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Nazev diplomové prace

Responzivni design a jeho vyuziti pii procesu tvorby webu

Abstrakt

Cilem této diplomové prace je popsat obecny proces tvorby webovych stranek a srovnat
jej v ptipadech, kdy byly pouzity ptistupy responzivniho designu a kdy naopak pouzity
nebyly.

V teoretické Casti jsou vysvétleny zédkladni pojmy a postupy pojici se s tvorbou webovych
stranek, at’ uZz jde o responzivni design ¢i nikoliv. V praktické €asti jsou aplikovany
postupy responzivniho designu na jeden konkrétni piiklad. Nasledné dochazi k porovnani

dvou pfiistupt tvorby webovych stranek i samotnych vystupt.

V zavéru prace autor provadi srovnadni klasického a responzivniho webu z nckolika

hledisek.
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Diploma thesis title

Responsive design and its application during the process of web design

Abstract
The goal of this diploma thesis is to conduct analysis of process of web design and to
compare two cases — where responsive design was used and where responsive design

wasn’t used.

In theoretical part, there are explained basic terms and procedures connected with
responsive and non-responsive design. In analytical part, the procedures of responsive
design are applied to one particular example. Afterwards, two approaches of creating

websites and the outputs of it are compared.

In the end of the thesis the author compares basic and responsive web approach from

different points of view.
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1 Uvod

Hlavnim tématem této diplomové prace je responzivni design, ktery se od roku 2010 stava
dalezitou soucasti tvorby webovych projekti. Responzivni design se od doby svého
vzniku rozs§ifil z pouhého technického feseni na komplikovany obor, ktery postupné méni
piistup k tvorbé webovych stranek, a to i z pohledu obchodu a marketingu. Vznik
responzivniho designu a jeho duilezitost je podminéna zejména rozsSifovanim mobilnich
zatizeni, mobilniho internetu a jeho rychlosti a dostupnosti. Zaroveii se méni chovani
uzivatell, kteti webové stranky daleko vice navstévuji skrze mobilni zafizeni, napiiklad

mobilni telefony ¢i tablety.

rowr

V teoretické casti diplomové prace je nejdiive popsan proces tvorby klasického
webu. V ramci popisu tohoto procesu budou vyloZzeny metody, pomoci kterych se obecné
webove stranky vytvari. Po vysvétleni zakladnich pojmt a principli se autor bude vénovat
responzivnimu designu jako oboru, ktery do dfive zminéného procesu zasahuje. Prace
porovnava z ruznych hledisek (proces tvorby, naklady, Casova naroc¢nost, technicka
naro¢nost, atd.) klasicky piistup k tvorbé webovych stranek s pfistupem vyuzivajici

responzivni design.

Autor diplomové prace se o tvorbu webt jiz n€kolik let zajima, sleduje aktudlni
trendy a webové stranky aktivné vytvaii (v této oblasti od roku 2008 podnikd). Své
zkuSenosti nejvice vyuzije v praktické ¢asti, kde bude na konkrétnim ptikladu porovnéavat
klasicky a responzivni ptistup k tvorbé webu, ¢imz se ukaze vliv responzivniho designu

na ptivodni proces tvorby webovych projekti.

1.1 Cile prace

Cilem diplomové préce je srovnani tvorby klasického webu s webem responzivnim. Ono
srovnani bude vychazet z poznatka, které autor popisuje v teoretické ¢asti. Srovnani bude
nejdiive na obecné Urovni s ohledem na to, jak oba weby vznikaji a jak je jejich tvorba
naro¢na. Posléze budou obé feSeni srovnana i1 z hlediska datové naroc¢nosti, uzivatelské
privétivosti, pouzitelnosti na mobilnich zafizenich, rychlosti nacitani ¢i naptiklad i podle

poctu fadki zdrojového kodu.



Ocekavanym piinosem této diplomové prace je uceleni dostupnych informaci o daném
tématu s jeho naslednym vyuzitim pti tvorbé webového projektu. Dil¢im piinosem bude
srovnani dvou pristupt k tvorbé webu a také konecné srovnani klasického a

responzivniho webu na zakladé konkrétniho ptikladu.
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2 Webovée stranky

2.1 Zakladni pojmy

Na uvod teoretické ¢asti této diplomové prace je tieba definovat nékolik zakladnich
pojmd, které se v praci vyskytuji. Jedna se zejména o pojmy klasicky a responzivni web,
dale pak proces tvorby webového projektu na obecné Urovni a proces tvorby

responzivniho webu.

Jako klasicky web je v této praci oznaCovana webova stranka, ktera je vytvarena
bez pouZiti principll responzivniho designu. ZjednoduSené feceno jde tedy o stranku,

ktera se neptizpisobi zafizeni, na kterém je uzivatelem otevirdna.

Responzivni web se od klasického webu 1i§i pravé schopnosti ptizpiisobit se
danému zatizeni. Jde tak o webovou stranku, ktera neni zavisld pouze na jedné formé,
nybrz je flexibilni napfi¢ vSemi zafizenimi, skrze neZ je v dnesni dobé mozné pfistupovat

na internet.

Obecny proces tvorby webového projektu je tfeba dodrzet i v piipadé tvorby
responzivniho webu; v zakladu se pftili$ nelisi. Responzivni design do obecného procesu
vSak miiZze zasdhnout zménou pristupu k tvorbé (mysleni) 1 v rdmci jeho jednotlivych fazi,

jako je napf. tvorba grafiky ¢i kddovani webové stranky.
2.2 Webove projekty a stranky

Webové stranky dnes jiz neodmyslitelné patfi do marketingové komunikace 1 dalSich
oborii. Webové stranky, zkracené feceno web, ma dnes i1 mensi firma, stejné jako
nadndrodni organizace. Obecné webové projekty se déli na webovou prezentaci
(ptikladem mitize byt stranka prezentujici vybranou spolecnost), e-shop a webovou
aplikaci, pod kterou si lze predstavit socialni sit, mobilni aplikace &i intranet (Rezac,

2014). Stru¢né feceno jsou ale vSechny vySe uvedené projekty webovou strankou, kterou
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nékdo zadal (zadavatel), nékdo vytvofil (webdesigner, kodér', programator) a nékdo na

ni pfistupuje a provadi na ni kony (uzZivatel).

Webova stranka je ve vétSin¢ piipadi kombinaci znackovaciho jazyka HTML,
kaskadovych styli CSS a dalsi prvkd, které 1ze do stranky implementovat pomoci jazykt

PHP ¢i JavaScript. Konkrétn€ muze jit o dynamicky obsah, formuléfe ¢i animace.
2.3 Metody a obecny proces tvorby webu

Tvorba webovych stranek 1 bez ohledu na responzivni design dnes nezahrnuje pouze
jednu ¢innost. Webdesign se vyviji a rozpina. Jesté v roce 2002 bylo mozné byt spickovym
grafikem, copywriterem, account managerem a programatorem zaroven, vysvétluje Jan
Reza¢. Dnes je ale nutné se v jednotlivych disciplinach vice specializovat, i proto jsou na
trhu pouze webovi grafici, UX* designéi, kodéfi, programatofi, copywritefi & SEO
konzultanti. Za rozstépeni jednotlivych ¢asti procesu mohou napiiklad vyssi pozadavky
na kvalitu €1 nartist nastrojii pro tvorbu webovych projektt i jejich naro¢nost. To vSak
jesté neznamend, Ze dnes nemilzZe byt webovy grafik, ktery zvladne kromé navrZeni
vzhledu webu 1 stranku naprogramovat ¢i provést zakladni optimalizaci pro vyhledavace.
Pokud jde ale o vétsi projekt, ktery by jednomu takovému ¢loveku zabral 1 nékolik mésicti
¢1 by na né¢j doty¢ény jednodusSe co se schopnosti ty€e nestacil, je nutné jednotlivé ¢asti

tvorby webu rozmistit mezi vice odbornikii svého oboru (Rezag, 2014).

Dle Rezade je webdesigner kombinaci téchto povolani: UX designer, informaéni
architekt, webovy grafik, webovy kodér, front-end developer, ktery ma navic piehled
v oborech: SEO, marketing, branding, psychologie, gamifikace a byznys (Reza¢, 2014).
Nejde totiz jen o to navrhnout hezky web, je nutné zaroven porozumeét tomu, k cemu ma
web slouzit, jaké informace mé prezentovat ¢i co a pro¢ na ném budou zdkaznici,
z pohledu webu obecné — uzivatelé, délat a jak u toho budou premyslet. Webdesign dnes

stru¢né feceno neni obor, kterému jako celku se d4 porozumét za né€kolik hodin.

' Kodér je technik, ktery oZivuje uZivatelska rozhrani webové prezentace & aplikace.

? User eXperience — uZivatelsky prozZitek, zkugenost (nevztahuje se pouze na webdesign).
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Samotny proces tvorby webovych stranek na sebe postupem ¢asu nabalil mnoho
novych a vskutku dutlezitych prvkil a ¢asti, mezi které patii naptiklad také analyza
samotného byznysu, analyza konkurence, analyza brandu® & v neposledni fadé analyza
klicovych slov. Tyto kroky vétSinou v procesu tvorby webovych stranek tvoii velmi
dilezitou soucast, bez které miize byt projekt odsouzen k zaniku, a to v podstat¢ jiz v jeho
zacatku, jesté nez se zacne se samotnou tvorbou webu — tedy jeho navrhem, kodovanim,

naslednym testovanim a nasazenim.

Proto je dobré si vzdy ujasnit, co vS§echno v sobé zminény proces tvorby webu
skryva, aby se pfi jeho tvorbé na nic nezapomnélo. Proces se mlzZe vyrazné liSit 1 co se
velikosti projektu tyce — v tomto piipad¢ se tak bude pocitat s mensim, az stfedné velkym
a obecnym webovym projektem (piikladem muze byt webova microsite’, prezentaéni
web mensi spolec¢nosti ¢i sttedné velky webovy magazin). Neznamena to vSak, ze stejny
proces, ¢i alesponi jeho zaklad, nelze pouzit i pro vétsi webovy projekt, jehoz tvorba muze
trvat 1 vice jak 6 mésict a jeho cena prevySovat jeden milion korun. V takovém piipadé
se do procesu spiSe nabali 1 vice ¢asti €1 se néjaké jeho Casti, typu testovani, budou

opakovat.

NiZe popisovany proces tvorby webového projektu je definovan obecné a bez
pouziti technik responzivniho designu. Ten vSak do procesu v dnesni dobé¢ silné€ zasahuje,

a to v podstaté v kazdé jeho fazi.

2.3.1 Brief, research a analyzy

U kazdého projektu, nejen toho webového, je zapotiebi si v prvnim kroku mezi
zhotovitelem (miiZe byt pfimo webdesigner, account manager ¢i kodér) a zadavatelem
stanovit rozsah daného projektu, jeho finan¢ni 1 casové podminky tak, aby s nimi ob¢
strany souhlasily. Bez ptesné specifikace se totiz 1ze dostat do stavu, kdy ob¢ strany

predpokladaji, Ze rozsah je ptece jasny, potvrzuje Reza¢. Aby k situaci, kdy bude s cenou,

? Brand = znacka; miiZe jit pouze o nazev, ale i celou filozofii spole¢nosti, jeji interni i externi
komunikaci ¢i vizualni zpracovani.

4 Microsite, neboli mikrostranka vé&t§inou propaguje jeden produkt & sluzbu, jejichZ po&atky se datuji na
rok 1999, kdy marketéfi chtéli pfijit s rychlou webovou prezentaci daného produktu (Prokop, 2013).
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findlnimi terminy ¢i dokonce kvalitou nespokojena jak strana zadavatele, tak 1
zhotovitele, je nutné si béhem pokud mozno n€kolika schiizek jasné stanovit, co bude
skute¢né vytvoreno a aZ ndsledné urcit terminy, béhem kterych bude webovy projekt
dodavan (Rezag, 2014). V piipadé naroénégjsich a vétsich projekt se doporuduje vyuziti

n&které z technik projektového fizeni, kuptikladu vytvoreni veelku jednoduché WBS®.

Dals§im krokem, jesté¢ pfed samotnou tvorbou webového projektu, je research,
neboli vyzkum a nejriznéjsi analyzy. Jiz vySe bylo zminéno, Ze se postupné do tvorby
webu zapojila analyza samotného byznysu, analyza konkurence ¢i analyza brandu.
Jednoduse feceno je Zadouci, aby zhotovitel, v tomto ptipadé webdesigner, m¢l piedstavu

o tom, pro koho dany webovy projekt vytvaii, jak k nému ptipadné ptistupuje konkurence

¢1 jaka omezeni mohou nastat co se znacky tyce.

Pravé zminéné analyzy a samotny vyzkum, ktery by mél shromazd’ovat co mozna
nejvice verejné dostupnych i nedostupnych informaci, je klicem ke zdarnému webovému
projektu. Potvrzuje to také David Airey ve své knize Logo. Dle néj neni mozné pfipravit
uspéSny navrh, dokud nezndme detailné fakta o firmé a o¢ekavani spojena s procesem
navrhu ¢i findlnim ndvrhem samotnym. V ptipad¢ Aireyho to bylo vice mySleno na
samotny brand ¢i logo, web je ale nastrojem znacky a tudiz i jeho soucéasti. Irsky graficky
designer navic dopliuje, ze pravé shromazdéni téchto informaci kolem znacky,
konkurence ¢i samotného byznysu zabere spoustu Casu a vyzaduje hodné trpélivosti.
Pokud by se tento prvni krok procesu nejen tvorby nového loga odbyl ¢i dokonce

pieskocil, riskuje se ztrata klienta 1 moznost na projektu pracovat (Airey, 2010).

> WBS (Work Breakdown Structure) je rozloZeni &innosti projektu na co mozna nejmensi dily, kterym Ize
prifadit odpovédna osoba, ¢asovy horizont ¢i pracnost.
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2.3.2 Prototypovani a wireframy

V ptipad€¢ webového projektu jsou v dnesni dobé standardem tzv. wireframy ¢i prototypy.
Pouziti obou zminénych technik pfichdzi na fadu pfed samotnym designem webu, kdy

webdesigner tvofi strukturu webu, rozmisténi prvkl na strance a obecné jeho funk¢nost.
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Obrazek 1 - Ukazka Wireframu, zdroj: www.kimbieler.com

Dle Drbohlava wireframy, Cesky nazyvané také jako draténé modely, slouzi ke
dvéma hlavnim Uc¢elim, a to definice rozloZeni obsahu a funkcionalit na webovych
strankach a také jako ukézka, co vSechno bude chystana webova prezentace ¢i obecné
projekt obsahovat. Draténé modely se mohou vytvaiet i pouze na papite, existuji vsak i

ruzné online nastroje, napiiklad Moqups (www.moqups.com). V kazdém piipadé jsou

wireframy statické (Drbohlav, 2012).

Na druhou stranu prototypy jsou jiz interaktivni a dynamické modely (vytvorené
naptiklad skrze HTML €1 pfimo urcené néstroje, prikladem muze byt nova sluzba Atomic

— www.atomic.io), které napodobuji finalni produkt (Strafelda, 2009). V jejich ptipadé

tak vySe zminénd funkcionalita neni v rdmci prototypu pouze naznacena, ale rovnou 1
provedena. Prototypy Casto byvaji také detailnéji propracované, a to zejména z divodu,

7e na nich probiha také testovani u uZivateli.
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U webového projektu neni jasné uréeno, zda webdesigner ma pouzit spiSe
wireframe Ci prototyp, vytvoreni druhého zminéného vSak mtize byt Casove, a tim 1

wvewr

orientovat (Strafelda, 2009).

V kazdém ptipad¢ vSak jsou wireframy ¢i prototypy zakladem pro dalsi ¢ésti
tvorby webového projektu. V ramci nich se totiz definuje nejen struktura celého webu a
tedy zejména jeho obsahu, ale 1 samotna funkcionalita, jejiZ definice je potfebna nejen pii
nasledné tvorb¢ grafickych navrhi, ale 1 kddovani a programovani stranky. Da se tedy
fici, ze pravé wireframy a prototypy jsou zakladem pro dalsi faze procesu, pfi kterém se

tvori obecna webova stranka.

2.3.3 Design

Po draténych modelech nebo prototypech se struktura obsahu za¢ina navrhovat, ptichazi
tak na fadu design webu, neboli webdesign. I ten je v kompetencich webdesignera a jde
v podstaté o umeni a proces vytvareni webovych stranek, ktery miize obsahovat jak

estetickou stranku véci, tak 1 tu technickou (Prokop, 2013).

Naopak Rezad poukazuje na to, ze webdesign neni uméni. Cilem webdesignu totiz
neni vyjadiit designeriv pohled na svét, ale vyfteSit problém klienta. To vSak jesté
neznamend, ze web nemtiZze byt krdsny a nemiize tak do jisté miry jit o umélecké dilo.
Podoba by vSak nem¢éla byti nad formou, nebot’ cilem tvorby webu neni krasno samo o
sobé¢, ale redlny ptinos webu, ktery lze ve vétsin€ piipadl GspéSné pievést na penize

(Rezag, 2014).

V ptipad¢ webdesignu, jakozto tfetiho bodu procesu tvorby webového projektu,
se uvazuje spiSe nad jeho grafickou podobou. Mimo jiné se totiz pod webdesignem
mohou skryvat také wireframy, samotny design ¢i dokonce nésledné kodovani do HTML
a CSS. Potvrzuje to i Reza¢ ve své knize, kde zmifiuje, Ze ,,webdesigner” je dnes spise
cely tym lidi, ktery vytvari navrh webu (UX design, interak¢ni design), gratiku webu,

HTML kod doplnény o CSS, JavaScript ¢i dalsi programovaci jazyky (Rezag, 2014).

Design webu jako obor, podobné jako dalSi Casti procesu tvorby webovych

projektil, se neustale vyviji a je tak vhodné sledovat trendy pro dana obdobi. Cao ve svém
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¢lanku popisuje trendy pro letosni 1 nasledujici rok, ve kterych se objevuji naptiklad CSS

animace, flat design®, videa na pozadi stranek &i responzivni design (Cao, 2015).

Béhem tvorby grafickych navrha se kromé celkové definice vzhledu stranky
uréuji barvy, typografie i chovani strdnky pfi nejriznéjSich interakcich s obsahem.
Vsechny tyto poznatky z faze designu jsou dulezité pro naslednou cast kodovani, kde se

grafickd podoba prevadi do zdrojoveého kodu.

2.3.4 Koédovani

Jiz v minulé kapitole bylo zminéno, Ze soucasti prace webdesignera, at’ uz jde o
jednotlivee ¢i tym, je kdédovani. V praxi se pracuje se dvéma zakladnimi jazyky, a to
HTML a CSS. Pokud hovotfime o front-endu webovych stranek, respektive front-end
developerovi, musi se k zdkladnimu HTML a CSS pficist také JavaScript. V obou
piipadech se vSak grafika webu v tomto bodu pievadi do kédu, pravé pomoci zminénych

jazykt.

HTML je znackovaci jazyk, ktery se zpracovava po otevieni jakékoli webové
stranky. HTML je tpln¢€ ptivodni jazyk pro tvorbu webovych stranek a je vyvijen
konsorciem W3C. Aktudlni verzi HTML, kter4 oproti pfedeslé verzi pfinesla naptiklad

nativni video, pokrocilejs$i animace ¢1 nové tagy, nese oznaceni HTMLS. (Prokop, 2013)

1. <!DOCTYPE html>

2. <html>

3. <head>

4. <title>My First HTML</title>

5. <meta charset="UTF-8">

6. </head>

7. <body>

8.

9. <p>The HTML head element contains meta data.</p>
10. <p>Meta data is data about the HTML document.</p>
11.

12. </body>

13. </html>

Ukdzka zdkladniho HTML kédu s definici nadpisu, charsetu’ a dvéma paragrafy bez stylizace.

% Flat design = plochy design, ve kterém se vie zjednodusuje, napiiklad typografie, (Forst, 2014).

7 Charset = znakové sada
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CSS, neboli kaskadovée styly, je stylovy jazyk, ktery definuje vzhled a vlastnosti
jednotlivych elementt, které jsou uvedené v jazyce HTML. Jeho hlavni funkci je tak
stylizovani kodu HTML, a to velmi razantnim zptisobem. HTML jako takové totiZ
nenabizi moc velky prostor ke grafickym tpravam. CSS je podobné jako HTMLS stale
ve vyvoji, a to ve verzi 3 (Prokop, 2013).

Dal$im jazykem, se kterym se Ize pii kodovani zékladni struktury webu setkat, je
vyse uvedeny JavaScript. Tento programovaci jazyk jiz zvladne na webovych strankach
zajistit dynamicky obsah, na ktery HTML nestaci. V tomto spojeni by webovy kodér mél
disponovat také zaklady programovaciho jazyka PHP, ktery je ve vétSin¢ ptipadl potieba
u nize zminénych systémi na spravu obsahu. Na druhou stranu u statickych webd, typu
microsite, vytvofené na urcité obdobi ¢i pouze pro jeden reklamni ucel, postaci zakladni

jazyky, a tedy HTML, CSS, ptipadn¢ JavaScript.

V ptipadg, zZe je aktualizace obsahu webu nutna, je mozné upravovat jiz vytvoieny
HTML koéd, daleko pohodIngj$i a vhodnéjsi je vSak varianta s redakénim, neboli Content
Management systémem, jez ve vétSin¢ piipadi vyzaduje zakladni znalost PHP ¢i dalSich
programovacich jazyka. P¥ikladem Content Management Systému miize byt open source®

systém WordPress.

Béhem kodovani a programovani je nutné samotné zobrazeni stranky 1 jeji funkce
fadné€ otestovat. JelikoZ se skrze procesu tvorby webového projektu da testovat v podstaté

kazda jeho cast, je vhodné uvést testovani jako samostatnou fazi procesu.

2.3.5 Testovani

Testovat se v ramci tvorby webového projektu mize v podstaté jakékoli jeho
rozpracovand ¢i dokoncena ¢ast. Lze tak testovat v programovacich jazycich napsanou
funkcionalitu, wireframy a prototypy ¢i také grafické ndvrhy. Testovani je zejména u
jeho fazi. Jak zminuje TomasS Ludvik, ne vzdy je navic mozné otestovat vSechny funkce

interné a je tak doporucené vyuziti testovani pomoci realnych uzivateli: ,,Ani nejlepsi

¥ Open source = software s otevienym zdrojovym kodem (po technické i legislativni strance)
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webdesignér neni schopny predem odhadnout chovani uzivateliic webu. Proto je

uzivatelské testovani nezbytnou soucasti vyvoje webu.* (Ludvik, 2015).

Samotné testovani by nemélo v kazdém ptipad¢ piijit na fadu az po kodovéani,
testovat se totiZ mohou, a zejména u vétSich webovych projekti je to doporucené, i nacrty
(wireframy), funkéni prototypy, grafické navrhy, samostatné funkéni ¢asti webu a plné
funk¢ni web (Ludvik, 2015). Testovani v téchto ptipadech probiha zejména u samotnych
uzivatelll a ptichazi po analyze cilovych skupin, vytvotfeni scénait testovani a nasledném
vybéru lidi, neboli testerti. Testovani by mélo béhem procesu tvorby webového projektu

probihat také pfimo u zhotovitele.

Uplnym zakladem testovani je kontrola zobrazeni a funkénosti webového projektu

napfi¢ nejriznéj$imi zafizenimi ¢i prohlizeci.

2.3.6 Spousténi webového projektu

Aby byl proces tvorby webového projektu kompletni, je zapotfebi zminit také samotné
nasazeni webu. To tradi¢né probihd jako posledni v potadi, n€kdy je vSak soucasti

testovani webu s ndslednym piechodem do jiz opravdu ostré verze.

Dulezitym prvkem v rdmci nasazeni je také napiiklad implementace méficich
kodl, nejznaméjSim a nejdostupnéj$im nastrojem v tomto ohledu jsou Analytics od
Googlu. V ramci nasazeni se vSak fesi daleko vice véci, od registrace dané domény,
vcetné webhostingu, ptipadna instalace Content Management Systemu, migrace dat az po

tvorbu profill na socialnich sitich, které se dnes daji s webovymi projekty spojovat.

Samotnym nasazenim webu vSak proces webového projektu nekonci. Web se muze

1 nadale rozvijet, a to jak obsahové, tak i co se funkei tyce.

2.4 Shrnuti procesu tvorby webu a zaklad pro responzivni

design

Proces tvorby webového projektu se béhem zejména poslednich let opravdu vyrazné
zménil. Nezménila se ani tak samotna tvorba webu, ktera je dnes samoziejmée daleko

preciznéj$i, propracovangjsi a existuje mnoho novych nastrojl, které se v jeho ramci
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pouzivaji, jako spiSe sam onen vySe popsany proces, kam nyni spadé daleko vice véci
z mnoha oborti — uz jednodu$e nejde pouze o programovani ¢i praci v grafickém

programu.

V odborné literatuie i1 ¢lancich je t€zké najit vyvoj procesu tvorby webovych projekti
jako celek a v podstaté ani neni divu. Ve vétSin¢ odbornych knih se totiz autofi vénuji
spiSe jednomu tématu, v tomto piipadé jedné ¢asti webového procesu. Prikladem miize
byt programovaci jazyk PHP ¢i UX design. Kazda ¢ast procesu se vyvijela samostatn¢ a
bylo, i stale je, na webdesignerovi, zda danou novinku v procesu tvorby zachyti a zafadi

ji1do svého procesu.

Podobnou novinkou, se kterou se kolem roku 2010 zacinalo pracovat, byl i1
responzivni design. A jeSté¢ nez bude vysvétleno o€ vlastné jde, je nutné zminit, ze
podobné jako 1 ostatni novéjsi trendy v tvorbé webovych projekti, 1 responzivni design
silné¢ do samotného procesu zasdhl. Responzivni design totiZ neznamend, Ze se pouze
néco navrhne, do vySe uvedeného procesu zasahuje v kazdé jeho casti, a to vcelku
zasadnim zplsobem. Ma vliv napfiklad na tvorbou wireframi ¢i prototypt ¢1 kodovani

skrze vySe uvedené znaCkovaci a programovaci jazyky.
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3 Responzivni design (RD)
3.1 Uvod a historie

Responzivni design, jak vyplyva z anglického slova responsive, znamena design, ktery
reaguje rychle a jednoznacné. V pieneseném slova smyslu to znamena, Ze responzivni
design dokaze pruzné reagovat na prostiedi ¢i uzivatele. Dle predndsky Martina Michélka
prvni weby v roce 1993 responzivni byly, a to predevsim diky faktu, Zze neobsahovaly
zadnou grafiku, nybrz jen ¢isty HTML kod a jeho stylizaci. Weby se postupem Casu staly
neresponzivni z toho diivodu, Ze se do webu vice zasahovalo a také bylo ptidavano vice
prvki. To vSak pfi ndstupu chytrych telefonti a tabletii znamenalo pomérné velky problém

(Michalek, 2012).

Proto pravé vznikl pojem responzivni design a za€aly vznikat pruzné weby, které
dokazi okamzit¢ reagovat na své prostiedi, ve kterém jsou zobrazovany. V praxi to
znamena, ze se web prizplisobi velikosti rozliSeni displeje piistroje, ze kterého se na néj
pfistupuje a zaruci tak spravné zobrazeni a dodani informaci jeho uzivatelim. U pouhého

zmenSovani to vSak nekonc¢i (Prokop, 2013).

X NS PRODUKTY SUIIY  REFERENCE APEXOATIO KONTAXT 0G by BB

PRODUKTY

APEX 5.0 EIM SE NASE PRODUKTY VYZNAEUI?

O

Obrazek 2 - Ukazka responzivniho webu apex-solutions.cz, zdroj: autor
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Responzivni design, jako soucast tvorby webl, poprvé zminil v roce 2010
nezavisly webovy vyvojate Ethan Marcotte, ktery postup popsal nasledovné: za pouziti
fluidni mtizky, flexibilnich obrazkl a media queries vyrobime webovou stranku, ktera se
dokéazZe ptizplsobit vS§em moZnym velikostem obrazovky (Michalek, 2014). Marcotte
rovnéz poukazal na potiebu nového ptistupu k obsahu, ktery by podpofil tyto nové
zéklady (Sharkie a Fisher, 2015). Zde se da se hovoftit o pfistupu Mobile first, ktery je

definovan v kapitole 3.4.

Hlavnim cilem tohoto pfistupu, tedy responzivniho designu, bylo dosaZeni
minimaln¢ v roce 2010 nedostizného ptani ,,napsat jen jednou a spustit kdekoli.
Responzivni design ma tento cil ptiblizit, diky nému se totiz aplikace ¢i web piizplsobi

zafizeni uzivatele (Sharkie a Fisher, 2015).
3.2 Dtivody vzniku responzivniho designu

Nelze s jistotou fici, ze responzivni design vznikl z jednoho jasného divodu. Ethan
Marcotte vSak jeho vznik ve své elektronicke 1 tiSt€éné knize pfirovnava k architektute,
ktera ho vzdy fascinovala. JenZe v piipad¢ stavebni architektury vysledné dilo stoji na
svém misté roky, mozZna i staleti. V pfipad¢ webovych stranek je tomu jinak. A nejen jich,
Marcotte totiz upozoriiuje na to, ze se v poslednich letech objevil termin ,responzivni
architektura®, ktery nemusi byt spojen pouze s navrhem webu, nybrz jej Ize aplikovat 1
do dalSich odvétvi. Piikladem responzivni architektury muize byt mistnost, kterd se
pfizplisobi svym obyvatelim (hudbou, svétlem ¢i rozmisténim nabytku). Struéné feceno
se architekti v rdmci tohoto nového oboru snazi oprostit od dané formy. Tento stejny
pfistup Marcotte aplikoval na tvorbu webu a jak sam ve své knize uvadi, nejde o to
vytvofit vice podob webové stranky, ale jednu univerzalni podobu, kterd se dokéze

piizpusobit zafizeni, na kterém se zobrazuje (Marcotte, 2011).

Kdyz se na responzivni design nahlédne vice z technické stranky, jeho vznik je
podminén zejména fragmentaci zafizeni, na kterych lze v dne$ni dobé webové stranky
prohlizet. Na fragmentaci samotnych zafizeni navazuje roztfiSténi velkého mnoZzstvi
moznych thlopfic¢ek a rozliSeni obrazovek. Ze statistiky OneStat z roku 2005 vychazi, ze
hned 92 % vSech zafizeni, skrze které se pred 10 lety pfistupovalo na internet, mély

rozliSeni 1024 x 768 pixeld (56 %), 1280 x 1024 pixeld (16 %), 800 x 600 pixeld (12 %),
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1280 x 800 pixela (4 %) nebo 1152 x 864 pixelt (4 %). Znamena to, Ze vétSina zafizeni,
ktera v roce 2005 pfistupovala na internet, méla jedno z téchto péti rozliSeni. Nutno vSak

podotknout, ze aZ na naprosté vyjimky $lo o stolni pocitace ¢i notebooky (Onestat, 2005).

Zajimavé zaroven je, ze za zhruba 5 let, tedy v roce 2010, jiz zacal vznikat pojem
responzivni design, nebot vyvstala potieba webové stranky piizpiisobovat zejména
mobilnim zafizenim, tedy telefoniim a tabletiim. Samotny responzivni design se vSak
aplikuje 1 mimo mobilni zafizeni, napiiklad na pocitace s vysokym rozliSenim, kde je

tteba obsah také ptizplsobit.

Samotnym spoustécim mechanismem responzivniho designu vSak byla
bezpochyby mobilni zatizeni, ktera se kromé klasického telefonovani ¢i psani SMS zprav
zacala pouzivat 1 k pfistupu na internet. Martin Michélek ve své prezentaci, a zaroven
piednésce v ramci VSE, »Webovy = responzivni® zmiiuje, ze dilezitym milnikem pro
responzivni design bylo pfedstaveni vibec prvniho iPhonu od Applu v roce 2007
(Michalek, 2012). Nemusi vSak jit o jediné zatizeni, které by pfistup k tvorbé webovych
stranek zménilo. Avsak 1 diky zminénému iPhonu z roku 2007 se postupné na trhu zacaly
objevovat dalsi chytré telefony s dotykovym displejem, u kterych byl najednou ptistup na
internet samoziejmosti. V roce 2010 na trend chytrych telefont navazal Apple iPad, ktery
opé€t pomohl s vytvofenim dalsi kategorie, tzv. tableti, skrze které se zacalo na internet a
tudiz 1 webové stranky pfistupovat (Michalek, 2012). V tu samou dobu se zaroven zacal
formovat responzivni design, ktery musi i dnes brat vSechna tato nova i starsi zafizeni na
ziretel. Jiz v ptfedchozich kapitolach bylo zmifiovano, Ze ona responzivita je stru¢né feceno
vlastnost, diky které se webova stranka ptizpisobi na danému zafizeni, tudiz i1 jeho
rozliSeni. A ono pfizplsobeni by mélo fungovat jak v rdmci mobilnich telefoni, tabletd,

tak 1 klasickych pocitacl, notebookt a dalSich zatizeni typu televize.

Dillezitost vytvaret opravdu flexibilni webové stranky, které se ptizpusobi ne
danému zatfizeni, ale spiSe kazdému rozliSeni dle daného obsahu (pomoci vyse
definovanych pilifd responzivniho designu), dokazuje naptiklad vyvoj mobilnich
telefonll za poslednich nékolik let. V ptipadé telefonti Apple iPhone je skok z roku 2007
do roku 2015 opravdu znatelny. Na zacatku daného obdobi totiz existoval pouze jeden
iPhone s thloptickou displeje 3,5 a rozliSenim 480 x 320 pixeld. V takovém piipade by

se daly webové stranky pfizpiisobit pravé tomuto, zhruba pted 8 lety standardnimu,

23



rozliSeni mobilnich telefonii. AvSak jiz v roce 2010 se rozliSeni pii stejné thlopticce
v podstaté zdvojnasobilo, a to na 960 x 640 pixell, ¢imz se zejména zmeénila jemnost
displeje. O dva roky pozdé&ji ptisla dalsi zména, displej se v piipad€ iPhonu 5 zvétsil na
4 pii rozliSeni 1136 x 640 pixeld. V roce 2014 se pak na trh dostaly dalsi dva iPhony
s oznaCenim 6 a 6 Plus, jejich uhlopficka displeje byla 4,7, respektive 5,5%. Kromé
samotné uhlopticky se zvysilo také rozliseni, a to na 1334 x 750 pixeld, respektive 1920
x 1080 pixeld. Pokud by se tedy méla webova stranka optimalizovat pouze pro telefony
znacky Apple, bylo by nutné vytvaret vice breakpointil a myslet na vicero rozliSeni od
480 x 320 pixela az po 1920 x 1080 pixelid. Bylo by nutné brat v potaz také jemnost
zobrazovacich panelii, spolu s pomérem stran ¢i orientaci kazdého zatizeni (iPhone

Development 101, 2015).

Nutnost responzivniho designu, ktery nebude zavisly na konkrétnim zatfizeni, je
daleko znatelnéjsi v ptipad€ nejrozsitenéjSiho mobilniho operaéniho systému Android.
Fragmentace v ramci tohoto systému neni pouze v piipadé velikosti thlopticky displeje
¢1 jeho rozliSeni, ale i co se vyrobcti a jeho softwaru ¢i verzi samotného systému tyce.
Vyvojati by tak v tomto pfipadé museli optimalizovat webové stranky pro daleko vice
zafizeni, daleko vice thlopticek displejl €1 jejich rozliSeni. Potvrzuje to i niZze uvedena

statistika z roku 2012.
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Obrazek 3 - Fragmentace rozliseni displeje v ramci systému Android (rok 2012), zdroj: opensignal.com
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Vyse uvedeny graf, ktery vychazi ze statistiky OpenSignal z roku 2012, jasné
dokazuje, Ze v podstaté¢ neni mozné optimalizovat webové stranky pro kazdé zatizeni
s vlastnim rozliseni (co teCka na grafu, to jedno unikatni rozliSeni). Neni totiz neobvyklé,
7e k jedné Sifce v pixelech se vaZou dvé ¢i vice vysek v pixelech a naopak (OpenSignal,
2012). Podobna statistika od stejnych autortii se objevila i v letoSnim roce. V rdmci ni je
vSak zajimavé€j$i srovnani systému Android s vySe popsanym vyvojem Apple iPhonu a
jeho uhlopticek. Pokud se totiz oba operacni systémy, tedy Android a 10S, srovnaji, je
vidét opravdu velky rozdil v roztfiSténosti velikosti zafizeni 1 rozliSeni a pokud by bylo
slozité webovou stranku optimalizovat pouze pro vSechny telefony a tablety od Applu,
tedy s 10S, v ptipad¢ systému Android by Slo v podstaté o nesplnitelny tkol. V piipadé

systému Android by se navic muselo myslet na jiz dfive zmiflované vyrobce samotnych

telefond, jejich software Ci verzi systému (OpenSignal, 2015).

Systém Android Systém i0S

Obrazek 4 - Velikosti obrazovek pristrojii se systémem Android a iOS (polovina roku 2015), zdroj.: opensignal.com

V ramci kapitoly 3.2 o ditvodech vzniku responzivniho designu byl zminén pohled
Ethana Marcotta na tento novy obor a také vice technické diivody, které jiz od roku 2010
vedou webdesignery k novému sméru tvorby webovych stranek. Je totiz nutné piijmout
skutec¢nost, ze v dnesni dobé¢, kdy existuji tisice riznych telefonti, tabletl, ale 1 pocCitach
s nejriznéj$Sim pomérem stran obrazovky, velikosti displeje a jeho rozliSenim, v podstaté
nelze ani uvazovat o sméru optimalizace webové stranky pro kazdé zatizeni zvlast’. Tuto
skutec¢nost je navic nutno pfijmout nejen v pripad¢ technického feseni, ale 1 v samotném
procesu tvorby webovych stranek a zejména mySleni, o kterém mluvil sdm otec
responzivniho designu, Ethan Marcotte. Se zménou mysleni mize pomoci napiiklad

ptistup Mobile first, ktery je definovan v kapitole 3.4.
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3.3 Pilife responzivniho designu

Hlavni pilife responzivnim designu jsou dle Ethana Marcotta tfi:

*  Fluidni mfiZky,
* Flexibilni obrazky,

* Dotazy na médium neboli media queries (Marcotte, 2010).

Pokud se vSak na problematiku nahlédne nejen z technické stranky, ale i z té
obsahové, da se do pilifi zatadit také dynamicky obsah. Pravé dynamicky obsah je
nejnove)si soucasti responzivniho designu, ktery se snazi poskytovat nejen technicka
feSeni, jez dokdazi pfizpisobit naSe aplikace uzivatelim a jejich technologickym
moznostem, ale také se snazi ptizpiisobit zménam pozadavki uzivatele na obsah (Sharkie

a Fisher, 2015).

Ptesah responzivniho designu mimo pouze technické feSeni webu lze vysvétlit

napiiklad pfedkladanim obsahu v zavislosti na lokaci, ve které se uzivatel nachazi.

3.3.1 Fluidni mtizky

»wZatimco obrazovky pocitacu a notebookii naristaji, mobilni zarizeni nabizeji mensi
rozmery obrazovek. Vice nez kdy jindy potrebujeme pristup, ktery by vyhovoval
rozrustajici se skale rozméri obrazovek, “ zni v knize Responzivni webdesign okamzité
v tvodu kapitoly o fluidnich mtizkéach (Sharkie a Fisher, 2015). Fluidni, ¢esky
proménlivé, miizky jsou klicovym prvkem responzivniho designu, které v§ak dopliuji
dalsi prvky, bez nichZ by samotnd proménlivost rozlozeni webu nedéavala smysl.

S terminem a obecné definici fluidni miiZky pftiSel ,,otec* responzivniho designu, jiz
nékolikrat zminény Ethan Marcotte, a to jiz v roce 2009. I v roce letoSnim se
proménlivé miizky pii tvorbé webtl pouZivaji, a to jak pfi samotném grafickém névrhu,

tak 1 v rdmci kédovani HTML a CSS Sablony.

Definici fluidni mfizky v praxi je rozloZeni obsahu webu do nékolika stejné ¢i
jinak Sirokych sloupcti, které se v zavislosti na rozliSeni zatizeni dokdzi ménit a tim

padem piizpusobit. Sloupce mohou byt jen dva, naopak se da pracovatis 12 ¢i vice
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sloupci, kdy v kazdém z nich nemusi byt uveden text ¢i obrazek. V praxi se bézné

pouziva jeden ¢i vice sloupct pro posunuti ¢i odrazeni obsahu v ramci celé stranky.

Obrazek 5 - Ukazka fluidni mrizky (pouziti na pocitaci, tabletu a telefonu), zdroj: priteshgupta.com

Fluidni mfiZky, Casto nazyvané také jako gridy z anglického slova grid, bohuzel
nejsou soucasti jazyka HTML, a to ani jeho paté verzi. I tak se s fluidni miizkou da za
pomoci riiznych frameworki’ velmi dobfe na Grovni HTML a CSS pracovat. Pro pouziti
frameworka hovoti také rychlost vyvoje, na jejich pozadi totiz stoji obvykle otestovany
HTML a CSS koéd, ktery funguje naptiklad prohlizeci i1 zafizenimi (Sharkie a Fisher,
2015). Mezi nejznaméjsi frameworky dnes patii Bootstrap ¢i Foundation. Oba zminéné
frameworky v sobé€ neskryvaji pouze fluidni mtizky, ale slouZi jako kompletni feSeni pro

vyvoj plné responzivniho webu, na kterém muize stavét kazdy nejen webovy vyvojar.

V piipadé¢ frameworku Foundation se jednd o kombinaci HTML, CSS a
JavaScriptu, u které po jednoduchém pouziti napiiklad nize uvedeného HTML kodu

dokaze spolu s CSS a JavaScriptem vytvofit plné responzivni fluidni miizku.

<div class="row">
<div class="medium-2 columns">2 columns</div>
<div class="medium-10 columns">10 columns</div>
</div>
<div class="row">
<div class="medium-3 columns">3 columns</div>

AUV A WNR

? Framework = struktura na podporu vyvoje, programovani
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7. <div class="medium-9 columns">9 columns</div>
8. </div>

Vyse uvedend ukazka pouziti grid systému z frameworku Foundation na webové
strance vytvoii dva fadky (row), oba s celkem 12 sloupci, které jsou ve frameworku
nastavené defaultné. Oba fadky budou rozd€lené do dvou ¢asti, pfiCemz prvni sloupec
v 1. fadku bude mit Sitku 2 sloupcti, druhy pak 10 sloupcti. V ptipadé druhého fadku bude

mit prvni sloupec Sitku 3 sloupcti, druhy pak 9 sloupci.

2 columns 10 columns

3 columns 9 columns

Obrazek 6 - Ukazka pouziti fluidni mrizky v ramci frameworku Foundation, zdroj: foundation.zurb.com

Mrwv

Fluidni mtizky jsou spolu s media queries, neboli dotazy na médium, jadrem
responzivniho designu, tedy alesponl tak, jak jej vnimaji uzivatelé. Pravé diky témto
dvéma pilifim se totiz struktura webu pfizplisobuje rozliSeni, na kterém se stranka
zobrazuje. Pokud méame napftiklad 6 sloupcii v rdmci jednoho fadku, pii zmenseni pod
danou uhlopticku (naptiklad 800 pixeld), ktera bude definovana pravé pomoci media
query v CSS, dojde k jejich zalomeni na 3 fadky po dvou sloupcich. Zalomenim struktury
webu se zajisti, Ze se obsah stranek spravné zobrazi 1 naptiklad na mobilnim telefonu, a

to bez nutnosti cokoli pifiblizovat. Na malé thlopticce telefonu by se totiz 6 sloupct

v ramci jednoho fadku zobrazilo jen opravdu stézi.

3.3.2 Flexibilni obrazky

Druhym pilifem responzivniho designu jsou flexibilni obrazky, nékdy nazyvané také jako
adaptivni. Nutnost fesit piizpisobeni obrazki a dalSich médii v rdmci responzivniho
designu vyplyva z vyse popsané fluidni mtizky, jejiz obsah (text, obrazky, videa) je nutné
danému rozliSeni ptizplsobit spolu se strukturou (fadky, sloupce) webu, kterd se se
zménou rozliSeni mize ménit. V praxi jde jednoduse o to, aby se nezménila pouze

struktura, ale 1 jeji obsah. Fluidity Ize snadno dosahnout v ptipadé textu, v¢éetné nadpist

¢1 paragrafi, v pfipadé grafickych prvkll tomu tak neni (Sharkie a Fisher, 2015).

Pravé proto ptichdzi na fadu flexibilni obrazky, které v podstaté fesi dva hlavni

problémy, a to pomoci vice postupii. Prvnim problémem je jiZz zminéné piizpiisobeni
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obrazku struktufe, ktera v ptipadé fluidni mfiZky neni na rozliSeni prohliZece tolik vazéana.
Nelze tak spoléhat Cisté na prohlize¢ ¢i samotné zatizeni, Ze si s velikosti obrazki poradi.
Druhym problémem jsou v dneSni dobé popularni a stale vice rozsifené jemné displeje
mobilnich zafizeni, jejichZz rozliSeni v mnoha pfipadech pifevySuje rozliSeni na
pienosnych pocitacich. Nejvétsi zastoupeni dle statistiky z webu W3Schools.com mélo i
v lednu 2015 v ptipad€ pocitact rozliSeni 1366 x 768 pixell, a to hned 33 %. Jisté,
postupem casu se objevuji notebooky ¢i samostatné monitory s vy$$im rozliSenim (az 4K
¢1 5K), v ptipad¢ telefont ¢i tableth je vSak adopce vyssiho rozliSeni rychlejsi. Dnes i1
levnéjsi telefony nabizi Full HD rozliSeni (1920 x 1080 pixeld), u vy$Sich modeli vSak
neni vyjimkou dokonce rozliSeni 2560 x 1440 pixeli. Tedy n¢kdy az fadoveé vyssi, nez

v ptipad¢ notebookd. I na tuto skuteCnost musel responzivni design zareagovat.

Flexibilni obrazky vSak nemaji feSit pouze dostateCnou ostrost obrazkli na
displejich s vyssi pixelovou hustotou, maji na druhou stranu feSit také datovy objem
stranky na mobilnich telefonech (Michalek, 2015a). Aby bylo mozné oné optimalizace
dat, které se na mobilnim telefonu nacitaji, dosahnout, je nutné pouzit novy HTML tag
<picture>, v tomto pfipad¢ totiz ptivodni <img ...> bohuzel nestai (pouze ve spojeni

s atributy srcset a sizes). Pouziti tagu <picture> muze vypadat nasledovné:

<picture>
<source media="(min-width: 60@px)" srcset="medium.jpg">
<source media="(min-width: 1024px)" srcset="large.jpg">
<img src="small.jpg" alt="obrazek">

</picture>

VySe uvedend ukazka zdrojového kodu od Martina Michalka zajisti, Ze pfi
minimalni §ifce prohlizece 600 pixela se uzivateli nacte a zobrazi obrazek ,,medium.jpg®,
ktery se mtize od ,,large.jpg* a ,,small.jpg* 1iSit nejen co se obsahu, ale 1 objemu dat tyce.
Kromeé riizné datoveé naro¢nych obrazki 1ze nacitat také riizné formaty, nékde se naptiklad
hodi format JPG, n¢kde je zase potteba pruhledny PNG obrazek. Je nutné¢ dodat, ze
v ramci tagu <picture> by nemél chybét také ptivodni tag pro obrazek, a tedy <img src...>.
Zde definovany obrazek se pouzije jak v ptipad¢, Ze v ramci podminek pomoci ,,media*
chybi nékteré rozliSeni, se kterym si uzivatel dany web otevte, tak i v pfipadé, Ze jeho

prohlize¢ tag <picture> jesté nepodporuje.
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Spolu s responzivnim designem vznikla velka fada sluzeb, ktera vySe uvedeny
postup zobrazeni responzivnich obrazkli dokéze vytesit. Jejich uloha mtize byt zasadni
zejména do budoucna, kdy pocet zafizeni a tudiZ 1 moZny pocet rozliSeni obrazovek jesté
poroste. Sluzby typu Responsive.io funguji na principu, Ze se obrazek z webu nahraje
pravé do ulozisté poskytovatele sluzby a pokud na web pfistoupi uzivatel napiiklad
z mobilniho telefonu s malou uhloptickou i rozliSenim displeje, systém jej rozpozna a na
web, tudiz 1 uzivateli, pfedlozi vhodny obrazek — v tomto pfipad¢ v malém rozliSeni a o
co nejmensi velikosti. Samotny pienos obrazki pak probiha skrze CDN'? servery a da se

-----

webhostingovych sluzeb.

3.3.3 Media queries

Poslednim hlavnim pilifem responzivniho designu jsou media queries, ktera se objevila
az v CSS3. Do té doby vyvojafi znali podminky typu ,,media print“, které stranku
dokazaly ptipravit pro tisk. Media query dle oficialni definice na W3Schools.com zaruci
aplikaci vybranych CSS vlastnosti, a to za ur¢itych podminek. V praxi se v ramci jazyka
CSS stanovi praveé pomoci media query podminka, do niz se zapiSou CSS vlastnosti tak,
co se za danych podminek ma s webem a jeho obsahem stat. Prohlize¢ tedy kuptikladu
rozpozna mobilni zatfizeni od monitoru klasického pocitaCe a miize uplatnit jiné

kaskadové styly (Sharkie a Fisher, 2015). Piiklad pouziti media query je nésledujici:
@media (max-width: 1020px) {...}

Vyse uvedend podminka zaruci, Ze mezi zavorkami uvedené CSS vlastnosti se na
web aplikuji jen a pouze v ptipad¢, Ze bude rozliSeni prohlizece maximalné 1020 pixela
(vlastnosti tak budou platné pro rozliseni 0 — 1020 pixelt v€etn¢). Jakmile bude rozliSeni
vy$si, uvedené CSS vlastnosti se na HTML neaplikuji. Do podminky Ize napsat naptiklad,
ze se n¢ktery z HTML blok, tzv. divll, se ma skryt, ma zménit barvu pozadi ¢i hlavni

nadpis ma zménit velikost pisma. VySe zminéna fluidni mtiZka a jeji mozna proména ze

' CDN = Content Delivery Network — sit’ pro pienos webového obsahu
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6 sloupcil v rdmci jednoho fadku na 2 sloupce po 3 tadcich je zapfiCinéna prave diky

pouziti media query.

V ramci podminky se nemusi definovat pouze maximalni ¢i minimdalni Sitka
(width) okna prohliZzecCe ¢i v pfipadé mobilnich telefoni rozliSeni displeje, nybrz lze
detekovat i jeho vySku (height), pomér stran (aspect-ratio), orientaci zafizeni (orientation
landscape'' &i portrait'?) &i hustotu pixelil displejii (Michalek, 2015b). Znamena to, Ze
pomoci media query lze uZivateliim nabidnout odliSny obsah (¢i alespoii jeho rozloZeni)
v pfipad¢, Ze jejich mobilni zatizeni je aktudlné€ na vysku (portrait) a zaroven odliSny
obsah, pokud uzivatel zafizeni otoCi na Sitku (landscape). Samotné podminky Ize v rdmci
media query také kombinovat. Vyvojar tak miize vlastnosti CSS aplikovat i v ptipad¢, ze
se zaroven splni dvé ¢i vice podminek. Piikladem z praxe muize byt vytvofeni podminky,
kterd se bude vztahovat pouze k tabletu Apple iPad (¢i jinému zafizeni se stejnym
pomeérem stran displeje a jeho rozliSenim) — v takovém piipadé se v ramci podminky urci

Sitka a vySka zafizeni (v pixelech), doplnéna se o orientaci zafizeni.

3.3.3.1 Breakpointy

Srze media queries se definuji takzvané breakpointy (do Cestiny je l1ze pielozit jako body
zlomu). Dle neoficialni definice skupiny RICG" je breakpoint logickou podminkou, ktera
je vytvorena z vlastnosti média, pii niz dochézi k uprave styli na strance: ,,Bod zlomu
(breakpoint) reprezentuje pravidlo, ci jejich skupinu, urcujici bod, v nemz prohlizec¢
aplikuje obsah daného dotazu na médium na rozvrzeni stranky.* Breakpointy si lze
piedstavit jako body, v nichz se bude ménit navrh, respektive rozlozeni, obsah a dalsi

prvky webu (Sharkie a Fisher, 2015).

11 : oy
Landscape = orientace na $itku

12 : : ™
Portrait = orientace na vysku

13 Responsive Image Community Group
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Obrazek 7 - Ukadzka breakpointii (Cervené tecky a cerchované cary), zdroj: nealite.fr

Existuje hned nékolik nazori na to, jaké breakpointy pouzivat. Pti jejich stanoveni
je nutné si uvédomit, ze v dneSni dob¢ nelze pfipravit web pro kazdé zatizeni zvlast'.
Uhlopticky telefonti a tabletd se totiz neustile méni (v roce 2015 se trend zvétSovani
displejti lehce zpomalil) a na trhu je az neskute¢né mnozstvi kombinaci uhlopticek a
rozliSeni. Muze jednoduSe nastat situace, Ze web bude optimalizovan pro telefon
s rozliSenim 800 pixell na Sitku, do stejné skupiny vSak miize zapadnout také tablet
s osmi sty pixely na vysku. Kdyby se tedy mélo naptiklad vySe uvedenym postupem
s detekei rozliSeni displeje a orientaci zafizeni, pokryt i 50 % vSech mobilnich telefont
na trhu, §lo by o praci na nékolik mésicli, béhem kterych by se mohlo objevit dalsi zatizeni
s atypickym rozliSenim, které by muselo byt zohlednéno. Daleko lepsi je tak se soustiedit
misto samotnych zafizeni a jejich moZnych rozliSeni na obsah a vyuZit media queries
k tpravam jeho formy (Michalek, 2013). Stejnd mySlenka se objevuje také v ramci
oficialni dokumentace Google Developers v zakladech webdesignu, respektive kapitole
o responzivnim designu, a to aby se breakpointy stanovovaly s ohledem na obsah webu a

nikdy s ohledem na samotnd zatizeni (Lepage, 2015).

V knize Responzivni webdesign okamZzité se zminuje 6 zakladnich bodl zlomu, se

kterymi by se mélo pocitat:

¢ 320 pixelit — mobilni telefon orientovany na vysku,
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* 480 pixelii — mobilni telefon orientovany na Siiku,

* 600 pixeli — maly tablet,

* 768 pixela — tablet orientovany na vysku,

* 1024 pixelua — tablet orientovany na §itku ¢i mensi notebook,

* 1280 pixeli a vétsi — notebook a desktopovy pocitac.

Zaroven vSak autofi knihy doplnuji, Ze ne vzdy je nutné pocitat s tolika breakpointy,
jak je uvedeno vySe. V ptipad€, ze se jich zvoli presptili§, bude nasledna udrzba
kaskadovych stylit vskutku naro¢nd, v opacném piipad¢ se riskuje Spatné zobrazeni na

zafizenich, jejichz rozliSeni se skrze media queries nepokryje (Sharkie a Fisher, 2015).

JednoduSe ftecCeno, vybér breakpointi muze byt problematicky a nelze jej
generalizovat na vSechny responzivni weby. Ony body zlomu by se tak mély uréovat vzdy
dle obsahu webové stranky. I tak je nutné pocitat s vyvojem mobilnich zafizeni, nebot’
vysSe uvedend rozliSeni jsou jiz v roce 2015 spiSe zastarald a i levn&jsi, tudiz 1 horsi,
mobilni telefony s dotykovym displejem nabizi vyS$$i rozliSeni. Pravé samotnym

zafizenim a vyvoji riznych rozliSeni byla vénovéana pozornost v kapitole 3.2.

V kapitole 3.3 byly stru¢n¢€ ptredstaveny 3 hlavni pilife responzivniho designu
v podobé, v jaké je predstavil Ethan Marcotte, jez se da povazovat za otce tohoto ptistupu
k tvorb& webovych stranek. Postupy responzivniho designu se neustale vyviji, ony 3 pilite
vSak stale ziistavaji a za 5 let od jejich pfedstaveni se pouze rozrostly o dal$i moznosti.
V pfipad¢ fluidnich mfizek to mohou byt zminéné frameworky, které pomahaji
vyvojaiim nejen na urovni zminénych miizek, ale také kuptikladu media queries. Prave
tzv. dotazy na médium jsou dle autora tim nejobsahlejSim, s ¢im se v ramci responzivniho
designu lze setkat. Jde zaroven o opravdu klicovou vlastnost CSS 3, se kterou je nutné se
v ptipad¢ responzivniho designu seznamit. Ethan Marcotte zaroven ve svém ¢lanku z roku
2010 dodava, Ze fluidni mfiiZky, flexibilni obrazky a media queries jsou sice zdkladnimi
kameny responzivniho designu, k jeho aplikaci na tvorbu webovych stranek je vSak

zapotiebi také zména mysleni a ptistupu k webu a jeho obsahu (Marcotte, 2010).
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3.4 Ptistup Mobile first a jeho dulezitost

Pojem responzivni design znamena v tvorbé webovych stranek schopnost se pruzné
pfizplisobit zafizeni, na kterém je dany web prohlizen. Aby bylo moZné tohoto cile
dosahnout, je v nekterych ptipadech nutné zmeénit ptistup k tvorbé webovych stranek. A
takto v podstaté vznikl ptistup Mobile first. Jak uz z ndzvu vyplyva, pti tvorbé webového
projektu mé daleko vétsi roli hrat pravé mobilni zobrazeni. Tento pfistup totiz vznikl jako
reakce na navrhovani webovych stranek pouze pro desktopové zobrazeni a nejde
primarné o to upiednostnit mobilni telefony ¢i tablety, jen je dostat na uroven pocitact ¢i
notebookii. Navic ptistup Mobile first, béhem kterého se jednoduSe nejdiive navrhuje
mobilni podoba webu, nemé za cil pouze davat vétsi diraz na mobilni zafizeni, skryva
také potencial ke zlepSeni desktopovych verzi webovych stranek. Plvodné se pfistup
Mobile first pouzival zejména pii konceptualnim (skrze wireframy ¢i prototypy) a
grafickém navrhu. Postupné se vSak rozsitil i mimo pouhé ndvrhy a v soucasné dobé jde

také o zplisob psani zdrojového kodu webovych stranek (Michalek, 2015c).

V praxi se ptistup Mobile first d4 aplikovat na urovni navrhovani struktur a
obsahu, grafickych névrhii 1 zdrojového kédu. Ve vSech pripadech jde vSak o stejny
postup. Webdesigner, ktery k tvorbé webovych stranek Mobile first pfistup vyuziva a fidi
se jim, nejdiive uvazuje v rovin¢ mobilnich zatizeni. Navrhuje tedy strukturu obsahu,
ovladaci prvky (menu apod.), ¢i dil¢i prvky nejdiive pro mobilni telefony, nasledné pro
tablety ¢i mensi pocitace, ze kterych se postupné dostane ke klasickému desktopovému
zobrazeni. Stejné je to 1 v pfipad€ psani zdrojového kédu, kdy se zacind s mobilnim
zobrazenim a skrze diive zminéné media queries se definuji vlastnosti pro tabletové,

respektive desktopové zobrazeni (Jurisic, 2014).
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Obrazek 8 - Ukazka pristupu Mobile first, zdroj: way2web.nl

Obecné je na mobilnich zatizenich, zejména na telefonech, az o 80 % mensi
plocha, na které se webova stranka zobrazuje a které je nutné web pfizpiisobit. Pfistup
Mobile first ve vétSin€ pripadi zaruci, ze opravdu diilezity obsah bude mit i na mobilnim
telefonu stejnou dulezitost a pozici, jako v ptipadé desktopového zobrazeni. Navic se i na
malé uhlopficce €i pfi nizSim rozliSeni dany web zobrazi spravné. Pii nasledné
transformaci obsahu a designu smérem nahoru, tedy na tabletové a desktopové zobrazeni,
se podstatny obsah neztrati, mize vSak byt pieskladan ¢i doplnén o dalsi, dopliujici

informace (Discern, 2013).

Ve spojeni s responzivnim designem je piistup Mobile first zmifiovan velmi Casto,
samotny pfistup je vSak zhruba o 1 rok starSi. Prvné jej totiz zminil Luke Wroblewski,
ktery jiz v roce 2009 ve svém ¢lanku ptedpovidal velky nartist mobilnich telefont a jejich
dilezitosti. V ¢lanku naptiklad zaznélo, Ze v roce 2011 se proda vice mobilnich telefonti

nez pocitaci (Wroblewski, 2009).

Teoreticky by se pfistup Mobile first mohl zafadit mezi pivodni 3 pilife
responzivniho designu. Jelikoz vSak lze responzivni web vytvofit 1 skrze Destop first
piistup (tedy od pocitace, ptes tablet az po mobil), nelze 100% fici, ze je Mobile first tim
jedinym spravnym piistupem k tvorbé responzivniho webu. Brad Frost vSak k tématu
dodava, Ze je Zadouci s timto ptistupem pii tvorbé webovych stranek pocitat, a to zejména

ze ti1 hlavnich davodu:
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1. Webove stranky se dostanou k daleko vice uZivatelim, ktefi naptiklad na internet
pfistupuji pouze z telefonu (dle statistik z roku 2011 vlastni 77 % populace
mobilni telefon).

2. Webdesigneti se vice zaméfi na opravdu dileZity obsah webu a jeho zakladni
funkcionalitu, aneb je nutné pocitat s tim, ze na telefonu byva az o 80 % méné
prostoru k zobrazeni webu.

3. Webdesigneti mohou vyuzit nové technologie a ptilezitosti, naptiklad geolokaci
¢1 udalosti spojené¢ s dotykem, ve vétSin¢ piipadl jde totiz o zafizeni
s dotykovym displejem, ktera se ovladaji jinak, nez klasicky mysi a kldvesnici

(Frost, 2011).

Vyhody pfistupu Mobile first jsou tedy v podstaté jasné, shrnuje je napiiklad
Bohumil Jahoda, ktery na prvni misto fadi vybér podstatnych informaci, na které navazuje
fakt, ze je snazsi dalsi informace ptidavat nezli ubirat. Po technické strance ma ptistup
Mobile first vyhodu v niz8i datové naro¢nosti, nebot’ se pii tvorbé webu v mobilnim
zobrazeni klade vetsi dliiraz na snizeni objemu potfebnych dat a sniZzeni poctu pozadavka
na server. Je vSak dobré si uvédomit, Ze celkovy podil desktopu a mobilnich zatizeni je i
v roce 2015 ve prospéch pravé pocitach ¢i notebooktli. Ne vzdy tak bude davat smysl
navrhovat web primarné pro telefon, kdyz na web bude vétSina uzivatelli pfistupovat

z pocitace (Jahoda, 2015a).

3.5 Srovnani fixniho, fluidniho, responzivniho a

adaptivniho designu

Pti praci s responzivnim designem je vhodné si uvédomit, jaka dal$i moznéa zobrazeni
webu existuji. Historicky nejstar$i je fixni design, na ktery nésledné navazal design
fluidni a v poslednich letech také adaptivni a v neposledni fad€ responzivni design. Kazdy
design ¢i zobrazeni (nazyvano také jako layout, rozlozeni) webu je po technické strance

odli$né a je proto dobré si rozdily a pouziti objasnit.

Fixni zobrazeni je takové, které se nepfizplisobi zatizeni, na kterém si jej uzivatel
otevie. Takovy web je webdesignerem navrzen pomoci pixell, které se zde nepouzivaji
napiiklad jen pro text, ale zeyména pro stanoveni $itky stranky ¢i jejich blokl. Zaroven

zde nejsou pouzita zddna media queries, coz ve spojeni s fixni Sitkou znamena, ze pokud
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si takovy web otevie uzivatel na mobilnim telefonu ¢i tabletu, zobrazi se mu dana webova
stranka ve stejné velikosti a rozlozeni, jako v pfipadé pocitace, neboli desktopu (Knight,

2009).

Obrazek 9 - Fixni layout webu, zdroj: blog.aw-dev.cz

Vyhodou a zaroven nevyhodou fixniho designu je konzistence webu napti¢ vSemi
zafizenimi, nebot’ jsou vSechny prvky na webu definovany skrze ,,pevné* pixely.
V takovém pripadé se da hovofit o pixel perfect designu'® (Jahoda, 2015b). Z pohledu
responzivniho designu tak neni fixni zobrazeni vhodné, stranka totiz neni tvofena ani

v

fluidni mfiZkou, ani pomoci media queries a nejsou na ni pouzité flexibilni obrazky.

Druhym zobrazenim, se kterym se lze v ramci webu setkat, je fluidni design. Diive
byla zminéna fluidni mfiZka, jako jeden z pilii responzivniho designu, samotné fluidni
zobrazeni vSak plné responzivni neni. Pfi tvorbé fluidniho designu se pro ur€eni Sitky
weboveé stranky a jejich prvkll nepouzivaji pixely, nybrz procenta. Pfi nasledném
zobrazeni webu na menSich ¢i vétSich tthloptickéch a rozliSenich se tak jednotlivé prvky
zobrazi vzdy pomérove, dle definovanych procent. Nevyhodou fluidniho zobrazeni je dle
Michala Vojaka pouZiti tohoto feSeni na mobilnich telefonech, kde se obsah naptiklad ve
3 sloupcich zmensi v daném poméru, struktura obsahu vSak zlstane stejna. V takovém

piipad€ na mobilnim telefonu vzniknou 3 uzké sloupce, jejichz obsah nebude ve vétSing

piipadii pro uzivatele Citelny (Vojak, 2015).

4 pixel perfect design = design presny na pixel.

37



Obrazek 10 - Fluidni layout webu, zdroj: blog.aw-dev.cz

M7 v v o

Fluidni zobrazeni, konkrétnéji fluidni mftizka, je jednim z pilifi responzivniho
designu. Jen jej dopliuji jesté 2 dalsi pilife, diky kterym se webova stranka dokaze plné
pfizptisobit jakémukoli zafizeni. Teoreticky tak sta¢i k fluidnimu layoutu pfidat
breakpointy pomoci media queries, zajistit flexibilitu obrazkii a dany web se d4 povazovat
za responzivni. Alesponl tak zni plvodni definice responzivniho designu dle Ethana
Marcotta. Postupné se vSak ke tfem ptivodnim pilifim nabaluji dal$i prvky a ukoly, se

kterymi je nutné se vypofadat. Dle Martina Michalka jsou to napftiklad:

* Potieba zrychlit nac¢itani webovych stranek na mobilnich zatizenich,
* Zména pracovnich postupt (pfikladem muiZe byt pfistup Mobile first),
¢ (Obcasna nutnost detekce zafizeni na serveru,

* Prace s mobilnimi prohlizeci apod.

Na tyto a ptipadné dalsi potiebné ukoly piivodni definice responzivniho designu

piestala stacit (Michalek, 2014a).

I z toho divodu se postupné zacal formovat design adaptivni, ktery je Casto
zaménovan praveé s responzivnim designem webovych stranek. Dle Vojaka je adaptivni
design tomu responzivnimu velmi podobny. Na rGznych zafizenich se totiz poskytuje
ruzné rozlozeni prvki, ale samotna detekce neprobiha pouze skrze media queries, nybrz

piimo na serveru a do zafizeni se jiz odesila optimalni kod a obsah pfimo pro dané
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zafizeni. V praxi to miiZe znamenat, Ze se vytvoii vice HTML Sablon pro rizna zatizeni

a server nasledn¢ rozhodne, kterou Sablonu do daného zatizeni doruci (Vojak, 2015).
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Obrazek 11 - Responzivni vs. adaptivni design, zdroj: blog.aw-dev.cz

Zaroven dle Vojaka je vyhodou adaptivniho designu to, Ze se do daného zatizeni
(naptiklad mobilniho telefonu) odesilaji jen ta data, ktera jsou v danou chvili potieba.
Diky tomu miize byt mobilni web méné datoveé naro¢né&jsi, a tim i rychlejsi, ¢i lze skrze
data ze serveru zjistit, jakou technologii dané zatizeni disponuje a dal s ni pracovat

(Vojak, 2015).

Naopak Michdlek chce responzivni design brat jako podmnoZinu designu
adaptivniho. Upozoriiuje na to, Ze adaptivni design je obecny pojem pro design, ktery se
pfizplisobuje kontextu, cozZ lze aplikovat 1 na web. Zaroven vSak dodava, Ze definice
adaptivniho webdesignu je vskutku Sirokd a miiZe v sobé€ skryvat i postupy, které nemaji
s responzivnim designem mnoho spole¢ného. Navic je pojem responzivni design mezi
webdesignery uz tak zab&hly a je snazsi jej doplnit o vySe uvedené postupy (které se
v budoucnu mohou stat dalSimi pilifi), nez cely obor tvorby flexibilnich webt

piejmenovavat na adaptivni (Michalek, 2014a).

Cisté responzivni web by tak mé&l vychazet z responzivniho designu, ktery byl
definovan pted 5 lety Ethanem Marcottem. Neni vSak nikde psano, Ze jej nelze doplnit i
o dalsi discipliny, jako je pravé optimalizace datové naroCnosti ¢i vyuziti technologii
skrze serverovou detekci. Je tak dost pravdépodobné, ze se dnes i v budoucnu setkdme
s weby, které budou responzivni, a tedy ptizptsobi se danému zafizeni, zaroven ale budou
vytvofeny skrze adaptivni design a jejich tvirce, spolu se serverem, bude uZzivatelim

nabizet vZdy ten spravny kod a uZivatelé tak nepoznaji rozdil. V ptipad¢ designu fixniho
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a fluidniho se da hovofit o zastaralych pfistupech tvorby webovych stranek, které vSak 1
dnes mohou najit uplatnéni — naptiklad v ptipadech, kdy se nepocita s ptistupem z jiného,
nez z desktopového zatizeni. Je vSak nutné brat v potaz stale rostouci trend pouzivani

mobilnich telefonii k prohlizeni internetu (Vojak, 2015).
3.6 Rozdily klasického, mobilniho a responzivniho webu

Na rozdéleni fixni, fluidni, responzivni a adaptivni design navazuje i ¢lenéni na klasicky,
mobilni a responzivni web. Kazdy web, stejné jako v ptipad¢ designu, respektive jeho
provedeni, ma sviij ucel a splituje nékteré cile. Nejstar§im z téchto typti je web klasicky.
Jde v podstaté o jakoukoli webovou stranku, ktera vznikla pomoci HTML, CSS ¢i dalSich
programovacich jazyklli a nedokdZe se pfizpiisobit zafizeni, na kterém je otevirana.
Oznaceni ,klasicky* vychazi zejména z historick¢ho pohledu, kdy se v podstaté¢ od
pocatku webdesignu tvofila jedna podoba webu s fixnim, pfipadné fluidnim layoutem.
Klasicky web se samoziejme zobrazi i na mobilnim zatizeni, avSak ve stejné podobé¢ jako
ovladatelnosti, ve vétSin€ ptipadu je totiz pfi interakci na webu zapotiebi stranku ptiblizit,
¢imZ muZe byt jiny obsah webu upozadén. Snad jedinou vyhodou klasického webu,
vyjma stejny vzhled 1 zazitek napfi¢ vSemi zafizenimi (zazitek zejména na mobilnim
zatizeni je vSak v tomto ptipadé¢ diskutovatelny), je jeho snazsi tvorba a tudiz 1 levnéjsi

potizeni (Forgac, 2013).
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Obrazek 12 - Web isis.vse.cz v zobrazeni na pocitaci a telefonu, zdroj. vse.cz a autor

Ptikladem klasického webu, kterému chybi mobilni verze webu ¢i responzivni
zpracovani stranky, mize byt ISIS na VSE. Na ukéazce vyse je vidét, jak se stranka zobrazi
na pocitaci (vlevo) a telefonu (vpravo). V ptipad¢ telefonu je ve vétSing€ pripadii nutné si
stranku pfiblizit, aby mohlo dojit k néjaké interakci (naptiklad otevieni elektronickeé
piihlasky ke studiu). Podobné zpracovany je také web nejvétsi Seské banky, tedy Ceské
spofitelny. I v tomto ptipad¢ se uzivatelim na mobilnim zafizeni otevie stejna podoba
stranky, jako v pfipad¢ pocitace. Nevyhodou v obou ptipadech neni jen samotné

nepiehledné a uZivatelsky neptivétivé zobrazeni, ale 1 datova naro¢nost.

Druhou moznosti, jak 1ze k tvorbé webovych stranek ptistupovat, je mobilni web.
Ten ve vétsing piipadi dopliuje web klasicky a funguje na samostatné subdoméng,
pievazné na m.nazevwebu.cz. Bohumil Jahoda urcuje diivod pouziti subdomény s mobilni
podobou webu jako ¢isté historicky. V mnoha ptipadech byl totiz nejdiive vytvoien a
otestovan web pro zobrazeni na pocitacich a aZ nésledné byla vytvofena jeho mobilni
podoba. Aby se pfi samotné implementaci tzv. nerozbil ptivodni web, ten mobilni se

umistil na vlastni subdoménu, kde zéroven 1 ztstal (Jahoda, 2015c).
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Mobilni web vSak nebyva omezen pouze pro mobilni zafizeni. Je mozné jej totiz
otevtit také na pocitaci, staci na néj ptistoupit s pouzitim zminéné subdomény ¢i si zvolit
jeho preferenci. V takovém piipad¢€ se uzivatelim mobilniho webu na desktopu zobrazi
informace a ovladaci prvky tak, jak to jeho tviirce zamyslel pravé pro mobilni telefony ¢i
tablety. Obsah tak byva vskutku zestru¢nény, to samé plati pro grafické prvky a lisit se
muze 1 samotnd navigace na webu a tudiz 1 uzivatelsky prozitek. Na druhou stranu,
vyhodou mobilniho webu na desktopu muze byt rychlejsi nacitani stranky ¢i prave

zjednoduSena struktura obsahu.

Zminéné pouziti subdomény ma hned né€kolik nevyhod. Bohumil Jahoda zmitiuje
zejména problémy s nutnym pifesmérovani z hlavni domény na subdomény, kdy muze
dojit k tzv. vadnému piesmérovani'. V takovém piipadé podstranky desktopového webu
sméfuji na hlavni stranu webu mobilniho. Pfi pfesmérovani mize dochdzet takeé
k problémum v ptipad¢€, Ze hlavni web (pro pocitace) a mobilni web jsou dvé nezavislé
aplikace a ne vSechny adresy je mozné transformovat tam 1 zpét. Problém miiZze nastat 1
v ptipadé sdileni €lankl z mobilnich telefont €1 tableti. Pokud uZivatel bude sdilet odkaz
ze subdomény a stejny odkaz si otevie nékde na pocitaci, zobrazi se mu mobilni web a
dostane tak osekanou verzi stranky 1 v piipadé, ze by pro n¢j byla vhodné;jsi desktopova
varianta webu. V neposledni fad¢ je problémem sprava a udrzba dvou webti, toho pro
pocita¢e a mobilni zafizeni, a to véetn¢ optimalizace pro vyhledavace (SEO) (Jahoda,

2015).

Problém se subdoménou se da vyiesit skrze diive zminény adaptivni design. Na
strané serveru je totiz mozné provést detekci zatfizeni s naslednym zaslani specifického
HTML kodu prave pro mobilni telefon ¢i tablet. V takovém piipad€ neni pfesmérovani

na subdoménu nutné (Jahoda, 2015).
Naopak mezi vyhody samostatného mobilniho webu dle Ghazariana patfi:

* dlrazngjsi ptizptisobeni ovladacich prvkl mobilnim zafizenim,

* obecna optimalizace obsahu,

' Termin vychazi z piiru¢ky Googlu (v origindlnim znéni faulty redirects)
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* rychlost nacitani webu.

V praxi to znamena, ze 1ze opravdu vytvofit plné ,,mobile-friendly* web, ktery se
muze od varianty pro desktop vyrazné lisit, i co se ovladani tyce. Zaroven jsou mobilni

weby daleko 1épe datové optimalizované a pfi jejich vyvoji se mysli na pouziti i na

pomalej$im mobilnim ptipojeni (Ghazarian, 2014).
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Obrazek 13 - Alza.cz na pocitaci, m.alza na pocitaci a na telefonu, zdroj: alza.cz a autor

1%

Jako ptiklad mobilniho webu Ize uvést nejveétsi Cesky internetovy obchod Alza.cz.
Primérné€ se na pocitaci po zadani adresy www.alza.cz objevi plnohodnotné desktopova
verze, ktera je tvotena fixnim layoutem a neptizplsobi se tak ani mobilnimu zafizeni, ani
pocitaci s opravdu vysokym rozliSenim (naptiklad 1920 pixela na $itku a vice). I z tohoto
davodu je vSak k dispozici mobilni verze webu, a to na subdoméné m.alza.cz. Ta se nacte
na mobilnim telefonu ¢i tabletu, a to 1 pfi zadani hlavni adresy obchodu, na které dojde
k detekci zatizeni a pfesmérovani praveé na mobilni podobu webu. Ta se od desktopové
verze liSi nejen strukturou obsahu, ale ¢astecné 1 co se ovladacich prvki tyce. Dal§im
rozdilem je datova naro¢nost obou verzi. Hlavni web, ureny zejména pro pocitace, si pii

prvnim nacteni Gvodni strany stdhne zhruba 4,2 MB dat (zdrojovy kod, obrazky, rizné

skripty), kdezto mobilni web na stejné strance spotiebuje zhruba 1,9 MB'®,

Dalsi otazka spojena s mobilnim webem ptichazi pii situaci, kdy si uzivatel danou

stranku otevie na tabletu, jehoz uhlopticka displeje se pohybuje kolem 10%. I v takovém

'8 Mgteno skrze Inspektora webu v prohlize¢i Safari na OS X.
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piipad¢ je totiz zafizeni detekovano serverem jako mobilni (mé v sobé€ totiz mobilni
operacni systém, naptiklad Android nebo 10S) a je tak do tabletu dorucena pravé mobilni
verze webu — respektive je na ni uzivatel pfesmérovan. Na druhou stranu mensi
notebooky, nazyvané také jako netbooky, také s uhloptic¢kou monitoru kolem 10 jsou
brany jako klasické pocitace a jim tak zlistane primarni verze webu, tedy ta urena pro

klasické pocitace (Koubek, 2015).

Kde je tedy ta pomyslna hranice mezi mobilnim zafizenim a pocitatem? Rozdily
se smazavaji nejen co se thlopticky, ale 1 vykonu ¢1 rychlosti pfipojeni k internetu tyce.
Vhodnym ptikladem miize byt rozdil mezi v zafi roku 2015 predstavenym Apple iPadem
Pro s 12,9* displejem, na svou kategorii tabletli vysokym vykonem a mobilnim systémem
10S a pocitaci z fady MacBook a MacBook Air s 12%, respektive 13 monitory. V ptipadée
1Padu Pro, ktery ma z této trojice dokonce nejvyssi rozliSeni displeje (2732 x 2048 pixeli)
plati, Zze pro server jde o mobilni zatizeni, které byva presmeérovano na mobilni verzi

webu. Pfitom nejde o Upln€ malé zafizeni, na kterém by byla ona mobilni verze potieba.

I z tohoto dlivodu je v dne$ni dobé, kdy je vySe zminéna diverzita mezi zatizenimi
naprosto bézna, daleko vhodnéjsi responzivni web. A skrze nové postupy, diky kterym
se responzivni web muze blizit webu adaptivnimu, se d4 dosdhnout i potfebné datové
optimalizace. Stale vSak jde o jeden web, ktery se pfizpisobi danému zatizeni. Pokud by
tedy naptiklad vySe zminénd Alza.cz méla misto webu s fixnim layoutem, ktery je
doplnén o odd€leny mobilni web, méla jeden web responzivni, nedoslo by k situaci, ze
by se na tabletu s témef 13* displejem oteviela jeho mobilni podoba, ktera jednoduse na
takovou thlopficku a rozliSeni neni vhodna. Proti uvedené nevyhod¢ mobilniho webu,
ktery se otevie na kazdém mobilnim zatizeni, bez ohledu na jeho velikost displeje ¢i jeho
rozliSeni, se da namitat, ze témeét u kazdého takového webu byva moznost si stranku
piepnout do plnohodnotné, respektive desktopové varianty (takovy odkaz byva v paticce
stranky ¢i 1ze plnou verzi webu vyZadat skrze nastaveni mobilniho prohliZece). Ve vétSing
pfipadl to lze provést 1 opacné, kdy staci zadat pfimou adresu mobilniho webu na

subdoméng. U responzivniho webu vSak takova nutnost odpada.

Vibec nejvétsi vyhodou responzivniho webu oproti  klasickému webu
v kombinaci s webem mobilnim, vyjma mozné niZsi ndklady (pfeci jen se totiz vytvari

pouze jeden web, ne dva odd¢€lené), je fakt, Ze skrze pruzny web se dé pokryt daleko vice
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ruznych thlopticek a rozliSeni a tudiz 1 pokryt vét§i mnozstvi zatfizeni, od telefontl, pies
mensi 1 vEtsi tablety, aZz po notebooky ¢i klasické desktopy pfipojené k velkym
monitorim. U mobilnich zafizeni se da navic poc€itat s mozZnosti jiného zobrazeni v rdmci

W I

rezimu na vysku 1 na §itku (Forgac, 2013).

Dobry responzivni web je tak pfizptisoben nejen mobilnim telefoniim a tabletim,
je zaroven optimalizovan pro vyssi rozliSeni na desktopu. Jinak feceno, jde o web, ktery
ma opravdu flexibilni formu nap#i¢ vSemi zafizenimi, nejen t€mi mobilnimi. Piikladem

takového webu je oficialni stranka spole¢nosti Apple — www.apple.com. Jde o jeden

responzivni web, jehoz struktura a obsah se vzdy pfizplisobi danému rozliSeni a tudiz
samotnému zafizeni. Uzivatel tak neni nikam pfesmérovavan a piesto dostane vzdy tu
spravnou podobu webu. Apple v tomto ptipadé optimalizoval sviij web nejen pro mobilni
telefony, tablety na vysku, tablety na Sitku ¢i klasické notebooky, ale 1 pro pocitace
s vysokym rozliSenim, kde neni problém si okno prohlizec¢e roztdhnout az nad Full HD
rozliSeni, tudiz nad 1920 pixeld na Sitku. Zmény jsou ihned viditelné pravé pii zméné
velikosti okna prohlizeCe od nejmensiho po nejvetsi 1 naopak, kdy se méni menu (z
klasického vypisu viech polozek na tzv. hamburger'’), struktura obsahu (napiiklad z
jednoho sloupce az na sloupce Ctyti) ¢i obrazky, které se lisi jak co se obsahu tyce, tak 1
jejich rozliSeni a tudiz 1 datové ndrocnosti. Pro srovnani, jedna produktova stranka se

zhruba 18 obrazky si pii mobilnim zobrazeni stdhne 4,12 MB dat, v ptipad¢ plnohodnotné

P « . o ¥ wyr v r 1
verze se stejnym po&tem obrazkil, aviak ve vy$$im rozligeni, se stahne 7,31 MB dat'®,

"7 Hamburger* je ve v&t3in& piipadi ikonka sloZena ze tii linek, ktera vyvola seznam polozek v menu.
'® M&teno skrze Inspektora webu v prohlizedi Safari na OS X.
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Obrazek 14 - Ukazka responzivity webu apple.com, zdroj.: Apple a autor

Historicky vzato az do pfichodu mobilnich telefonti pln€ dostacoval web klasicky
s fixnim layoutem. Pfi ndsledném rozsiteni chytrych mobilnich telefoni, u kterych byla
JiZ jedna z hlavnich funkeci pfistup na internet, vznikla nutnost tvorby webli mobilnich,
jez 1 jako weby klasické viddme Casto i dnes. V nékterych ptipadech opravdu dévaji oba
typy webi smysl. Pokud je ale nutné pokryt vSechna dnes dostupna zatizeni, kam se
netfadi pouze chytré telefony, ale i zminéné tablety, chytré hodinky, chytré televizory,
herni konzole ¢i notebooky s vysokym rozliSenim, je nutné zacit piremyslet jinak, oprostit
se od pevné dané struktury a tvofit weby opravdu flexibilni, a to nelze splnit skrze web
klasicky, ani v kombinaci s webem mobilnim. Touto cestou se vydal 1 nejvétsi cesky
internetovy portal Seznam.cz, ktery v roce 2013 vymeénil kombinaci klasického
desktopoveého a mobilniho webu za responzivni fesent, které 1 v letoSnim roce aplikuje na
své dalsi projekty typu mapy.cz, stream.cz, sbazar.cz, sauto.cz i sreality.cz (Polesny,

2013).
3.7 Responzivni web vs. mobilni aplikace

Responzivni web lze také na jisté urovni srovnavat s mobilni aplikaci, ktera teoreticky
muZe plnit stejné cile, jako prave flexibilni web. Mobilni aplikace je oproti klasickému,
v tomto pfipad¢ i responzivnimu, webu pfimo vyvinuty software pro mobilni zafizeni,
ktery se ve vétSin¢ piipadl distribuuje skrze obchody s aplikacemi typu Google Play
(Android) ¢1 App Store (10S). V praxi to znamena, Ze 1 pii vytvoreni dané aplikace se
jejim vydanim na jeden ¢i vice obchodl s aplikacemi nezasahne tak velké mnoZzstvi
uzivatell, jako v ptipadé webové stranky, ktera je jednoduse dostupna skrze webovy

prohlize¢. Uzivatelé si navic musi danou aplikaci z obchodu stdhnout a otevirat ji
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samostatn¢. Navic je jeji vyvoj vskutku nakladnéj$i nez v ptipadé webu, a to 1 toho

responzivniho. Mobilni aplikace vSak skryva také mnohé vyhody, mezi které 1ze zaradit:

* Lepsi UX, neboli uzivatelsky prozitek — mobilni aplikace ve vétsiné piipada
disponuje ovladacimi prvky, na které jsou uzivatele danych mobilni systémut
zvykli. U kazdého mobilniho operacniho systému to miize byt néco jin¢ho
(gesto pro navrat zpé€t, plovouci tlacitko pro interakci nebo 1 design aplikace).
S tim se vSak zaroven poji nutnost vytvaret vice aplikaci pro stejnou sluzbu ¢i
produkt. Teoreticky ani prakticky totiz nelze vzit hotovou aplikaci pro jednu
platformu a jen ji publikovat v obchodé¢ s aplikacemi v ramci platformy druhé.

* Dostupnost a rychlost — ne kazd4d mobilni aplikace potfebuje pro zobrazeni
vSech dat ptipojeni k internetu — informace tak mohou byt dostupné i v tzv.
offline rezimu. Samostatna aplikace muze byt také rychlejs$i nez webova
stranka, a to nejen pii nacitani informace, ale 1 riznych interakcich.

* Pokrocdilejsi funkce — v pfipadé mobilni aplikace se jeji vyvojafi nemusi
omezovat na HTML, CSS, PHP ¢i JavaScript, nybrz mohou vyuzivat 1 dalsi
objektove orientované programovaci jazyky, skrze které mohou ve vétsi mife

vyuzivat hardware daného zatizeni (Ghazarian, 2014).

Dominik Vesely vyzdvihuje také notifikace, se kterymi mohou mobilni aplikace,
na rozdil od mobilnich webovych prohlizeci, pracovat. Notifikace, které mohou byt
lokalni &i tzv. push'®, dokazi uzivatele udrzet v kontaktu s aplikaci a pfenesené i s danou
sluzbou ¢1 produktem. Vesely zaroven dodava, ze je nutné na mobilni aplikace hledét
jako na odlisny kanal, ktery mohou uzivatelé¢ vyuzivat 1 nékolikrat denné v kratkych
intervalech, béhem nichZ jim postaci zakladni ¢1 omezené informace a funkce, které vSak
davaji na mobilnich zatizeni opravdu smysl. To ostatni je totiz vzdy mozné najit ¢i provést

skrze desktopovou verzi webu (Vesely, 2015).

Je tedy lepsi mobilni aplikace nebo responzivni, popiipadé mobilni, web? Na tuto
otazku nelze podat jednoznacnou odpovéd, ktera by vyplyvala zejména ze stanovenych

cili a ocekavani daného projektu. Je-li to v mozZnostech firmy, vyrazné se doporucuje

' Push notifikace je takova, kterou nevyvola sam uZivatel, ale napiiklad server &i aplikace.
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udeélat oboji — jak mobilni aplikaci, tak také responzivni web, a zacilit tak na celé portfolio
zdkazniku aktivnich na mobilnich platformach. Mobilni aplikace bude poskytovat mobilné
orientovany zazitek stavajicim a nejvérnéjsim zakaznikiim, kdeZto responzivni web pak
zdaroven zajisti optimalni zazitek jak pitvodnim navstévnikim, tak i tem, kteri na stranku

zavitaji vitbec poprvé (Lehocky a Chury, 2014).

Ukazkou této varianty s volbou jak responzivniho webu, tak 1 mobilni aplikace,
muze byt internetovy obchod CZC.cz. Konkuren¢ni, jiz v ptedchozi kapitole zminény,
obchod Alza.cz ma také vlastni mobilni aplikaci, konkrétné€ pro Android, 10S a Windows
Phone, kterd vSak doplnuje klasickou desktopovou verzi webu a mobilni web na
samostatné subdoméné. Mobilni aplikace tak vétSinou byva doplnkem klasického ¢i
rovnou responzivniho webu, ktery by ho vSak neméla nahrazovat. A to naptiklad
z diivodu, ze aplikace nebude dostupnd pro zcela vSechny mobilni telefony a tablety ¢i
z ditvodu, ze netesi problémy s ptizpiisobenim struktury a obsahu webu v ptipad¢ vétSich
uhlopficek a rozliSeni klasickych pocitaci. Mobilni aplikace ma také v podstaté nabizet
néjakou funkcionalitu navic, kterda bud’ neni v rdmci samotného webu technicky
proveditelnd, ¢i se hodi praveé az do mobilni aplikace (naptiklad zjiSténi polohy zatizeni

nebo moznost pouziti fotoaparatu s naslednym odeslanim fotografie).
3.8 Optimalizace webu

Piivodni definice responzivniho designu hovofi o vlastnosti se pomoci fluidni mfizky,
flexibilnich obrazkii a media queries pfizpisobit zafizeni, respektive jeho displeji ¢i
rovnou rozliSeni. Co uz vSak nefesi je datova optimalizace. Pfitom prave ona optimalizace
muiZe mit na uzivatelsky proZitek pfi navstévé dané¢ webové stranky minimalné stejny

vliv, jako spravné zalomeny text ¢i flexibilni obrazky (Michalek, 2014b).

Z obchodniho pohledu vSak nejde jen o zminény uzivatelsky prozitek, nybrz také o
Cas, ktery vSak lze v Sir§im pohledu do onoho prozitku také zatadit. V kazdém ptipadée
vSak Cas, a to 1 v ramci webovych stranek, znamena penize. V ramci tvorby responzivniho
webu by se tak neméla feSit jen struktura obsahu a jeji zmény napti¢ mobilnimi i

desktopovymi zafizenimi, nybrz prave i rychlost nacitani stranky. Podle Guye Podjarnyho
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a jeho statistiky®® z roku 2013 vyplyvé, Ze az 72 % vsech responzivnich webtl na¢ita
stejny objem dat na pocitaci i na mobilnim telefonu. Pouze 6 % responzivnich webii ma
pak opravdu vyraznou datovou optimalizaci a u zbylych 22 % byly rozdily sice znatelné,
ne vSak natolik vyrazné. Podjarny stejny test provedl také o rok diive, tedy v roce 2012,
oproti kterému je vidét az 100% zlepSeni v piipadé castetné a opravdu vyrazné
optimalizace. Znamena to tedy, ze se situace zlepsuje, a to 1 diky novym néstrojim a

metodam, které l1ze pro lepsi optimalizaci pouzit (Podjarny, 2013).

Pro nutnost optimalizace hovoti také vysledky analyzy KISSmetrics, ktera vychazi
z dat gomez.com a akamai.com. Z ni vyplyva, Ze pfi naCitdni webové stranky je dulezita
kazda vtefina, béhem které 1ze ptijit az o 7 % navstévniki. S narGstem vtefin nartsta také
procento uzivateli, ktefi stranku pied jejim kompletnim nactenim opusti. Pokud se
naptiklad web nacita déle jak 10 vtefin, 46 % uzivateld nepocka a stranku opusti. V ramci
analyzy se zkoumaly také rizné negativni zkuSenosti s klasickymi, mobilnimi ¢i rovnou
responzivnimi weby, které si uZivatelé prohlizeli pravé na mobilnich telefonech. Viibec
nejvice uzivatell (pfesné 73 %) odpovédelo, ze piisly do styku s pomalu se nacitajicim
webem, ktery je dokdzal odradit. 48 % a 45 % respondentl se pak setkalo s tim, Ze m¢l
web Spatné formatovani a text Sel t€zko piecist, respektive s tim, Ze web nefungoval dle

jejich ocekavani (Work, 2015).

Kromé ptizplisobeni obsahu mobilnimu zatizeni je tak v ramci responzivniho webu
nutné fesit také datovou optimalizaci a co nejvice zrychlit samotné nacitani webu.
Potvrzuje to 1 Jan Sladek a Martin Michalek, kteti v ¢lanku pro Zdrojak.cz zminuji
rychlost nac¢itani webu jako chybu Cislo jedna pfi tvorbé responzivniho webu (Michélek
a Sladek, 2013). Web se d4 datove optimalizovat skrze nékolik postupd, jejichZ vybér

shrnuje Vaclav Jirovsky ve své piedndsce v ramci konference MS Fest:

* Minifikace — minifikace je zmenSeni napiiklad CSS a JavaScript soubora,
které¢ probiha skrze odstranéni tzv. bilych znakl ve zdrojovém kodu, tudiz

jakychkoli mezer, odfadkovani, komentaiti apod. Soubor se nasledné nejen

2 Dalsi ¢isla ze statistiky jsou dostupna zde: http://www.guypo.com/real-world-rwd-performance-take-2/
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nacte rychleji, ale prohlize€ jej i rychleji pfecte. Na funkcionalitu zmenSeni
souboru vliv nema.

* Omezeni HTTP requesti — snizeni poc¢tu HTTP requestd lze docilit
naptiklad slou¢enim CSS ¢i JS souborti do jednoho. Nasledné stranka neposila
tolik pozadavki na server a web se nacte rychleji. Pro omezeni poctu HTTP
requestll se doporucuje také pouziti CSS sprite. Jde o techniku, skrze kterou
se vlozi vSechny obrazky a ikonky z webu do jednoho obrazku a nasledné se
na strance pouziji za pomoci urceni pozice pozadi v CSS. Pokud jsou totiz
obrazky na web vkladany ptimo skrze HTML, kazdy obrazek se pro server
rovna jeden poZadavek.

* Prace s obrazky — rychlejSiho nacitani webu lze docilit také kompresi
obrazki skrze sluzby typu TinyPNG, TinyJPG a dalsi. Ulohou t&chto online
nastrojii je analyzovat kazdou nahranou fotografii a na zikladé daného
algoritmu jeji velikost (ne rozméry) snizit az o 70 %. Dals§i moznosti pfi praci
s obrazky je Lazy Load. Jde o techniku, kterd zajisti nacteni obsahu, v tomto
piipadé obrazku, az v ptipadé, kdy je uzivatel pottebuje, ve vétSiné piipadi

jakmile se k nim pfi posunu stranky dostane (Jirovsky, 2015).

Optimalizace mobilniho ¢i responzivniho webu se dd métit skrze rizné online
nastroje, mezi které patii GTmetrix.com ¢1 Google PageSpeed InSights (Nytra, 2015).
Oba zminéné nastroje dokazi web vyhodnotit jak pomoci skaly, tak také skrze nejrizné;si
vzdy znamenat rychlost nacitani webu. V ptipadé Google PageSpeed InSights jsou to
napiiklad doporuc€eni ke kompresi obsahu véetné€ obrazkl nebo vySe uvedena minifikace
CSS, JavaScriptu a HTML. Google hodnoti také samotné zobrazeni webu, spravné
pouziti viewportu?' &i velikost pisma. Samotn4 optimalizace je v p¥ipads vyhledavade

Google dulezita také z obchodniho pohledu, ktery je zminén v kapitole 3.9.

21 . . . .y , . ,y ’
Viewport je meta informace v hlavicce stranky, skrze kterou se definuje vyiez zobrazeni webu.
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PageSpeed Insights -

‘ http://alza.cz/

u Mobilni zafizenfi BN pogitac

YA R Rychlost

n Méli byste opravit:

Vyhnéte se pfesmérovani ze vstupni stranky

» Ukézat postup opravy

Eliminujte v obsahu na okrajem kéd JavaScript a CSS blokujici vykresleni.
» Ukazat postup opravy

Obrazek 15 - Vysledek merent rychlosti webu alza.cz skrze Google PageSpeed InSights, zdroj: developers.google.com

Optimalizace responzivniho webu, co se naro¢nosti na data ty¢e, mozna mezi
puvodné definované pilife z roku 2010 nepatii, jde vSak o ndzornou ukazku toho, Ze se
responzivni design jako obor neustale vyviji. SouCasné se tak netesi jen zobrazeni naptic
nejriznéj§imi zatizenimi, ale 1 praveé optimalizace, skrze kterou mtize responzivni design

atakovat ten adaptivni.
3.9 Responzivni design z pohledu obchodu a marketingu

Na responzivni design by se v dneSni dobé nemélo hledét pouze jako na technické feSeni
webtl a zplisob, jak stranku ptizplisobit mobilnim zafizeni bez nutnosti tvofit separatni
mobilni web na samostatné subdoméné. Pied néckolika lety by takovy davod
pravdépodobné obstal, pti pohledu na rostouci vyvoj pouzivani mobilnich zatizeni také
k prohliZzeni webovych stranek, ¢imzZ se postupné méni také samotné chovani uzivateld,
Jiz responzivni design neni jen technickou zalezitosti webdesignert. Responzivni design
se totiz stal také nastrojem, respektive cestou, kterou Ize kracet za splnénim obchodnich

a také marketingovych cilti.

Oba zminéné obory, do kterych responzivni design mimo samotny proces tvorby

webového projektu zasahuje, jej berou v podstaté jako nutnost, a to z jednoho primarniho
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divodu — optimalizovand a konzistentni stranka, kterd se spravné zobrazi na kazdém
zafizeni, zaru¢i navstévnikovi lepsi uzivatelsky prozitek, pfi kterém miiZze dojit k dalsi
interakci s webovou strankou, a to naptiklad provedenim objedndvky daného produktu

(Mist, 2014).

S vysSe uvedenym diavodem se poji také budovani znacky, coZ potvrzuje m,j.
obsahly vyzkum Next-gen Retail: Mobile and Beyond, v ném?z stoji, ze 61 % lidi ma lepsi
minéni o dané znacce v pfipad€, Ze maji dobrou zkuSenost s prohlizenim jejich webu

skrze mobilni zatizeni (Latitude, 2012).

Ptevedeno do praxe, skrze responzivni design lze zarucit také lepSi pozice ve
vyhledavacich, coz ma vliv na navstévnost dané webové stranky, zvysit prodeje
internetového obchodu ¢i v neposledni fad€ uspokojit vice uzivatelli tim, Ze se jim web
nabidne v takové podobé, v jaké jej budou ocekavat a v jaké splni jejich oCekavani. To
vSak nejsou jediné benefity, které mtze volba responzivniho designu zarucit. Dalsi z nich

se objevuji na blogu spole¢nosti Cultivate Communications:

A4

* Niz8i naklady spojené s tvorbou i naslednou udrzbou webu — v podstaté
neni pochyb, Ze by spole¢nosti, internetové obchody ¢i online magaziny mély
mit svilj web pfizplisobeny také mobilnim zatfizenim. Z pohledu uZivatele je
vSak takzvané jedno, zda pljde o responzivni ¢i mobilni web. Pokud vsak
pujde o prvni variantu, tedy web responzivni, 1ze usetfit jak naklady spojené
s tvorbou druhého samostatné stojiciho mobilniho webu, tak i jeho naslednou
udrzbou. Nejde tak jen o jednorazovou investici, ale 1 investice béhem dalSich
mésict a let. Nutno dodat, Ze responzivni web je zdrovein levnéj$i variantou
nez web klasicky, doplnén o mobilni aplikace pro vice mobilnich platform.

* Konkurenéni vyhoda — ne kazda spolecnost, kterd mize byt zaroven tou
konkuren¢ni, na responzivni design presla ¢i si takovy web nechala vytvorit.
Pti spravném nacasovani a provedeni tak mize byt flexibilni web konkuren¢ni
vyhodou. Piikladem takové situace muiize byt frustrace z konkuren¢niho a
neresponzivniho webu s naslednym uspokojenim s webem responzivnim,

ktery 1épe splni ocekavani navstévniki, respektive uzivatel a nakupcich.
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* Splnéni cili uzivatelii — na ptedchozi bod navazuje také splnéni riznych cilt
skupin uzivatel.. K jejich zjisténi pomize naptiklad definice person®. Kdyz
je nasledné znadmo, jaké cile uZivatelé maji, Ize je pomoci riznych néstroju ¢i
spravné poskladaného obsahu splnit. I k tomu miZe pii tvorbé webu

responzivni design pomoci (Cultivate, 2014).

3.9.1 Statistiky hovoftici ve prospéch responzivniho designu

Pro volbu responzivniho designu hovoifi moZnd az desitky nejriznéjSich statistik
z poslednich tydni, mésici 1 let. Kazd4d z nich pojednava lehce o néfem jiném, ve
vysledku je vSak vidét jeden spolecny trend — lidé ¢im dal tim vice pouzivaji mobilni
telefony a tablety na Cinnosti, které jest¢ pred nckolika lety provadély vyhradné ze
stolnich pogitac &i notebooki. Do této oblasti se fadi napiiklad statistika StatCounter™,
v ramci které je nazorné€ videt rostouci podil mobilnich zatizeni (zvlast’ telefont a zv1ast

tabletil) pii obecném pfistupu na internet.

StatCounter Global Stats
Comparison from Sept 2010 to Sept 2015

80¢

60%

O

Obrazek 16 Vyvoj pouzivani mobilnich zarizeni k pristupu na internet od roku 2010 do roku 2015, zdroj:
gs.statcounter.com

2 Persona je fiktivni osoba, kterd ma n&jaka o¢ekavani, cile a je detailng popsan jeji profil.

3 Statistiky je mozné si prohlédnout na http://gs.statcounter.com
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Z vySe uvedeného grafu je vidét, Ze od roku 2010 ma pouzivani mobilnich
telefonl k pfistupu na internet, pfesnéji feceno na webové stranky, silné€ rostouci trend.
S vys$S§im podilem pravé mobilnich telefonii klesd podil desktopu, tedy klasickych
pocitact ¢i notebooktl, a to ve vybraném obdobi az 0 40 %. Prave hranici 40 % aktualné
atakuji mobilni telefony, v pfipadé tabletl se da ze statistiky vy¢ist, Ze jejich podil
stagnuje na hlading pod 10 %. Udaje spole¢nosti StatCounter se 1idi v zavislosti na
regionu, vySe uvedena statistika je celosvétova, v piipadé dat z Evropy je podil mobilnich
telefond v roce 2015 zhruba o 15 % nizsi (tedy kolem 25 %), v Ceské republice pak az o
30 % (zhruba 10 %). Vlibec nejvyssi podil mobilnich telefont je v africkych zemich, kde

neni vyjimkou ¢islo nad 90 %.

Kazda statistika vSak vychazi z vlastni metodiky a vyuziva jina data. Prikladem
mohou byt vysledky z eského NetMonitoru™ na nejnavitévovangjsim webu v Ceské
republice, a to portdlu Seznam.cz. Data ze dne 11. listopadu 2015 ukazuji, Ze pocet
celkovych navstév nezavisle na zatfizeni byl 15 069 763, z nichz zhruba 20 % bylo
zaznamenano skrze mobilni telefon (3 063 453 navstév) a zhruba 3 % skrze tablet (441
976 navstév). Oproti vySe uvedené statistice je zastoupeni mobilnich zafizeni na ¢eském
internetu zhruba dvojnasobné. Na statistiky typu StatCounter se tak da spoléhat jen do
Jisté miry a v piipadé, ze jsou k dispozici lokdlni data, je vhodné a doporucené vyuZit
prave je. V kazdém ptipadé je vSak dostatecné viditelné, jak moc podil mobilnich zafizeni

vzhledem k pfistupu na webové stranky roste.

Vyse uvedend slova potvrzuje také vyzkum® spolenosti IBM, kterd
monitorovala lonisky a letosni Black Friday ve Spojenych statech americkych. Z n&j m;.
vyplyva, ze se od roku 2010 do roku 2015 podil prodeji a obecné navstévnosti, tzv.
trafficu, z mobilnich zafizeni béhem tohoto svatku nakupovani az nékolikanasobné zvysil.
Jesté v roce 2010 byl podil prodejii a navstévnosti skrze mobilni zatizeni 3,2 %,
respektive 5,6 %. V roce letosnim, tedy v roce 2015, se prodeje skrze mobilni telefony a

tablety zastavily na 36,2 % a v ptipad€ navstévnosti pak pravé mobilni pfistroje pfekonaly

 Statistiky jsou dostupné zde: http://www.netmonitor.cz/netmonitor_online.html

» Vysledky vyzkumu jsou dostupné zde: http://www-01.ibm.com/software/marketing-
solutions/benchmark-reports/black-friday-2015.html
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klasické pocitace a notebooky, a to s podilem 57,2 %. Oproti loniskému roku je to tak z
pohledu desktopu pokles o 11 % (v piipad€ prodeji), respektive 15 % (v ptipadé

navstévnosti).

Black Friday, 2010-2015

Mobile % of Sales and Site Traffic

70%

60% 57.2%
49.6%
50%
39.7%
40% 36.2%
27.9%
30%
° 24.0% 54 go,
20% jag% 163%
9.8%
0y

10% g0, 56%
0%

2010 2011 2012 2013 2014 2015

Mobile % of Sales = Mobile % of Traffic

Obrazek 17 - Podil mobilnich zarizeni na prodeji a navstévnosti béhem Black Friday v USA, zdroj: IBM

Z pohledu statistik je ptfizptisobeni webu mobilnimu zobrazeni v podstaté nutnosti.
Névstévnost z mobilnich telefont a tabletl neustéle roste, ¢imz se zarovent méni 1 navyky

samotnych uzivatel, kteti naptiklad Castéji nakupuji pravé skrze mobilni zatizeni.

3.9.2 Ptistup vyhledavace Google

Podobné jako roste navstévnost webovych stranek z mobilnich telefoni a tabletd, roste
také pomér vyhleddvani skrze mobilni zatizeni. Je tomu tak i v pfipad¢ vyhledavace
Google, jehoZ zastupce Amit Singhal letos v fijnu ozndmil, ze viibec prvné v 1été t€hoz
roku pterostlo vyhledavani z mobilnich zafizeni vyhledavani na klasickych pocitacich

(MacMillan, 2015).

Na tento fakt navazuje 1 Uprava algoritmu z dubna roku 2015, podle kterého se
webové stranky hodnoti a dle toho ve vyhledavaci fadi. Pti jeho Gpraveé doslo k tomu, ze
se mobilnim zafizenim pfizpisobené stranky uptfednostni na ukor téch, které se zobrazi
totozn¢ jako na pocitaci. Google tyto weby navic v rdmci vysledkli vyhledavani oznacuje
jako ,,Optimalizované pro mobily* a uzivatel¢ tak jesté pred navstivenim stranky védi,
zda dana strdnka disponuje mobilnim, ¢i rovnou responzivnim webem. Google k této

prilezitosti navic spustil vlastni nastroj, oznacovany jako Test pouZzitelnosti v mobilech,
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skrze ktery lze zjistit, zda bude dana stranka vyhodnocena jako optimalizovana pro

mobily ¢i nikoli (Tulinger, 2015).

V néavaznosti na daleko vétsi podporu mobilnich webit Google zaroven zareagoval
novymi responzivnimi formaty v ramci svého reklamniho syst¢ému AdSense. Zde se nové
objevuji moznosti flexibilni reklamy, ktera se ptizpiisobi nejen obsahu stranky, ale

nasledné 1 samotnému zafizeni, na kterém se webova stranka zobrazi.

Z kapitoly 3.9 je dle autora vskutku viditelné, kam aZ responzivni design jako obor
zasahuje. Z obchodniho a marketingového hlediska jde o nastroj, skrze ktery 1ze plnit cile
a ocekavani zakaznikii a tim pomoci k rozSifeni znacky mezi vice lidi, zvySeni
navstévnosti webovych stranek ¢i zvySeni ptimych prodejl skrze mobilni zafizeni. Trend
je dle autora nastaven jasné a do dalSich let je otdzkou, na jaké hladin€ a v jakém poméru

vuci klasickym pocitaciim a jemu ptizpiisobenych webi se zastavi.
3.10 Shrnuti responzivniho designu

Responzivni design se obor od roku 2010, kdy byly na jeho po¢atku definovany tii klicové
pilife, a to fluidni mftizka, flexibilni obrazky a media queries, neustale rozviji. Od Cisté
technického feSeni, které mélo za cil pfizpisobeni struktury obsahu webové stranky
mobilnim zafizenim v Cele s telefony, se do oboru nabalily dalsi dilezité casti, které je
tteba brat v potaz. Jmenovité jde naptiklad o datovou optimalizaci ¢i zapojeni mobilni
reklamy. Za zhruba 5 let od vzniku oboru jde stale o novinku na poli tvorby webovych

projekti, kterd se postupem ¢asu méni.

Postupné se neméni jen samotny obor, ale také uvazovani webdesignert, ktefi pii
procesu tvorby webll berou mobilni zatfizeni daleko vice v potaz. Do stejného stavu se
dostavaji také zadavatelé webil, kteti si nutnost flexibilniho webu uvédomuji ve vétsi
mife. Stejné tak je tomu i na poli obchodnim a marketingovém. Cisla a obecné statistiky
totiz hovoifi pravé ve prospéch responzivniho designu, ktery napiiklad oproti
samostatnému mobilnimu webu vyjde ve vétsin€ ptipadll levnéji a zasahne nejen mobilni

zafizeni, ale také pocitace s vysokym rozliSenim.
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Diky rozsiteni mobilnich zatizeni v Cele s telefony a tablety se v poslednich n€kolika
letech zménilo také uvazovani a chovani samotnych uZzivateld. Skrze stale vykonngjsi
chytré telefony totiz mohou pohodin€¢ nakupovat, prochdzet informace a obecné

piistupovat na webové stranky, a to bez nutnosti pouziti klasického pocitace ¢i notebooku.

Z pohledu této diplomové prace je vSak responzivni design stale spiSe technickym
feSenim tvorby webovych projekti, ktery do ni siln€ zasahuje a méni ji. Praveé z toho
divodu bylo nutné definovat zékladni pilife responzivniho designu, srovnani s fixnim,

fluidni ¢1 adaptivnim designem, klasickym a mobilnim webem ¢i mobilni aplikaci.
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4 Zapojeni RD do procesu tvorby webu

V prvni ¢asti této diplomové prace byl nastinén proces tvorby webového projektu a jeho
jednotlivé ¢asti. V cCasti druhé byl pfedstaven responzivni design, jako novy obor,
technickeé feSeni 1 néstroj, ktery siln€ do celého procesu od roku 2010 zasahuje. Nyni bude
na konkrétnim ptikladu ono zapojeni responzivniho designu do procesu tvorby webu
demonstrovano, a to dle jednotlivych ¢asti, v ramci kterych je nutné na responzivni design

myslet a proces dle toho také upravit.

Responzivni design zasahuje do procesu tvorby v podstaté¢ v kazdé jeho vyse
definované ¢asti. V piipadé, ze dany webovy projekt vytvari tym lidi, musi jeho
pritomnost a dilezitost piijmout vSichni zucastnéni, od projektového manazera, ptes
designera, kodéra az po testera. V pfipad¢ jednoho webdesignera, ktery web tvoii od
puvodnich analyz az po nasazeni, jde o stejnou ulohu, jen co se tyCe znalosti a postupt
jit o tak velkou komplikaci. A praveé jeden webdesigner, a to autor této diplomové prace,
bude sviij proces tvorby konkrétniho webového projektu s pouzitim responzivnich

piistupli popisovat.

Pijde o kompletni tvorbu webového projektu, vcetné piivodnich analyz,
Stredobodem kazdé ¢asti procesu vSak bude responzivni design, na ktery se autor v rdmci

popsaného procesu zaméti nejvice.
4.1 Predstaveni projektu

Vytvafenym projektem je 1. fijna 2015 spustény web FWGang.cz, ktery kombinuje prvky
prezentacniho webu a internetového obchodu v ramci jedné hlavni strany. Web nabizi
informace o stejnojmenném funkénim lang, které je vyrabéné v Ceské republice
studentem Vysoké Skoly ekonomické v Praze, Ing. Liborem Coufalem. Lano slouzi jako
nastroj pro sportovce, ktefi v sob& chtéji pomoci rychlych starti s odporem rozpoutat
rychlost a vybusnost. Kromé zadkladnich informaci o lané, technickych specifikaci ¢i

ptikladl pouziti lana je na webu moznost si jej objednat, skrze funkcionalitu klasického
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e-shopu s vytvorenim a odeslanim objednavky. Stejné moznosti, jako jsou v piipade
klasickeé desktopové verze, jsou 1 v pfipad€ zobrazeni na mobilnim telefonu, kterému se

web automaticky skrze responzivni design pfizplsobi.

OBJEDNAVKA

DORUCOVACH A FAXTURACN] UDAJE, ZPOSOB PLATEY, REXAPITULACE.

Obrazek 18 - Web FWGang.cz, zdroj: autor

Rozsahové jde o mensi web, v podstaté microsite, kterd propaguje pouze jeden
produkt dané znacky. Microsite je vSak rozSifena o moznost objednavek lana, pficemz
samotna objednavka probiha stale v ramci jednoho webu. Stiedobodem celého projektu
je uvodni strana, na které se shromazd’uji veskeré informace, jde tak v podstaté o tzv.
onepage”® web, ktery je doplnén o samostatné stranky v ramei objednavky a povinnych

vSeobecnych obchodnich podminek.

Web FWGang.cz je hlavnim marketingovym kanalem, skrze ktery se sportovci a
obecné aktivné zalozeni lidé maji o funkénim lané dozvédét zdkladni 1 dopliujici
informace. Diky implementaci e-shopu Woocommerce, ktery je rozSifenim Content
Management Systemu WordPress, se z webu stava zaroven i prodejni kanal. Web je

v prvnich tydnech od spusténi propagovan zejména pomoci socidlni sité Instagram,

% Onepage, neboli jednostrankovy web je jednim z trendiit webdesignu poslednich let.
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v ramei které se cili pomoci hashtagt®’ (napiiklad #fitness, #befit & #battlerope) pravé
na aktivné zalozené uzivatele. Prodej, stejné jako samotnd propagace, neni lokalné
omezen pouze na Ceskou republiku a eské navitévniky, web je proto dostupny také

v anglickém jazyce, a to 1 skrze doménu www.fwgang.com. V pfiprave je také némecka

mutace webu.

4.2 Zadani a volba responzivniho designu

vvvvv

a zadavatelem. Béhem prvniho kroku webového projektu se totiz definuji vSechny
nalezitosti, specifikace a podoba projektu, ktera se v nasledujicich tydnech pii samotné
realizaci dodrZuje. Je tak velmi dilezité tuto fazi nepodcenit a vénovat ji opravdu mnoho
¢asu. Kromé zdkladniho pochopeni businessu, vyhod samotného produktu, jeho vyroby
¢1 cilti na nasledujici tydny, mésice, poptipadé roky, je v této prvni fazi nutné stanovit
¢asovy harmonogram projektu a jeho cenu. Aby mohlo k t€émto vécem dojit, je nutné od
zadavatele ziskat co nejvice informaci a materialli, jeho pfedstavu, finan¢ni a technické
moznosti, od kterych se miize nasledné feSeni odvijet ¢i diky nim mize dojit k né¢jakému
omezeni. S ohledem na responzivni design jsou nutné odpovédi na otazky typu ,,Na jaké

uzivatele chcete cilit?** nebo ,,Jaké nastroje propagace budete vyuzivat?*.

Samotné zaddni webu FWGang.cz pifimo od zadavatele, ktery v dokumentu
specifikoval naptiklad technické pozadavky spojené s moznosti objednavky ¢i hlavni tcel
webu, a to reprezentaci produktu a znaCky FWGang jako vyrobce kvalitniho ¢eského
posilovaciho néstroje od sportovcl pro sportovce, obsahovalo pravé vyjma poznamek
k designu a funk¢nosti také zminku, Zze by web mél byt responzivni. Takovy pozadavek
vSak nebyva ze strany zadavateli standardem, vétSina klientl si totiz onu potitebu ¢i
moznost responzivniho designu neuvédomuje nebo o ni viibec nevi. V takovém piipadé
je na webdesignerovi, obecnéji feCeno na zhotoviteli, aby situaci zhodnotil a volbu
responzivniho designu doporucil ¢i nikoli. Ono rozhodnuti by v kazdém ptipad€ mélo byt
nécim podlozené. Muze to byt obecné rostouci trend mobilnich zafizeni, skrze kterd

uzivatelé daleko Castéji ptistupuji také na webové stranky ¢i definice person, v ramci

*’ Hashtag byva odkaz, skrze ktery se sjednoti obsah a témata v ramci socialnich siti
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kterych se ukaze, ze prave takovi navstévnici budou na web dle vSeho pfistupovat také
z mobilniho telefonu ¢i tabletu a budou tak ocekavat, Ze bude web pro jejich zatizeni

pfizptisoben.

V ptipadé¢ webu FWGang.cz byla volba responzivniho designu kombinaci vSech vyse
uvedenych diivodl. Zadavatelé si uvédomuyji, jak dulezitym trendem responzivni design
je a jak sami fikaji, jde v dneSni dob€ v podstaté o nutnost, kterd by u nové vytvarené¢ho
webu neméla chybét. Volbu responzivniho designu podtrhava také druhy marketingovy
kanal — socidlni sit’ Instagram. V ptipad¢ Instagramu jej totiz stile vétSina uzivatell
pouziva pravé na mobilnim telefonu, ptipadné tabletu. Pokud si tak skrze ucet
@functionalworkout oteviou FWGang.cz, ptipadné FWGang.com, budou ocekavat
webovou stranku, kterd se jejich zatizeni ptizptsobi. Pfevedeno do praxe - stranku, ktera
se jim bude dobfe Cist a zaroven 1 dobte ovladat — zda plijde o responzivni ¢i mobilni web
uzivatelé fesit nemusi a spiSe nebudou. Pro volbu responzivniho designu hovofti také fakt,
ze uzivatelé ¢im dal Castéji nakupuji ptimo skrze mobilni telefony a tudiz i1 responzivni
weby. V pfipad¢, ze by web nebyl z pohledu objednavky uzivatelsky ptivétivy, nemusi

k jejimu pro vedeni ze strany navstévnika viibec dojit.

Dalsim dilezitym divodem, na ktery by se nemélo pii rozhodovani, zda je
responzivni ¢i mobilni web nutnou cestou pii tvorbé webu, zapominat, je vyhledavac
Google. Nejvétsi a i v Ceské republice velmi pouzivany vyhledavaé totiz pro mobilni
telefony optimalizované stranky uptednostiiuje a fadi je tak nad ty, které se na mobilnim
zatizeni zobrazuji stejné, jako v piipad€ klasického pocitace. Pro responzivni design
hovoii také v kapitole 3.9 uvedeny udaj, v ramci kterého je zminén nartist vyhledavani

pfimo na mobilnich zatizenich.

Volba responzivniho designu ma v prvni fazi webového projektu vliv samoziejmé
také na planovani i rozpocet. Zhotovitel, v tomto pfipad¢ autor diplomové prace, na
responzivitu vysledného webu musi brat na ztetel béhem celého ,,vyrobniho* procesu.
V ramci tohoto konkrétniho a popisovaného ptikladu se délka projektu vlivem

responzivniho provedeni prodlouzila zhruba o 1 tyden (na celkové 5 tydnl vcetné

vvvvv

vvvvv

technickym feSenim a naslednym testovanim, se muze doba realizace prodlouzit az o
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mésic a vice. Jak bude v dalSich kapitolach ukazano, nejde totiz o jeden dil¢i krok, ktery
se musi béhem samotné realizace provést. Postupné vSak cena za tuto ,,sluzbu navic* spise

klesa a Castéji ji webdesigneti berou jako samoziejmost a jiné weby ani nevytvari.

4.3 Tvorba wireframt a prototypt

Volba responzivniho designu zasahuje také do druhé casti tvorby webového procesu. Po
stanoveni konkrétniho zadani, specifikaci projektu, termind, vystupt, rozpoc¢tu a tvorbe
prvnich analyz (businessu, konkurence, brandu, ...), pfichazi na fadu rozkresleni obsahu
webu a vytvofeni jeho struktury. K tomu slouzi naptiklad sitemapa, kterd miize ve
vysledku vypadat jako WBS, v rdmci niZ je ptfehledné sefazeny obsah webu a jeho
pruchodnost. Sitemapa obecné slouzi pro orientaci po celém webu a v pfipadé tvorby
weboveého projektu je jeji pfitomnost nutnd pro uvédoméni, s ¢im vSim se ma pfi
navrhovani struktury webu pracovat. S nadsazkou se da tedy fici, Ze sitemapa je zdkladem
pro naslednou tvorbu wireframt, poptipad¢ prototypt i samotné grafiky.

hlavni menu

O LANE TECHNICKE SPECIFIKACE  PRIKLADY POUZITI OBJEDNAT LANO  KONTAKTY

=4

- - claim, odkaz na vice informacf
oD - tvodni fotka, Gvodni video na pozadi

-zminka, ze jde o Zesky produkt - odstavec textu - odstavec s vysvétlenim - zakladnf kontakt (mail) -"nutné”zlo kazdého e-shopu
- technické specifikace -Jednotlivé ptiklady 2 - 5 - produkt (cena, moznost objednat) - lidé ve firmé (zatim 2)
~filosofie -fotografie 5 - 30 - faktura¢nf tdaje (provozovatel)

- odkaz na Instagram (4

- odstavec vysvetlicl o¢ Jde
-vlastnosti lana
-video

- <=

- podekovani - formulafe (jméno, adresa, ) - obsah kosiku
-souhrn o objednavce - fakturaéni ddaje - moznost pokragovat (pfejit da)
-informace o zakaznikovi - poznamky k objednavce

- rekapitulace objednavky

- vyber platby + dopravy

Obrazek 19 — Sitemapa webu FWGang.cz, zdroj: autor

V ptipad¢ webu FWGang.cz v ramci sitemapy nechybi jak zakladni informace o
lan¢€, rozd€lené do jednotlivych sekci, tak také priichod objednavkou lana, ke které se
muze uzivatel z tvodni strany webu dostat. Ona prichodnost po webu je dilezitd zejména
pti tvorbé prototypt, kde se simuluje chovani uZivatele a jeho mozné interakce s webovou
strankou. V obou pfipadech, at’ uz se tedy tvofi wireframy ¢i rovnou prototypy, je

zminéna sitemapa dulezitym nastrojem pro jejich vznik. VySe uvedend konkrétni
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sitemapa k webu FWGang.cz vznikala dle zadavatelem dodaného obsahu a také
z informaci z ptivodniho webu. Samotny obsah se jiz pfi tvorbé wireframil v podstaté jen
1épe poskladal a zvyraznily se diilezité body a zminky dle zadani i nasledného vizualniho

nadechu webu.

Pii tvorbé wireframt, které u webu FWGang.cz postacily, se s vySe uvedenou
sitemapou pracovalo zejména na Uvodni strané webu, kde se koncentruji veSkeré
informace o lan€ 1 moznost jeho objednani. Dalsi podstranky, zejména pak prub¢h
samotné objednavky nebyl pomoci skic piipraven, a to z diivodu, ze do zminéného e-

shopu Woocommerce se nasledné co se struktury a obsahu ty¢e nezasahovalo.
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Obrazek 20 - Ukazka wireframii webu FWGang.cz (rozlozZeni prvkii na telefonu i tabletu na sirku a klasickém pocitaci),
zdroj: autor

Samotnou tvorbu draténych modela ovliviiuje také volba ptistupu k webu a jeho
obsahu. Pfi procesu tvorby responzivniho webu neni nutné se drzet ptistupu Mobile first,
v kazdém ptipadé€ je vSak zddouci s mobilni podobou webu na trovni konceptu pocitat.
S mobilnim zobrazenim se pocitalo také v ptipadé tvorby wireframi pro web FWGang.cz.
Autor prace vytvoril jak strukturu ovladacich prvka a obsahu v mobilnim zobrazeni, tak

1V tzv. plném zobrazeni, které je dostupné na klasickych pocitacich.
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Bylo tak navrzeno napfiiklad rozloZeni textovych blokll v zobrazeni na mobilnim
zatizeni, kde je k dispozici uzsi plocha a obsah se tak b&ézn¢ zalamuje do jednoho
dlouhého sloupce. Muselo se zaroven navrhnout dvoji menu, jedno pro zobrazeni na
telefonu, které je viditelné az po kliku na tzv. hamburger a jedno pro klasické pocitace,
které bude na strance viditelné stale, a to 1 v jeho zavieném stavu. Rovnou od konceptu
se tak pocitalo s tim, Ze ob&é menu budou alespon trochu propojend, a to skrze zminény
hamburger. S ohledem na samotny obsah webu se v ramci stranky pracuje s maximalné
ttemi sloupci (ve vetsing pripadi s maximalné dvéma sloupci), které se pii zmenSeni
stranky v prohliZeci ¢i rovnou pii nacteni stranky na telefonu zalomi na sloupec jeden.
Takova zména se déje v zavislosti na pozdéji stanoveny breakpoint v ramci media queries

ve tazi kodovani HTML/CSS Sablony.

Do faze tvorby wireframu a prototypl responzivni design zasahuje v podobné mire,
jako pti nasledném designovani webu ¢i jeho kodovani. Ve vSech piipadech se totiz muze
zménit celkovy pristup k tvorbé webové stranky, a to jiz od jeho konceptu, v jehoZ ramci
totiz nelze uvazovat pouze s ohledem na desktopovou verzi webu. Je nutné si uvédomit,
jak se maji prvky webu a samotny obsah zobrazovat a chovat na mobilnim zatizeni, co se
ma piipadné seskupit, skryt a pfitom vSem zachovat pivodni napady z divodu, aby
uzivatel dokézal bez obtizi web ovladat jak na telefonu, tak i v situaci, ze si jej nasledné
otevie na pocitaCi. Neni tak vhodné volit naprosto odlisné ovladaci prvky v ptipadée
jednoho ¢i druhého zobrazeni. Pravé v ramci wireframi se totiz zminéné ovladaci prvky
webovych projektti je tato faze klicova, se zde definovanou funkcionalitou se totiz pracuje
1 v ptipadé grafickych navrhi webu 1 nasledném kddovani a programovani. Pokud se tak
na néjaké zobrazeni Ci definici ovladacich prvka v ptipadé téchto konceptl, konkrétné
wireframu a prototypt, zapomene ¢i dojde k jejich Spatné interpretaci, mtize byt vysledna

A%

kvalita a ptivetivost webu o to snizena.
4.4 Design

Po vytvoreni draténych modelii, poptipadé dynamickych prototypii, v ramci kterych se
definuje struktura obsahu a obecné funkcionalita skrze celou webovou stranku, pfichazi
na fadu samotny design webu, neboli jeho grafické zpracovani. Jinak feceno se prave nyni
definuji barvy, typografie ¢i fotografie a vysledkem této faze jsou podklady pro dalsi ¢ast
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tvorby webového projektu, a to kodovani. Ne vzdy to vSak musi znamenat, ze se pouze
piekresli struktura z wirefram, ktera musi byt neménnd. V ptipad€, Ze webdesigner pii
tvorbé vzhledu webové stranky zjisti, ze néco by davalo vétsi smysl na jiném misté ¢i by
to tak vice lahodilo oku uzivatele, k takové zméné pravdépodobné dojde. A to jak

v pfipad¢ zobrazeni pro mobilni zatfizeni, tak i klasické pocitace.

Podobné jako v ptedchozi kapitole 4.3 u wireframi, 1 zde musi webdesigner
navrhovat podobu webu pro minimalné dvé zobrazeni. V kazdém z nich se musi pocitat
se stejnymi prvky, které¢ se budou odlisné zobrazovat v pifipadé telefonu a odlisSn¢€ na
pocitaci. Je zaroven nutné stanovit, jak bude webova stranka vypadat pii zobrazeni na
pocitaci, respektive monitoru, s vysokym rozliSenim (Full HD rozliSeni, tedy 1920 pixela
na Sitku a vySe). Ve spojeni s timto bodem by se méla urcit také maximalni Sitka
textovych bloki, ktera by sice v pfipad¢ naptiklad Full HD rozliSeni mohla byt nad 1000
pixeld, znaki na jeden fadek™ by viak bylo az mnoho a text by se obtizn&ji detl. Naopak
fotografie €1 videa se nad tuto hranici roztdhnout mohou, ¢imz se alespoil vyuzije prostor,
ktery vysSi rozliSeni modernich monitor nabizi. Pravé v této ¢asti tvorby webového
projektu je tak pro vytvoreni kvalitniho responzivniho webu nutné definovat vzhled a
chovani stranky, jez vychazi z diive vytvofenych wireframii ¢i prototypi, a to jak

v pfipad¢ mobilnich zatfizeni, tak i pocitaci s vy$§im rozliSenim monitoru.

V pfipadé riznych zobrazeni miiZze dojit ke zméné velikosti prvkl, naptiklad
obrazkt, ikonek ¢i pisma. Musi se totiZz pocitat s tim, Ze text, ktery je dobfe Citelny na
pocitaci, mize byt na telefon moc maly ¢1 mit vizudln€ nespravné fadkovani. DalSim
omezenim, které vyvstava pii tvorbé responzivniho designu pro nésledné kodovani je
nutnost oprostit se od tzv. pixel perfect designu. Nedoporucuje se totiz web navrhovat
s pfesnym urenim pixell bez toho, aniZz by se nasledn€ vysvétlilo ¢i rovnou
demonstrovalo, co se ma s prvky na webu pii zméné rozliSeni stat. Pokud by k takové
situaci doslo, miiZe byt s ndslednym zmenSovanim ¢i zvétSovanim stranky problém. I zde

je navic vidét zasah ptistupu Mobile first, kterym se tyto a podobné problémy dokazi

% Idedlni pocet znaki na jeden Fadek byva mezi 50 — 70.
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eliminovat hned v pocatku — nejdiive se totiz prvky navrhnou pro mobilni zobrazeni a az

nasledné se nimi pracuje na vétsi ploSe.

= CZ/EN
* FING.. FWG.. '

Olané doporucujeme kazdému, jedna pomiicka a
procviéite zdravé celé télo! m

DOZVITE SE, CO JE LANO FWGANG, JAK SE VYRABI A PRO KOHO JE URCENE.

Technické parametry
Pifklady pousiti

Objednévka

Kontakt

vybusnosti a rychlosti. Diky rychijm startiim

EXPANZNi "GUMOVE" LANO

Rudné délané expanzni lano. Vhodné pro

énink b hlosti. Détka 3 metry, =
pritaznost na délku 6 metrd

0o EXPONENCIONALNI NARUST EXPANZNI EXPONENCIONALNI
ODPORU #GUMOVE™ LANO NARUST ODPORU

Obrazek 21 - Puvodni grafické navrhy webu FWGang.cz, zdroj: autor

Pii tvorbé grafickych navrhi obou zobrazeni (mobilniho a desktopového)
v ptipadé¢ webu FWGang.cz autor dbal na zachovani jednotnych ovladacich prvka 1
obsahu webové stranky. Z vySe uvedené¢ho obrazku je naptiklad viditelné, ze v ptipadé
verze webu pro poéitade se omezila §iika textového bloku na zhruba 700 pixelt®, sitka
obrazkl, které slouzi zejména jako vizudlni oddé€leni jednotlivych sekci, vSak zistala
100% a obrazky ve vysokém rozliSeni se tak piizpusobi i pocita¢lim s rozliSenim 1920
pixell na $itku a vice. U mobilniho zobrazeni jsou u obrazka stejna pravidla, v ptipadé
textovych blokl vSak jde o procentudlni pomér vici rozliseni ptistroje. Text se tak na
tabletech na vysku, kde se jiz zobrazuje v podstaté mobilni rozlozeni prvki, i1 na

v rw

telefonech umisti vzdy na stfed stranky, a to pti 90% Sitce. Timto se zaruci, ze se text
spravn¢ zalomi i na starSich telefonech s niz§im rozliSenim displeje a stale jej tak pijde
piecist. Zaroven se v ptipadé¢ mobilniho zobrazeni pocita pouze s jednim obsahovym

sloupcem, oproti dvéma, respektive u galerie ptikladl pouziti tfem, sloupctm.

V priibéhu tieti faze procesu tvorby responzivniho webu, v rdmci které se diive
definovana struktura webu pomoci draténych modell, pfevadi do grafického néavrhu,
musi webdesigner pocitat s tim, Ze v dnesSni dob¢ jiz nelze navrhovat na pixel pfesné

weby. Od této pevné struktury je tak nutné se oprostit a uvazovat minimalné v ramci dvou,

¥ Pro zachovani zhruba 80 znaki na jeden fadek textového bloku.

66



doporuceno spiSe tfech, irovni. Podobné jako u wireframti jde tak v podstaté o dvoji praci,
kdy se musi navrhnout nejen zobrazeni webové stranky v ptipadé mobilu i desktopu, ale
také definovat na obou zobrazeni pouzitelnost obsahovych i ovladacich prvka webu.
V mnoha ptipadech postaci pouze zalomeni vice sloupcti do jednoho a navrzeni mobilni
navigace, u obsahlejSich webovych stranek se vSak s jejich obsahem a ovladacimi prvky

musi pracovat vice.

Onoho zalomeni obsahu do jednoho dlouhého sloupce ¢i obecné ptizpiisobeni
webu z klasického na mobilni zobrazeni skrze praktiky responzivniho designu, lze
technicky docilit zeyména pomoci fluidni mfizky a media queries. Ob¢ techniky jsou
vyuzivany az v dal$i fazi tvorby responzivniho webu, lze je vSak v podstaté vyuzit i
k samotnému navrzeni mobilni ¢i tabletové podoby webové stranky. A to zejména
v ptipadé omezené¢ho rozpoctu ¢i Casovych moznosti, kde je responzivni provedeni
alesponl slovné definovdno chovani webové stranky pfi jejim zmenSeni ¢i rovnou
zobrazeni na mobilnim zatfizeni, aby se pfi nasledném kodovani HTML/CSS Sablony tato
pravidla dodrzela. V opacném piipadé miize dojit k neporozuméni responzivity weboveé

stranky, ke které jako zdroj maji slouZit pravé wireframy a také grafické navrhy webu.
4.5 Kodovani a implementace redakéniho systéemu

V pfiipad¢, Ze je v ramci tvorby responzivniho webu vytvoiena jeho grafickd podoba a
také struktura, tudiz i1 funkcionalita skrze wireframy, je moZzné zacit s kodovanim
HTML/CSS S$ablony, ktera dané navrhy tzv. ptivede k Zivotu. Az v této fazi se tak zacina
pracovat se zdrojovym kddem, ktery se nasledné na strané€ serveru ¢i klienta zpracovava
a zaru¢i onu responzivitu weboveé stranky. Aby web mohl byti responzivnim, je nutné
dodrzet hned nékolik zakladnich pravidel. VétSina z nich se tvoti pifimo v rdamci HTML
a CSS sablony, do které se nasledn¢ v ptipadé webu FWGang.cz implementuje redakéni
systétm WordPress, ktery je zaroven rozsifen o e-shop Woocommerce, jez zaruCuje
moznost objednavek lana. Proto je dobré tyto kroky oddélit, nebot’ do obou z nich

responzivni design zasahuje lehce jinym zptsobem.
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4.5.1 Kodovani responzivni HTML/CSS Sablony

Pti tvorbée zakladni HTML a CSS responzivni Sablony dochazi k vytvoteni jedné webové
stranky, ktera je pouzitelna jak v ptipad¢ mobilnich zafizeni, tak i v ptipad¢ klasickych
pocitact, véetné téch s opravdu vysokym rozliSenim monitoru. Vyuzivaji se k tomu 3
zakladni pilife responzivniho designu, a to fluidni mtizka, flexibilni obrazky a media
queries. Diky nim se vytvofi stranka, kterd se flexibiln¢ dokaze piizpusobit danému

zafizeni a je tak nezéavisla na jedné formé.

Responzivni web lIze, co se technického zpracovani tyce, vytvorit hned nékolika
zpusoby. Je mozné se vySe zminénych pilith drzet pfi vlastnim feSeni HTML a CSS
Sablony, ¢i je mozné vyuzit jiz hotova feSeni, neboli front-end frameworky, které
vyuzivaji tzv. best practices® k dosazeni plné& responzivniho webu. To viak neni jeding,

co frameworky nabizi.

4.5.1.1 Predpripravena reseni v podobé frameworkii

PIng responzivni web 1ze v dnesni dobé vytvoftit skrze voln¢€ dostupné frameworky, kam
se fadi naptiklad Bootstrap ¢i Foundation. Oba zminéné frameworky stavi pravé na
responzivnim designu a pfistupu Mobile first a 1ze je vyuzit jak na tvorbu webovych
stranek, tak i1 aplikaci. Kromé zékladni fluidni miizky, neboli grid systému, oba
frameworky nabizi nepfeberné mnozstvi predpfipravenych prvkl, které lze pouzit na
jakémkoli webu. Ptikladem mohou byt tlacitka, formuléfe, animace, upozornéni, ikonky
¢1 ptimo hotové bloky webovych stranek. U kazdého frameworku jsou zaroven dostupné
zékladni hotové Sablony, které lze naptiklad pouzit pro internetovy obchod, online
magazin ¢i jednoduchy prezentacni web. Tyto hotové Sablony lze pomérné jednoduse
ptizplsobit vlastnim potfebam, a to zménou HTML 1 CSS koédu. Lze tak upravit veskeré
prvky, naptiklad barevnost, samotny grid systém, menu na mobilnich zafizeni apod. Na
Bootstrapu ¢i Foundation tak vznikaji tisice webovych stranek, které zejména co se

responzivity tyce t€Zi z jejich propracovanosti a ovétenych postupi.

0 Best practices je soubor ov&fenych postupi.
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Obrazek 22 - Ukazka hotovych sablon frameworku Foundation s odliSnym rozlozenim prvkii, zdroj: Foundation

Oba zminéné frameworky stavi kromé HTML a CSS také na JavaScriptu, ktery je
co se funkcionality ty¢e posouva jesté o krok dal. Pravé diky JavaScriptu je totiz v rdmci
téchto frameworkli mozné pracovat s riznymi dynamickymi prvky, na které jednoduse
HTML nebo CSS nestac¢i. Konkrétné to mohou byt napiiklad modalni okna, kterd se
objevi az pfi néjaké akci na webu ¢i rizné piepinace obsahu, které jsou doplnéné o
animace. I tyto prvky jsou v rdmci Bootstrapu a Foundation plné responzivni. Skrze
frameworky je zaroveit mozné a doporucené vyuziti CSS preprocesorti Less ¢i SASS. |

diky nim je nasledna préce s responzivitou webové stranky snazsi.

Front-end frameworky shromazd’uji ovéfené postupy, které funguji jak v ramci
responzivity stranky, tak i dalSich prvkd na webu. Jsou tak vskutku vhodnym néstrojem
k vytvoreni pln¢€ responzivniho webu. V nékterych ptipadech vSak mohou byt az ptilis
slozité a je tak nutné pochopit jejich architekturu a nésledné se ji drzet. Je vSak mozné
z frameworki pfevzit naptiklad jen zminény grid systém a skrze néj responzivni webové
stranky vytvatet. K tdmto uéelim vsak slouzi i dalsi nastroje’ a neni tak nutné vyuzivat
cely framework pouze pro jeho jedinou vlastnost. V ramci frameworkli zaroven miize
dochézet k situacim, kdy je webdesigner danou architekturou a predptipravenymi prvky

ptili§ svazan, a to at’ uz v ptipadé grafickych navrhd, tak i1 technického feseni.
4.5.1.2 Vlastni reseni responzivniho webu
Responzivni web lze vytvoftit 1 bez pouziti vySe zminénych frameworkt ¢i grid systému.

V takovém ptipadé je vSak nutné si onu responzivitu vytvofit a myslet tak mj. na ptivodné

definované pilife responzivniho designu. Takovy piipad je i u konkrétniho webu

3! piikladem takového nastroje miize byt Susy - hitp:/susy.oddbird.net/
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FWGang.cz, na ktery autor pouzil svoje vlastni feSeni. V ramci néjak tak pomoci HTML
a CSS vytvofil responzivni Sablonu, do které nasledn¢ implementoval redakéni systém

WordPress a e-shopové rozsifeni Woocommerce.

Pti stavbé vlastni responzivni Sablony je nutné psat HTML a zejména CSS kod
tak, aby nasledné ptizpisobeni na mobilni telefony, tablety i pocitate s vySSim
rozliSenim, bylo co nejsnazsi. V piipadé vSech zatizeni totiz jde o jeden zdrojovy kod,
v ramci néjZ se definuje chovani skrze rtizna rozliSeni. Konkrétnim ptfikladem muize byt
diive zminéna Sitka bloku s textem. Ve vysledném HTML kédu je uveden jeden stejny
textovy blok, ktery ma skrze CSS nastavenou §ifku (procentualni a ptipadné i maximalni),
coz zaruci onu flexibilitu napfi¢ zatizenimi. Béhem kodovani responzivni HTML a CSS
Sablony se vSak musi provést daleko vice tkonii. Nyni bude zamétena pozornost na

nékolik z nich.

Viewport

v

Jiz v hlavicce stranky se pro dosazeni spravného zobrazeni webu napii¢ mobilnimi
zatizenimi musi spravné definovat viewport. Jde o definici vyfezu stranku, v ramci
kterého se ma obsah webu zobrazovat. BéZn¢ totiZ mobilni prohliZzece stranku oddali,
¢imz zaruci, Ze se web sic zmenSeny zobrazi cely, a to 1 na mensi thlopficce a pfi niz§im
rozliSeni. AvSak v pfipad€ pouZiti responzivniho designu se stranka dané Uhlopficce a

rozliSeni pfizplsobi sama, je tak nutné prohliZeci sdélit, jak ma stranku zobrazit.

<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1, user-scalable=no" />
Ukazka meta znacky viewport na webu FWGang.cz

VySe uvedend meta znacka v hlavic¢ce zaruci, Ze Sitka stranky se ur¢i vzdy ze Sitky
rozliSeni daného zatizeni (width=device-width), pokud by se cililo pouze na jedno
rozliSeni, napiiklad 480 pixeli na $itku, bylo by v této ¢asti napsano ,,width=480. Pti
dnesni obii fragmentaci riznych zafizeni a s tim 1 rozliSeni, se v§ak doporucuje definice
Sitky stranky prave vzdy dle daného zafizeni, ne pfimo jednoho rozliSeni. Kromé Sitky se
pomoci znacky meta viewport definuje také méfitko zobrazeni, v tomto ptipadé¢ je 1:1 —
tak, jak je navrZeno, tak se také na mobilnich zafizeni zobrazi (initial-scale=1).
V neposledni fad€ 1ze pomoci tohoto tagu urc€it, zda si bude moci uzivatel danou stranku

priblizit. V ptipadé¢ webu FWGang.cz je tato moznost zakazana (user-scalable=no), a to i
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z divodu, Ze vSechny prvky se velikostné skrze responzivni design zafizeni ptizplsobi a

piiblizovani ¢i oddalovani stranky tak neni potieba.
Prvky v HTML kédu

Pti psani HTML kodu jde zejména o tvorbu struktury celé webové stranky. Definuji se
zde jednotlivé bloky, jako je hlavicka, bloky s textem, obrazky, formuléafe ¢i paticka.
Jednoduse feCeno prave skrze HTML se pti tvorbé webového projektu tvoii jeho obsah.
Samotny HTML koéd je bez pouziti styli téméf pln€ responzivni, nema totiz v podstate
zadnou formu (az na velikosti nadpist ¢i zékladnich vzhledl formuléit). Jakmile se vSak
obsah za¢ne stylizovat pomoci CSS s vyuzitim pixelt nebo procent, stranka formu zacne
nabirat a pivodni responzivita se vytrdci. Samotny HTML kod tak s nastupem
responzivniho designu v podstaté nebyl a stale neni ovlivnén. Musi se vSak 1 tak v jeho
ramci pocitat s n€kterymi prvky, které se v piipadé flexibility strdnky napii¢ vSemi
zafizenimi objevily. Je to naptiklad vySe uvedeny viewport, ktery se definuje praveé

v HTML kodu.

Castou indikaci, Ze jde o responzivni web, mohou byt duplicitni prvky stranky
v HTML kodu. Takovou duplicitou mize byt naptiklad mobilni menu s jinymi odkazy ¢i
jejich fazenim, hlavicka stranky s jinou variantou loga ¢i naprosto odlisné ovladaci prvky,
které nejsou v piipadé desktopové ¢i mobilni verze pouzitelné a opodstatnéné. V piipadé
responzivniho webu se také stava, ze se néjaky blok v HTML musi pfi zmenSeni pod
danou Sitku stranky skryt ¢i ma dojit k jeho seskupeni. Stejny ptipad nastal 1 pfi tvorbé
webu FWGang.cz, kde se muselo vytvofit separatni mobilni menu s fixni pozici a logem
spolecnosti, které v piipadé plné verze webu je viditelné v tvodu stranky a néasledné pii
otevieni fixnitho menu po levé strané.
<div class="header-mobile desktop-hide">

<div class="header-mobile-logo">
<a href="#top"><img src="/img/logo-menu.svg" alt="FWGang"></a>

</div>
</div>

uph wNnR

Ukazka ciste mobilni hlavicky s logem FWGang.cz, kterad se v pripadé desktopové verze skryje.

Do psani HTML kodu tak responzivni piili§ nezasahuje. Stale jde zejména o

definici struktury webové stranky, se kterou se ndsledné pracuje v ptipad¢ jazyka CSS.
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Aplikace media queries a dalSich postupu

Daleko vyrazné€j$im zpiisobem zaséhl responzivni design do psani jazyka CSS. Piesnéji
feceno do jeho moZnosti. Diky v roce 2010 definovanym media queries, jakozto jednim
z pilifta responzivniho designu, se dé se strukturou webové stranky pracovat daleko lépe
a lze urcit jeji chovani od nejmensiho az po nejveétsi mozné rozliSeni. V praxi se media
queries pouzivaji pro definici prvkl v zéavislosti na stanovenych podminkach, které se
musi pro jejich aplikaci splnit. VztaZeno na web FWGang.cz se pomoci media queries a
jeden breakpoint na hranici 1020 pixelli vytvofilo zobrazeni pro tablety na vySku a

zaroven mobilni telefony na vysku 1 na Sitku.
@media (max-width: 1020px) { ... }

Stanoveni podminky v ramci media queries, v ramci niz definované CSS vlastnosti se definuji

v pripade, Ze Sirka rozliseni daného zarizeni nepresahne 1020 pixelii.

V rédmci vySe uvedené podminky se nasledné urci, jak se vybrané prvky webu,
které je potfeba v ramci mobilni ¢i tabletové verze stranky, maji chovat ¢i co se s nimi
ma stat. Vlibec esencialni je prace s fluidni miizkou, kterou si autor pro tento a dalsi
projekty vytvofil. Jde v podstaté o jednoduchy grid systém, s pomoci kterého se v HTML
tvofi jednotlivé prvky (divy) a v CSS je stanoveno jejich chovani jak v ptipadé plného,

tak 1 mobilniho ¢&i tabletového zobrazeni.

1. <section class="column col100">

2 <section class="column col3@ left odskok-left-5 center pic-odskok">

3. <img src="img/icon-rope.png" alt="FWGang">

4. <h3>Expanzni<br>"gumové" lano</h3>

5 <p>...</p>

6 </section>

7 <section class="column col30 right odskok-right-5 center pic-
odskok">

8. <img src="img/icon-muscle.png" alt="FWGang">

9. <h3>Exponenciondlni<br>narist odporu</h3>

10. <p>...</p>

11. </section>

12. </section>
Ukazka pouziti viastniho grid systéemu v HTML.
Z vyse uvedené ukdzky HTML kodu je vidét, jak zhruba se s vlastnim grid

systémem pracuje. V souboru CSS jsou definovany tiidy col30, col40, col50 apod., které

v piipad¢€ plného zobrazeni predstavuji procentualni pomér plochy webové stranky. Ta je
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navic v pfipad¢ hlavniho obsahu stranky (vyjma menu a velkych fotografii na pozadi
uvodul jednotlivych sekci) omezena na maximalné 960 pixeli. To jednoduse z divodu,
aby 1 pii vysokém rozliSeni byla zachovana spravna citelnost textovych prvki. Co se tyce
ostatnich prvkli na webu, zejména zminénych fotografii ¢i videa na pozadi tvodni

obrazovky, Sitka neni v jejich ptipad¢ omezena a je tak vzdy 100%.

V ramci diive stanovené podminky se s grid systémem pracuje nasledovné. U
vSech jednotlivych sloupcti (col) je pfi dosazeni breakpointu zménéna jejich procentudlni
Sitka na konzistentnich 90 % (napfiiklad u col30 se 30% Sifka zméni na hodnotu 90 %).
Zaroven je konzistentni jejich zarovnani, a to vzdy na levou stranu stranky. Po aplikaci
téchto stylii a dosazeni jediné podminky k jejich pouziti se zméni jak velikost jednotlivych
prvkd, tak 1 jejich zarovnani.

.col3e {width: 90%; }

.col40 {width: 90%; }
.col50 {width: 90%; }

.right {float: left; margin-left: 3%;}

.odskok-left-5 {margin-left: 5%;}

1
2
3
4
5.
6. .left {float: left; margin-left: 3%;}
7
8
9.
10. .odskok-right-5 {margin-left: 5%;}

Ukazka aplikace kaskadovych stylit pouzitelnych pro mobilni a tabletové zobrazeni

webu FWGang.cz.

Pomoci téchto a dalSich definic v rdmci podminek media query se tak da vytvofit
responzivni struktura, diky které se muize webova stranka pfizplsobit jak telefonim
s malou thlopfickou a niZ8im rozliSenim displeje, tak 1 tabletim v pozici na vySku. Pti
prohliZzeni webu na tabletu v tzv. landscape orientaci a splnéni podminky, Ze rozliSeni
prohlize¢e mé minimaln¢ 1020 pixela na Sitku, se totiz aplikuji styly pro plnohodnotnou
stranku webu, ktera je k dispozici na klasickém pocitaci, opét pii splnéni jediné podminky

v rdmci media query.

V ptipad¢ styli CSS se da pro dosazeni pln€ responzivni webové stranky ménit
zobrazeni v podstaté¢ jakéhokoli prvku, ktery je definovin v HTML souboru.
Webdesigner se navic nemusi omezovat pouze na jedinou podminku a Ize tak aplikovat
jak styly pro opravdu nizké rozliSeni, tak 1 rozliSeni kupiikladu vyssi nez 1920 pixelti na
Sirku.
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Po technické strance je praveé prace se soubory CSS a media queries uvniti nich
tim hlavnim, co stoji za finalni responzivitou dan¢ stranky. I zde tak, podobné jako u
piedchozich ¢asti tvorby responzivniho webu, dochazi v nékterych piipadech k dvoji
praci, ktera za flexibilitou webu stoji. V ptipadé klasického webu se jednoduse definuje
jedna jeho podoba skrze CSS a chovani jednotlivych prvki se v pfipadé zmenSeni ¢i

naopak zvétSeni stranky fesit nemusi.

Po vytvoteni responzivni HTML a CSS Sablony v rdmci popisovaného procesu
tvorby responzivniho webu FWGang.cz, ptfichdzi na fadu implementace redakéniho
systému WordPress a jeho rozsifeni, skrze které se nefesi jen funkcionalita e-shopu, nybrz

také responzivita stranky i jeji datova optimalizace.

4.5.2 Implementace systému WordPress a rozSiteni Woocommerce

Do tvorby responzivniho designu v ptipadé¢ webu FWGang.cz zaséhla také implementace
redak¢niho systému WordPress. Skrze néj, respektive skrze jeho rozsiteni (pluginy), se
totiz d4 samotné flexibilit¢ webové stranky napfic¢ mobilnimi zafizenimi pomoci. Skrze
pluginy jde zaroven docilit vétsi datové optimalizace. Pii tvorbé webu FWGang.cz byly
autorem pouzity nasledujici pluginy (zminény jsou pouze ty, které jsou s responzivitou

stranky spojené):

* Responsive Lightbox — tento plugin v piipadé¢ webu FWGang.cz zaruci, ze pfi
zvétSeni fotografii v galerii v sekci ,,Piiklady pouziti* se obrazek ptizpisobi
danému rozliSeni, proporcionalné se tak zmensi €1 zvétsi jeho Sitka a vySka.

*  While Loading — pouZitim pluginu While Loading dojde k tomu, Ze se stranka
uzivateli zobrazi aZ po jejim Uplném nacteni. Smysl tohoto pluginu neni pouze
v ptipad¢ zobrazeni webu FWGang.cz na mobilnim zafizeni, v pfipadé€ jeho plné
verze na klasickém pocitaci se totiz musi nacist zhruba 11MB video na pozadi
uvodni obrazovky. Plugin tak zaruci, Ze se strdnka zobrazi jiZz kompletni, véetné
videa, obrazkl i samotnych text. Uzivatel na mobilnim telefonu, ale 1 pocitaci,
je o pribéhu nacitani stranky informovan skrze animaci.

* WP Responsive Menu — v pfipadé mobilniho zobrazeni webu FWGang.cz bylo
zapotiebi navrhnout a vytvofit separatni navigaci, neboli menu. Menu, které je
pouzité v piipad¢ desktopové verze je od toho mobilniho vskutku odlisné a 1 kdyz

by jej Slo upravit skrze CSS a JavaScript a pouzit tak pro ob¢ varianty jeden
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HTML kod, zvolilo se v tomto piipadé menu skrze vySe uvedeny plugin. V jeho
nastaveni 1ze definovat chovani navigace, naptiklad po dosaZeni jaké podminky
se ma zobrazit ¢i jaky ma byti jeho obsah. Plugin zaroven v ptipadé dotykového
zafizeni zaruci, Ze 1ze menu, respektive jeho obsah, zobrazit i tazenim stranky
zleva doprava, tak jak byva zvykem u nékterych aplikaci pro mobilni operacni

systémy.

Skrze systém redakcni systém WordPress se v ptipadé webu FWGang.cz nefesi
pouze mobilni menu, responzivni galerie ¢i nacitani stranky. Je s nim uzce spojen
samotny obsah celého webu, ktery se definuje a uklada pravé v jeho uzivatelském
prostfedi. Do HTML a CSS Sablony se nésledné implementuje pomoci jazyka PHP ¢i
skrze jiz zminéné pluginy, jejichz pouziti se mtize projevit v hlavicce HTML kédu ¢i
implementaci dalSich skripth skrze HTML a JavaScript. Pravé pomoci tohoto systému je
zéaroven zarucena funkcionalita e-shopu, a to skrze rozSiteni Woocommerce, které je pro
tento CMS volné k dispozici. Jde o néstroj na vytvareni plnohodnotnych internetovych
obchodii, které vSak lze vyuzivat i v pfipadé menSich webovych stranek, kam se
FWGang.cz fadi. Samotny plugin Woocommerce od tvirci ze spolecnosti Automattic je
plné responzivni a je mozné jej aplikovat do vlastni HTML a CSS Sablony. Toho bylo

dosazeno i1 v tomto konkrétnim piipadé.

Redakéni systém WordPress se pii tvorbé webovych projekti pouziva zejména
pro spravu obsahu a obecné na dynamické funkce, na které jednoduché HTML, CSS ¢i
JavaScript nestac¢i. Samotné CMS vSak responzivitu stranky z technického pohledu
nefesi. Existuje vSak fada rozsiteni, které s tvorbou responzivniho webu dokazi vyrazné

pomoci.

4.5.3 Datova optimalizace

Pti tvorbé klasického webu, u kterého se nutné nepocita s pouzitelnosti napti¢ riiznymi
mobilnimi zatizenimi, nebyva datova optimalizace tak vyraznym tématem, jako v piipadé
webu responzivniho. V rdmci néj se totiZ v dneSni dobé& netesi pouze pfizplsobeni stranky
napfi¢ mobilnimi zafizenimi, ale také objem dat, ktery je ke spravnému zobrazeni webu
potfeba. V kapitole 3.8 zaznéla nejedna statistika, kterd pro potfebu optimalizace
responzivnich webl hovoii. Takové optimalizace se d4 dosdhnout hned nékolika

zpusoby, které byly definovany v teoretické ¢asti a vySe zminéné kapitole.
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Datova optimalizace probéhla také v piipadé¢ webu FWGang.cz. Skrze nize

popsané metody se tak docililo nejen rychlejSiho nacitdni na mobilnich zatfizenich, ale

také na klasickych pocitacich, pro které vétSina metod plati ve stejném rozsahu.

Komprese obrazkii — na webu FWGang.cz se ve velké mife pracuje s obrazky
ve vysokém rozliSeni. Zaroven je na webové strance pouzito zhruba 10 ikon, které
slouzi zejména pro jednodussi navigaci na webu. Zejména z téchto diivodi je tak
vhodna komprese vSech pouzitych obrazki, a to v obou formatech, se kterymi se
zde pracuje (PNG a JPG). K jejich kompresi byla vyuzita sluzba TinyPNG,
pomoci které se 22 obrazka zmensilo o vice jak 60 %, a to z ptivodnich 1,7 MB
na zhruba 750 KB. Sluzba TinyPNG je dostupna také jako rozsifeni pro redakéni
systém WordPress, diky ¢emuz dojde ke kompresi jednotlivych obrazki ihned po

jejich nahrani skrze administraci a ndsledném vlozeni na web.

banner-siti.jpg finished download -38%
info-bg.jpg finished download -60%
landing.jpg finished download -28%
logo-menu.jpg finished download -69%
priklady-bg.jpg finished download -69%

Obrazek 23 - Ukazka komprese vybranych obrazkit na webu FWGang.cz, zdroj: TinyPNG.com

Zména pozadi pomoci CSS — v piipadé webu FWGang.cz se s datovou
optimalizaci pracuje také na Urovni pouziti obrazkii skrze CSS. Pfi nacteni
weboveé stranky na mobilnim zafizeni se misto obrazkii na pozadi nadpist
jednotlivych sekci pouzije pouze Seda barva, coz zaruci, Ze se dané obrazky, které
tak jsou viditelné pouze v piipade plné desktopové verze webu, vilbec nebudou
uzivatelim nahrdvat. Zaroven se v pripad¢ mobilni verze nenacita video pouzité
v uvodu stranky, a to 1 diky mobilnim prohlizecim, ktery jeho automatické
ptehravani blokuyji.

Minifikace CSS a JavaScriptu — minifikace zdrojového kédu zaruci rychlejsi
nacitani stranky a ptfipadnym slouc¢enim vSech naptiklad JavaScript souborti do
jednoho muze navic dojit k omezeni poc¢tu HTTP requestti. V pfipadé¢ webu

FWGang.cz se k minifikaci CSS pouziva nastroj CodeKit, k minifikaci HTML a

JavaScriptu pak plugin Autoptimize pro redakéni systém WordPress. Ten zaruci
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nejen vynechani tzv. bilych znakl ve zdrojovém kodu, nybrz i sniZeni poctu

pozadavkt na HTTP.

Pti datové optimalizaci responzivniho webu lze vyuzit 1 dalsi néstroje, jako je
komprese celého obsahu stranky ¢i v kapitole 3.8 zminény Lazy Load. V ptipad¢ webu
FWGang.cz se provedla optimalizace skrze 3 hlavni postupy a nastroje, diky kterym se
snizil poCet HTTP requestli zhruba o tfetinu, zmenSila se velikost vSech pouzitych
obrazkl a v ptipadé¢ mobilniho zobrazeni se upravil CSS kod tak, aby se jejich pocet
zéroven snizil. Nutno dodat, ze datova optimalizace neni moznd pouze v piipadé
responzivniho webu, jen se o ni zacalo pfemyslet v podstaté¢ az s jeho ptfichodem a
rozSifenim. Obecné je totiz mobilni pfipojeni k internetu stale pomalejsi a omezengjsi a
je tak potfeba datové optimalizovat zejména weby pravé pro mobilni telefony ¢i tablety.

Ve vysledku z toho vSak v ptipadé¢ responzivniho webu a tudiz jednoho zdrojového kodu

tézi 1 verze, ktera se zobrazuje uzivateliim na klasickych pocitacich.

4.6 Testovani

Do faze testovani zasahuje responzivni design v podstaté ve stejném rozsahu, jako
v ptipadé tvorby wireframil ¢i grafickych navrhil. Responzivni web je mozné testovat jak
piimo u uzivateli — v takovém ptipad¢ jde o uzivatelské testovani, tak i na strané
webdesignera a v takovém piipad€ jde o testovani interni. V obou piipadech muze
samotné testovani probihat skrze cely proces tvorby responzivniho webu, jen je zapotiebi
testovat jak navrhy ¢i funkcionalitu pro klasické pocitace, tak 1 pro mobilni telefony ¢i
tablety. Autor v pfipad¢ responzivniho webu FWGang.cz testoval zejména samotné
zobrazeni stranky, a to napfi¢ rlznymi zatfizenimi. V mnoha piipadech se totiZz dana
webova stranka chova jinak na malém a velkém telefonu, zalezi také na samotném

rozliSeni pfistroje, jeho opera¢nim systému a dalSich faktorech.

Testovat se da zobrazeni webové stranky napiiklad pomoci sluzby Responsive.is.
V ramci ni je vidét chovani webu FWGang.cz v ptipadé¢ klasického pocitace, tabletu na
Sifku a na vySku a mobilniho telefonu v obou moZznych orientacich. Diky nastroji se tak
da ov¢étit zejména fungovani media queries a tedy 1 aplikace odliSnych CSS vlastnosti.

Z ukazky nize je viditelné, ze pfi zobrazeni stranky na tabletu na Sitku se jeSté zobrazi
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plna podoba stranky, po otoceni zafizeni na vysku vSak dojde jiz k aplikaci mobilnich

styll.

Responsive.is/ o0 Responsive.is/ =

Obrazek 24 - Ukdzka sluzby Responsive.is v pripadé webu FWGang.cz (vlevo tablet na sirku, vpravo tablet na vysku),
zdroj: responsive.is

v rw

Podobné mozZnosti testovani zobrazeni nabizi vyvojaiské rozsifeni v ramci
prohlize¢e Chrome od Googlu. U n¢j je mozna simulace jednotlivych zatfizeni, pficemz
na vyber jsou jak mobilni telefony se systémy Android, i0S, Windows Phone ¢i
BlackBerry OS, tak i rizné velké tablety ¢i dokonce pocitace s dotykovym displejem. Da
se tak testovat nejen samotné zobrazeni, ale ¢asten¢ 1 uzivatelska zkusenost s ovladanim

webové stranky.

Pomoci prohlize¢e Google Chrome lze simulovat jak zobrazeni, tak také rychlost
pfipojeni k internetu, kdy je moZzné si nastavit naptiklad pomalé ptipojeni 2G ¢i v dnesni
dobe¢ jiz Castéjsi piipojeni 3G az 4G a porovnat si tak rychlost nacitani stranky v ptipadée

opravdu pomalych i rychlych pfipojeni k internetu.
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Obrazek 25 - Ukdzka vyvojarskych nastrojii v ramci prohlizece Google Chrome (simulace telefonu Nexus 5 a pripojeni
k internetu 3G), zdroj: Google Chrome a autor

Kromé simulovaného testovani skrze vyse uvedené nastroje se doporucuje webovou
stranku vyzkouSet také fyzicky na nckolika odliSnych zatfizenich. Chovani simulatort
totiz nemusi byt vzdy 100% a navic na klasickém pocitaci se jen tézko simuluje dotykovy

displej a dalsi aspekty, které mohou byt v ptipadé realného zatizeni odliSné.

Vyjma uZivatelského testovani, testovani zobrazeni napfi¢ riznymi zatizenimi, lze
pomoci dostupnych nastroji zjistit take stav optimalizace stranky pro vyhledavac¢ Google.
Ten totiZ nim indexované webové stranky hodnoti i z hlediska responzivity, coz se projevi
naptiklad pozici stranky v ramci vysledkl vyhledavani. Jelikoz je web FWGang.cz plné
responzivni a dodrzuje stanovend pravidla, Google jej ve vysledcich oznacuje jako

»optimalizovany pro mobily*.
4.7 Spousténi webu

Ve fazi spousténi webu, respektive jeho nasazeni do ostrého provozu, responzivni design
svymi postupy v podstaté nezasahuje. Ménit se vSak miize nasledny piistup ke statistikam,
které 1ze na webové strance vytvaret naptiklad pomoci néstroje Google Analytics. Skrze
unikatni méfici kod, ktery byl pouzit také na webu FWGang.cz, dochazi k rozpoznani
uzivatell spolu s jejich zafizenimi, pomoci kterych na web pfistupuji. Nasledn¢ tak Ize
vyhodnotit dilezitost responzivniho designu, a to zejména pii porovnani dat z vice

casovych tsekd.
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Vztazeno ke konkrétnimu webu FWGang.cz, za zhruba 2 mésice od jeho spusténi,
tedy od 1. 10. do 5. 12. 2015 na web pfistoupilo t€émét 11 % uzivatelit skrze mobilni
telefon nebo tablet. S ohlédnutim na statistiky z teoretické ¢asti, v ptipad¢, ze by webova
stranka nebyla responzivni, mohla by az polovina téchto 11 % uzivateld web opustit
pouze z duvodu, Ze se stranka nepiizpusobi jejich zatizeni. Pfi celkovém poctu 1000
uzivateld by tak zhruba 50 z nich mohlo stranku opustit a neprovést jakoukoli interakei,

vcetné objednavky funkéniho lana.
4.8 Souhrn procesu tvorby responzivniho webu

V pocatku kapitoly 4 je uvedeno zapojeni responzivniho designu naptic¢ celym procesem
tvorby webového projektu. Nasledné na konkrétnim piikladu, webu FWGang.cz, bylo
ono zapojeni do jednotlivych Casti procesu demonstrovano skrze konkrétni metody
responzivniho designu. Responzivni design tak byl aplikovdn do samotného zadani
tvorby webu, analyz, tvorby struktury stranek, grafickych navrha, kodovani HTML a CSS

Sablony 1 do nasledné optimalizace a testovani.

Vyse tak byla popsana skutecna aplikace responzivniho designu do obecného

procesu tvorby webovych projektt, ktery byl definovan v prvni ¢ésti teorie.

Je dilezité zminit, ze skrze ptivodni definici responzivniho designu od Ethana
Marcotta z roku 2010, by se mél tento ptistup projevit zejména ve fazi kodovani, kde se
puvodné definované pilite tohoto ptistupu tvofi. I diky popsanému procesu je vSak
viditelné, do jakych dalSich ¢asti responzivni design jako obor v dnes$ni dobé zasahuje.
V nékterych ptipadech doslo navic ke kompletni zméné ptistupu k tvorbé webti ¢i jeho

¢astecné transformaci.
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5 Srovnani klasickeého a responzivniho

webu a jejich procesu tvorby

S ohledem na rozsah responzivniho designu jako oboru se nabizi srovnani procesu jeho
tvorby s obecnym procesem tvorby webovych projektii, kam nutné responzivni design
zasahovat nemusi. V pfedchozi kapitole 4 bylo na konkrétnim ptikladu demonstrovano
zapojeni postupt responzivniho designu, diky kterym je v dneSni dobé mozné flexibilni
weby, jez nejsou zavislé na jedné formy, vytvaret. Autor na tuto ¢ast navaze srovnanim
tvorby klasického a responzivniho webu na obecné urovni, nasledné¢ se zaméii na

srovnani v ramci konkrétniho ptikladu, a to zejména z pohledu samotnych vystupti.
5.1 Srovnani procest z obecného hlediska

Skrze celou diplomovou préaci bylo zmifiovano, Ze se responzivni design od jeho piivodni
definice z roku 2010 vyrazné rozrostl. Na jeho zapojeni do obecného procesu tvorby
webového projektu tak nelze nahlizet pouze z jedné jeho Césti. Responzivni design totiz

zménil v podstaté vSechny jeho faze ¢i do nich alespon vyraznym zpiisobem zasahl.

V pfipad¢ zadavani a planovani projektu je nutné pii pouziti responzivniho
designu brat v potaz dal$i ¢innosti spojené s jeho pfitomnosti. Znamena to, Ze se samotna
tvorba projektu s pouzitim postupi responzivniho designu miize prodlouzit a prodrazit, a
to v zavislosti na jeho velikosti. Obecné se vSak d4 fici, Ze ¢im vice se responzivni design
stava standardem pii tvorbé webovych stranek, tim jeho cena jako extra sluzby klesa. A
to 1 z divodu, Ze existuji vhodné néstroje, které praci s nim minimalné na rovni
technického feSeni dokéazi zjednodusit (ptikladem mohou byt frameworky). Zaroven je
v poc¢atku webového projektu nutné o responzivnim designu premyslet. Stale totiz neplati,
ze vSechny webového stranky, co v téchto dnech vznikaji, by mély byt responzivni. U
vetsiny z nich se vSak dé jeho nutnost opodstatnit, at’ uz pti pohledu na rostouci podil
mobilnich telefont v piistupu na internet ¢i ve zméné chovani uzivatell, kteti napiiklad

daleko Castéji skrze mobilni telefony a tablety nakupuji.
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V ramci druhé faze tvorby webového projektu, a to tvorby wireframi a
prototypi, je vliv responzivniho designu neméné vyrazny. Zde je totiz nutné definovat
celou strukturu stranky, ktera musi byt pouzitelna jak v ramci klasickych pocitact, tak 1
v pfipadé¢ mobilnich zafizeni, u kterych stale byvaji omezené moznosti (at’ uz je to
zobrazovaci plocha ¢i vykon zatizeni). Tento problém pomaha tesit ptistup Mobile first,
skrze ktery se po celou dobu procesu tvorby webu pifemysli od nejmensiho mozného

zobrazeni az po to nejvétsi. U této faze jsou tak rozdily mezi procesy nasledujici:

* V pfipad¢ klasického webu se nemusi pocitat s pouzitelnosti strdnky i1 na
mobilnich zafizenich a sta¢i tak navrzeni jednotné struktury webu, ktera bude
v neménné podob¢ pouzita na vSech dostupnych zatizenich.

¢ U responzivniho webu musi v této ¢asti dojit ke zméné ptistupu k tvorby webu ¢i
alespont k navrZeni struktury, kterd bude pouZitelna jak v piipadé mobilniho
telefonu, tabletu, tak 1 na pocitaci s vysokym rozliSenim monitoru. LiSit se tak

muze nejen rozlozeni obsahu, nybrz i ovladaci prvky.

Béhem tteti faze, v rdmci které vznika graficky navrh webové stranky, se opét
musi v pfipade responzivniho webu pocitat s dvoji praci. Pokud ma totiz diive navrzena
struktura byti pouZitelnou napfi¢ vice zafizenimi, pravdépodobné v jejim ramci dochézi
k nékterym zménam, které se musi krom¢ wireframi ¢i prototypti reflektovat také na

urovni grafickych navrhi. Konkrétni rozdily jsou tedy nésledujici:

* Pokud se navrhuje klasicky web, pravdépodobné se navrhuje jeho jednotna
podoba, ktera je v zavislosti na riizna zatizeni neménna. Staci tak definovat pevné
bloky stranky, u kterych se nemusi myslet na jejich pfipadné zmény.

* V piipadé webu responzivniho je potieba se od jednotné formy oprostit. Je tak
nutné pfemyslet 1 nad zménami, které budou kopirovat wireframy a moznosti
mobilnich zafizeni. Pfevedeno do praxe, je nutné navrhnout minimalné plnou a

mobilni podobu webu, u kterych se mohou opét lisit naptiklad ovladaci prvky.

Vibec nejvétsi rozdily obou procest jsou vSak v technickém feSeni webové
stranky, neboli kodovani. Pro splnéni definice responzivniho designu je nutné dodrzet 3
hlavni pilife a vytvofit tak fluidni mftizku, zajistit flexibilitu obrazki a ptizpisobit stranku

odlisnym zobrazenim skrze media queries. V této fazi je tak nutné psani vice flexibilniho
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CSS kodu, a to naptiklad skrze procenta a ne pixely. Zaroven se pomoci media queries
definuje chovani a vzhled jednotlivych prvkl v ptipad¢€ plného a mobilniho zobrazeni.

V praxi tak mize jit o nasledujici rozdily:

* V piipadé¢ klasického webu se pise jeden zdrojovy kod, pomoci kterého se urci
jednotné podoba stranky, kterd se vSak neptizplisobi danému zatizeni. Zaroven se
tolik nefeSi datova optimalizace, nebot” se pocitd spiSe s prohlizenim stranky
piimo na pocitacich, kde je rychlost pfipojeni k internetu obecné vyssi.

* U responzivniho designu se tvoii opravdu flexibilni struktura obsahu, ktera se
vzdy danému zatizeni ptizplisobi. To se d€je zejména diky pouziti media queries,
skrze které se zmény jednotlivych prvkl definuji. Zde tak miize dojit k psani az
jednou tak obsihlého zdrojového koédu. V ramci responzivnich webi je také
velkym tématem datova optimalizace, které 1ze dosdhnout skrze nékolik, nékdy 1

naro¢néjsich ukoni.

Vlivem responzivniho designu a jeho zapojenim do procesu tvorby webovych
projektl se rozsifila také faze testovani. V ramci ni se totiZ netestuje jedna univerzalni
struktura, nybrZ se musi testovat zobrazeni skrze rlizné zatizeni a v pfipad¢ uZivatelského
testovani 1 pouZitelnost odlisSnym ovladacich prvka. Tato faze, podobné jako ty ostatni,
se tak mlzZe nejen vlivem responzivniho designu prodlouZit, ale 1 vyrazné prodraZit

(naptiklad nakupem fyzickych zatizeni, na kterych je nutné webové stranky otestovat).

Jiz v kapitole 4.7 bylo zminéno, ze do samotného spousténi webu responzivni
design zasahuje pouze nepiimo. Narocnéjsi vSak muze byt nasledna aktualizace webu, a
to zejména pii vétSich zmeénach. Pfi jejich implementaci je totiz nutné funkcionalitu 1

e

samotny vzhled otestovat op€t napii¢ vS§emi moznymi zobrazenimi 1 zafizenimi.

I diky vySe popsanym rozdiltim v tvorbé webu klasického a webu responzivniho
se potvrzuje, Ze postupy responzivniho designu nezasahuji pouze do jedné jeho faze. Jiz
davno tak neplati, ze responzivni design je pouze technické feSeni na urovni HTML, CSS,
piipadné JavaScriptu, ale jde o obecny pfistup k tvorbé webti, ¢imz ma vliv také na

wireframy, grafické navrhy 1 nasledné testovani.
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5.2 Srovnani klasického a responzivniho webu na

praktickém ptikladu

V kapitole 4 autor aplikoval postupy responzivniho designu na jednom konkrétnim
piikladu. Skrze tyto postupy byl vytvofen plné responzivni web FWGang.cz, ktery bude
nyni srovnan s jeho neresponzivni podobou, kterou autor pro ucely této diplomové prace
vytvoril. Samotné srovnani, testovani rychlosti ¢i uzivatelské privétivosti probihalo na

vyvojové verzi webu, ktera je dostupnad na adrese fwga.suitable.cz, a to dle nékolika

vybranych hledisek.

5.2.1 Srovnani z hlediska vzhledu

Na prvni pohled jsou nejviditelné;si rozdily z hlediska vzhledu webové stranky. V ptipadé

N

plné verze, kterd je dostupnd pro pocitace, pfipadné také tablety v orientaci na Sitku,
zmény nemusi byti nijak markantni. Pfi otevieni webu na mobilnim telefonu ¢i zméné

orientace tabletu, se vSak stranka danému zafizeni nepfizplisobi, ¢imz mulze byt

v disledku sniZena pouZitelnost dané stranky.
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Obrazek 26 - Srovnani responzivniho (vlevo a uprostied) a klasického (vpravo) webu FWGang.cz, zdroj: autor
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Z vySe uvedeného obrazku jsou viditelné hlavni rozdily webu FWGang.cz
v responzivnim a neresponzivnim provedeni. V ptipadé klasické, neboli neresponzivni,
varianty webu se nijak neptizptsobi navigace stranky, ovladaci prvky (naptiklad tlacitko
,Pridat do kosiku*) a webova stranka se tak musi 1 pro pouhé precteni textli ¢i interakci
piiblizovat. U responzivniho provedeni se veskery obsah zalomi do jednoho sloupce,
¢imz se zaroven zveétSi text a prizplisobi se navigace stranky. Z hlediska vzhledu i1
pouzitelnosti je tak zieymé, ze volba responzivniho provedeni je v tomto ptipadé

opodstatnéna a ucelna.

5.2.2 Srovnani z hlediska zdrojového koédu

Na vzhled stranky se poji také srovnani z hlediska zdrojového kodu. Aby totiz bylo vyse
vyobrazeného vzhledu webu FWGang.cz mozné dosahnout, je tieba tomu ptizpisobit
pravé zdrojovy kod. V piipadé této konkrétni stranky se zdrojovy kod kaskadovych styli
prodlouzil zhruba o 150 fadk se zménou zhruba 30 — 40 prvkli na strance (vCetné
zéakladni fluidni mfiZky a jejiho chovéni, naopak vyjma vytvofeni mobilniho menu). Je
také nutna definice viewportu v hlaviéce souboru HTML, ¢imZz dojde ke sdéleni

prohliZeci, jak mé danou stranku zobrazit.

Pti pouZiti volné€ dostupného frameworku ¢i ovéfeného vlastniho feSeni nemusi
byt aplikace responzivniho designu do zdrojového kodu ndro¢nou zalezitosti. Pii osvojeni
téchto postupti a vytvoreni funk¢niho feSeni 1ze vytvaret pln€ responzivni weby v podstaté

automaticky.

5.2.3 Srovnani z hlediska datové optimalizace

Pti dodrzeni spravnych postupli responzivniho designu, vcetné¢ datové optimalizace,
mohou byt rozdily v ramci rychlosti webové stranky opravdu vyrazné. Pii vyvoji webu
FWGang.cz se vyuzilo hned né¢kolik nastrojti k optimalizaci dané stranky, ¢imz se
naptiklad snizil pocet HTTP requesta zhruba o tfetinu (ze cca 65 na 45) ¢i datovy objem
(z 2,60 MB vyjma video na 1,60 MB) v piipadé mobilniho zobrazeni**. JelikoZ tedy nejde

o zanedbatelné rozdily, stranka se zejména na pomalejSim pfipojeni k internetu miize

32 M&teni probihalo skrze vyvojatské nastroje prohlize¢e Safari.
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nacist daleko rychleji. Dokazuje to méfeni, které autor provedl skrze prohlize¢ Google
Chrome pii simulaci mobilniho telefonu Google Nexus 5 a mobilniho pfipojeni 3G (test
byl né€kolikrat opakovan s drobnymi odchylkami). V tomto testu se ukdazalo, Ze
responzivni a optimalizovana verze webu se kompletné nacetla za 9,28 vtefin, kdeZto
klasickd podoba webu, kterd byla za stejnych podminek oteviena ve stejné simulaci,
potiebovala ke kompletnimu zobrazeni stranky 26,78 vtetfin. Rozdil je takto znatelny i
z diivodu nacitani videa na pozadi uvodu stranky pfi plném zobrazeni webu. V kazdém
piipadé¢ je vSak rozdil v tomto métfeni opravdu vyrazny a vice jak 25 vtetfin na kompletni

nacteni webu by vydrzelo jen velmi malo uZivatell.

5.2.4 Celkové srovnani, v¢éetn€ ¢asoveé 1 finan¢ni narocnosti

Pro nutnost a volbu responzivniho designu nehovoii pouze lepsi uzivatelsky prozitek
z prohliZzeni dané stranky na mobilnim zafizeni, nybrz zejména vySe popsana datova
optimalizace. Diky ni se v tomto konkrétnim ptikladu da zarucit az o 15 vtefin rychlejsi

nacteni kompletniho obsahu stranky.

Ve spojeni s témito vysledky se daji oekavat otdzky smérem k ¢asové a finan¢ni
naro¢nosti v piipad¢é volby responzivniho provedeni webové stranky. Jiz v kapitole 5.1
bylo zminéno, Ze cena za pouZziti responzivnich pfistupli v ramci tvorby webovych
projekti pomalu klesa, ¢imZ se responzivni weby stavaji daleko rozSifenéjSimi a
z pohledu zadavatell ptijateln€jsSimi. V tomto konkrétnim ptipadé se volba responzivniho

provedeni stranky projevila navySenim rozpoctu zhruba o 1/3 z celkové ¢astky.

Faktory Responzivni provedeni Klasické provedeni
webu FWGang.cz webu FWGang.cz

Casova naro¢nost 5 tydnt 4 tydny

Rozpocet Navyseni o 1/3 -

Zdrojovy kod (pocet Fadku) @ 965 805

Pocet HTTP requesti 45 65

Datovy objem (mobil) 1,53 MB 2,60 MB

Rychlost nac¢teni (mobil) 9,28 s 26,78 s
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Co se tyCe Casové naroCnosti, velmi zde zaleZzi na velikosti projektu a
schopnostech webdesignera. S jistotou se vSak da fici, Ze je responzivni provedeni stranky
o néco ¢asove narocnéjsi, vysledky vSak dle autora pievazuji onu nutnost projektu téchto

rozmérti zhruba o 1 tyden z celkovych 5 tydnti prodlouzit.

5.2.5 Shrnuti srovnani a zavér

Neni pochyb o tom, ze volba responzivniho designu je narocnéjsi cestou k vytvoieni
webovych stranek. Autor vSak i skrze vySe uvedené statistiky zastdva nazor, Ze se jeho
piitomnost v ramci celého procesu tvorby webového projektu vyplati. Ze jde o jednu ze
zéasadnich véci pii tvorbé webovych stranek potvrzuje také napiiklad vyhledava¢ Google,
ktery pii vysledcich vyhledavani uptednostiiuje pravé ty weby, které jsou skrze

responzivni postupy vytvarené.

Navic s pohledem na nésledujici roky se da ocekavat staly, 1 kdyz pravdépodobné ne
tak vyrazny narlst podilu mobilnich zatizeni. Dle viditelnych trendl se vSak da ocekavat
jesteé vetsi fragmentace riiznych zafizeni, kam se jiz v dnesni dob¢ nefadi pouze mobilni
telefony, tablety, ale postupné také chytré hodinky, chytré televize, herni konzole ¢i
chytré bryle. Vyuziti principli responzivniho designu je tak opodstatnéné nejen v roce
2015 ¢i 2016, nybrz i1 s ptihlédnutim na roky nasledujici, kdy bude potieba webové

stranky pfizplsobit jesté vétsi Skale mobilnich 1 nemobilnich zatizeni stale nartstat.

Skrze vysSe uvedené srovnani, které dle autora prace hovoii ve prospéch
responzivniho designu, je navic vidét, Ze 1 kdyZ je responzivni design vskutku rozsahlym
oborem, neni jeho aplikace do procesu tvorby webovych projektl nemozna. Podobné jako
u kazdého nového oboru ¢i postupt je vSak nutné si dané téma nastudovat, osvojit a
nasledné jej pouzivat v praxi. Je zdrovenn velmi dualezit¢ sledovat nové trendy kolem

daného tématu, a to nejen pro rozsifeni zakladny informaci, ale 1 pro objev postupi, které

mohou cely proces zjednodusit.
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6 Zaver

Na zacatku diplomové prace bylo vysvétleno né€kolik zakladnich pojmi spojenych
s obecnou tvorbou webového projektu. Nasledné byl onen proces zkonkretizovan a
rozdélen na jednotlivé faze. V druhé poloviné teoretické Casti prace se autor zaméfil na
responzivni design jako komplexni obor, ktery se od roku 2010 zapojuje do procesu
tvorby webovych stranek. Vzhledem ke stale se rozriistajicimu podilu mobilnich zatizeni
na trhu na obor autor nenahliZel pouze z technického hlediska, nybrz také z pohledu

obchodniho a marketingového.

V praktické Casti byly poznatky z teoretické ¢asti aplikovany na konkrétni ptiklad
responzivniho webu se zapojenim jeho diive definovanych postupli. Na konkrétnim
piikladu je demonstrovano, do jaké ¢asti tvorby webového projektu a v jakém rozsahu

responzivni design zasahuje.

Mimo zapojeni responzivniho designu do procesu tvorby webové stranky bylo
hlavnim cilem této prace srovnani tvorby klasického webu s webem responzivnim.
Srovnani probéhlo nejdiive na obecné urovni s ohledem na jednotlivé Casti a jejich zménu
vlivem responzivniho designu. Nasledné autor provedl srovnani obou webti na zakladé
a responzivni verze webové stranky na mobilnim zafizeni, datovy objem potiebny
k zobrazeni dané stranky ¢1 samotny vzhled a ptizpisobeni stranky mobilnimu zafizeni,

ktery miiZze byt pro uZivatele rozhodujici.

Dle autora se d4 do budoucna ptfedpokladat zvySujici se zajem o responzivni
design a jeho postupy, a to napiiklad vlivem dalSiho ristu podilu mobilnich zatizeni na

trhu oproti klasickym pocitac¢tim.
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