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Abstract:

This master thesis aims to analyze the facts concerning the political communication of
Silvio Berlusconi and Andrej Babis and their political and business careers. The works try to
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comparison with those politicians. Among the other things, the effect of the media which
could enabled their entrance to the politics and influence the meanings of the public opinion
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consideration.
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Uvod

Politicka komunikace je v dne$ni dobé velmi aktualnim a zajimavym tématem.
Diplomova prace s nazvem ,, Médiokracie — politickd komunikace v dobé masovych médii* je
zméfena predevsim na dv€ vyrazné politické osobnosti ze dvou odlisnych zemi. Prvni z nich
je italsky politik, podnikatel a byvaly piedseda italské vlady Silvio Berlusconi. Druhym
politikem bude nam bliz§i Andrej Babis, slovensky podnikatel s ¢eskym ob¢anstvim a ministr
Vlady Ceské republiky. Na aktualnosti praci ptidava fakt, ze politickd komunikace Andreje
Babise jesté nebyla hloubéji prozkoumana. Od vetejnosti i médii ¢asto slySime, ze se Andrej
Babi§ v mnoha ohledech podoba pravé Silviu Berlusconimu. Zajimavé proto bude porovnat
tyto dvé politické osobnosti pravé v kontaktu s voli¢i a jejich vyuzivani svého medialniho
obrazu pro sdéleni svych myslenek voli¢im.

Prace bude zamétena predevsim na politickou komunikaci, kterd bude v praktické ¢asti
analyzovana pravé U téchto dvou politikii. V dne$ni dobé komunikace politikit probiha
pfedev§im medidlni cestou. VIliv médii se nezpochybniteln€ poji s pocatkem i koncem
Berlusconiho politické a podnikatelské kariéry. Tohoto politika mizeme povazovat za
osobnost, ktera hrala v poslednich 20 letech v Italii dosti vyraznou a vyznamnou roli.
Berlusconi riznou intenzitou a riznymi zpusoby ovlivnil nezvratné zmény italské politické
scény. Svych cilt Berlusconi dosahl mimo jiné i diky své komunikaci s médii a jejich
prostfednictvim i se svymi nasledovniky. Tim jaké prvky zatazoval védomé do svych projevi,
navazoval vztah se svymi voli€i a prostfednictvim politické komunikace vyvolaval emoce,
které mu pomohly lidi pfesvédcit, aby ho volili. Cilem mé prace bude vyhodnotit, jaké
techniky Silvio Berlusconi pouzil ve svych projevech. Toho bude docileno na zéklad¢ analyzy
nékterych jeho projevi a stylu komunikace s voli¢i. Dalsim cilem bude zjistit, jaké techniky
pouziva Andrej Babi§ pii svych vystoupenich a pii komunikaci s vefejnosti. V zavéru budou
tyto dvé€ osobnosti z hlediska své komunikace porovnény.

Teoreticka ¢ast prace je obsazena v prvni kapitole, kde jsou objasnény nekteré zakladni
pojmy. Celkové je kapitola rozd€lena do tii podkapitol. V prvni podkapitole je vysvétleno,
jaké charakteristiky by mél mit dobry vidce. Bude zde vylozen koncept méekké moci (soft
power) amerického politologa Josepha Nye a princip charismatického viidce Maxe Webera.
Druh4d podkapitola se bude vénovat politické komunikaci a technikdm pouZzivanych
Vv projevech politikli. Zde bude zminén koncept politické narace, vypravéni piibéhii a koncept
antipolitiky, jako vymezovani se proti opozici. Tteti podkapitola se vénuje medializaci
politikii. Bude zde popsan vztah politika s médii a techniky, které¢ média pouzivaji, kdyz
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sdé€luji informace o konkrétnim politikovi verejnosti. Cilem celé prvni kapitoly je zjistit, jaké
kvality by m¢l mit dobry viidce (ve smyslu dobrého politika), jaké techniky nejcastéji politici
pii svych vystoupenich na vefejnosti vyuzivaji a jak funguje vztah politika s médii.

Druhd kapitola je vénovana Silviu Berlusconimu. V této kapitole je strucné
interpretovana jeho politicka historie. Je zde zminéna jeho kariéra podnikatele a jeho cesta do
politiky. V druhé casti kapitoly je provedena analyza politické komunikace s vetejnosti.
Zasadnim zlomem v Berlusconiho kariéte bylo jeho prvni zvoleni premiérem v roce 1994 po
revoluci soudcu. K tomuto uspéchu mu jisté pomohl i jeho piedvolebni projev Il discorso
della discesa in campo z 26. ledna roku 1994, kde Berlusconi vysvétlil, pro¢ se rozhodl jit do
politiky a jaké zmény v politice chce zavést. Stézejni Casti kapitoly je tento Berlusconiho
projev. Treti ¢ast kapitoly je vénovana Berlusconiho ,,jazykové revoluci®. Berlusconi do
italské politické komunikace vnesl po Revoluci soudci mnoho novych technik a nejspi$ i
kvili tomu Se stal vyraznou postavou italské politické scény Vv nasledujicich letech.

Treti kapitola je vénovana Andreji BabiSovi. V této kapitole je rozebrana jeho
komunikace s vefejnosti. Zacatek kapitoly je vénovan podnikatelské a politické minulosti
Andreje BabiSe. Je zde piedstavena jeho kariéra uspé$ného podnikatele. Andrej Babi$ je
Vv porovnani se Silviem Berlusconim V politické oblasti novackem. Z tohoto davodu je
kapitola vénovana tomuto politikovi o mnoho let kratsi. Tato ¢ast je zaméfena predevsim na
prvni piedvolebni kampan BabiSova hnuti ANO 2011, az do pfedéasnych voleb v roce 2013.

V zavére¢né kapitole jsou komparovany obé politické postavy na zékladé provedenych
analyz z jednotlivych kapitol. Cilem této kapitoly je zjistit, jestli se tyto dvé postavy podobaji
Vv politické komunikaci s vetejnosti, ale 1 v jinych politicky relevantnich ohledech.

Z diivodu omezeného rozsahu prace jsem se z hlediska politické komunikace rozhodla
vénovat piedev§im pifedvolebnim kampanim. U Berlusconiho byl kladen diiraz hlavné na
kampang, které pro n&j skoncily Gispésné, tedy ty z let 1994, 2001 a 2008. U Andreje Babise
bude pozornost vénovana jeho jediné piedvolebni kampani a udalostem, které se odehraly
pfed jejim odstartovanim.

Vétsina informaci pro empirickou ¢ast a pro kapitolu vénovanou Berlusconimu, byla
cerpana ze dvou knih napsanych italskymi odborniky na politickou komunikaci - Donatellou
Campus a Sofii Venturou. V této kapitole byly také pouzity informace ziskané na
prednaskach Sofie Ventury na Bolonské univerzité v roce 2013. Stézejni knihou pro uvodni
kapitolu byla také ,, Politicka komunikace* Cesky piSiciho autora Jana Kiecka. V ramci
kapitoly bylo cerpano z anglicky psanych odbornych knih, jako naptiklad z knihy ,,The

“«

Presidentialization of Politics. A Comparative Study of Modern Democracies‘ napsanou
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autory Thomasem Pogunktem a Paulem Webbem. Dale zde byly vyuzity prace vyznamnych
autortt Josepha Nye — ,,The Powers to Lead: Soft, Hard, and Smart” a Maxe Webera —
., Economy and society .

Dulezitym zdrojem pro ¢ast zabyvajici se politickou komunikaci Silvia Berlusconiho
byla kapitola z ¢asopisu Acta Universitatis Palackianae Olomucensis (vydavany Olomouckou
univerzitou), napsana Markétou Ststkovou. Jednalo se o jeden z mala dostupnych zdroji
v Cesting, ktery pojednava o politické komunikaci Silvia Berlusconiho a jeho strané Forza
Italia. Mnoho zdrojt pouzitych pro druhou a tieti kapitolu tvofily internetové zdroje ve formé
videi. Jednalo se pfedevsim o vetejné projevy Silvia Berlusconiho (napf. zminovany projev Il
discorso della discesa in campo, z 26. ledna roku 1994) a Andreje Babise pievazné z let 2012
a 2013. Ve treti kapitole o Andreji BabiSovi, byly vyuzity zdroje dostupné z internetu. Jelikoz
se jedna o problematiku poslednich péti let, k analyze bylo vyuZito i mnoho zdroju ze
zpravodajskych serverti. Dalsi informace byly Cerpany z oficialnich stranek hnuti ANO 2011
— www.anobudelip.cz. Za tcelem piedstaveni BabiSovy politické a podnikatelské minulosti
byla pouzita knizka ,, Babis, pribéh oligarchy*“ Tomase Perglera. Tato kniha je dosti obsahlou
vypovédi 0 BabiSové zivoté¢ a je jedinou dostupnou knihou, pojednavajici o jeho
podnikatelské minulosti i o jeho politickém angazma.

Ptedtim, neZ ptejdeme k samotné préci, je na misté vytesit problém, s nimz se ve svych
¢lancich potykalo i mnoho jinych ceskych autorh, ktefi piSi o problematice vidcovstvi.
Konkrétné¢ se jednd o pouziti slov ,,leader a ,,vidce*. JelikoZ se tato prace nevénuje primarné
vaudcovstvi, ale spiSe politické komunikaci, budou tato dvé slova v praci pouzivana jako

synonyma se stejnym vyznamem.



Teoreticka ¢ast

1. Vymezeni zakladnich pojmu

Jak jiz nazev této diplomové prace napovidd, dnesni spolecnost zije v dobé masovych
médii, odborné¢ji feceno ve tietim veéku politické komunikace. Této dobé piedchazely dvé
obdobi, ktera se od tfetiho 1isi pouzitim medialnich prostfedkt a intenzitou, se kterou jsou
vefejnost a politici navdzani na média. Ve vyvoji politické komunikace hraly kli¢ovou roli
hlavné politické strany, jejichz aktéfi se pomoci medidlni komunikace zacali orientovat i na
jiné zpusoby prosazovani svych zamérl, nez jen pomoci voleb. Prvni veék politické
komunikace, téz zlaty vk politickych stran spada zhruba do druhé poloviny dvacatého stoleti.
Politické strany byly stale jesté¢ zakotfenéné hluboko v socidlnich strukturach. Vznikaly
masové politické strany, které byly pevné napojeny na své voli¢stvo. Jejich politicky program
byl odvozen pievazné od zajmt zastupované skupiny. Strany pro svou komunikaci vyuZzivaly
predevsim tisténych médii, ktera byla silné navazana na danou politickou stranu. Pravidelna
Cetba stranického tisku tak upeviiovala naklonost ke strané a posilovala vazby mezi stranou a
obcany (Ktecek 2013, s. 79 — 92).

Druhy ve&k politické komunikace se vyznacoval piedev§sim oslabovanim voli¢ské
vérnosti politickym stranam. Hlavnim hybatelem zmén se stal rychly nastup nového média —
televize. Namisto mnoha stranickych skupin vznikl jeden ¢i nékolik malo medialnich
prostord, v nichZ se u zpravodajstvi stala sledovanou kvalitou jeho nestrannost. V médiich
dochazelo k naristu neutralnich obsaht. Ty byly doprovazeny rovnomérnym rozdélenim
medialniho prostoru pied volbami mezi vSechny politické strany. Tato platforma se rychle
stdvala dominantnim mistem politické komunikace, protoZe se informace zminéné v téchto
médiich rychle dostavaly i k t€m voli¢im, ke kterym se nemély Sanci pfedtim jinak dostat,
nebo Kk tém volicim, ktefi byli vici pfedchozi politické komunikaci imunni. V této dob¢ se
zacaly objevovat pfedevsim catch all strany a strany kartelu, které nebyly jiz tak siln¢ svazany
s voli¢i. Tyto strany kladly diiraz hlavné na intenzivni kampan pted volbami, zaméfenou

Politika se pres dalsi faze dostala az do doby tietiho véku politické komunikace — véku
medidlnich stratégli. Toto stadium se vyznacuje stale vyrazngj$im oslabovanim vzajemného
vztahu politickych stran a voli¢stva a vyristajici zavislosti stran 1 voli¢h na masovych
médiich (ibid., s. 105). Do popiedi se dostava politicky marketing. Ten se projevuje
zam&fenim profesionali na komunikaci uvnité politickych stran. Politicky marketing je

pouzivam i pro fungovani vnitrostatnich vztahli a fungovani stranickych politik. Namisto
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volebni kampané, mizeme mluvit o permanentni kampani. V obecném pojeti predstavuje
aplikaci postuptl a feSeni z ekonomického prostiedi do sféry politiky. Jednéd se napt. o tzv.
prodejné/trzné orientované strany, které se na bazi klasické marketingové strategie orientuji
na ,,vyrobek* ktery se snazi voli¢i prodat (ibid., s. 125 — 128). Zjednodusené se da fict, Ze
politickd komunikace se stava stale propracovanéjsi a sofistikované€jsi oproti minulym dvéma
obdobim. Prvky, kterymi se toto stadiu politické komunikace hlavné odliSuje od dvou

predchozich, budou popsany v nasledujicich tiech podkapitolach.

1.1. Charakteristiky viidce

Vidcovstvi (anglicky leadership) neboli vedeni lidi je proces, pii kterém jednotlivec
(vidce, leader) urcuje smér, kterym by se méla skupina lidi vydat. Leader neboli viidce, by se
m¢él v idedlnim ptipad€é vyznacovat uritymi kvalitami a schopnostmi, které ho predurcuji
k vykonu urcité vedouci pozice.

V nasem piipadé by se mélo jednat o politika, ktery byl diky svym osobnostnim
vlastnostem zvolen a vykonava tak mandat, ktery mu byl dan voli¢i. Specifické vlastnosti se
odviji od mnoha faktorii — osobnich vlastnosti leadera, ndastrojich, které jsou leaderovi
k dispozici a situaci, které leader Celi. Osobni vlastnosti, které by leader mél mit, zavisi na
tom, zda se mluvi o objektivnich charakteristikdich nebo o charakteristikaich vnimanych
vefejnosti. Je rozdil mezi tim jak se vnima leader a jak ho vnima spole¢nost. Velky rozdil je
ale také mezi tim, jak je leader spole¢nosti vniman a mezi tim, co si spole¢nost mysli o tom
jaké vlastnosti by mél leader mit, aby se s nim vetejnost dokazala identifikovat. Jednotlivych
vlastnosti, které by mél leader mit, je mnoho. Mezi stézejni patii napt. schopnost analyzovat a
diagnostikovat problém a nasledné pro néj najit feSeni. K tomu je potieba inteligence,
mentalni schopnosti, ale také intuice. Leader by mél byt schopny porovnat moznosti a zvazit
jejich nasledky. Leader by mél umét naslouchat, aby byl schopny posoudit navrhy feSeni
svych poradct. Neméla by mu chybét odvaha rozhodnout se a zakrocit, viile a motivace pro
dokonceni sledovaného cile. Dal§im prvkem, ktery by leader nemél postradat je schopnost
vetejnosti prodat své rozhodnuti, viidce musi umét presvédéit své posluchace (Ventura

2013a).
1.1.1. Soft power, hard power v politice

Pokud se budeme bavit o leaderech a leadershipu jako takovém je potfeba vyjit
z konceptu moci Josepha Nye (2008, s. Xl), ktery definuje leadery jako ty: “..., kteri
pomdhaji skupiné vytvorit své sdilené cile a dosdhnout jich. Nekdo se snazi prosadit své
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viastni cile, nékteri je spis odvozuji od skupiny, ale pravi leaderi lidi mobilizuji, aby téchto
cili dosahli . Moc Nye nasledovné definuje jako schopnost ovliviiovat chovani jinych, aby se
chovali tak, jak si ten kdo jedna, pieje. Nasledn¢ jmenuje tii rizné moznosti jak lidi
ovlivilovat:  zastrasovat  lidi hrozbami,  ovlivnit  je  uplatky nebo je
ovlivnit/ptitahnout/motivovat a spolupracovat s nimi (ibid., s. 27). Mezi prvni dvé moznosti
mize patfit napf.: policejni sila a finanéni moc. Jsou to ptiklady hmotné moci — hard power.
Hard power je postavena piedevs§im na pobidkach a hrozbach. Jejim opakem je do jisté miry
soft power, ktera je zalozena na schopnostech utvaiet preference ostatnich, aby chtéli to, co
chce leader, aniz by je manipuloval a hmotn¢ stimuloval. Jedna se o silu atraktivity a svadéni.

Leadership neni jen vydavani rozkazl, ale zahrnuje také vedeni na zdklad¢ prikladi a
pfitazlivosti (ibid.). Soft power ale neni jen jednoduché ovliviiovani. Protoze ovliviiovani
muze byt i hard power v podob& hrozeb a podpléceni. Je to schopnost ldkat a ovliviiovat.
Pritazlivost pak vede k podvoleni se a nasledovani leadera (ibid., s. 31). O soft power také
¢asto hovotime jako o sile pouzivani slov. Pokud chce leader pouzit soft power, hodn¢ zalezi
na tom, co si on a ostatni o jeho ¢inu budou myslet. Soft power miiZze byt jako kazd4 jina moc
pouzita k dobrym i zlym uceliim a je na kazdém pozorovateli jak bude jeho tucel vnimat (ibid.,
43). Celkové mezi soft power mizeme zahrnout osobni vlastnosti viudce, jako je jeho
charisma, ale i komunikac¢ni schopnosti: schopnost piesvédéit, jeho rétorika a schopnost
vramci komunikace davat dobré piiklady. Do hard power naopak zahrnujeme hrozby,
zastraSovani, uplaceni a odmény (ibid., s. 39).

Tieti formou moci, o které se Nye zminuje je smart power. Nye naznacuje, zZe
nejudinngjsi strategii v dnesni politice je kombinace hard a soft power — smart power. Soft
power neni dobrd sama o sobé a neni vzdy lepS$i neZ hard power. Nikdo neni rad
manipulovany, i kdyz by se jednalo o ,,pouhou‘ soft power. Pouzivani jen soft anebo hard
power Vv dané situaci se dle n¢j jevi jako nedostate¢né. Nye dava za piiklad terorismus.
Argumentuje, Ze boj proti terorismu vyzaduje strategii smart power. Rika, ze prosté vyuziti
zdroji soft power pro zménu mysleni teroristi by bylo neucinné, proto boj proti terorismu
vyzaduje 1 hard power. Pfi vytvafeni vztaht s hlavnim proudem muslimského svéta, je ale i
soft power nezbytnym zdrojem a pouziti jen hard power by mohlo mit skodlivé u¢inky (ibid.,
S. 43). Jde tedy o to, najit spravnou miru toho, jak tyto dvé sily navzajem promichat, aby

vzniklo to, co bylo prve zamysleno.



1.1.2. Charismaticky viidce — \Weber

Analyzou vidcovstvi se zabyval i némecky filozof Max Weber. Vidcovstvi rozlisil na
tfi idealni typy. Tradicni, byrokraticky a charismaticky. Tradi¢ni vidcovstvi je opieno o
autoritu podpoienou tradicemi a pravidly néstupnictvi. Byrokratické vidcovstvi odvozuje
svou legitimitu od sily pravnich norem, respektive od viry v legalnost zisku jeho formalni
autority. Byrokraticky viidce se vzdy chova racionalné, jedna v ramci danych pravidel a brani
svlj status quo. Autorita charismatického vidce je ve spoleCnosti zakotvena spise
emocionaln¢. Charisma vidce zavisi na uznani vyjime¢nosti jeho kvalit jeho nasledovniky.
Charismaticti leadefi nejsou vétSinou pivodem spolecenskou elitou. Spise se jedna o
plebejské vudce, ktefi se vynofi z okraje spolecnosti v dobach vypjatych spolecenskych krizi.
V dany okamzik ptichdzi s jasnou vizi rychlého vyfeSeni situace. V takovychto mimotadnych
situacich je pak zvolen vyjimecny vidce, kterého si vyzadala situace a ktery je svou vizi
schopen nadchnout spolecnost. Spolecnost ho pak nasleduje oslnéna jeho charismatem, které
mu sami pfipisuji. Charismaticky leader je také vniman jako spasitel a zachrance, ktery
spole¢nost vyvede z krize. Na splnéni svych slibti dokdze emociondlné zainteresovat mnozstvi
nasledovnikl. Vztah charismatického viidce je zaloZen na citovém poutu S vizi velké zmény,
je vztahem neformalni dominance leadera a dobrovolné loajality nasledovnikd.
Charismatického vidce ve svém jednani legitimizuje pravé jeho charisma. Osoba
charismatického vidce postupné splyva s kolektivni identitou a zajiStuje tak kohezi uvnitt

skupiny (Weber 1978, s. 244).

1.2. Politicka komunikace a techniky

V nésledujici podkapitole budou objasnény nékteré pojmy a skuteCnosti, kterymi je
charakteristicka soucasna politickd komunikace. Bude zde objasnéno nékolik konceptd,
kterymi se politickd komunikace jako celek vyznacuje v souCasné dobé (ve tfetim veéku
politické komunikace). Z hlavnich zde mulZeme vyjmenovat prezidencializaci politiky,

vypravéni piibeht (narace) a koncept antipolitiky pouzivany v politické komunikaci.
1.2.1. Profesionalizace, personalizace politiky

Jak jiz bylo feCeno vySe, v souCasné dobé se v politice projevuje ¢im dal veétsi
profesionalizace. Stale vice se jednd o politiky profesiondly, kteii se vzdali své plvodni
profese a stali se politiky na cely uvazek. Politik profesional mimo jiné odkazuje I na urcité

vlastnosti, které musi Uspésny politik mit a bez kterych se neobejde. Vyznamnym rysem



profesionalizace je najimani profesionali z vnéjsku. Jsou jimi asistenti, rizni poradci, ktefi se
ve stranické hierarchii dostavaji na vysoka mista. Jejich typickym znakem je, Ze jejich pozice
nejsou nikdy volené (Kiecek 2013, s. 106 - 108).

Pfi popisu soucasné politické komunikace je stile castéji pouzivan i pojem
personalizace politiky. Jedna se o proces posilovani moci osobnosti uvnitt politickych stran.
Pro politiky se stava stale dulezitéjSim postaveni stran v komunikaci a centralizace
rozhodovacich pravomoci v tizkém okruhu stranického vedeni. Strana samotna ustupuje do
pozadi, v jejim Cele stoji osobnost - leader strany, ktery postupné nahrazuje jeji misto.
Volebni kampan a vlastné cely medidlni obraz strany je pak postaven pravé na osobnostech
nebo na jedné vid¢i osobnosti. Jde také o proces, kdy roste zdjem médii o jednoho
konkrétniho politika nebo skupinu nejvyraznéjsich politikl, ktefi se uz vice nestaraji o stranu
jako takovou (ibid., s. 106 - 107).

Tyto dva pojmy (profesionalizace a personalizace) potom dohromady tvofi vizaz
politika. Ta je tvofena subjektivnim i intersubjektivnim znazornénim politika, ktera se
skladaji z jeho povahy, vizaze, fyzického vzhledu a jeho komunikace. Obraz politika ziskany
jednotlivecem nebo jednotlivei musi korespondovat sjeho ptedpoklddanym obrazem a
S ptedstavou, kterda byla vyprojektovana samotnym leaderem nebo jeho konzultanty.
Vytvofeni obrazu politika reprezentuje ve skutecnosti jeden z hlavnich cilti politického
marketingu, strategicky zdroj, ktery politikovi zabezpe¢i prezentovat sam sebe a Svoji
ptedstavu a odlisit se tim tak od svych konkurenti (Ventura 2012, s. 17). Obraz politika podle
Roberta Grandiho (Grandi 1997, s. 91) zastava hlavné dvé funkce. Prvni z nich je ukazat
svétu vnitini vyznam politikova sdéleni, ze kterého vefejnost mize piedvidat politikovo
chovéani, jeho budouci postoj a jeho praktiky, které vetejnosti napomahaji identifikovat se
s jeho vizi. Druhou funkci je pfitahnout lidi a sdélit jim témata, ktera politik hodla fesit a
vytvofit budouci o¢ekavani pro jeho jednani.

V dobé, kdy je program politickych stran upozadén, dostava se do poptedi osoba
politika, na které je vystavén celkovy obraz strany. Prestiz dané¢ho politika se mimo jeho
vlastnosti odviji i od jeho ptivodni profese. V USA byvaji do takovychto pozic Casto stavéni
advokati, u nas jsou to predevSim lékafi, pfipadné osoby spjaté s kulturnim primyslem-
showbyznysem, sportem a jinymi profesemi, nesouci pfedchozi vefejnou znamost (Kiecek

2013, s. 107 — 108).



1.2.2. Prezidencializace

Navaznym pojmem je pak prezidencializace. Jednd se o vysledek dlouhého vyvoje
posilovani pozice politikti-leaderti v jejich vedoucich pozicich v rdmci danych politickych
systémt. Politicky rezim se stava vice ,,prezidentskym* v ramci své aktualni praxe, aniz by se
zmeénila jeho formalni struktura.

Prezidencialismus politiky mlzeme popsat jako vyvoj zvysujicich se mocenskych
zdrojii autonomie leadera uvniti strany respektive v ramci politické exekutivy a jako stale vice
centralizované volebni procesy orientované na daného politika (Poguntke and Webb 2013, s.
4). Prezidencializaci registrujeme minimaln¢ na tiech Grovnich. Na vSech tfech urovnich sila
leadera zavisi na arovni jeho autonomie v ramci stran, na jeho zdrojich a jeho dispozicich.
Jeho sila zé&visi jak na jeho formalnich schopnostech, tak také na politické praxi dané¢ho
systému (Ventura 2012, s. 11).

Prezidencializace exekutivy se projevuje piedev§im posilenim role premiéra nebo
prezidenta v zavislosti na typu systému. Hlavé exekutivy nebo leaderovi strany je piidéleno
vice formdalni moci ve smyslu mozZnosti jednat nebo rozhodnout jednostranné o politice.
Ptikladem prezidencializace exekutivy miize byt Patd Francouzska republika (podle ustavy
z roku 1958) nebo postava kancléfe v Némecku (Ventura 2012, s. 11-13).

Dale se tento jev v politice se vyznacuje také preziencializaci stran. Ta muze zahrnovat
posun vnitini moci strany ve prospéch leadera. To se mliZe projevovat rliznymi zptsoby, které
zahrnuji mimo jiné i strukturdlni zmény jako zavedeni piimé volby leadera strany jejimi
fadovymi Cleny. Nejvyznamnéjsi zménou prosla volebni kampan, ktera se stale vice orientuje
na sv¢é kandidaty, nez na ideologii strany. Zakladem kampané je spiSe leader neZ strana, ktera
bojuje za respekt vefejnosti. Leaderovi je pfipisovana jakdsi autonomie v navrhovani
vlastniho politického programu. Cilem politické strany jako celku je vyhrat volby pro svého
leadera, ktery se nasledné¢ muliZze stat premiérem nebo prezidentem. Vidce strany tak ma
vyznamny vliv na chovani strany a na stranu samotnou, ale zarovei je na ni ve svém jednani
nezavisly (Ventura 2012, s. 11-13), (Pogunke and Webb 201, s. 4 - 10).

Dale v ramci prezidencializace zaznamenavame zménu dynamiky volebni soutéze, ktera
se stava stale vice profesionalizovanou. Jak jiz bylo feceno vySe, i v ramci této Casti je
zaznamenan vyrazny odklon od vlivu stran k dominanci leadera. Média se vice soustfedi na
postavu politika. Rostouci vyznam politika jako politické figury ma dopad na volebni chovani
voli¢lh. V politické soutézi je leadery vice nez politickd ideologie prezentovdna obecna

pfedstava o spole¢nosti. Cilem je vyvolat pfedstavu o zplsobu pohledu na spolecnost,



prostiednictvim vysildni politickych sd¢leni. Pfikladem mohou byt obrazky v médiich
politika, ktery sportuje. Tento obrazek ma potom v lidech evokovat jeho odhodlanost
dosahnout svého cile (Ventura 2012, s. 11-13), (Poguntke and Webb 2013, s. 4 - 10).

1.2.3. Populismus

Dalsim vyrazem, ktery je s leadery casto spojovan, je populismus. Byt populisticky
znamena, ze leader nadbihd tuzbam lidu, aby tim odsunul své konkurenty na druhou stranu
politické scény nebo je uplné vytadil ze hry o pfizen lidu. Rozd€luje vetejnost na dvé opacné
poloviny. Na ty kdo jsou s nim a na ty kdo jsou proti nému. Timto zptusobem populisticky
vidce vyclenuje své protikandidaty, které miizeme nazvat také jako strazce demokracie, coz
muze nasledné vést k naruSeni mocenské rovnovéahy a nasledné také k postupnému nastoleni
diktatury (Fri¢ a kol. 2008, s. 105). Populisticky vidce vidi svét pouze Cernobile a Casto
slibuje i takové véci, které nemulize a ani neplanuje splnit. Zamérné tak zamlCuje jejich
podstatu, nehledi na jejich disledky v dlouhodobém horizontu a poté je omlouva jako

netmyslny omyl.
1.2.4. Public relations, Spindoctoring, PR-izace

Jak bylo zminéno vyse, v dnesni dobé se v politice stale Castéji objevuje poradenstvi a
outsourcing. Jaké konkrétni typy téchto praktik se v politice objevuji, je tézké zjistit.
Relevantni informace prakticky neexistuji, protoze politi¢ti poradci pracuji ve stinu politikti a
dost Casto tzv. za scénou. Nejjednoduseji rozeznatelnou formou z poradenstvi politikil jsou
public relations. Jedna se o profesionalizovanou politickou komunikaéni praxi, jejimz cilem je
vytvafet a udrzovat pozitivni vztah mezi zadavatelem a vetejnosti — publikem. V tomto vztahu
je velky duraz kladen na komunikaci, ktera je ve vétSiné piipadt vedena pies média.
V politické komunikaci tento styl odpovidd politickym aktérim s finanénimi zdroji
dostatecnymi pro provozovani komunikacnich aktivit. Jejich hlavni charakteristikou je
najemnost a ucelova racionalita (Kiecek 2013, s. 109 — 110).

Dal§im druhem je tzv. Spin doctoring.! Hlavni postavou je tzv. Spin doctor, politicky
poradce uzivajici tzv. ,,spin“ k ovliviiovani vefejného minéni umistovanim vhodnych slov s
dirazem na dané sdéleni do informaci prezentovanych vefejnosti. Jde o personalizovanou

profesi, ktera zavisi do zna¢né miry na jedinci, ktery se ji v zajmu svého klienta vénuje. Jedna

1 Slovo ,,spin“ plvodné pochéazi z basketballu nebo kriketu. Jedna se o techniku néhozu. Slovo jako takové by se dalo
prelozit jako faleS. Poprvé bylo v politické komunikaci pouzito v toce 1984, béhem prezidentské kampané v USA denikem
New Yorks Times.
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se vetSinou o byvalé zaméstnance médii, kteti se nechali politikem nebo stranou najmout nebo
diive pro stranu pracovali jako tiskovi mluv¢i a své zkuSenosti a kontakty nasbirali tam.
Vztah mezi doctory a médii je oboustrannou zalezitosti. Spin doctor potfebuje média pro to,
aby mohl politikovi zajistovat publicitu a splnit tak politikem zadany tukol. Média naopak
potfebuji spin doktora, aby mohly od politikii jednoduseji ziskdvat exkluzivni informace.
Public relations a Spin doctoring mohou byt jednoduse zaménitelnymi. Odlisuji se hlavné
mirou institucionalizovanosti a viditelnosti. Spin doctoring je Casto odsuzovan. Public
relations jsou dlouhodobéjsi a komplexnéjsi formou, zatim co spin doctoring je ,,pouze*
jednou z jeho moznych ¢i nutnych forem (ibid., s. 110 — 111).

Na public relations a Spin doctoring navazuje pojem PR-izace. Jedna se o nasledny krok
k personalizaci (posun od moci ¢lent strany k vedeni strany, viz vyse). Tedy 0 posun moci od
stranickych §éfi smérem k poradcim, spin doktorim, lobbistim a jinym najatym
profesionalim. Navic dochazi i ke zmén¢ atributi, které ma politik mit, aby mohl byt vybran
jako kandidat (telegenita?, potencial celebritizace, nadani pro heslovitou rétoriku, predpoklad
pro praci s pfipravenymi scéndfi atd.). Naklady na uvedené profesiondlni sluzby politiku jeste
vice prodrazuji, coz nasledné vede k najmuti jesté dalSiho typu profesiondlll, tzv. fundraizert.
Nasledkem PR-izace je adaptace nové komunikac¢ni formy — vyuziti novych formati vnéjsi
stranické komunikace a propojeni politické komunikace s popularni kulturou a populismem.
Cilem zapojeni téchto novych formatl a styld je ziskani a mobilizace podpory veiejnosti i
jeji démonizovani. Ve své podstaté je prostiednictvim pouZzivani téchto forem komunikace
odvadéna pozornost od tematické podstaty politiky. Diky PR-izaci a politice pfenasené médii
dochazi k upadku lokalnich mitinkt, oralni kultury a komunikace s vefejnosti ve stylu otdzka

— odpoveéd’. Postupné dochazi i k Gstupu tisténych médii (ibid., s. 111 —112).
1.2.5. Narace

Oblibenou technikou politikti v ramci politické komunikace je narace. Lidé od nepaméti
vypravéji pribehy, protoze skrze vypravéni vytvareji pouta a vztahy S ostatnimi a umistuji
sebe sama jako ¢lovéka - individuum do svéta ostatnich individui. To Ze mohou vypraveét své
ptibéhy, jim pomaha pochopit sebe sama a své jednani (pfani a touhy). Zjednodusené se da
fict, Ze vypravéni piibéht dava Zivotu jedince smysl. Vypravénim lidé reprodukuji své sny a

sva ptani. Narace je pro politiky dulezitd, protoze se diky ni d4 skrze piibéh vytvofit

2 Telegenita je vlastnost ¢lovéka, kdy ¢lovék vystupujici na obrazovee navozuje v pifjemci jisté uspokojeni, sympatické
vztahy a vytvaii vhodné podminky pro pfijeti medialniho sdéleni.
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souvislost mezi jednotlivymi udalostmi a tim vyjadfit své pochopeni daného problému a
vzbudit tak v posluchacich potiebné emoce (Ventura 2013a).

Existuje teorie, Ze lidska mysl dostava z okoli informace skrze tzv. ramce (frames).
Proto leadefi vypravéji piibéhy zasazené do néjakého ramce, které obsahuji piibéhy o
hrdinech, mucednicich atd. a tim vzbuzuji v lidech pocit urcité sounalezitosti s vypravénym
ptibéhem (ibid.). Narace je tedy komunika¢nim prostfedkem, hojné vyuzivanym v politické
komunikaci, ktery nam pomaha zaméfit se na uréitou udalost (v minulosti, pfitomnosti ¢i
budoucnosti), socialni kontext nebo nam pomaha si dat urcité informace a sdéleni do
souvislosti, ve form¢ jednoho nebo vice unifikovanych piibéht (Hanne a kol 2014, s. 2 - 5).

Politici ve svych feCech Casto pouzivaji metafory, které maji podobnou funkci jako
narativni ramce, které pomahaji k lepsimu pochopeni ptednaseného obsahu. Metafora nabizi
cestu jak vnimat politikovo sdé€leni, které byva dosti obecné, konkrétnéji. Pouziti metafor cili
na intuici posluchace, ktera nasledné ovliviiuje jeho tihel pohledu. Politici se pouzitim metafor
a narace nesnazi jen ospravedInit své jednani, ale také obratit politicky diskurz na svou stranu.
Tam kde jsou v politické komunikaci vyuzity metafory a narace, tam se politici snazi
emotivné zapisobit, vmanipulovat posluchace do svého ptibéhu a ovlivnit jejich vnimani ve
svij prospéch (ibid.).

V politice se pfijimaji nafizeni a bojuje se za moznost piijmout relevantni rozhodnuti.
Na dennim pofadku je boj o moznost ovliviiovat a uréovat politicky smér. Politika rozhoduje
0 osudu lidi a o jejich budoucnosti, protoze tato rozhodnuti jsou soucasti velké spolecné
narace. Politi¢ti aktéfi a zvlaste ti, ktefi maji ambice vést spole¢nost, hledaji zpusoby, skrze
které¢ by mohli v lidech vzbudit pocit identity prostfednictvim narace o tom, co se stalo a o
tom co se musi stat, nejcastéji skrze udalosti, které politik sam prozil. Skrze naraci se snazi
predstavit své vize, které se podle n¢j jevi jako aplikovatelné v rdmci daného problému a
spole¢nosti a své nadéje (Ventura 2012, s. 7-9).

V této souvislosti, leader prochazi, cestou kazdého jednotlivce, ktery vypravi ostatnim
svlyj autobiograficky pfibéh. Prostfednictvim tohoto ptibéhu buduje svou vlastni identitu a
hleda vztahy a zaroven sjednocuje hrdinu pfibéhu odehraného v minulosti (svym mlads$im ja)
S vypravécem v soucasnosti (Se sebou). Na tomto zaklad€ normalizuje sviyj vlastni Zivot, ktery
pfedstavuje jakysi druh autobiografick¢ho ptibéhu. Leader se prostfednictvim tohoto
vypraveéni popisuje jako zastupce urcité sdilené kultury. Do svého piibéhu zatazuje kritické
udalosti, zivotni zvraty a prvky, které¢ jsou mimo limity, tak aby své vypraveéni ozvlastnil a

ptiblizil sviyj ptibéh obycejnym lidem (ibid., s. 8-9).
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1.2.6. Koncept antipolitiky

Koncept antipolitiky je pro ucel této prace zamyslen jako druh politického jazyka,
pouzivany politickymi leadery, stranami a hnutimi, kteti se vymezuji proti vladnouci skupiné
politikii a odsuzuji je za jejich neschopnost vladnout a vést vefejnou administrativu, kdy
politici ve svych vystoupenich pouzivaji slova vysméchu vici tém, proti kterym se vymezuji.
Antipolitika nemusi byt pouzita jen porazenymi stranami jako forma protestu, ale 1 jiz
integrovanymi stranami, které se snazi ziskat podporu vefejnosti na zakladé predstavy 0
zmeéne politického systému. Politicka skupina se v ramci konceptu antipolitiky nemusi nutné
vyc€lenovat jen vuci vladnimu establishmentu, ale tifeba také proti novinarum. Antipolitika je
diskurzivni forma aplikovatelna i v riznych konceptech, napf. v ramci populismu (Campus
2006, s. 9-11). V ramci konceptu antipolitiky se v této praci nejedna o koncept zahrnujici
ideologické hledisko, ale pouze o koncept politického vyjadiovani.

Tim ze politik pouziva antipolitiku ve svém projevu, sdruzuje komunitu se stejnym
nazorem, kterd ma za cil si vzajemné vychazet vstiic. Leader chce této ,,ml¢ici“, opomijené
skupin€ dat hlas a moznost projevit sviij nazor. Viiddce sam sebe stavi do pozice jednoho ze
skupiny, kterd je ignorovania anebo piehlizend vladnoucimi elitami. Tato snaha ukéazat
sounalezitost politika s opomijenou skupinou je zakladem mobilizace jejich ¢lent. Pozadavky
této skupiny zahrnuji tzv. Part destuens - popis toho co je $patné a to co by se mélo zlepsit.
Problémem pak je (po zvoleni, kdyZ mohou rozhodovat) realizovat parte construens — vyftesit

problém, najit jeho vhodné feseni, kdyz k tomu dostanou piilezitost (Ventura 2013b).

1.3. Medializace politiki, role médii

V dnesni dob¢ hraji média velmi diilezitou roli ve zprostiedkovani politickych postojii a
nazoril pro spolecnost. Soucasné€ s tim se stavaji také prostfedkem pro formovani piedstav 0
politicich a jsou nastrojem k vytvareni medialniho obrazu daného politika. Diky médiim je
pak politik prezentovan jako ,,ideal®, ktery ma byt svymi voli¢i nasledovan a podporovan. Od
svych voli¢l ziskava obdiv a skrze média jim ptfedava svou vizi a sd€luje sva prani. Toto
spojeni je diky novodobym médiim témét okamzité. Média jsou pro politika nastrojem, jehoz
prostiednictvim se vyjadiuje a pfenasi informace. Média jsou také informacnim prostfedkem,
kde zpravy o politice vznikaji.

V soucasné dobé je politickd komunikace a jeji narace pienaSena nevyhnutelné pies
systém médii. Logika médii a logika narace se postupné sblizuji a ovliviluji. V soucasnosti je

logika médii podminéna nejen rostoucim bojem mezi riznymi druhy masmédii, ale i jejich
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vnitinim bojem. Proto vSechny informace, které jsou divakim/Ctenafiim prezentovany maji za
ucel v zasadé pobavit a trefit se do divakova zajmu a vkusu. Podoba médii se do urcité miry
méni, tak aby vySla vstfic publiku. Stale ¢ast&ji je pfesun informaci ovlivnén popularnosti

zprav (Ventura 2012, s. 27 — 28).
1.3.1. Spektacularizace

Tim jak byla politika neustale prezentovana médii a televizi jako nedosazitelnd, zacala
ztracet na své jedinecnosti a postupné byla nucena najit nové komunikacni kanély a novy
zpusob jak navnadit své voli¢e. Hranice mezi podivanou a osobnim Zivotem se ve svété meédii
zacCala stavat velmi neostrou. V médiich je prezentovan kazdodenni Zivot politikd, kteti sami
sebe nahrazuji svymi medialnimi obrazy. V medidlni sféie pak neustale probiha konkuren¢ni
boj mezi témito medidlnimi obrazy skute¢nych politika. Efektivitu tohoto jevu do jisté miry
posilil sociokulturni proces — spektakularizace (Volek 2013, s. 9). Diky tomu, Ze jsou
v médiich prezentovany i divérné informace, jsou stirany rozdily mezi soukromym a
vefejnym zivotem politika. Sledovani intimniho politického Zivota se stavd pro volice
zabavou a je jimi vnimano jako pfirozeny vzor. Informace politického obsahu se smichava se
zabavou, napt. kdyz politik vystupuje v zabavném televiznim pofadu (napt. politické talk
show). Soucasné jsou v ramci podavanych politickych informaci, napt. v ramci televizniho
zpravodajstvi vice prezentovany tzv. soft news (zpravy podbarvené senzaci, zamé&fujici se na
konkrétni véci) nez na hard news (zpravy s vécnym obsahem). Za Géelem ziskani divakd, jsou
navic televizni zpravy ¢asto selektovany (Ventura 2012, s. 30).

Spolecenska realita je stale konstruovana jako medialni obraz, ktery je nutné porad
pozorovat. Pied kazdymi volbami mizZeme vidét politicko-medidlni casting, kde se v zdsadé
zohlediuje jako kliové kritérium schopnost politika akceptovat pravidla spektaklu®. Da se
fict, ze moderni politik slouzi stale vice svému medidlnimu obrazu nez svym voli¢im, ktefi
ale stale vice véfi medidlnim obrazlim a stidle méné skuteCnym politikim. Z politického
jeviste se tak stdva medidlni scéna a z programovych tezi jen spektakularni hra (Volek 2013,
S. 9). Média vypravi a interpretuji mnoho piibéhti o politicich zasazenych do rdaznych
kontextli. V komunikaci politikli interpretovanych médii jsou zachovany jejich Sifry, jejich
jazyk i format jejich komunikace, kterym se politici mezi sebou dorozumivaji. Je tak
realizovan systém cirkulace mezi médii a politiky - média, ktera dramatizuji politiktiv zivot

davajice mu pozici 1épe vyuzitelnou ve vztahu k publiku a politici, kteti zlstavaji ve hie

3Spektdkl — podivana.
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prostfednictvim komunikacnich strategii, které jsou naopak lakavé pro média (Ventura 2013,
s. 30).

1.3.2. Celebrity politics

S rostoucim vyznamem médii (a dalSimi druhy zviditelnéni v médiich, napt. rizné
televizni reality show atd.) jsou médii produkovany celebrity jak na bézicim pésu, jejichz
sldva ma rychlého a kratkého trvani, politici hledaji riizné cesty jak témto osobam s pomijivou
slavou ve vefejné diskuzi Celit. Sami sebe tak ,,bali“ jako zbozi urCené k prodeji voli¢im,
v dobé kdy jednotlivi voli¢i nejsou identifikovani se stalymi politickymi stranami, ale ani
s pevnou ideologii. Techniky public relations tézi z komercializace novinaiskych praktik v
globalizovanych médiich. Diky tomu se na medialni scéné objevuje personalizace politikii a
vytvaii se zde nepfiznivy trend v pronikani ,.celebrit“ do politické komunikace (Wheeler
2013, s. 1-9). Piestoze celebritizace politikii je zaznamenavana jiz od vzniku masmédii
samotnych, viditelnost celebrit vyrazné vzrostla v disledku objeveni novych mechanism,
které upoutavaji nasi pozornost, napft. socidlnich siti.

Celebritizace se muze tykat dvou protismérnych procest: celebrity (puvodem) se
dostavaji do politiky nebo se ptivodem politici stavaji celebritami. Tzv. politickou celebritou?,
muze byt ,, komik“ ktery hovofi o politice a ptsobi na lidi, ale bez toho, aby byl zvolen. Tato
verze celebritizace politiky je pouZivdna za Ucelem ovlivnit politické nazory a vysledky.
Naopak politik celebrita® se stal difive zvolenym politikem, ktery se snaZi nasledné
prostiednictvim ,, formdtu celebrity* prosadit sebe sama jako celebritu. Tento politik se
zabyva svétem popularni kultury za Gicelem posileni jejich pfedtim ustanovenych politickych
funkci a cilti (Street 2011, s. 245- 247).

Podle autora knihy Mass media, politics & democracy - Johna Streeta (2011, s. 245-
247), mizeme taktiky politiki celebrit rozlisit do ¢tyt kategorii:

- Zvoleny politik, jehoZ cilem je prostfednictvim celebritizace (iCasti V zabavnim potadu,

Vv riznych show nebo sportovnich udalostech) byt znovu zvolen.

- Zvoleny politik nebo kandidat, ktery pouziva vzezieni celebrity a G¢ast v kruzich celebrit,

pro vylepSeni své image a pro zprostfedkovani svého sdé€leni, nejCastéji ve formé

4 Ve smyslu anglického Political celebrity.
5 Ve smyslu anglického Celebrity politician.
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fototerminu®. Piikladem by mohla byt fotografie britského ministerského piedsedy

s fotbalovym muZzstvem Anglie.

- Politik, ktery pouzivd néco, co by mohlo byt nazvano , formdt celebrity” pro své
zviditelnéni — neobvyklym piikladem bylo zpodobnéni Tonyho Blaira v seridlu The

Simsons.

- Politik, ktery pfijme techniky a znalosti klasickych celebrit’. V prib&hu voleb ve Francii
vroce 2002, si levicova strana Lutte Ouvriere zapujéila taktiku filmovych hvézd.
Akreditace byla vedena v duchu rozhovori s hvézdami. Byl zfizen pofadnik a bylo

poveleno polozit otazku stran¢ a jejim predstavitelim pouze tiikrat.

Zajem vetejnosti o politiky ,,celebrity je vytvafen skrze vymysSlené udalosti uméle
zinscenované médii, aby vytvofili obraz politika, jako jednotlivce aspirujiciho k ziskani urcité
pozice. Skrze to je utvafena faleSna predstava rovnosti mezi politiky a volici, kterd prakticky
slouzi jen k faktickému odstranéni této rovnosti a zakryvani samotné praktiky vladnoucich,
které se odklani od idealt demokracie (Wheeler 2013, s. 1-9). Celebritou je v tomto kontextu
vidéna jakakoliv osoba, kterd pfitahuje pozornost ostatnich ¢lend spolecnosti, i navzdory
tomu, Ze skute¢na moc neni z vétsi Casti ¢i zcela v rukou pravé této osoby. Proto celebrity
dnes mohou zastavat vétSinu mocenskych pozic, kterych dosahly skrze aktivistické,

diplomatické ¢i charitativni pozice (Tsaliki 2011, s. 9).
1.3.3. Pipolizace a Tabloidizace

Ve spektakularizované politice hraje leader hlavni roli v mnoha pfibézich, které
odpovidaji formatu a rytmu, ktery uddva soucasné televizni vysilani. Politika a jeji Celni
predstavitelé diky tomu ztraceji svoji posvatnost a odstup a je pro né nutné predstavit sami
sebe v néjaké pridané pozici, naptiklad jako hvézdu programu nebo sportovni star. Jedna se o
fenomén nazvany ve Francii jako pipolizace. Termin pipolizace pochazi z prekroucen¢ho
anglického slovicka ,, people®, ktery vyzni S francouzskou vyslovnosti jako ,,pipdl“.
Neodkazuje se na obyvatele nebo néarod, ale naopak na VIP hvézdy (sportovni, televizni a
filmové zabavy). Tento koncept vytvaii na jedné strané sklon muzi a zen se v politice
prezentovat jako soudast ,, hvezdného systému . Tito lidé nepublikuji sviij soukromy Zzivot a

svou osobnost vefejne. Na druhé stran¢ registrujeme politiky, ktefi se snazi svou soukromou

® Ve smyslu anglického Photo-opportunity
" Ve smyslu anglického Market celebrities.
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stranku zviditelnit se stejnym Usilim, jako se snazili politici prvni skupiny zatajit své
soukromi. Tak ¢ini i v popularnich médiich, které se tradi¢né politikou nezaobiraji. (Ventura
2013, s. 32 - 33).

Vzhledem k tomu, Ze je v dneSni dob¢ velikda konkurence na medialnim trhu, kazda
zpravodajska relace musi o uspéch na trhu informaci bojovat. Jednim ze zpiisobtl, jak toho
docilit, mize byt pravé bulvarizace a snaha prezentovat informace zabavnou formou.
Pipolizace vytvari jakousi formu personalizace politiky, kterd se zacCina jazykové a formalné
prizptisobovat soucasné popularni kultute, vyjadiované médii a formu politické personalizace,
ktera se prizpisobuje logice médii a zvlasté logice populdrnich médii, jak ukazuje dalsi
podobny fenomén — tabloidizace (ibid.). Pojem ,,tabloid“ se ve spojeni s médii poprvé objevil
V souvislosti se zaCitkem pouzivani menSiho formatu vytiski A3 oproti klasickému
seridznimu tisku formatu A2 a pivodné se pouzival pouze ve spojeni s jinym formatem
novin. Informace prezentované na mensi plose byly praktictéj$i a to oslovilo nové se
utvarejici skupinu dé€lnické tfidy. Zaméfeni na masové publikum, atraktivni a snadno
uchopitelny obsah spolu s mensim formatem oproti klasickym novinam se stalo jasnym
voditkem pro vnimani tohoto typu Zzurnalistiky jako néfeho podiadného, protikladného
k seridzni zurnalistice (Harrington 2008).

Na zaklad¢ potieby soutézit s ostatnimi, se tzv. bulvarizace médii rozviji vice i do
tradi¢nich médii. Tabloidizace na rozdil od pipolizace, ktera se typicky odkazuje na popis
chovani populdrnich postav politiky nebo postav ze sportovniho svéta Vv popularnich az
skandélnich médiich, na jedné strané spociva v tom, Ze je politicka postava popisovana jako
majici vyjimecné vlastnosti, které maji upoutat ¢tenare, a na strané druhé je politik popisovan
jako prosty ¢lovek, se kterym je snadné se identifikovat. Je to predev§im efektivnost, kterou
se seriozni média a politici snazi vytvofit, V situaci zufivého konkuren¢niho boje, kdy i
seridzni média pfijimaji popularni formaty (znamé napt. z bulvarniho zpravodajstvi) a kdy se
politici snaZi popularni sektor zatdhnout do tradicniho politického diskurzu. Jinymi slovy,
zajem politického marketingu se sjednocuje se zdjmem komerénich médii, fedic tak politiku
povazovanou za neprodejnou do formatu, ktery je ptijatelnéjsi pro smiSené publikum (ibid., s.
34).
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Empiricka ¢ast
2. Silvio Berlusconi

Druhé kapitola bude jiz zaméfena teoreticky a to na postavu Silvia Berlusconiho. Na
zacatku, v prvni podkapitole bude pro ptehlednost a za ucelem zavérecného srovnani strucné
popsana jeho politicka minulost. Bude zde zminéna jeho kariéra podnikatele a nasledné jeho
objeveni se v politice. V druhé casti podkapitoly bude provedena analyza politické
komunikace s vefejnosti. Zasadnim zlomem v Berlusconiho kariéfe bylo jeho prvni zvoleni
premiérem v roce 1994, po revoluci soudct. K tomuto mistu mu jist¢ pomohl i volebni projev
- 1l discorso della discesa in campo®, z 26. ledna roku 1994, kde Berlusconi vysvétluje, pro¢
se rozhodl jit do politiky a jaké zmény v politice chce zavést. V této kapitole bude mimo jiné

rozebran tento Berlusconiho projev.

2.1. Politicka historie Silvia Berlusconiho

Silvio Berlusconi se narodil 29. zafi 1936 Luigimu Berlusconimu a jeho zené¢ Rose.
Berlusconiho otec byl bankovnim ufednikem. Jeho vychova byla od raného détstvi velice
ptisna. Své détstvi stravil v Mildné, kde byl rodi¢i zapsan do piisné vedené salesidnské skoly.
Skola zahrnovala spoustu studijnich povinnosti a na zabavu uz nezbyval &as. Berlusconi si ale
povinnosti plnil v rekordnim case. A tak ve volném case, za penize nebo karamely, pomahal
svym spoluzakim s tikoly (Vyhnalkova 2013, s. 10 — 16).

Berlusconi vystudoval prava na Universita statale a Milano. Jeho diplomova prace
zabyvajici se legislativnimi aspekty inzerce v tiSt€énych médiich mohla pfedznamenat jeho
nasledné plisobeni v medidlni sféte, diky kterému si pfipravil dimyslny vpad do prostredi
politiky (Numerato 2002).

Po skole Berlusconi nevydrzel byt zaméstnancem moc dlouho a rychle se vrhl na
podnikani. V oboru m¢l jasno, chtél stavét domy. Piimél klienta otcovi banky, stavitele Piera
Canaliho, k partnerstvi v nové firmé a na novém projektu. Pj¢ku na rozjeti své stavitelské
kariéry dostal od otce, ktery vném vidél téméf stoprocentni uspéch. Tento projekt
Berlusconimu vysel a hned v roce 1963 se rozhodl vrhnout na néco vétsiho. Rozhodl se pro
stavbu megakomplexu obytnych budov, pro ¢tyfi tisice 0sob. A i jako sedmadvacetiletému
mladikovi se mu podafilo ziskat pro projekt dalsi investory. Pies pocatecni nezdary projekt

nakonec skoncil také uspésné. Diky uspésnému dokonceni projektu Berlusconiho reputace

8 Projev o vstupu do hraciho prostoru — italska sportovni terminologie.
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raketové vzrostla. Byl to prvni krok k uskute¢néni jeho snu o vlastnim méste, jimz se stalo o
nékolik let pozd€ji Milano 2, které postavil se svoji spolecnosti Edilnord v roce 1969
(Vyhnalkova 2013, s. 17 — 20). Tato milanska Ctvrt’ se stala jakymsi zmenSenym prostorem,
kde Berlusconi odpozoroval vyznam médii. V roce 1974 zde totiz zavadi kabelovou televizi
Telemilano, ktera vysilala vyhradné pro divaky rezidentni ¢tvrti Milano 2 (Numerato 2002).

V roce 1977 Berlusconi obdrzel fad za zasluhy v oblasti prace (diky vytvofeni mnoha
pracovnich mist ve stavebnictvi) a Uspéchy v oblasti podnikdni od italského prezidenta
Giovanniho Leoneho — Cavaliere del lavoro. Odtud pak pochazi Berlusconiho piezdivka,
kterou ho ozna¢il sportovni novina Gianni Brenta — Il Cavaliere®. Titul Il Cavaliere mu byl
odebran v bieznu roku 2014. Berlusconi musel ze své funkce odstoupit, kvuli vykonu trestu,
ktery byl disledkem obvinénim z danovych podvoda. (Il Messaggero 2014).

Berlusconiho prurazné&jsi rozpinavost v médiich zac¢ina na podzim roku 1976. V ¢ervnu
tohoto roku Ustavni soud Italie legalizuje soukromé a rozhlasové vysilani na lokélni Grovni.
Této prilezitosti se hned chopi Berlusconi a diky jeho obchodnickému talentu se mu povede
prorazit v i této oblasti. Po schvaleni legalizace lokalniho soukromého vysilani, se za¢inaji
objevovat stovky malych rozhlasovych a televiznich stanic, které se vSak brzy ocitaji na
hranici ekonomické udrzitelnosti. Rada malych lokélnich stanic se nechava v zajmu preziti
pohltit vétsimi, jez jim zajiStuji medialni servis a distribuci reklamy. Vse probiha v dosti
zivelnych podminkach s absenci jakékoliv legislativni regulace. Berlusconiho finanéni
skupina Finivest za¢ne skupovat tyto stanice, ze kterych se vroce 1980 stava dnes
nejsledovangjsi Berlusconiho stanice Canale 5. K témto televizim pak postupné Berlusconi
ptridava televizni sit’ Italia 1 (1982) a pozdé¢ji Rete 4 (1984). Ptisun reklamnich zdroji jim
zajistuje Berlusconiho reklamni agentura Publitalia 80.( Numerato 2002). Berlusconiho
obrovskou vyhodou pfi zakladani medidlni mocnosti byla dostupnost neomezenych penéZnich
prostiedki, které ziskal v ramci své pfedchozi podnikatelské kariéry.

V roce 1977 se tak Berlusconi stava oficidlnim medialnim baronem, kdy k televiznim
stanicim piikupuje jeSté konzervativni noviny Il Gornale. V roce 1980 tato situace vyustuje
do duopolu italského trhu. Na jedné strané se statni televizi RAI (ovlivnéna pievazné
Kiestanskou demokracii) a na stran¢ druhé Berlusconiho televizni trojice, v roce 1994
sdruzena pod znackou Mediaset. Politicky vliv téchto televiznich stanic se rozrista v prib&éhu
80. let. Statni televize méla dany jen omezeny prostor pro potady o politice a nebylo jim

dovoleno poustét zddnou politickou reklamu. Pro Berlusconiho se tim oteviel velmi lukrativni

%V prekladu z ital§tiny — rytif, kavalir, dzentlmen.
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a vlivny prostor politické reklamy. Berlusconiho televize se staly hlavnim prosttedkem
komunikace pro kandidaty a politické strany. Také diky této dominanci se Bertino Craxi mohl
v roce 1983 stat premiérem Italie (Stille 2006, s. 80 — 81).

Carxi se stava v roce 1976 leaderem italské socialné¢ demokratické strany, pfesné ve stejnou
dobu, kdy Berlusconi zahajuje své medidlni plisobeni. Toto pratelstvi bylo dilezité¢ hlavné
v dob¢, kdy musel Berlusconi fesit problém se svym medialnim kralovstvim. NaneStésti pro
Berlusconiho v roce 1976 Ustavni soud povolil soukromé vysilani pouze na lokalni Grovni,
nikoliv na trovni statni. Mnoho znalcti béhem 80. let povazovalo Berlusconiho vlastnictvi
televizi na narodni trovni za nelegalni. V Italii se objevoval soustavny pozadavek parlamentu
na regulaci televizniho vysilani. V fijnu roku 1984 bylo Berlusconimu ufedné zakdzano ve
tfech méstech Italie (mezi nimi v Rimé a v Turing) vysilat na narodni urovni. Berlusconi se
rozhodl nechat divaky v téchto méstech s cernymi obrazovkami. Protoze 1idé z téchto mést
byli zvykli sledovat americké filmy, které se ve statni televizi nevysilaly, telefony na
Magistratech téchto mést nepiestaly zvonit (ibid., s. 63 - 66). V roce 1984 byl s pomoci
Craxiho vydan dekret znamy jako Decreto Berlusconi, ktery povolil provozovani soukromych
celostatnich kanalt a odvratil tak rozhodnuti Ustavniho soudu, podle kterého mélo byt
Berlusconiho vysilani na narodni Grovni zruseno (Numerato 2002).

V roce 1992 se Berlusconi stava majitelem vydavatelstvi Mondadori, které mimo jiné
vydaval magazin Panorama (nejrozsifenéj$i magazin v Italii). Berlusconi se tak stal nejvétsim
vlastnikem televiznich stanici v Italii, diky vlastnictvi Mondadori nejvétsim prodejcem knih a
nejvétsim vlastnikem novinovych vydavatelstvi, coz z n¢j vytvorilo nejvétsiho vlastnika
médii v Italii (Stille 2006, s. 101 — 104). Ve stejném obdobi se stava vlastnikem fotbalového
klubu AC Milan a nakupuje fetézec provozujici kina a ziskavd podil v pojistovné
Memorandum. Berlusconi tak pronika do bézného zivota lidi v Italii. Vznika pojem
berlusconismus, ktery popisuje situaci, kdy lidé bydli v domech postavenych Berlusconiho
firmami, chodi do kin ve vlastnictvi Berlusconiho, sleduji potady kontrolované Berlusconim
(nejcCasteji soap opery), nakupuji v jeho supermarketech nebo fandi jeho fotbalovému tymu
(1986 se stava vlastnikem italského fotbalového klubu AC Milan) (Numerato 2002).

V roce 1992 v Italii prob¢hla tzv. revoluce soudcd. V tomto roce vydal soudce zatykac
na nejvyssi predstavitele vSech hlavnich politickych stran z divodu podezieni z korupce a
z diivodu podezieni na nezdkonné financovani politickych stran. S revoluci soudcti je spjata
akce , cisté ruce”, kterda odkryla toto korupcni prostfedi a =zahdjila rozklad témeér

padesatilet¢ho obdobi ptetrvavajici partitokracie. V téchto podminkach se Berlusconi rozhodl
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vstoupit do politiky a zaklada politické hnuti Forza Italia'®, se kterym v kvétnu roku 1994
vyhrava volby v koalici s Polem svobody, Narodni alianci a Ligou Severu (Numerato 2002).

Charakteristickym znakem voleb z roku 1994 se stava vyrazna bipolarizace politickych
stran zastoupenych v italském parlamentu. Byly vytvofeny dvé aliance - na jedné strané
pozdé&jsi Casa della liberta'! veden Berlusconim a na strané druhé tzv. blok L Ulivo 2 veden
Romanem Prodim (Kunc 2000, s. 199 — 120). Dal$im znakem byla vedle vySe zminéného
obnova politickych elit (vii¢i elitdm prvni republiky®®) — celkové tak byly 2/3 zastupitelského
sboru obnoveny (Cabada 2003, s. 87). Berlusconi se tedy sice stiva premiérem, ale ne na
dlouho. Hned v prosinci téhoz roku rezignuje, z divodu naristajici kritiky ze strany italskych
politikd, intelektuald a novinaid. Ti kritizovali hlavné Berlusconiho vlastnictvi televiznich
kanalt, pod jejichz vlivem dochazelo k vyrazné zméné italské politické scény (Numerato
2002).

V roce 1996 prob¢hnou v Italii dalsi volby, které konci pro Berlusconiho neuspésné. Do
parlamentu vstupuje jako ¢len opozice vedle vitézného bloku L Ulivo . Dalsich pét let stravi
Berlusconi v opozici. V této dobé se setkava se sérii volebnich neuspéchu jak na trovni
narodni, tak i regionalni. Berlusconi se rozhodne posilit pevnost stranické struktury. Jeho
strana postupné rozsifuje volebni zakladnu a posiluje svoji plisobnost pfevazné na regionalni
urovni. V pozadi této zmény plisobi hlavné rozsifujici se medialni mohutnost. Vysledkem je
Berlusconiho vyhra voleb do Evropského parlamentu vroce 1999 a v roce nasledujicim
uspéch ve formé vyhry v regionalnich volbach (ibid.).

V roce 2001 svou znovu vydobytou formu potvrzuje vitézstvim s koalici Casa della
liberta ** v parlamentnich volbach. Po téchto volbach vlada Silvia Berlusconiho s jedinou
rekonstrukci po neuspésnych regionalnich volbach v roce 2005, vydrzZela celé volebni obdobi
(coz se v Italii podatilo poprvé od 2. Svétové valky). Berlusconi své volebni vitézstvi ziskal
mimo jiné i diky tzv. Paktu s Italy, v némz mimo jiné slibil snizit dané, podpofit podnikani,

vytvofit nova pracovni mista, snizit kriminalitu a zvysit penze (Kli¢ 2006).

10V zhiiru Italie.

11 Déim svobody.

12 Olivovnik.

13 Obdobi mezi lety 1946 — 1992, do doby kdy probghla revoluce soudcti je oznatovano jako prvni republika.
Obdobi od revoluce soudcti je oznaovano jako druha republika.
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Jedinym leaderem, ktery se Berlusconimu dokazal ve volbach vyrovnat, byl, Romano
Prodi ve volbach v letech 1996 a 2006. V roce 2006 Berlusconiho uskupeni Forza Italia sviyj
predchozi Gspéch nezopakovalo. Ackoliv Berlusconiho Forza Italia byla vzdy dominantni
silou na scéné pravého stiedu, 18. listopadu 2007 oznamil vytvoieni nové strany Popolo della
libera®, ktery sloucil jeho ptedchozi hnuti Forza Italia a politické predstavitele a jejich
strany. Toto spojeni nakonec hralo v Berlusconiho prospéch a po padu levo-stfedé vlady
Romana Prodiho opét v dubnu 2008 vyhrava volby se svoji vyslednou alianci PDL-LN,
Berlusconiho nové strana se vraci zpét na vysluni a on se stava opét premiérem (McDonnel
2012, s. 218 — 219). Po volbach (2008) se Berlusconimu podatilo prosadit zakon Lodo Alfano,
ktery zabrafiuje trestnimu stihdni premiéra a prezidenta a cCelnich predstaviteli senatu a
poslanecké snémovny. Tim si Berlusconi zajiStuje do¢asnou imunitu, kterou ale ztraci v roce
2009, kdy v iijnu Ustavni soud tento zakon prohlasi za protitistavni (Reuters, 2008), (IL
Messaggiero 2009).

Problémy Berlusconiho koalice rychle pfichazeji s rostoucimi rozpory mezi
Berlusconim a leaderem Ligy Severu Finim, ktery se v roce 2010 neuspés$né pokusi svrhnout
celou Berlusconiho vladu. Vlada ale nakonec padne az v prvni poloviné roku 2011, poté co
finan¢ni krize zasahne Italii, vlada ztraci podporu i dalsich nékolika poslanci, v kombinaci se
slabosti parlamentu a vnéj$imi tlaky, situace vyust'uje v Berlusconiho rezignaci. Jeho vlada je
nahrazena vladou Maria Montiho (McDonnel 2012, s. 218 — 219).

Berlusconi zpoc¢atku podporoval ufednickou vladu Maria Montiho a jeho reformni
program. V prosinci 2012 Popolo della libertd svou podporu stahla a zacala volat po
piedcasnych volbach. Ty byly vypsany v roce 2013, po tom co Montiho vlada ztratila oporu
Vv parlamentu. Volby vyhréla stfedoleva koalice, ale jen s t€snym rozdilem od Berlusconiho
pravicovym blokem (rozdil 1%), které si tak udrzelo rozhodujici vliv v parlamentu. Vladu
sestavil Enrico Letta pozdé&jsi leader Demokratické strany. Berlusconiho strana se v tomto
volebnim obdobi rozpadla, ale byla nasledné obnovena pod starym nazvem Forza Italial’
(BBC 2014).

Berlusconi se béhem svého Zivota obklopoval nejen schopnymi politiky, ale i pravniky.

Mimo jiné byl obvinén za machinace s penézi vramci svych podnikatelskych aktivit.

15 Lid svobody.
16 |id svobody a Liga Nord (s leaderem Gianfrancem Finim).

22



V souvislosti s pranim $pinavych penéz byl spojovan také s mafii. Pfikladem prani $pinavych
penéz by mohlo byt naptiklad financovani projektu stavby Milano 2, které nebylo nikdy
piesné objasnéno. V ramci své kariéry mnohokrat cCelil trestnim obvinénim, které koncily
zpro$ténim viny nebo promléenim. Nicméné v fijnu roku 2013 byl Berlusconi odsouzen na
Ctyfi roky za danové podvody a byl odvolan ze své funkce. Rozhodnuti soudu bylo nakonec
snizeno o jeden rok, z divodu vSeobecné amnestie. V srpnu roku 2013 bylo zamitnuto jeho
oficialni odvolani u Nejvyssiho soudu. Vzhledem k tomu, Ze v dobé vykonu trestu bylo
Berlusconimu vice jak 75 let, byl Berlusconiho trest zleh¢en. Mohl si vybrat mezi domacim
vézenim anebo vefejné¢ prospéSnymi pracemi, které nakonec zvolil, aby mohl svoji stranu

Forza Italia vést do evropskych voleb (BBC 2014).

2.2.Rozbor politické komunikace Silvia Berlusconiho

V nasledujici podkapitole bude analyzovan vstup Silvia Berlusconiho do politiky.
Nasledné budou rozebrany jednotlivé ptedvolebni kampané a v posledni ¢asti budou shrnuty

nejvyrazngjsi prvky jeho politické komunikace.
2.2.1. Vstup Silvia Berlusconiho do politiky

Volebni uspéch Silvia Berlusconiho a jeho strany Forza Italia, byl do zna¢né miry
spojen s udalostmi, které v pribéhu roku 1993 probéhly v Italii. Jak jiz bylo feCeno vyse,
jednalo se Revoluci soudcii® a akci cisté ruce. Tato situace byla vysledkem zhrouceni a
propadu ptivodnich stranickych subjektl, které byly delegimitizované v diisledku korupénich
skandalii z devadesatych let. V této situaci se oteviel prostor pro nové politické aktéry. Ti byli
schopni 1épe reagovat na nové potieby volicl, ktefi se postupné odpoutavali od svych
tradi¢nich ideologickych pfislusnosti. Tento kolaps politickych stran, byl do jist¢ miry
doprovazen 1 zménou medidlni sféry, které dostala autonomni prostor a intenzivné odrazela
promény vnimani politického prostiedi v zemi. Lidé na tyto udalosti reagovali odmitnutim
pravidel fungovani vlady partitokracie. Jako jeji vinik byl uren stavajici proporcionalni
volebni systém (Stistkova 2008, s. 38). Nové zvoleny premiér Giuliano Amato béhem tohoto
obdobi ptedlozil nékolik navrhl na referendum na zménu volebniho systému, jejichz cilem

bylo opusténi pomérného volebniho systému, ktery byl spojovan se silnou fragmentaci

18 V/ 1talii je toto obdobi oznacované také jako Tangentopoli, coz se da volné pielozit jako mésto uplatkii (la cittd
delle tangenti) (Scrivere in italiano. [online] Dostupné Z:
http://www.scrivereinitaliano.it/cms/index.php?option=com_content&view=article&id=68:tangentopoli&catid=
16&Itemid=16)
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stranického systému v Italii, nezodpovédnosti politikil za své Ciny a s korupci. Roku 1993 byl
pfijat zakon o zméné volebniho systému do Parlamentu Italské republiky (Cabada 2003, s.
83). Byl prosazen pievazné vétsinovy volebni systém (jako jedina institucionalni zména), jez
mél vladam zabezpecit schopnost vladnout.

Silvio Berlusconi se svoji stranou Forza Italia piisel do prostiedi, které mélo ze své
podstaty piedpoklad pro vyrazny nartist personalizace politiky a politickych kampani (Calise
2005, s. 89). Berlusconi vyuzil své Sance. Zména italského volebniho systému piinesla efekt
personalizace pii hlasovani. Dulezitéj$im se stal kandidat, kterého strana navrhovala na pozici
premiéra, nez ideologie volené strany (Venturino 2000, s. 22). Berlusconi tomu uzpusobil
volebni marketing. Zacal prosazovat novy medialni styl, ktery z jeho kampané ucinil prvni
skuteéné¢ postmoderni predvolebni kampainn s odliSnym formatem piedvolebniho boje
(Stistkova 2008, s. 39).

Volby v roce 1994 Berlusconi vyhral diky kombinaci mnoha faktord. Prvnim z nich
byla znalost logiky a fungovani médii a jejich efekti. Sam sebe prezentoval jako tspésného,
sebevédomého manaZera, podnikatele a fotbalového fanouska, ktery svilj uspéch nejen ze
dokaze zopakovat, ale také pienést na vétSinu Italt. Pro Italy predstavoval néco nového a
svéziho (oproti staré zkorumpované politické scéné) (Ststkova 2008, s. 40). Bhem své
propagace Berlusconi pouzival vyzkumy vefejného minéni pro vyieSeni marketingovych
problémi. Berlusconimu se podafilo pfesunout tuto kompetenci do prostredi politiky.
Piedvolebni kampan, kde figura Berlusconiho zastinila vSechny ostatni kandidaty, vytvofila
jednu z nejorganizovanéjsich a nejintenzivnéjsich volebnich kampani v Italii (Ventura 2012,
S. 85- 86).

Kampan byla odstartovana v lednu 1994, byla vedena tymem S$pickovych experti a
trvala 60 dnd. Na medialni kampani se podilely vSechny Berlusconiho televizni kanaly, dle
peclivé segmentace cilovych skupin televiznich divaki. Tato piedvolebni kampan byla
Z hlediska pouZitého medialniho marketingu, komunikaénim metoddm a zasadnimu dlrazu na
prezentaci Berlusconiho jako leadera strany, pielomovou udalosti. Berlusconi se stava
hlavnim tématem kampané, ktera se tak pretvafi na silné personalizovanou. Berlusconi ve
volbach figuroval jako silny polarizaéni faktor, ktery rozd¢lil Italii na dva tabory. Ti co byli
s Berlusconim a ti co byli proti nému (Ststkova 2008, s. 41 - 42).

Vstup do politiky a ptedvolebni kampan Berlusconi zah4jil televiznim vystoupenim, ve

519

kterém oznamil zamér zapojit se do politiky: ,, Zvolil jsem si vstoupit na hriste™ a zabyvat se

19 Scenedere in campo “.
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vecmi verejnymi protoze jiz nechci zit v neliberdlni zemi, ovladané nezralymi silami a lidmi,
kteri jsou stdle ekonomicky i politicky spojeni s minulosti“ (Berlusconi 1994). Berlusconi svij
postoj potvrdil prohlasenim, Ze se vzdal vSech pozic ve spoleCenstvich, ktera diive zalozil.
Zdrzel se své funkce editora a podnikatele, aby mohl vsSechny své zkuSenosti a své
presvédceni pouzit v nasledujict ,, utkani .

Italim sdéluje, ze potiebuje jejich aktivni zapojeni se do voleb a do politiky. ,, Vim, co
nechci a spolecne s mnohymi Italy, kteri mi dali svoji divéru, vim také, co chci. A mam
rozumnou nadeji, ze se nam podari nase prani realizovat ..." .

V ramci této teCi Berlusconi tézi hlavné z udalosti, které se odehraly tésné pied
volbami. Svym vstupem do politiky dava voli¢im moznost si zvolit protiklad k vlade levice a
komunisti. VétSina feCi nese znaky antipolitiky. Berlusconi Sel do voleb s hnutim Forza
Italia, nikoliv s politickou stranou. Pojem hnuti pouziva pro odliSeni se od ,,staré politiky*
prvni republiky. Vymezuje tak rozdil mezi nami a vami, jako nékym s kym on a jeho politika
nema byt spojovana: ,, Stara politicka trida byla smetena skutky a prekondna casem. [...]Italie
v tomto momenté nemiize duvérovat prorokum a spasiteliim, potiebujeme kreativni a
inovativni lidi, s hlavou pevné na ramenou a s bohatymi zkuSenostmi, kteri by nam byli
schopni podat pomocnou ruku a zprovoznit chod statu“. O levici navic prohlasuje, ze: “...
predstiraji zménu. Rikaji, Ze se stali liberdiné — demokratickymi. Ale neni to pravda. Ti lidé
jsou stale temi stejnymi lidmi, jejich mentalita, jejich kultura a jejich hluboka presvedceni
zustali stejnymi. [...] Neveéri tomu, Ze se svet miize zménit svobodnym prispénim jednotlivych
lidi [...]. Kvili tomu jsme nuceni se postavit proti nim. Protoze my vérime v jednotlivce, v
rodinu, v podnikani, v konkurenci, v rozvoj, v efektivnost, v liberdlni trh a v solidaritu, dceru
spravedInosti a svobody .

Prostfednictvim tohoto televizniho projevu italskou spole¢nost vyzval k akci: “Jestlize
jsem se rozhodl vstoupit na hristé a jestlize vas ted Zadam, abyste na hriste vstoupili také vy,
vSichni z vas, drive nez bude pozdeé, je t0 proto, ze snim, snim s otevienyma ocima o liberalni
spolecnosti, spolecnosti muzui a zen, kde neni strach, kde namisto socialni zavisti a tridni
nenavisti panuje velkorysost, nadseni, solidarita, laska k praci, tolerance a respekt k zivotu .

Ve svém projevu ukazuje sebe jako jednoho z Itall: ,, Historie Itdlie stoji na rozcesti.
Jako podnikatel, jako obcan a ted’ i jako obcan vstupujici na hristé, bez jakéhokoliv strachu,
ale s odhodldnim a klidem, ktery mé naucil Zivot, vam Fikam, Ze je mozné ukoncit politiku
nepochopitelného klaboseni, hloupého hastereni a politiku plnou neprofesionality. Rikam

Vdm, Ze vsichni dohromady mizeme dosahnout naseho velkého snu [...].”
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Cely projev Berlusconi uzavira odkazem na dobu nejvétsiho ekonomického rozkvétu
Italie: “ Rikam vam, Ze miizeme, Fikdm vam, Ze musime spolecné pro nds a pro nase déti
vwhudovat novy italsky zazrak®®”. Pouziti tohoto terminu ma v Italech podnitit piani
nastartovat nov¢ italskou ekonomiku a dosdhnout stejné stastné doby, kterou prozivali Italové
po druhé svétové valce.

Celkové je cilem Italy probudit k akci a zapojit se do rozhodnuti, jakym smérem se
Italie bude v dalSim obdobi ubirat. Celym projevem se jako Cervena nit line sdé€leni, ze Italie
je ve fazi kdy se musi rozhodnout o dalSim jejim sméfovanim. Berlusconi chce v ramci svého
,, vstoupeni na hristé* ptinést néco nového. Vytvotil novou, nezkorumpovanou stranu, ktera je
pfesnym opakem starych stran prvni republiky.

Ackoliv Berlusconi prohlasuje, Ze se vzdal jakékoliv pozice ve svém spolecenstvi, sebe
jako politickou osobu prezentuje jako podnikatele, ktery se za svoji kariéru mnohému naucil,
a ze diky tomu vi, co je pro lidi vhodné. Berlusconiho popularni jazyk obsahuje také mnoho
metafor odvozenych z populdrnich témat, naptiklad ze sportovniho prostfedi. Pouzitim téchto
metafor se chce piiblizit svym voli¢im. Samotné ,,vstoupeni na hriste” muze byt ptikladem
pouziti téchto slovnich spojeni, nebo oznaceni volebniho boje jako ,,zdpasu”. Cilem bylo
vyvolat pocit sounalezitosti, ktery byl navic umocnén tim, ze v té dob¢ byl jiz fotbalovym

prezidentem AC Milan (Ventura 2012, s. 90).
2.2.2. Volebni kampané — 1996, 2001, 2006 a 2008

Berlusconi ve své prvni pfedvolebni kampani pouzil kompletné novy jazyk pro
komunikaci s voli¢i nebo jinak feceno pro mluveni s odlisSnymi volebnimi segmenty. Tim, Ze
se rozhodl ,, vstoupit na hriste*, aby vyhral volby, a tim ze se rozhodl pfesvédcit miliony
voli¢i, ze on je ta jedina volba jak porazit levici, dal konecné hlas velké ,,ml¢enlivé® vetSing
obyvatelstva. Berlusconiho pouziva jazyk, ktery propojil ptimym pfistupem. M¢l vuli mluvit
jednoduse a srozumitelné ptimo k voli¢iim, s velkym emotivnim potencidlem (Ventura 2012,
s. 87 - 88).

Pfi porovnani Berlusconiho medialni kampané z let 1994 a 2001 a kampané z let 2006
a 2008, je mozné rozde¢lit jeho politickou naraci do dvou fazi. Jednou z nich je faze, kdy je
mozné Berlusconiho identifikovat jako politika, ktery sni o nové politické éfe a druhou je faze

kdy jeho hrubsi a nekonvenéni chovani, nahrazuje jeho politické ,,pohadky*, coz mélo velmi

2 Ttalskym ekonomickym zdzrakem je oznatovano obdobi po druhé svétové valce. Bylo to obdobi silného
ekonomického riistu a technologického rozvoje.
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Casto za nasledek ztratu volicid. Tento posun mezi jednotlivymi Berlusconiho fazemi byl
umoznén diky neschopnosti ostatnich politika ztélesnit postavu politika - vypravéce, ¢imz
zlehcovali Berlusconiho zjednoduSovani vypravéného piibéhu. Prvni faze jeho vypravéni
(vysvétleni problému a poukdzani na to co je v zemi disfunkcni) tak dostala Sanci postupné
prevazit nad druhou (zahrnujici feSeni a popis budoucnosti Italie, jakmile budou odstranény
disfunkéni prvky) a nasledné nad treti (vysvétleni, pro€ je on, jako kandidat, jediny vhodny ke
zvoleni pro svou zemi) (Ruggiero 2012, s. 307).

Pii volbach v roce 1996 nastava oproti roku 1994 Berlusconiho ,,normalizace*. Nékolik
zmén nastalo na strané regulace uziti televizni propagace. Je omezeno pouzivani televizniho
vysilani pro ucely volebni kampané, coz pro Berlusconiho znamena ztratu. Televize ale
nepiestava byt hlavnim mistem pro vytvaieni politiky. Televize a jeji vysilani stale ziistavaji
hlavnim zdrojem informaci pro obCany. Velky prostor se otevira pro rtizna talk-show. Na
poradu vysilani se tak Casto stfetavaji mnozi politici, jako naptiklad debata mezi Berlusconim
a Prodim, kde Berlusconi ztratil svou vyhodu iniciativy, ze které tézil pii predchozich
volbach. Berlusconiho medidlni obraz ztratil Smrnc a elan, kterym se pysnil v pfedchozim
obdobi. Dalo by se fict, Ze Berlusconi ztratil punc novosti a neokoukanosti, ze kterého
ptredtim tézil (Campus 2006, s. 168 — 169).

Berlusconi védél, ze kli¢em uspéchu je byt o krok napted oproti svym oponentiim a tak
se v dal§im obdobi televize stdva pfenosovym médiem, které ukazuje mnoho jinych akei,
které se jiz neodehravaji jen v televiznim prostfedi (napt. Tour della nave azzura?!, v roce
2000, v ramci Berlusconiho piedvolebni kampané, kdy byly za ucelem propagace objizdéna
velka italska mésta) (ibid., s. 170).

A tak dalsi Berlusconiho volebni uspéch pfisel v roce 2001. Predvolebni kampan pro
volby v tomto roce byla zajimava mimo jiné z dal$ich dvou pfi¢in. Zaprvé, Berlusconi byl
béhem kampané prezentovan jako obét' spiknuti organizovaného médii a politiky, ktefi
reprezentovali silu, ktera chtéla Berlusconiho odepfit vzeti osudu Italie do vlastnich rukou. Ve
svétle Berlusconiho stfetu zdymu, vyplyvajiciho zjeho vlastnictvi medidlniho impéria a
mnoha soudnich obvinéni, levicova koalice prezentovala volby roku 2001 jako referendum
proti Berlusconiho zptisobilosti vladnout. Mimo jiné€, béhem volebni kampané bylo provedeno
nékolik atokt na Berlusconiho osobu (ibid., s. 309 — 310). Zde je velmi zajimavé poukazat na
Jisté posunuti se v ¢ase vypraveéni, které se spiSe zacina soustfedit na charakterizaci nepfitele,

nez na popis miru a spravedlnosti (ibid., s. 310).

21 Tour modré lodi.
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Berlusconi se témto politickym nadSenim Uspé$né¢ vyhnul. Druhym bodem, diky
kterému byla volebni kampan zroku 2001 vyjimecna, bylo nové vyuziti komunikacni
strategie. Berlusconi v pribéhu kampané zveiejnil knihu — Una Storia ltaliana®?, plnou
fotografii, které zachycuji Berlusconiho zivotni piib&éhy (ibid., s. 310). Berlusconi je zde
popisovan jako ¢lovék zlidu. Kniha obsahuje mnoho jednotlivych piibéht zjeho détstvi,
z osobniho Zivota i z jeho politické a podnikatelské kariéry. Jednotlivé ptibéhy jsou v knize
Casto prezentovany jako ,,pohadky*, které ve vysledku zkrasluji realitu. Dulezitou ¢asti knihy
jsou dozajista pasaze, kde Berlusconi vytvaii a vypravi svlij obraz uspésného podnikatele.
Tento piib¢h je jiny nez ty ostatni, protoze se jednd o ,, pribéh amerického snu Silvia
Berlusconiho. Moderni pohddka, kterd, jako vSechny ostatni pribéhy, ukazuje zdvazek,
nejistotu, usili, riskovani, chytrost a podnikatelskou proziravost jednoho muze, ktery zacinajic
vrstvy pro néj nebyl prekazkou. Nepochdzel 7 rodiny, ktera by mu mohla nabidnout néjaké
moznosti ani firmu, kterou by mohl dal vést. Na zacatku byl jen otec, ktery investoval vSechny
své penize — plody své celozivotni prace — do prvni firmy svého syna, jednoduse mu rikajic —
dobre je pouzij. Ale pamatuj si, Ze tyto uspory nejsou jen tvé, ale i tvych bratrii. Az prijde cas,
rozdel je mezi né. A Silvio dodrzel svij zavazek. VSechny Berlusconiho uspechy jsou realizaci
vyzev, které se zddly nejvice nepravdépodobnymi “ (Una Storia Italiana 2001, s. 13).
uspéchy jako podnikatele. Tento fakt se stal klicovou slozkou Berlusconiho antipolitiky,
protoze urCuje vlastnosti nového typu postavy italské politiky. Stavi se proti politikiim
Z minulosti a ukazuje tak svoji schopnost obchodovat a ne hrat politiku jako ,,divadlo®
(Ventura 2012, s. 108).

Novinku této predvolebni kampané taktéz piedstavovaly videokazety s vybéry
Berlusconiho nejznaméjsich projevi, distribuované voli¢im. Ty méli slouzit organizatorim
voleb pfi vefejnych prezentacich. DalSim UspéSnym krokem bylo vydani dvou knih — L ’italia
che ho in mente a | discorsi per la democrazia®®. Berlusconiho tvai se objevovala na
obrovskych billboardech. Jeho dominance byla umocnéna zakazem ostatnim ¢lenim Casa
della Liberta nevydavat zadné vlastni pfedvolebni materidly. Vyraznou medialni udéalosti se

stalo tzv. podepsani Smlouvy s Italy (Contratto con gli Italiani). Smlouva mezi Berlusconim

22 Jeden italsky piibgh.
23 Ttalie, kterou mam na mysli a Diskuze k demokracii.
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a Italy obsahovala pét slibt®*. Ty Silvio Berlusconi Italtim slibil splnit v ptipadé jeho zvoleni,
Vv nasledujicich péti letech své vlady. Smlouva navic obsahovala v zavére¢né ¢asti dodatek,
ze kdyz se v péti letech vlady Berlusconimu nepodaii splnit alespon Ctyfi z téchto sliba,
v dalSich volbach nebude kandidovat (Berlusconi 2001).

Komunikaéni styl, ktery si Berlusconi osvojil po nastupu do vlady 2001, znamenal
propojeni dvou typti komunikac¢nich zdrojii. Zaprvé studovani strategie budovani vlastniho
obrazu za ucelem posilovani své vlastni popularity. Da se sem zafadit jeden z mnoha ryst
Berlusconiho image — diraz na mladistvost, zdravy zpisob Zivota a vykonnost. Tim druhym
je jiz vySe zminéné presunuti veskeré politické odpoveédnosti na opozici pomoci ¢astych utoki
na své odptrce. Utoény styl se stal hlavnim rysem i politické kampané v roce 2006.
Berlusconi byl nucen obhajovat svoji politiku a svoje ¢iny (Ststkova 2008, s. 64 — 65) a
nemohl tak vyuzivat taktiku antipolitiky (vymezovat se proti vladnouci vétSing).

To, ze Berlusconi prohral volby vroce 2006, muze byt také vysvétleno italskym
,hepsanym pravidlem®, které stanovuje, ze strana, ktera vladla pét let, musi zakonité prohrat
nasledujici volby. Dalo se tedy ptedpokladat, ze a¢ se Berlusconimu podafilo vytvofit
velkolepou piedvolebni kampaii na zdklad€ systematického pohrdani pravidly politiky,
zurnalistiky a zdvofilosti, ve volbach nezvitézi. V obdobi pied volbami Berlusconi n¢kolikrat
nezvladl vefejna vystoupeni v televiznim vysilani (Ruggiero 2012, s. 310).

Piikladem muZe byt Berlusconiho setkani s organizaci zaméstnavatelli V poslednich
dnech kampang, 4. dubna 2006. Berlusconi ve svém projevu zaméfil na politiku $krtd, kde na
Italy apeloval s nutnosti jeho krokd. Pak ale od néj neocekavané priSel slovni tGtok vuci
Italam: ,, Mam prilis velkou uctu k inteligenci Italu, abych si myslel, Ze tu bude tolik idioti,
kteri budou volit proti svym zajmim*“. Tohoto nasledné vyuzil Berlusconiho politicky
protivnik Romano Prodi. Ten na jeho ucet pozdgji prohlasil: ,, Tento kruty ton demonstruje
Berlusconiho opovrzeni politickymi leadery, ale i vsemi lidmi a obyvatelstvem . (Leonadro.it
news 2006). Vsechny vySe zminéné Berlusconiho prohiesky vyustili spolu s nespokojenosti
volict, ve volebni neuspech.

Dalsi volebni kampan roku 2008 byla pro Berlusconiho opét tispés$na. V téchto volbach
Berlusconi a jeho strana Lid svobody méni taktiku. Nesoustfed’uje se oproti jinym letim na
postavu Berlusconiho, jako na hlavni ,lakadlo® pro volice, ale na samotny akt volby. Jako

symbol voleb je pouzit obrazek tuzky, ktera déla ,,X* nad znakem strany. Heslo kampan¢ zni:

24 Pgt slibh se tykalo oblasti: 1. Snizeni dafiového zatiZeni, 2. Zavedeni vy$§i ochrany obyvatel za ugelem snizeni
kriminality, 3. ZvySeni minimalniho dichodu, 4. Vytvofeni novych pracovnich mist a snizeni nezaméstnanosti,
5. Realizace planovanych nutnych investic
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., levice dostala nasi zemi na kolena. Vzbud’ se Italie! “ (DeGinosa 2011, s. 22). Berlusconiho
strana opét pouziva taktiku antipolitiky. V pfedchozim obdobi byla strana v Parlamentu na
misté opozice, nastava tak pro ni prostor v piedvolebni kampani ukazat, co se v pfedchozim
obdobi udé¢lalo Spatn€. Berlusconi prostiednictvim své kampané chtél vyvolat vysokou
nespokojenost lidi s pfedchozi levicovou vlddou Romana Prodiho. Berlusconi opét
vyzdvihoval nespokojenost lidu, pfevladala u néj snaha citové presvéd¢it k vybéru jeho
strany, jako ,,nezbytné*“. Stejné jako v pfedchozich predvolebnich kampanich se Berlusconi
stavi proti své volebni opozici, v té€chto volbach nové vedenou Walterem Veltronim (ibid.).

V kampani se objevuje i personifikace této volby, kdy je v logu pod nazvem strany
uvedeno heslo: ,,Berlusconi-Prezident”, coz mélo v lidech vyvolat pocit, Ze on je tim
spravnym clovékem, ktery mé rozhodovat o osudu zemé. Pro presvédceni volict, Berlusconi
pouzival pfevazené jednoduchy, téméf nasilny a negativni jazyk. (ibid.).

Hlavnim tématem Berlusconiho narace se béhem jeho piedvolebni kampané k volbam
2008 stala ,,tragédie” v Neapoli (oblast Kampanie). Jednalo se o problém s odpadky, které
nebylo kam vyvazet. Berlusconi prostfednictvim téchto informaci poukazoval na Spatnou
vladu levice. Divodem pro¢ si Berlusconi vybral toto téma, muze byt i to, Ze oblast Kampanie
je druhou oblasti podle poc¢tu volenych senatorti a v kontextu kampané a v ramci platného
volebniho zakona bylo dulezité mit podporu senatu politické strané, ktera vyhraje volby.
Problém Neapole v Berlusconiho vypravéni piesahuje hranice Kampanie i Italie. Berlusconi
pro problém s odpadky vytvaii SirSi scénaf, ktery ovliviiuje celou Itélii i jeji okoli. Tento
problém nasledné spojuje se Spatnou vladou levice, s krizi a se sloZitou mezinarodni situaci
(Giansante 2010, s. 43 — 52).

V roce 2013 v Italii probéhly zatim posledni volby do italského parlamentu. Berlusconi
se rozhodl znovu kandidovat a 8. prosince 2012 potvrdil svoji kandidaturu s tim, Zze se rozhodl
,,znovu vstoupit na hristé*. Jeho volebnim sloganem bylo: ,, Vstoupim na hristé, abych vyhral
pro lItaly utiskované Montim* (TGCOM24 2012). V téchto volbach byla Berlusconiho
sttedoprava koalice opét porazena. Berlusconi byl poprvé zvolen jako senator. Po této
porazce, i kdyz minimalni, Berlusconi oznamuje, ze hodla znovu svoji stranu Forza ltalia
obnovit jako nezavislé politické hnuti, coz je nasledné Narodni radou schvaleno (Il
Messaggero 2013). Tuto volebni etapu pterusilo Vv fijnu roku 2013 Berlusconiho obvinéni za
danové podvody. 4. fijna Volebni a imunitni vybor parlamentu a senatu odhlasoval propadnuti
Berlusconiho mandatu. Déle byl Berlusconi odsouzen na dva roky zakazu vykondvani vetejné

funkce (Corriere della serra 2013).
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2.2.3. Jazykova revoluce Silvia Berlusconiho

Dulezitou inovaci Berlusconiho politické komunikace byl prilom v oblasti lingvistické.
Promény politického jazyka v Italii koliduji pravé sobdobim politickych posunti
vV devadesatych letech minulého stoleti. Berlusconi se béhem tohoto obdobi stal
nejvyraznéj$im nositelem tohoto jazyka, ktery byl svou podstatou ur¢en oby¢ejnym lidem. To
spocivalo v pfiblizeni se obyCejnym lidem a vysokou srozumitelnosti jeho vypravéni
(Stistkova 2008, s. 41 - 42). Obycejni lidé , gente” jsou v Berlusconiho mluvé nové
oznaCovan jako , gentese” a bylo pouzivano v proti pozici K politickému jazyku prvni
republiky tzv. ,, politichese *“. Politichese m¢lo negativni charakter v podobé¢ politického kodu,
Zasto pouzivaného jako dvojsmysl, ktery nebyl zamyslen k pochopeni oby&ejnymi lidmi. Slo
spiSe o nastroj k medidlnimu pfenosu zaSifrované zpravy jednoho politika druhému. Gentese
se stalo stalou soucésti Berlusconiho komunikace a spojenim mezi nim a lidmi. Fungovalo
jako proti-pozice vué¢i minulosti, bylo vyjadienim novosti a jasnosti (Jacova 2011, s. 38).

Berlusconi svym jazykem, slozenym z kratkych vét a malo souvéti, chtél vyjadiit
konkrétnost a vécnost svych sdéleni, ¢asto pouzival slova jako: redlny, konkrétni, prakticky,
hmatatelny, dosazeni atd. Chtél vykreslit obraz sebe sama jako muZze, ktery si je jisty a je
hluboce ptesvédceny (pouZzival obraty: verim, jsem presvédceny, absolutné presvédceny,
hluboce presvédceny, jsem si jisty, atd.) (Ventura 2012, s. 89).

Metafory pouzivané Berlusconim se velmi casto vztahovali k jednoznacné
nepolitickému prostfedi, v prvé fadé k fotbalu, pak k nabozenstvi nebo k reklamé (Stistkova
2008, s. 41 - 42). Zajimavym se mUze zdat pouziti nabozenského jazyka, ktery dozajista nebyl
novym v politické komunikaci v Italii, ale i tak nebyl moc uzivanym v soucasné Evrop¢.
Berlusconi béhem své kariéry napiiklad pouzil metaforu zdzraku® v riznych kontextech.
Berlusconi zdzracné piezil napadeni v prosinci roku 2009. Zdzrakem bylo také to, co
Berlusconi béhem svého zivota vytvotil a zavrsil tii zazraky - jako podnikatel, jako sportovec
a jako editor. A pokud by byl Berlusconi zvolen (v roce 1994), byl ptipraven pro Italii
vytvoftit ,, novy ohromujici italsky zazrak“. S témito a dal$imi metaforami, Berlusconi vytvaiel
narace hluboko zakofenéné do italské kultury, které proto byly tak G¢inné pfi presvédcovani
volic¢u (ibid., s. 90 — 91).

Berlusconiho fe¢ velmi ¢asto také nesla znaky rozhovoru, coz mélo za nasledek zapojit

rizné typy posluchaci, prostiednictvim rétorickych otdzek a dotazli na vefejnost. Misto

%5V italstiné - Il miracolo.
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pouzivani zajmena ,,Ja%*®“, Berlusconi v prezentaci sebe a svych piesvédéeni pouzival
zajmeno ,, My*' “, které fungovalo pro vytvareni kolektivni identity a ,, ¥y pro efekt zapojeni
a identifikaci se svymi tezemi a svymi naracemi. Berlusconi ¢asto v projevech opakoval sva
slova i nadbyte¢né, aby svou zpravu zvyraznil a uéinil ji presvéd¢ivou. Berlusconiho jazyk
byl také plny slov, ktera obvykle podnécuji city a pocity: solidarita, laska, ptatelstvi. Koncept
lasky byl Berlusconim hojné vyuzivan po tGtoku na jeho osobu v roce 2009 v Milané¢, ukazujic
tak svou osobu jako ¢loveka, ktery umi odpoustét a milovat dokonce i své neptatele (ibid., S.
89).

Berlusconiho politicky marketing v roce 1994 vlétl na italskou politickou scénu
s pronikavosti a intenzitou, ktera v historii Italie neméla obdoby. V porovnani s ostatnimi
zahrani¢nimi politiky, se Berlusconi jevil vice autonomnim ve vytvareni své politické image.
Béhem své kariéry se sice obratil na mnoho odbornikti, ale nikdy to nebyli typicti spin
doctors, tedy ti, kteti s politikem navazuji hlubsi, intimni vztah a radi mu jak vytvaret svou
identitu a sviij medialni obraz. Berlusconi byl piesvédceny, Ze je pfirozené empaticky, a tak se
nechal vést svym instinktem, ukazujic tak, Ze je spin doktorem sam sobé¢ (ibid., s. 87).

Berlusconiho komunikac¢ni strategie sehrala centralni roli v definici povahy
Berlusconiho charismatu leadera. Podle Paola Ginsborga nelze Berlusconiho prifadit
k charakteristickym Weberovskym kritériim charismatického vidce. Ginsborg ve své knize
Berlusconi- Ambizioni patrimoniali di una democrazia mediatica tika, ze Berlusconi neni:
,, ... zvldste schopnym rétorem, neni ani fyzicky nijak pritazlivy, nema povést hrdiny ani neni
nadadn jinymi charismatickymi kvalitami* (Ginsborg 2003, s. 33). Jeho uspéch spocival hlavné
Vtom, ze se ,, hodné snazil o vytvoreni svého viastniho obrazu a ten nasledné prodal“,
protoze ,, co je pravé, jsou Berlusconiho penize a jeho charisma /...J je vysledkem konstrukce
v limitech, praxi a symbolech moderniho konzumu a moderni komunikace “ (ibid.).

Vyraznym prvkem Berlusconiho politické komunikace bylo jeho vymezovani se proti
opozici. Bylo by zbyte¢né hledat v Berlusconiho ptibézich n&jaky velky piibéh sahajici az ke
kofentim Itélie. Berlusconi se vlastné nepiipojil k velkym ptibéhtim, které¢ by byly vétsi nez
on sam, nNebo ve kterych by se vyskytovali jini hrdinové. Berlusconi vsadil na néco mensiho,
zaméfil se na ,, maggioranza silenziosa “®®, Této skupiné lidi v minulosti nedala typicka italska
politika moznost prosadit se (Ventura 2012, s. 92). Byla to dosti ¢asto komunisticka tradice,

proti které se Berlusconi vyslovné vymezuje ve vypravéni italské historie. V Berlusconiho

2\ jtalsting - lo.
27V ital§tiné - Noi.
28 Na mlcici menSinu.
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vypravéni, se jeho ,,noi“?

nevztahuje kitalskému obyvatelstvu, ale k t¢ém lidem, ktefi se
postavili svym nepfatelim. Komunisty ve svych projevech skryval za vyrazem ,,forze
illiberali“®. Tato kontrapozice Berlusconimu vydrzela celou jeho kariéru od proslovu
,discesa nel campo ““ ptes razné volebni kampané (2008, kdy se vymezoval proti kandidatovi
levice Veltronimu) (ibid., s. 95 -96).

Berlusconimu béhem jeho kariéry velmi pomohlo vlastnictvi televiznich kanala v Italii.
Berlusconi ale vdéci za svij tspéch také dimyslnému vyuzivani televizniho vysilani jako
takového. Berlusconi sladil svoji pfedstavu politiky se svymi voli¢i stejn€ jako jeho televizni
kanaly s televiznimi divaky. Berlusconi se prezentoval v prubéhu své politické kariéry jako
osobnost, ktera byla utvotfena zkuSenostmi, poznanim svéta Soubyznysu a kapacitou uspokojit
chuté televizniho publika a byla schopna ze svych kvalit néco nazpét vytézit. Byl vyraznou
postavou italské politické scény, byl nevypocitatelny a jeho chovani bylo casto dosti
kontroverzni, ale dokazal shromézdit sympatie Sirokého publika. Televize v prubéhu let
vyvolavala a utvrzovala vetejnost v této stale vice rozsifené predstavé ,,pop idolu* italské
politické scény (ibid., s. 115 — 116)

Krize Berlusconiho vypravéni nastdva v okamziku, kdy se stdva nedivéryhodnym
z hlediska svého rozhodovani ve vladé a kdy na scénu vstupuji jeho skandaly sexualni
povahy. Diky svym podnikatelskym uspéchiim a tspéchim v rodinném zivoté, hojné
zviditelnovanym meédii, Berlusconi uspé$n¢ vytvarel svilj medialni obraz a vypravéni sdm
sebe. Pipolizace ma ale dvé odlisné stranky a rezie soukromého zivota v uritém bodé
Berlusconimu utekla. Riiznd novinaiska zjisténi a odposlechy odhalili Berlusconiho skryté
chovani. Zacatkem roku 2007 vySly na vetejnost fotografie, publikované v magazinu ,, Oggi “,
které ukazovaly Berlusconiho se skupinou mladych dévéat ve vile na Sardinii. Nasledné se
objevily odposlechy Berlusconiho telefonatti s Agostinem Saccou, ktery ho osocoval ze
Spatného zachazeni s Zenami. Vasen pro zeny nasledné piesahuje Berlusconiho politicky
zivot. Ze zacatku to vypadalo, Ze tyto udalosti neovlivni Berlusconiho popularitu jako
premiéra. S piipadem ,, Ruby“ se ale vSechno zménilo. Berlusconi byl obvinén z pohlavniho
styku s nezletilou, kterou méla byt mladda marocka tanecnice prezdivana Ruby. To vedlo
k dalsimu vySetfovani Berlusconiho styki s mladymi divkami v jeho rezidenci. Diky této
udalosti se Berlusconiho vypravéni rozpada a davéra v Berlusconiho jako politika upada
(ibid., s. 124 -128).

29 My
%0 Neliberalni sily.
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3. Andrej Babis

Nasledujici kapitola se bude vénovat analyze politické komunikace Andreje Babise.
ProtoZe je Andrej Babi$ skoro novackem na politické scéné, bude kapitola vénovana hlavné
obdobi pfed volbami do Poslanecké snémovny vroce 2013. Bude zde rozebrana jeho
komunikace s vefejnosti. V prvni podkapitole bude také popsana jeho Kkariéra jako

podnikatele.

3.1. Politicka historie Andreje BabiSe

Andrej Babi$ se narodil v zai 1954 v Bratislavé. Jeho otcem je Stefan Babis, ktery na
zacatku padesatych let vstupuje do narodniho podniku femeslnické potieby, kde se stava
vedoucim planovaciho odboru a vici rezimu drzi konformni postoj. Od roku 1949 je ¢lenem
Svazu ceskoslovensko-sovétského pratelstvi, nasledné¢ vstupuje do komunistické strany.
V roce 1956 dostava misto v prazském podniku zahrani¢niho obchodu Strojexport, do kterého
ho budou nasledovat oba jeho synové — Andrej i Alexander. Kvili misi v zahrani¢i, Andrej
Babi$ nastupuje do prvni tfidy v Pafizi, kde jeho otec zlstava diky své praci Ctyii roky.
Andrejuv otec po navratu do Bratislavy prestupuje do podniku zahraniéniho obchodu
keramika, kde se stdvad zastupcem feditele. Pfed vanoci 1962 je z komunistické strany
vylou¢en. Divodem byla ztrata stranické legitimace a to, ze nenahlésil, Ze jeho sestra Viola
zije v Kanadé¢. Babisiv otec se odvolal a vroce 1969 se stavd opét clenem strany.
V Sedesatych letech se Stefan Babis vraci ke své préci a stava se odbornym asistentem katedry
zahrani¢niho obchodu na Vysoké Skole Ekonomické v Bratislavé (Pergler 2014, s. 9 - 10).

Stefan Babi§ byl nasledné vyslan sluzebné do Zenevy, kde Andrej Babi§ zacne
navstévovat mistni gymnazium. V Zenevé kvili nemoci $kolu navitévoval jen jeden rok. Na
dalsi diplomatické mise jiz sotcem Andrej nejel a gymnazium dokoncil Vv Bratislave.
Nasledné vystudoval Vysokou skolu ekonomickou (budouci Ekonomicka univerzita), kde
odpromoval s ¢ervenym diplomem (ibid., s. 11- 15).

Kvili nemocem prodélanym v mladi, Babi$ nemusel nastoupit do vojenské sluzby. Po
Skole zacal pracovat pro podnik zahrani¢niho obchodu Chemapol Bratislava. Jeho profesni
kariéra rychle stoupala, aZ v priibéhu osmdesatych let dosdhl na feditele obchodni skupiny
¢islo 31. V rlGstu mu nepomahala jen jeho vile, ale i1 politickd angaZzovanost. V roce 1980

vstoupil do komunistické strany, udajné¢ na popud matky. Brzy si padl do oka s Antonem
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Rakickym, $éfem skupiny pro obchod s hnojivy, ktery se stal jeho ochrancem a pfitelem
(ibid., s. 16 — 18).

V roce 1985 se BabisSovi splnil sen. Byl jmenovan obchodnim delegatem do zahrani¢i.
Jeho prvni cesta vedla do Maroka, kde Babis$ stravil s rodinou zhruba Sest let. Jeho pfitel
Rakicky byl tou dobou zvolen feditelem Petrimpexu (1989), kde BabiSovi nabidl misto
feditele skupiny pro obchod s hnojivy. Babis souhlasil a v roce 1991 se zpét nastehoval do
Bratislavy (ibid., s. 35 — 36).

V letech 1990 — 1993 vznika v Bratislavé nékolik spole¢nosti s nazvy Contix, Sima
nebo Conamis, Vv jejichz statutarnich organech se objevuje mnoho jmen BabiSovych kamarada
a znamych. Vroce 1991 vznikd firma Savena vlastnéna BabiSovym dvornim advokatem,
Ktera je pak rozpusténa ve strukturach Agrofertu. V roce 1993 Babi$ zaklada firmu Agriplast,
kterou d&li na &tvrtiny a tfi z nich vénuje svym znamym (Propper, Sidal, E. Rakicky). Nékteré
z uvedenych spole¢nosti mély vstoupit do Agrofertu, véci se ale vyvinuly jinak.

Petrimpex mél jiz v roce 1992 kancelai v Praze (firma Petrimpex byla pted rozdélenim
Ceskoslovenska z hlediska podilu vlastnictvi napil slovenska a napil Seska). V ¥{jnu stejného
roku bylo odsouhlaseno usneseni na transformaci prazské kancelafe na spole¢nost s ru¢enim
omezenym. Jako druhy jednatel byl v Agrofertu vroce 1993 ustanoven BabiS. Agrofert
rozjelo spolu s Babisem jes$té mnoho zaméstnancti z BabiSovy skupiny pro obchod s hnojivy.
V roce 1994 je Agrofert zménén na akciovou spole¢nost. Babi$ je pfedsedou piedstavenstva,
Rakicky vede dozor¢i radu. ProtoZe bylo jasné, ze nebude jednoduché spolecnost Petrimpex
jednoduse zprivatizovat, byla v roce 1995 svolana valna hromada Agrofertu, kdy byl navysen
zékladni kapital tak, ze piivodni 100% podil Petrimpexu byl snizen na ¢tvrtinu. Cilem bylo
pojistit Agrofert tak, aby ho manaZefi spfiznéni s Meéiarem nemohli ovladnout (ibid., 35 —
44). Zastupci Petrimpexu se nasledné vzdali svého predkupniho prava na upséni novych akcii
a vétsinovy podil z Agrofertu byl zapsan na nové vlastniky O.F.I. Ost Finanz und Investment
AG (65% akcii) a Spolana a.s. Neratovice. Kdo se stal oficialnim vlastnikem akcii Agrofertu,
Babis neprozradil ani pozdéji. Vzdy se omezil jen na informaci, ze firmu O. F. 1. zalozili jeho
kamaradi ze studii na zenevském lyceu, firma Spolana byla v té¢ dobé ovladana Harvardskymi
fondy Viktora Kozeného, jeji podil v Agrofertu byl jen desetiprocentni (ibid., 5.35 — 47).

Babi§ se po privatizaci stahl do Ceska. V Agrofertu pievzal zab&hnuty model
Petrimpexu a mnoho pivodnich zaméstnancti §lo s nim, ale také Petrimpexu pietahl velkou
cast obchodu s hnojivy. Jak Babi$ tika ,, Agrofert neni produkt kuponové privatizace ani
produkt ceskeé cesty privatizace na zaklade vuveru IPB. Agrofert byl budovan systematicky a je

vysledkem prdace hlavné Ceskych a nékterych slovenskych manazeri...” (Babis 2013a).
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Portfolio firmy postupné nafukuje o obchod se zemédélskymi komoditami. Majetkové navic
vstupuje do sité podnikii s jednotnym nazvem zeméd¢lské zasobovani a nakup, kdy na
zemédé€lce vytvaii paku z obou stran (ze strany hnojiv 1 vykupu produkti. Agrofert se
postupné rozrusta o dalsi dcefiné firmy (Agroprofit, Agroter atd.) (Pergler 2014, s. 52 — 54).

O finan¢ni zdkladnu se podle BabiSovych slov na pocatku postarala americké Citibank.
Tato banka nasledné pomohla BabiSovi s privatizaci Precezy a Dezy a pokusem o privatizaci
Unipetrolu (Babis 2013a). Babi§ se dale chtél pies privatizaci dostat i k Lovochemii, na
kterou obdrzel od Komer¢ni banky tuvér. Plany mu piekazilo vitézstvi Profety, ktera
odkoupila 51% akcii Lovochemie. Babi$ se svého snu nevzdal a k ovladnuti Lovochemie
pouzil spole¢nost Agrobohemie (zalozena v roce 1995). Pies Agrobohemii se Babis$ dostal ke
kontrolnimu baliku v Profeté, ktera méla problém se splacenim uvéru. V roce 1997 se Babis
po pfeméné Profety ze spolecnosti s ru¢enim omezenym na akciovou spolecnost dostava do
¢ela jejiho predstavenstva. Déle se do predstavenstva Profety v roce 1998 dostavaji zastupci
Unipertolu, lidé blizci Babisovi. V témze roce Profeta dostala od Evropské banky povoleni na
vystavbu provozu na vyrobu kyseliny dusi¢né, podminkou ale bylo navySeni kapitélu.
Akcionafi Lovochemie se na valné hromad¢é dohodli, ze akcie upiSe pouze spolecnost
Agrobohemie. Tak se tedy dostala Agrobohemie do pozice nejsilnéjsiho akcionafe na ukor
Profety, ktera nasledné skoncila v likvidaci (Pergler 2014, s. 52 -56).

Babi§ béhem své kariéry nékolikrat Celil kritice o nepfehledném financovani firmy
Agrofert. Jednim z diivodu byla firma O. F. I, u které nebylo jasné, kdo ji vlastni. Mezi lety
1999 a 2000 se vedlo mnoho diskuzi o prodeji majoritniho podilu Agrofertu firmé¢ Ameropa
AG, ktera méla odkoupit padesati procentni podil, to se ale nakonec nestalo. Babi§ v roce
2003 koupil cely podil Ameropy a stal se jako fyzickd osoba vlastnikem 90% akcii Agrofertu
(ibid., s. 73 — 78). Dalsim nai¢enim Babise bylo §vindlovani s privatizaci Unipertolu. V roce
2001 soutéz o Unipertol vyhral Babis (i kdyZ nenabidl nejvyssi ¢astku). Odivodnénim Milose
Zemana bylo, ze firma s nejvyssi nabidkou by Unipertol jen piedprodala (ibid., s. 68). Babis
mél z koncernu Unipertol zajem jen o Chemapol o zbytek se rozhodl podélit s britskou firmou
Conoco. Problémem bylo to, ze BabiSovi spoluprace s touto firmou nevysla a po obdobi
dohadii se v zati 2002 vlada Vladimira Spidly rozhodla o vypsani nové soutéze (ibid., s. 70 —
72). V druhém kole soutéZe o Unipertol Babi$ postupoval jinak a zGc¢astnil se ji v zavésu za
silngj8im uchazecem, polskym PKN Orlen. Tato firma podala nabidku vyhradné pod svym
jménem. V nabidce ale uvedla, ze uzaviela smlouvu o odprodeji urcitych casti Agrofertu. Po

své vyhie vSak tento slib nedodrzela a i druhy pokus o privatizaci Unipertolu BabiSovi
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nevysel. Podafilo se mu ale upIn¢ ovladnout firmy Lovochemii a Synthesii a tim tak zavrsit
své najezdy v Ceskych chemickach (ibid., s. 84 — 98).

Dalsim krokem po skupovani chemickych firem a firem se zemédélskymi vyrobky bylo
koupeni média. Babi$ se rozhodl po né€kolika nepfijemnych ¢lancich, které o ném napsalo
nékolik novinait, Ze nejjednodussi cestou bude koupé vlastni platformy. Jednal o koupeni
nékolika televiznich kanala (TV Barrandov, TV Pohoda i TV Prima). Neuspél ani u
vydavatele regionalnich denikti Vltava- Labe — Press. Na konci roku 2011 zaklada vlastni
vydavatelstvi AGF Media, které vydava denik 5 plus 2. Tento denik Sifeny zdarma, me¢l
otevien¢ podporovat Babisiv Agrofert, ktery doted’ nemél zadné¢ PR. Babi§ se vSak zacal
zajimat o jiné tituly. M¢l zajem naptiklad o portadl Cetrum.cz. a mél zajem o koupi deniku
Euro. Na jafe roku 2013 nakonec kupuje slovenské vydavatelstvi Ecopress (Hospodaiské
noviny) do té doby vlastnéné Bakalou. V Cervnu 2013 navic Babi§ piebird vydavatelstvi
Mafra, zastfedujici denik MF Dnes, Lidové noviny, Metro, televizi O&ko nebo server i-
Dnes.cz. Sérii akvizic ve volebnim roce 2013 Babis zavrsil koupenim radia Impuls (ibid., S.
123 —128).

Babistiv nazor na politiku se razantné zménil v roce 2006, po nastupu Topolankovy
vlady. Divodem bylo to, jak se Obc¢ansti demokraté po letech stravenych v opozici vrhli po
moci. Nebyla to ta sama ODS jako v devadesatych letech. Neda se presné urcit, kdy se Babi§
rozhodl do politiky vstoupit. Jednim z rozhodujicich okamzikti by mohlo byt Klausovo veto
vysSich pfimési do biopaliv. Po parlamentnich volbach v roce 2010 stale cCastéji Ceskou
vefejnosti znélo téma boje proti korupci. Zacaly se zakladat rizné skupiny boje proti korupci,
nejsiln€js$i pozici si mezi ,,vzboufenci vybudoval pravé BabiS. V kvétnu 2012 Babis
zaregistroval své hnuti na ministerstvu vnitra. Do vedeni tohoto politického hnuti byl zvolen
predsedou Babi§ a do vedeni nastoupili lidé z Agrofertu. V roce 2013 se hnuti ANO2011
ucastnilo pied¢asnych voleb. Tyto volby byly zplsobeny padem piedchozi vlady Petra
Necase. Prekvapivy zisk donutil hnuti ANO 2011 vstoupit do koalice, z niz jedind mozna byla
ta s CSSD a KDU-CSL. Babi§ musel na zacatku své politické kariéry &elit nafeni ze stietu
zajmu. Pro sebe a své hnuti si vybojoval ministerstvo financi, pfitom ale odmitl, Ze by svij
koncern nebo jeho ¢ast prodal. Pouze odesel z jeho statutarnich organti a do cela Agrofertu
povolal Zbynka Prasu, feditele Dezy. Neni ale tajemstvim, ze i ve svém koali¢nim planu
prosadil n€kolik ustanoveni, které by mohly pomoci jeho koncernu (napt. obnoveni ,,zelené
nafty* (ibid., s. 129- 140).

Béhem BabiSovy kariéry vyvstalo mnoho otazek tykajicich se jeho spoluprace s StB.

Kdyz nebudeme brat v potaz praktické disledky tzv. lustracniho zakona, 1 dnes po Ctvrt stoleti
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je osoba takto nafcend spolecnosti odsuzovana. Babisiv pravnik uvedl, ze Babi$ se s StB
dostal do styku az v letech 1980 - 82, kdy byl piedvolan kviili dovozu syrskych fosfati (ibid.,
S. 20 - 23). K témto vyslechtim a ke spolupraci s StB se Babi$ ve svém oficidlnim zivotopise
vyjadtil: ,,Statni bezpecnost takova, kterou znam ja, a kterou znaji vsichni, kteri pracovali v
podnicich zahranicniho obchodu, hlidala ekonomické zdjmy Ceskoslovenska. N PZO
fungovala presna pravidla: kazdy styk s cizincem bylo nutno hlasit, sepsat zapis; stejné to
bylo se zahranicnimi sluzebnimi cestami. [...] Ekonomicka StB byla jina nez ta, ktera
perzekuovala lidi, nedovolila jim cestovat nebo studovat. Poprvé jsem zjistil, ze i jina StB
existuje, v r. 1980, /...] Viibec jsem netusil, jak neekonomickd StB funguje, a jak miize
vSechno vedet. [...] StB hlidala ekonomické zajmy zemé a sledovala, zda pracovnici PZO
nejsou zkorumpovani. [...]* (Babis 2013a). V roce 1982 se ale StB rozhodla Babise dostat na
svou stranu. Na BabiSe byla provedena provérka a byl dochovén i dokument o tom, Ze se
Babi$ nechal dobrovolné naverbovat do pozice tajného spolupracovnika v roce 1982 (Babis
mél pouzivat kryci jméno Bures. Nicméné Babi§ vzdy odmital, ze by se schizky, kde se m¢l
uskutecnit tzv. vdzaci akt, ucastnil. Toto tvrzeni potvrzuje fakt, ze v archivovaném svazku se
nenachazi dokument s BabiSovym podpisem. Dalsi dva domnéli spolupracovnici Babise u

soudu nic nedokazali potvrdit (Pergler2014, s. 23 — 30).

3.2. Rozbor politické komunikace Andreje BabiSe

Ackoliv podle svych slov nemé¢l Andrej Babi$ nikdy zajem jit do politiky a o to min se
stat jednou z vitéznych stran, v listopadu 2011 zalozil iniciativu ANO s ptivodnim nazvem
Akce nespokojenych obcantl, kterd se oteviené stavéla proti systémové korupci prorostlé
vefejnou spravou (ANO 2011, 2011). Tomuto kroku piedchazelo nékolik vefejnych
vystoupeni v televiznim vysilani. Asi rok po volbach v roce 2010, Babi§ vystoupil v pofadu
Show Jana Krause, kde oteviené¢ hovofil o systémové korupci a o tom, ze uzka skupina
rozklada nas stat. Oteviené zde kritizoval vladu zvolenou v pfedchozich volbach a predevsim
novou politickou stranu Véci vefejné, kterd podle néj naldkala lidi na protikorup¢ni hesla,
ktera ale nadale pokracuje v dosavadni zkorumpované politice (Babi§s 2011). Jiz v tomto
vystoupeni BabiSe mlZeme zaregistrovat silnou opozici vici stavajici vladé. Pouziva zde
koncept antipolitiky, ale zdroven se snazi najit feSeni, jak tuto situaci vyftesit: ,, Urcité tady
neni prostor, aby tu nékdo znovu zakladal stranu, napriklad ja, protoze ja mam ten Spatny
profil /...] ,, Tvrdi, Ze ideélni systém je ve Svycarsku: ,,ve Svycarsku, tam lidi rozhoduji o
vSem, tam je na vse referendum [...] Lidé si neustale stezuji, jsou nastvany. Tak necht

vytvorej tady, necht kazdy kdo chce tady néco udélat, nezistné, rekne, jak si to predstavuje
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vtom state” (ibid.). Nasledné lidem navrhuje 0G¢ast vjeho nové zalozeném Obcanském
sdruzeni proti korupci, nekompetentnosti a za vymahatelnost prava a zaroven lidi vyzyva, aby
se spojili a bojovali za to, co chtéji (k tomu jim ma napomoci BabiSovo OS). Babi§ tomuto
sdruzeni bude délat jen organizatora, protoze on se nikam ,,necpe®. Jiz zde otevien¢ piiznava,
ze Agrofert nikdy neproda (protoze nechce jit do politiky). Ani v tomto ani v jiném budoucim
televiznim vystoupeni Andrej Babi§ neodmitd mluvit o své minulosti udajné¢ho agenta StB:
»l...] ja mam ten Spatny profil, [...] jsem stara struktura, [...]Ale ja Fikam, Ze jsem nikdy
zadny agent nebyl, protoze jsem pracoval v podniku zahranicniho obchodu a ta StB —
ekonomicka, ta chranila ekonomické zajmy Ceskoslovenska /...J “ (ibid.).

Jiz na pocCatku své existence se hnuti Andreje BabiSe zaméiuje na kritickou rétoriku.
Andrej Babi$ se v klipu ANO 2011, z tmora 2012, vyjadiuje k naristajicimu dluhu Ceské
republiky. Podle néj nase zemé& neni fizend a v podstaté¢ jede ,,samospadem®. Kritizuje
trojkoalici, kterd se neustale hada, navzajem se vydira a zaroven slibuje mnoho véci, které se
nikdy nestanou (Babi§ 2012a). Problému korupce, se podle BabiSe, vénuje velka pozornost
médii, ale ve skuteCnosti se ten problém stale nefesi a vlada stale slibuje néjaké opatieni, ale
vysledky se nedostavuji. BabiSe jako podnikatele nejvice Stve, Ze tu plati dané, které se
nakonec stejné rozkradou (Babis 2012b).

| v tomto klipu Babi§ opétovné nabizi alternativu v podob¢é svého hnuti, kdy tika, ze u
nas existuje mnoho hnuti, které na problém korupce poukazuji, ale nenaslo se Zadné hnuti,
které by bylo schopné se integrovat. Babi$ tedy nabizi moZnost, aby se vSechny tyto iniciativy
spojily a vytvotily jednotnou silu, ktera by nabidla jiné feSeni (Babi§ 2012b). Povazuje za dost
mozné, ze se tu najde nekolik odbornikd, ktefi budou ochotni podilet se na fizeni naseho statu
a zménit tyhle poméry. Rika, Ze nase zem& ma potencial, Ze nasi lidé jsou velmi schopni: ,,je
smiutla, Ze lidi, kteri by lip dokdzali vidit tuto zemi, se viastné k tomu nedostanou (Babi$
2012a).

V kvétnu 2012 byla iniciativa zaregistrovana jako politick¢é hnuti, s imyslem se
zucastnit parlamentnich voleb. (ANO 2011, 2011). Z po¢atku Andrej Babi$ tvrdil, Ze bude
hledat kandidaty — experty z riznych oblasti nasi ekonomiky a spolecnosti. M¢li to byt
nezavisli kandidati s podporou hnuti ANO 2011. Nasledné chtél svoji ¢innost decentralizovat
do krajt a okrest (Babi§ 2012c). BabiSova tvar byla i ptes jeho tvrzeni, ze do politiky nechce
jit a Ze se nechce stat politikem, jednim z pilifG pfedvolebni kampané ANO 2011. V show
Jana Krause tento obrat vysvétluje slovy: ,,/.../jsem myslel, Ze nékoho najdu. Jsem ukecaval

mnoho lidi — Karla Janecka, Telicku, Martina Jana [...], ale nikoho jsem neukecal. /...]
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VSichni maji stejny ndzor, vSichni by to chtéli zmenit, akorat kazdy uz na to hodil placku,
Fikaji, Ze nic se nezmeni. *“ (Babi§ 2013b).

ANO 2011 m¢lo ve svém tazeni mimo omezeni korupce 1 dvé¢ dalsi hlavni priority.
Chtéli solidarni spolecnost, kvalitu potravin a podporu védy a skolstvi pod heslem ,, 4by tu
chteli Zit nase deti . Dal§im heslem bylo: ,, Stejnd pravidla pro vsechny“ coz cililo predev§im
na omezeni korupce u politiki. Chtéli zrusit trestni a prestupkovou imunitu poslancti a
senatorti, chtéli prosadit zdkon o statni sluzb¢, ale také omezit hazard, lichvu a zastavit
zneuzivani exekuci. Poslednim heslem bylo ,,dame lidem praci®, coz mélo byt vyfeseno
zvySenim investic, snizenim dani nebo zavedenim jednoduchych a stabilnich pravidel pro
firmy (ANO bude lip 2013). Strana diky silnému zacileni na postavu Andreje Babise cilila
hlavné¢ na pravicové volice. Druhou cilenou skupinou, méli byt i nespokojeni obcané
dosavadni pravicové koalice (Sima 2014, 5.112 — 113). Nespornou vyhodou hnuti ANO 2011
bylo to, ze od zacatku disponovalo téméf neomezenymi prostfedky jeho hlavniho
predstavitele. Ten do ptfedvolebni kampané mimo svych financi, pfispél i1 UspéSnym

pfesvédcovanim jinych podnikatelti, aby do jeho hnuti investovali nemalé prostfedky. Andre;j

vvvvvv

(ibid., s. 43).

Béhem kampané Babi§ zaméstnal ve svém tymu mnoho odbornikli na vytvareni pted -
volebnich kampani. Hnuti ANO 2011 vyuzilo na pfipravu kampan¢ zahrani¢ni agenturu
spolu s jednim z nejlep$ich odborniki na politickou komunikaci a kampané na svété —
Alexem Braunem z Americké asociace politickych poradct, ktery mino BabiSe pracoval i pro
Tonyho Blaira anebo Hilary Clintonovou (Aktualne.cz 2014). Piedvolebni kampan se i diky
tomuto zapojeni odbornikii stala profesionalizovanéj$i. Volebni kampan byla postavena
hlavné na postavé Andreje BabiSe. Jeho osoba zlistala centralni slozkou hnuti, ale postupné se
zaCaly prosazovat i dal§i znamé tvare. Jednalo se zejména o Martina Stropnického a Véru
Jourovou. Cilem bylo propagovat osobu leadera, ale zaroven dat lidem najevo, ze celé hnuti
nestoji jen na ném. Da se vSak predpokladat, ze lidé si ztotoznuji hnuti ANO 2011 predevsim
s osobou Andreje Babise.

Hlavnim sloganem celé ptedvolebni kampané bylo heslo: ,, Aby tu chtéli zit i nase deti“
(ANO bude lip 2013b), které se jasn¢ odkazovalo na vzdalenou budoucnost ¢eské spolecnosti.
Toto heslo mély podpofit volebni klipy. Nejvyrazn&j§im z nich byl ten, kdy Babi§ se
Stropnickym sedi na détském hiisti a hodnoti svou snahu (ANO bude lip 2013c). Cel4 scéna
se odehrava za krasného, klidného, slunecniho podzimniho dne. Nejvyrazngjsi vétou, jsou

slova pronesena Martinem Stropnickym: ,, Vite, jak pozname, Ze to co délame, délame dobre?
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Kdyz lidem zacnou zarit oci a u déti to plati dvojnasob. [...] Pojdme udélat takovou zmenu,
aby lidem zarily oci a nasSe deti tu chteli zit” (ibid.). Prostfedi tohoto klipu tvrdé cili na emoce
volice. Jeho cilem je probudit voli¢e k ¢inu a svymi krasnymi obrazky dava jasn¢ najevo, pro
koho méame vse ud¢lat. Z klipu zcela jasné vyplyva orientace na déti a na jejich budoucnost,
kterou mame pro né¢ zménit. Celou predvolebni kampani a dalSimi volebnimi klipy, se jako
¢ervena nit neslo staré presvédCeni o zkorumpovanosti politikli a jesté vice se vyzdvihovala
nutnost volby hnuti ANO 2011 jako alternativy, kterd ma korupci v nasi zemi vyftesit. Bylo
slibeno zruseni poslanecké imunity, zavedeni majetkového piiznani politiki a jejich blizkych
a transparentnich uctd politickych stran (ANO bude lip 2013d).

Béhem kampané ptichazel volebni tym i s netradi¢nimi népady. Naptiklad u silnic a
dalnic bylo vystavéno pies 40 pandkt z balikt slamy, s hesly: ,, af’ uz nam neviadnou balici!
(Novinky.cz 2013). Nebo kdyz se v fijnu roku 2013 objevil v reklamé na vodnanské kuie
Andrej Babis, podpotfeny Jaromirem Jagrem. (Vodinanské kute 2013). Strana si dlouhodobé,
ale i béhem kampané zaklddala na podpoife mnoha sympatizantii z fad celebrit i zndmych
osobnosti, ze kterych mizeme vyjmenovat napiiklad Josefa Vanu, Jakuba Prachate nebo napft.
Atu Geislerovou (Ano bude lip).

Politicka komunikace Andreje Babise béhem této kampané byla, jak jiz bylo nékolikrat
feceno, hodné cilend proti vladnoucim strandm a opozici. Andrej BabiS pouzival rétoriku
pfesné Sitou na miru svym vybranym voli¢im. Svoje vypravéni zasazoval do ptibéhu korupce
a nutnosti proti ni bojovat. Strefoval se tak do chuti obyvatel, kteti se postupné dostavali do
faze, kdy méli pocit, Ze s tim potiebuji néco ud€lat. V tomto ohledu hnuti Andreje Babise
pfislo pravé v Cas. Pad piedchozi vlady Petra Necase byl spojovan pravé s korupcnimi
skandaly a skandaly okolo Jany Nagyové (Aktualne.cz 2013a). Velkou oporou BabiSovy
komunikace je jeho schopnost hovofit v jasnych a ob¢anovi srozumitelnych frazich. Dobie
dokéazal oznacit svého nepfitele. Dalo by se fict, Ze Andrej Babi§ oplyvd 1 urcitym
charismatem. Ve své kampani dokazal (napf. ve svém volebnim klipu) probouzet emoce a
obdiv jednotlivych voli¢l, ktefi ho mohli zvolit spiSe kvili jeho charismatu, nez kvili jeho
programu, ktery byl dlouhou dobu nejasny. (Aktualne.cz 2013b). Babisovo ANO 2011 vneslo
do volebnich kampani novy jazyk a vizudlni styl. Kampaint ANO 2011 sklidila nakonec velky
uspéch 1 pies to, ze neprezentovala zadny pozitivni program, ale pouze se negativné
vymezovala vic¢i dosavadni vladni garnitufe.

Celkové ve volbach roku 2013 narostl vliv volebnich leaderti a jasné komunikovanych
témat. Ve vEtsi mife se zacal vyuZzivat internet, socialni sité¢ a video spoty. Hnuti ANO 2011

také zapojilo do své kampané internetovou cestu komunikace ptes socialni sité. V obdobi od

41



18.9 do 14. 10. 2013 dle vyzkumu uspofadaném agenturou Zenith Optimedia, bylo hnuti
ANO 2011 nejaktivnéjsi politickou stranou na Facebooku. Ve sejném obdobi bylo hnuti ANO
2011 na druhém misté za TOP 09 z hlediska po¢tu fanouskd na Facebooku, ale z hlediska
fanouskovské aktivity se ANO umistilo opét na prvnim misté (M-journal, 2013). Da se tedy
fict, ze v porovnani s ostatnimi politickymi stranami, vyuziti Facebooku z hlediska
komunikace, coby nastroje volebni komunikace v ramci kampané, mélo nejvétsi efekt praveé u
tohoto nového politického celku.

Volby v roce 2013, konané 25. 10. — 26. 10. 2013 dopadly pro ANO az piekvapivé
dobie. Tato strana se umistila jako druha v potadi s 18.65% hlast za Ceskou socidlné
demokratickou stranou (20.45% hlast) (Volby.cz 2013). Babis$ i po zjisténi vysledki voleb
stale tvrdil, ze do vlady nechce: ,,/...] My chceme prosazovat v parlamentu ty zdkony, které
naSe parlamentni strany tady slibuji strasné davno [...]“. Nakonec ale hnuti ANO 2011
podepsalo 13. ledna 2014 s CSSD a KDU-CSL koali¢ni smlouvu. Hnuti ANO 2011 pro sebe
navic vybojovalo jedno z hlavnich ministerstev - ministerstvo financi, které vede praveé

Andrej Babis (Vlada 2015).
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4. Srovnani osobnosti Berlusconiho a Babise

Jiz od doby, kdy Andrej Babi§ oznamil mysSlenku kandidovat s ANO 2011
Vv parlamentnich volbach vroce 2013, spolu sjeho vlastnictvim médii a s jeho bohatou
kariérou podnikatele, se zacala z fad ¢eské vefejnosti ozyvat mySlenka ndhodné podobnosti
mezi nim a Berlusconim. Jak jiz bylo vySe zminéno, byvaly italsky premiér je povazovan za
symbol koncentrace medidlni a politické moci. Mezi t€émito dvéma postavami mizeme najit
mnoho rozdild, ale i podobnosti jak v politické komunikaci, tak i v jejich vstupu do politiky
nebo tieba i vV soukromém Zzivoté.

Oba dva politici se pied svoji politickou kariérou vénovali soukromému podnikani. Oba
méli ve své rodiné stabilni zéklad. Oba byli svymi rodinami motivovani a v zacéatcich své
kariéry podporovani. Silvio Berlusconi vlastnil velkou stavebni firmu, kterou vybudoval od
nuly. Babis diky riznym piesuniim podilti a diky privatizaci, dosahl vlastnictvi velké firmy
z oblasti zemédélstvi. Oba politici tak méli stabilni finan¢ni zéklad, diky kterému mohli dale
ziskavat média. Medialni kralovstvi kazdého z porovnavanych mélo/ma v dané zemi jiny vliv
a jinou intenzitu. Berlusconi vlastni piedevsim televizni kanaly, ke kterym postupné piidal
noviny Il Giornale. Babis zacinal podobné¢ jako Berlusconi zalozenim svého vlastniho média -
novin (v Berlusconiho piipadé¢ to byl televizni kanal Telemilano, pro jim vystavenou
milanskou ¢tvrt — Milano 2) AGF media (denik 5 plus 2), ke kterému postupné ptikoupil
vydavatelstvi Ecopress, Mafru a radio Impuls.

Babis na rozdil od Berlusconiho nevlastni Zadnou televizi. Berlusconi naopak ovladnul
polovinu italského televizniho trhu, ktery ve své dobé velmi vyrazné pomohl propagaci
politickych stran, protoze ve statni televizi byl uréen omezeny televizni prostor pro propagaci
politickych stran. Berlusconiho televizni stanice pod toto pravidlo nespadaly a tak se staly
hlavnim prostfedkem komunikace pro kandidaty a politické strany. Také diky této dominanci
se napt. Bertino Craxi mohl v roce 1983 stat premiérem Italie (Stille, 2006, s. 80 — 81). U
Berlusconiho je navic zfejmé, Ze svoje medialni kralovstvi vyuzival mnohem intenzivnéji nez
Babis. Jeho televize divakim prinesly uplné jiny format televizni zabavy, nez na kterou byli
do té¢ doby zvykli. V Berlusconiho televizich byly uvadény americké filmy, které si divaci
velmi oblibili, takZe potom kdyZ bylo Berlusconimu v roce 1984 zakdzano vysilat ve tfech
meéstech Italie, divaci, ktefi byli zvykli na tento standard nepfestavali bombardovat magistraty
téchto mést.

V roce 1984 Berlusconi vyuzil pratelstvi vyznamného politika Bertina Craxiho, diky

kterému byl vydan dekret znamy jako Decreto Berlusconi, ktery povolil provozovani
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soukromych celostatnich kanald a odvratil tak rozhodnuti Ustavniho soudu, podle kterého
m¢elo byt Berlusconiho vysilani na narodni urovni zruseno (Numerato, 2002). Berlusconi mél

Babis stejné jako Berlusconi mél ve svém zivoté a ve své kariéfe mnoho dilezitych
znamych 1 pratel, bez kterych by se mu dozajista nepovedlo dostat se tam, kde je ted. U
Berlusconiho to byl byvaly italsky premiér Bertino Craxi, pro BabiSe mohl stejnou roli hrat
napt. Anton Rakicky nebo jeho pratelé ze Svycarského gymndzia, kteti v dobé, kdy je Babis
potieboval, udajné odkoupili akcie Agrofertu.

Jak jiz bylo vySe zminéno, oba politici se rozhodli do politiky vstoupit za dosti vyrazné
situace. Silvio Berlusconi v roce 1994, za revoluce soudci, ktera je oznacovana jako predél
mezi prvni a druhou italskou republikou. Pro Italii bylo toto obdobi dosti zlomovym
okamzikem. Politick4 scéna nésledujicich let se stala rozdilnou oproti té, kterd panovala pted
ni. Byl zménén i dosavadni volebni systém, ktery se diky pozadované vétsi personalizaci,
zménil na pfevazné vétSinovy. Berlusconi v tomto okamziku zacal do politiky zavadét, oproti
BabiSovi, mnoho mechanismii, které¢ v dfivéjSich obdobich nebyly zndmé. Obdobi
Berlusconiho vstupu do politiky se vyznacovalo hlavné narlstajici personalizaci politiky i
samotnych volebnich kampani. S odstupem ¢asu mizeme fict, ze Silvio Berlusconi se svoji
stranou Forza Italia zapocal nové politické obdobi, v némz se stal nejvyraznéjsi politickou
osobnosti.

Andrej Babi$ naopak naskocil do ,, rozjetého viaku “ boje proti korupci. NejvyraznéjSim
cilem jeho hnuti je pravé boj proti korupci, ktery v Ceském politickém prostfedi postupné
narQsta na vyznamu. Dnes vSak jeSt¢ nelze s naprostou jistotou fict, zda se z Andreje BabiSe
stane podobn¢ vyrazna figura, jako ze Silvia Berlusconiho a jestli jeho strana ziska i
Vv nasledujicich volbéach stejné silnou podporu jako po volbach v roce 2013. Mimo jiné doba,
kdy Andrej Babi$ oznamuje svoji kandidaturu, nelze oznadit za tak pielomovou, jako byla
Vv piipad¢ Berlusconiho.

ANO 2011 Babise stavélo do poptedi ve své piedvolebni kampani. Avsak postupem
casu, ANO 2011 ukazuje snahu prosadit do cela i jiné osobnosti nez jen Babise. Chtéli tak
lidem ukézat, Ze celé hnuti nestoji jen na ném. Babi§ navic dlouhou dobu prohlasuje, Ze
nechce byt politikem a Ze nechce do politiky vstupovat. Kdyz v roce 2012 zapiSe iniciativu
ANO2011 jako politické hnuti s imyslem kandidovat v parlamentnich volbach, stale tvrdi, Ze
bude hledat jiné vyrazné tvare, které povedou jeho kandidatku misto né;.

Berlusconi byl na konci své kariéry odsouzen za danové uniky ke ¢tyfem letiim vézeni,

které¢ mu byly snizeny diky amnestii a vysokému ve&ku, pouze na jeden rok vetejnych praci.
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Babisovi zatim jeho kroky, jak v politice, tak i v podnikani vychazeji. Naopak danové tniky
Vv pfeneseném slova smyslu byly jednim z témat, nad kterymi se Andrej Babi§ rozhotcoval.
V oficidlnim klipu tehdy jesté Obcanského hnuti, se rozciloval nad tim, Ze on sdm a jeho
firma plati dané, které jsou nakonec rozkradené. ANO 2011 vstoupilo do politiky pod
zaminkou omezeni korupce a rozkradani penéz v politice.

V ptedvolebnich kampanich se oba prezentovali jako ,ostfileni podnikatelé®, ktefi
vstoupili do politiky s cilem uplatnit zde znalosti z této oblasti. Oba dva se ostfe vymezovali
proti vladnouci tfid¢, kterd v ptipad¢ Berlusconiho byla jiz odsouzena za korupcni praktiky.
Naopak Babis si ve své kampani daval za cil tyto korupéni praktiky odhalit a zredukovat je.
Oba chtéli po svém zvoleni v zemi nastolit jinou, Cistsi a pruhlednéjsi politiku, kterd se bude
v zasadé liSit od politiky minulé. Zarovenr oba méli v rdmci své kampané potiebu lidem
osvétlit svoji podnikatelskou 1 politickou historii. Berlusconi béhem své predvolebni kampané
v roce 2001 vydava knihu (dilo objemnéjsi oproti BabiSovi) Una storia italiana, Babi§ na
strankach hnuti ANO 2011 zvefejiiuje Muj pribéh, kde se snazi vSechny informace o své
0sob¢ uvést na pravou miru.

Jak Silvio Berlusconi, tak Andrej Babis§ jsou a byli dosti vyraznymi postavami, které do
politiky dané zemé pfinesli néco jiného, nez na co byli lidé zvykli. Diivodem uspéchu téchto
politikii jsou ve své podstaté pravé jejich osoby a jejich osobnosti. Oba byli schopni
odhadnout naladu ve spolecnosti, na politickou scénu pfinesli novy vyrazny typ politika
podnikatele. Tento politik podnikatel mluvi jinak, i se jinak chova, V porovnani s jeho
predchiidci. Také dokazali namichat rozumny marketing a obsah komunikace, ktery se hodil
na danou situaci a pro piesvédCeni danych volici. Tento mix osobnosti a politického
marketingu dobie zafungoval. Berlusconi byl hned ve své prvni volbé zvolen, jeho strana se
stala vitéznou a on se stal premiérem. Tento trend potom s ur¢itymi piestadvkami pokracoval
az do dneSnich dntl, kdy uz jeho kariéra politika témét skoncila diky jeho skandalim a
odsouzeni za danové Uniky. Andrej Babi§ po své premiéte v politice dosahl vyrazného
uspéchu, ne vSak tak vyrazného jako v pripadé Berlusconiho. Babi§ dostal ,,pouze” misto
Ministra financi a jeho strana se ve volbach umistila ,,az* na druhém miste.

Andreje Babise, jak se zda, srovnavani s italskym politikem znateln€ irituje. Své
podobnosti s Berlusconim si je védom. Na strankach hnuti ANO 2011 je dokonce umisténé
video, kde vyjmenovava body, kvili kterym si mysli, Ze se oni dva nedaji porovnavat. Babi$
fika: ,,/...] Berlusconi spolupracoval s mafii. Ja bojuji proti mafii. Berlusconi je na mladé
holky, ja nejsem na mladé holky. Ja jsem Stastné Zenaty se Zenou a jsem ji verny.

[...]Berlusconi mél problém s danovymi podvody, ja tady platim [...] “ (ANO bude lip 2013e).
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Tak jako tak, Andrej Babis asi opravdu neni podle vySe zminénych informaci vérnou kopii
Silvia Berlusconiho. Berlusconi je v dnesni dobé na rozdil od Babise, jak se zda na konci své
kariéry. DUvéru voli¢i ztratil diky mnoha obvinénim, kterym ve své kariéte musel Celit a diky
sexualnim skandalim, které se objevily ve stejné dobé, kdy byl definitivné soudné obvinén.
Berlusconi se stal pro voli¢e nediuvéryhodnym. Berlusconiho vypravéni se rozpadlo a jeho
politika upadla.
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Zavér

Hlavnimi cili této prace je vyhodnotit, jaké techniky pouzili Silvio Berlusconi a Andrej
Babis ve svém projevu. Tohoto bylo docileno na zakladé analyzy nékterych jejich projevi a
stylu komunikace s voli¢i. Cilem zavérecné kapitoly bylo tyto dvé osobnosti a jejich techniky
komunikace s vefejnosti porovnat.

Teoretickd cast byla obsazena v prvni kapitole, ktera méla za cil zjistit, jaké techniky
nejéastéji politici pfi svych vystoupenich na vetejnosti vyuzivaji a jak funguje vztah politika a
médii. Byl zde popsan koncept mékké moci (soft power) amerického politologa Josepha Nye a
princip charismatického viidce Maxe Webera. Byl zde vyobrazen koncept politické narace,
vypraveéni piibéhl a koncept antipolitiky, jako vymezovani se proti opozici daného politika.
Dale byla kapitola vénovana medializaci politikii. Byl zde popsan vztah politika s médii a
techniky, které média pouzivaji, kdyz sd€luji informace o konkrétnim politikovi vetfejnosti.

Silvio Berlusconi, politik s vyznamnou minulosti podnikatele, si za sviyj politicky zivot
vyslouZil nejedno nafceni, ze skrze své medidlni kralovstvi ovlivituje vysledky voleb. V dobé
PO ,, Revoluci soudcii* nikdo z Itali nedokazal odhadnout, kam se italska politika bude dale
ubirat. Dnes po téméf dvaceti letech, které uplynuly od doby, kdy byl Berlusconi poprvé
zvolen premiérem, mizeme fict, ze pravé on se stal nejvlivnéj$i a nejvyraznéjsi postavou
tohoto ,,poptevratového* obdobi v Italii. V zédvéru Berlusconiho kariéry bylo jeho jméno
spojovano spiSe s jeho skandaly, pletkami a dafiovymi podvody. Berlusconi sam je celym
svétem, ale 1 Italy vidén jako kontroverzni postava. Do pozice premiéra byl za svou politickou
kariéru zvolen tiikrat, v letech 1994, 2001 a 2008. Romano Prodi byl politik, ktery mohl byt
oznacovan jako nejsiln€j$i Berlusconiho protivnik. Svého ¢asu byl ptfedsedou stfedolevého
hnuti L’ Ulivo. AvSak ani on, ani nikdo jiny se nedokézal stat tak vyraznou osobou jako
Berlusconi.

Z hlediska politické¢ komunikace bylo v prvni kapitole této prace popsano obdobi tietiho
véku médii. Jedna se o dobu, ve které se v souc¢asné dnes nachazime. Tomuto obdobi se také
fikd obdobi medidlnich stratégi. Vyznacuje se oslabovanim silného pouta mezi stranou a
voli¢stvem a vzrustajici zavislosti téchto dvou prvkil na masovych médiich. Do poptedi se
dostava politicky marketing a vétSi profesionalizace politiky. Politicka komunikace se stava
stale propracovanéjsi a sofistikovangjsi. Prvky, kterymi se toto obdobi ptedevsim vyznacuje,
byly popsany Vv prvni kapitole.

Druhé kapitola byla vénovana Silviu Berlusconimu. Na zacatku kapitoly byla stru¢né

popsana jeho politicka historie. Berlusconi zacinal jako podnikatel v oblasti stavebnictvi.
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Diky své sikovnosti a odhodlani se hodné rychle dokazal v tomto oboru prosadit. Postavil
vyznamnou Milanskou ¢tvrt” Milano 2, kde zfidil svoji prvni soukromou televizi Telemilano,
ktera se stala zdkladem jeho velkého medialniho kralovstvi, které dokazal vybudovat diky
pratelstvi s Bertinem Craxim. Zasadnim bodem bylo prosazeni tzv. Decreto Berlusconi, ktery
mu dovolil vysilat soukromé televizni vysilani na ndrodni urovni. Své medidlni kralovstvi
Berlusconi v pribéhu let dokazal rozsitit o noviny a jina média a diky tomu proniknout do
uzkého podvédomi lidi. Kdyz pak vroce 1992 probéhla v Italii tzv. revoluce soudcii,
Berlusconi vyuzil své Sance a kandidoval do voleb.

Do voleb v roce 1994 se ptihlasilo mnoho novych stran. Vse co se vazalo na dobu prvni
italské republiky, bylo spojovano s korupci a nedivérou. Berlusconi se pro obcany Italie stal
vhodnou alternativou a hned ve svych prvnich volbach byl zvolen premiérem Italie. Svym
vystoupenim 26. ledna 1994 vnesl Berlusconi do italské politiky nové komunikaéni techniky.
Diky nému se politika v Italii stala personalizovanéjsi. Pfedvolebni kampané strany Forza
Italia a pozdé&ji strany Casa della liberta, byly na osob&é Berlusconiho zalozené. Postava
strany. Berlusconi béhem svych kampani vyuzil zkuSenosti a znalosti ze svéta médii. Ve
volebni kampani prezentoval sdim sebe jako uspésného podnikatele, sebevédomého manazera
a fotbalového fanouska. Jim vytvofena predvolebni kampan Casto zastinila vSechny ostatni
kandidaty. Piedvolebni kampan vroce 1994 se stala jednou z nejorganizovanéjsich a
Berlusconiho to bylo v roce 1994 - Il discesa del campo, kde Italii oznamil své ,, vstoupeni na
hriste“. Jeho cilem bylo v Italech probudit akénost a odhodlani jit volit. Berlusconi se
Vv politické komunikaci projevil jako zdarny vypravee, ktery pro osloveni svych volich
pouzivd vhodné slovni spojeni a metafory, Casto ze sportovniho prostiedi. Jeho silnou
strankou byla pfipravenost jednotlivych vetejnych vystoupeni. V roce 1996 Berlusconi ztratil
svoji vyhodu iniciativy. Oteviel se prostor pro rizna talk-show, ve kterych Berlusconi moc
nevynikal. Jeho silnou strankou byly projevy, které byly piedpiipravené a dokonale
promyslené.

Béhem své politické kariéry Berlusconi vyuzil mnoho pfilezitosti a riznych prostredkd,
aby voli¢e otocil na svou stranu. V roce 2001 uzaviel na podporu své piredvolebni kampané
tzv. Contratto con gli Italiani (Smlouva s Italy) a vydal svij vlastniho Zivotopisu Una Storia
Italiana. Berlusconiho dulezitou inovaci v politické komunikaci byl prilom predevsim
v jazykové oblasti. Pouzitim kratkych, ale srozumitelnych vét, dokazal vyjadrit konkrétnost

svych myslenek a vécnost svych sd€leni. Svoji komunikaci Berlusconi nevytvarel velky
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ptibeh, ktery by sahal az ke kofeniim Italie. Zaméfil se na téma dostupnéjsi svym voli¢lim a
zacal se odvoldvat na skupinu, které se politici do té doby nevénovali, na ml¢ici mensSinu.
Vyraznym prvkem jeho projevl bylo vymezovani se proti opozici, ktera pro své voli¢e ned¢la
to, co by méla - pouzival koncept antipolitiky. Krize Berlusconiho vypravéni nastala v dobé,
kdy se provalily jeho skandaly sexualni povahy, a kdy byl odsouzen za finan¢ni podvody.

Andrej Babis svoji kariéru zacinal podobné jako Silvio Berlusconi. Stejné jako on mél
stabilni oporu ve své rodiné. Diky tomu se rychle dostal na vysokd mista a v dob¢ privatizaci
dokazal pievzit Agrofert, puvodni pobocku statniho podniku Petrimpex a vybudovat z ni
firmu, kterd ovladla ¢esky trh s hnojivy. Po ¢ase k hnojivim pfidal i oblast zemédélstvi a
zivocisné vyroby. Podobné jako Berlusconi ke svému podnikani v prosinci roku 2011 zaklada
své vlastni médium, AGF Media (denik 5 plus 2) a vroce 2013 knému piikupuje
vydavatelstvi Ecopress a nasledné vydavatelstvi Mafra.

Dlouhou dobu Babi$ tvrdil, ze do politiky nechce v zadném piipadé vstoupit. Jako
divod mimo jiné zminoval svoji poSramocenou povést agenta StB, o které se neboji mluvit.
V roce 2011 Babis zaklada iniciativu ANO 2011, ktera se oteviené stavéla proti systémové
korupci prorostlé vetejnou spravou. Na svych vetejnych vystoupenich Babi§ vybizel obfany
K pfipojeni se k této iniciativé. V kvétnu roku 2012 je iniciativa zaregistrovana jako politické
hnuti a vroce 2013 se rozhoduje vstoupit do voleb s Andrejem BabiSem v ¢ele. Babis
z pocatku tvrdil, Ze bude pouhym fadovym clenem iniciativy a do pozice kandidati ve
volbach bude hledat experty, ktefi by byli vhodné&jsi nez on. Nakonec vsak nikoho na pozici
leadera strany nenasel a rozhodl se kandidovat sam.

Nejvyraznéjsim prvkem BabiSovy politické komunikace se stalo vymezovani se proti
vladnouci koalici NecCasovy vlady. Ve své politické komunikaci €asto pouzival koncept
antipolitiky. ReSenim problému s korupci méla byt pravé jeho iniciativa a pozdgji jeho
politické hnuti ANO 2011. Svoje vypravéni zasazoval do ramce Kritiky korupce a nutnosti
proti ni bojovat. S timto tématem pfiSel ve vhodnou dobu, kdy se piedchozi vlada na zéklade
korup¢nich skandala rozpadla. Jeho ptedvolebni kampan s heslem: , aby tu chteli zit nase
deti“ cilila na city volicu a vybizela je k akci, aby zabezpecili budoucnost piedevsim pro své
déti. I zde prevladla v politické komunikaci koncepce antipolitiky, jako vymezeni se proti
politickym stranam byvalé¢ vlady. Andrej Babi§ pouzival rétoriku pfesné Sitou na miru svym
volicim. Svoje vypraveéni zasazoval do piibé¢hu korupce a nutnosti proti ni bojovat. Strefoval
se tak do chuti obyvatel, ktefi se postupné dostavali do faze, kdy méli pocit, Ze s tim potiebuji

néco udélat.
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Béhem této promyslené kampané bylo vyuzito mnoho netradi¢nich zptisobti osloveni
voli¢t, napt. reklamni panaci u silnic ¢i reklama na vodnanské kute, kterou podpofil Jaromir
Jagr. Vyraznym prvkem piedvolebni kampané ANO 2011 se stalo také vyuziti internetové
komunikace a socidlnich médii.

Cile DP bylo pokusit se tyto dvé politické osobnosti komparovat. Ukazalo se, ze Silvio
Berlusconi a Andrej Babi§ maji z pohledu politické komunikace i své podnikatelské historie
mnoho spolecného, ale 1 mnoho rozdilného. Od svého vstupu do politiky byl Babis
s Berlusconim piedevsim z divodu medidlniho vlastnictvi ¢asto srovnavan. Véc, kterd oba
muze spojuje, je jejich podnikatelska kariéra, ktera predchazela jejich kariéru politickou. Oba
méli stabilni rodinnou oporu. V pribéhu své podnikatelské kariéry ke svému jméni piikoupili
masmédium. Oba dva méli své kroky dokonale promySlené tak, aby dosdhli svého
zamySleného cile, ale kazdy znich Sel trochu jinou cestou. Berlusconi se zabyval
stavebnictvim, Babi§ skupoval podniky zabyvajici se zemédélstvim a hnojivy. K vybudovani
impéria pomohla BabiSovi privatizace. Z hlediska masmédii m¢l Berlusconi (na rozdil od
Andreje Babise) od zacatku své politické kariéry prevahu ve vyrazné kontrole televizniho
vysilani nad celou Italii. Oproti nému Babi$ koupil ,,jen” vyznamné vydavatelstvi novin. Oba
dva tézili z pratelskych vztahd s mnoha vlivnymi lidmi. Nejvyznamnéjsi osobou pro
Berlusconiho byl politik a ve své dobé premiér Bertino Craxi, pro BabiSe spolupracovnik
z Petrimpexu Anton Rakicky. Kazda z téchto dvou osobnosti vstupovala do politiky v jinak
vyznamné dobé. Berlusconi do italské politiky vstupoval v pielomovém obdobi mezi prvni a
druhou italskou republikou. Druha italska republika se datuje od roku 1994. Této dobé
predchézela éra, kdy se v Italii objevily korupcni skandaly. V zavislosti na tom byla po
volbach v roce 1994 cela politicka scéna obménéna. V Babisové piipadé se v roce 2013 (kdy
Babis poprvé kandidoval) v Cesku nic ptelomového (ve srovnani s Italif) nestalo.

Z hlediska politické komunikace se oba politici s oblibou vymezovali proti vladnouci
opozici. Vyraznym rozdilem vSak byla tloha a duleZitost vidce. Forza Italia do ¢ela stavéla
svého leadera a cela kampan byla na postavé lidra postavena. ANO 2011 se naopak snazilo
voli¢im ukdazat, Ze Andrej Babi§ neni jedinou postavou, na kterou se lidé mohou spolehnout.
Duivodem tspéchu obou dvou politikit byla pravdépodobné jejich osobnost. Oba dva byli
schopni vycitit a ovladnout naladu ve spolec¢nosti a do politické oblasti pfinést novy typ
politika, ktery mluvi a chova se jinak. Toto odliSeni uméli vyuZzit kazdy po svém Vv ramci
odlisné kultury a v ramci rozdilné doby.

A¢ byli a jsou oba politici dosti vyraznymi postavami ve svych zemich, je potieba

zavérem podotknout, Ze politicka kariéra Silvia Berlusconiho postupné upada (i vzhledem
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kjeho veéku) a Zze BabiSova kariéra by pied sebou naopak mohla mit jest¢ dlouhou
budoucnost. Dnes jesté nevime, zda se Andrej Babis stane tak vyraznou osobnosti jako Silvio
Berlusconi, ani jaky bude jeho konec. Otazkou také ztistava, koho z téchto dvou politickych
sporddany rodinny zivot, a jak sam prohlasuje, na rozdil od Berlusconiho, plati dané. Babise
udajné spojeni s italskym politikem znacné irituje. I proto bude zajimavé do budoucna
sledovat jeho kroky, které¢ ho budou od italského vzoru bud’ oddalovat anebo ho k nému

naopak priblizovat.
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