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Priloha A

POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno a pfijmeni studenta:
Nazev prace:

Vedouci prace:

Volba tématu:

Cil préce a jeho naplnéni:

Struktura prace:

Prace s literaturou:

Petra Vothova
Analyza marketingové komunikace Domova Sue Ryder, z.u.

Ing. Martin Musil

Mimoiadné aktualni

Aktualni, malo frekventované
Frekventované s dostatkem zdroji
Neaktualni

bl NS

Vhodné zvoleny cil, ktery byl naplnén

Vhodné zvoleny cil, ktery byl téméi naplnén
Vhodné zvoleny cil, ktery byl casteéné naplnén
Nevhodné zvoleny cil bez ohledu na jeho naplnéni

bl S

Logicka — originalni

Logicka — tradicni

Pro dané téma ¢aste¢né vhodna
Pro dané téma nevhodna

bl el e

Vynikajici, pouZzity nejnovéjsi nebézné dostupné prameny
Velmi dobré, pouzity nejnovejsi bézn¢ dostupné prameny

Dobra, pouzity béZné dostupné prameny
Slab4, pouzity zastaralé¢ nebo nevhodné prameny

o=

Vybaveni prace (data, tabulky, grafy, ptilohy):

Pfinosy prace:

Uplatnéni DP v praxi a ve vyuce:

Formalni stranka:

Graficka stranka:

1. Mimofadné, funkéni

2. Velmi dobré, funkéni

3. Odpovida spise nutnému doplnéni textu

4. Nedostacujici

1. Originalni, inspirativni, argumentacné podpofené nazory

2. Ne zcela bézné, argumentacné podpofené nazory

3. Vlastni nazory ¢asteéné argumentacné podpoi‘ené

4. Vlastni nazor témét chybi nebo neni dostate¢né argumentacné
podpofen

1. Praci Ize vyborng uplatnit v praxi nebo vyuce ¢i vyzkumu

2. Praci Ize dobie uplatnit v praxi nebo ve vyuce

3. Praci Ize ¢astecné uplatnit v praxi

4. Préace nelze v podstaté vyuzit ani v praxi, pfi vyuce ¢i vyzkumu

1. Vyborna, dodrZeny vSechny potiebné naleZitosti

2. Velmi dobré, nékolik drobnych nedostatkti

3. Pfijatelnd, obsahuje vice formalnich nedostatk

4. Nevyhovujici

L. Vyborna

2. Velmi dobra

3. Dobra

4. Nevyhovujici
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Jazykova stranka 1. Stylistika: a) Vyborna
b) Velmi dobra
¢) Dobra
d) Nevyhovujici
2. Gramatika: a) Vyborna
b) Velmi dobra
¢) Dobra
d) Nevyhovujici
Zasadni ptipominky k praci: 1. nemam
2. mam tyto:

Dalsi hodnoceni:

Prace je zaméfena na analyzu marketingové komunikace soukromopravni neziskové organizace. Tomu odpovida

v

otazky. Metodu kddovanych rozhovort 1ze vyuzit i pro tfi rozhovory, byt je ze své podstaty urena primarné pro

veétsi soubory.

Teoreticka ¢ast prace na 20 stranach vymezuje zakladni vychodiska dané problematiky, mohla se vsak vice
zabyvat komunikaci z pohledu komunikacni strategie, kterou nasledné v praktické ¢asti pouziva (min. jako

pojem).

Samotna analyza i jeji vysledky odpovidaji svym rozsahem i hloubkou bakalaiské praci, s jistymi vytkami, zejm.
u kap. 5.4 a téz ptipadné vici standardim komunikacni strategie. Vlastni navrhy lze oznacit za potencialné
prinosné; jejich realizace i vhodnost takto nastavenych krokt by vSak pro realné pouziti potifebovala podrobné;jsi
zpracovani (Castecné jiz nad ramcem tohoto typu prace). Studentka vSak prokazala schopnost poradit si se

zadanym tématem v daném rozsahu.

Prace spliuje zakladni poZadavky kladené na tento typ praci, a proto ji doporucuji k ustni obhajobé:

1.
2.

Navrhovana klasifikace:

Otazky k ustni obhajobé prace:

NNk W=

ano
ne

vyborné

vyborné nebo velmi dobfe dle tstni obhajoby
velmi dobfie

velmi dobie nebo dobfe dle Gstni obhajoby
dobte

dobfe nebo nevyhovél dle ustni obhajoby
nevyhovél

1) Cile marketingové komunikace (str. 53-54) jste uvedla kratkodobé, s urcitymi ¢iselnymi hodnotami.
Zdtivodnéte vhodnost takto nastavenych cili pro marketingovou komunikaci. Dale uved’te, jak to bude
s cili marketingové komunikace po dosaZeni téch uvedenych.

Datum: 12.1.2016

Podpis vedouciho prace:



