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Abstrakt

Prace se zabyva tematikou tzv. on-page signalll, na zakladé kterych vyhledavace radi stranky ve
vysledcich vyhledavani. Zaméruje se na vyznam téchto signall pro rfazeni vysledk( vyhledavani na

mobilnich zatizenich.

Hlavnimi cili prace jsou popsat sou¢asna doporuceni pro SEO on-page faktory a experimentalné
otestovat skute¢nou vahu téchto faktord. Na zékladé vysledki testu jsem sestavil optimaini mnozinu

faktor(i s maximalnim pfinosem pro SEO.

Na teoretické Urovni prace shrnuje zakladni poznatky ohledné vyhleddvani na mobilnich zafizenich,
popisuje specifické chovani uZivatel a soucasna doporuceni pro optimalizaci webu od

nejvyznamnéjsich vyhledavaca pro ¢esky trh — Google a Seznam.

Prakticka ¢ast je realizovana formou srovnavaci studie vybranych on-page signalQ. Pro jeji potfeby
bylo vytvoreno nékolik statickych webovych prezentaci, pficemz kazda byla zoptimalizovdna pravé na
jeden faktor. VSechny testované weby byly zaméreny na stejné, velmi specifické téma, aby byly
zajistény stejné vychozi podminky. Mérenim pozic pfedem definovanych kli¢ovych slov ve vysledcich
mobilniho vyhleddvani bylo mozné urcit, kterému signalu prikladaji vyhledavace vétsi vahu ve vztahu

k ostatnim.

Vysledky prace prispivaji k faktickému zhodnoceni vyznamnosti jednotlivych seo on-page signall pro
mobilni weby. Studie mliZe byt pfinosna pro mensi firemni prezentace, které maji za cil rychle se
zviditelnit ve svém oboru podnikani na internetu. Zacilenim na spradvnou mnoZinu optimalizovanych

faktor(l mohou také optimalizovat své néaklady.
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Abstract

The thesis deals with a topic of SEO on-page signals, which are important for search engines because
of sorting pages in a search engine result page. It focuses on importance of these signals for mobile

SERP.

Main goals of this study are to describe current recommendations for SEO on-page factors for mobile
web and experimentally test real importance of these signals. Based on the results | composed an

optimal set of factors with the most benefit for SEO.

Theoretical part of the study summarizes basic facts about mobile searching, describes specific
mobile user’s behaviour and describes current recommendations for mobile web on-page optimizing

from Google and Seznam.cz.

In practical part there is a comparative study of chosen on-page signals. For its needs | had to create
few one page static websites. Each one has been optimized for on factor. All websites focused on the
same very specific topic to ensure the same initial conditions. By keywords rank tracking in a SERP |

was able to determine which signal is more important than others for search engines.

The study results contribute to actual evaluation of each on-page signal’s importance for mobile
website. The study could be beneficial for smaller company’s websites, which need to get more

visible on the net. They are able to optimize their costs by choosing the right set of on-page factors.
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1. Uvod

Vyhledavani informaci na internetu nepochybné patfi k béZné Cinnosti vétsiny internetovych
uzivatel(. Lidé denné hledaji restaurace, kam si zajit na obéd, obchody, sluzby, novinky a zpravy

z domova a zahranici, filmy, obrazky, hudbu nebo nejkratsi cestu, jak se dostat v€as na pracovni
schizku. Dfive byli uZivatelé odkazani na pouZiti stolniho i pfenosného pocitace. Dnes, s nastupem

chytrych telefon( a tablet(, jsme schopni si informace obstaravat prakticky ,,za béhu”.

Rok 2014 znamenal pro celosvétovou sit internet jednu zdsadni zménu. Poprvé v historii doslo
k tomu, Ze pocet uZivatell internetu, ktefi se pfipojuji prostfednictvim mobilnich zafizeni, prevysil
pocet internetovych uZivatell desktopovych zafizeni. Tento trend je pozorovan i v nasledujicich

letech. [1] [2]
Tato data potvrzuje i Netmonitor.cz v kontextu ceského prostredi. [3]

Vzrustajici vyznam vyhledavani na internetu je patrny z vysledk( americké studie z roku 2014
zkoumajici chovani 470 uzivatell chytrych telefond a tabletl ukazuje, Ze mezi nejvyznamnéjsi denni
aktivity uZivatel mobilnich zafizeni patfi vyhledavani informaci na internetu. Pro uZivatele tablet(

byla tato ¢innost dokonce tou nejfrekventovanéjsi. [4]

V kvétnu 2015 potom spolecnost Google oficialné oznamila, Ze pro vyhledavani pouzivaji internetovi

uzivatelé vice mobilni zafizeni nez stolni pocitace a notebooky. [5]

Vyznamnost mobilniho vyhledavani se samoziejmé odrazi ve zvySeném zajmu celosvétové SEO
komunity. Mimo jiné o tom svédci i pfiblizné 20 milion( vysledkd, které vyhledavac¢ Google vraci

uzivateli na dotaz ,mobile seo”.

| mobilni SEO proslo za kratkou dobu své existence mnoha proménami, které reagovaly na nékteré

zmény algoritmu vyhleddvace Google.

Prvnim a nejvyznamné;jSim updatem algoritmu byl tzv. Mobilegeddon, spustény na konci dubna
2015. Byl pfedem ohladseny a zaméreny na zvyhodnéni webd, které splnuji tzv. seo-friendly
doporuceni od Google, ktera je moZné dohledat na

https://support.google.com/adsense/answer/6196932?hl=en. Naopak mél ve vysledcich vyhledavani

znevyhodnit ty weby, které se doporucenim nefidily.

Ohledné prichodu updatu panovaly v odborné seo komunité rozporuplné informace a obavy. Podle

nékterych nazorli mél mit update na pozice v SERP vétsi dlsledky nez predchozi Panda a Penguin. |


https://support.google.com/adsense/answer/6196932?hl=en

kdyZz dopad Mobilegeddonu nakonec nenaplnil cerné scénare, ukazalo se, Ze mél fakticky vliv na

fazeni odkazl ve vysledcich vyhledavani na mobilnich zafizenich. (vice v kapitole 3.3.3.)

Optimalizaci webu pro mobilni zafizeni mda smysl se zabyvat. Stejné tak ma smysl se zabyvat
analyzovanim chovani vyhledavacu pfi vyhledavani na desktopovych a mobilnich zafizeni oddélené.
Je zfejmé, Ze minimalné u vyhledavace Google se vysledky lisi nejen vizualné, ale i poradim odkazl na

strance.

1.1. Cile prace
Studie se soustfedi na vyzkum specifického segmentu signalli — tzv. on-page, které vyhledavace

zohlednuji pfi vypoctu ranku webové stranky pro konkrétni uzivatelsky dotaz.

Hlavnim cilem diplomové prace je experimentem otestovat, které on-page signdly, za jinak stejnych

vychozich podminek, maji vétsi méritelny pfinos pro SEO mobilniho webu.

RGzné on-page faktory maji pro vyhledavace rizny vyznam. Na zadkladé doporudéeni od Google a
Seznam.cz zhruba vime, kterym je dobré vénovat pozornost, a které naopak vyhleddvace neberou

v potaz — napriklad z dlivodu historického vyvoje algoritmu.

| pfes tato doporuceni si SEO specialista nemUze byt jisty tim, zda Ize tato doporuceni povaZovat za

stoprocentni, a nedozvi se mnoho o vaze jednotlivych signall ve vztahu k ostatnim.

ProtoZe implementovani vSech doporudéeni od vyhledavacl je ¢asto velmi ndkladné, bude rozumné si

oveérit, které signaly jsou ty skutecné nejdllezitéjsi a podle toho volit celkovou SEO strategii.
Prace si bere za cil splnit nékolik dil¢ich ukol:

1. Popsat soucasné doporucené SEO on-page pfistupy pro mobilni web a zvolit nékolik

nejvhodnéjsich pro srovnavaci studii

2. Provést srovndvaci analyzu vybranych on-page faktor( (implementace vs. neimplementace daného
faktoru na konkrétnich strankach a srovnani vlivu na umisténi ve vysledcich v ¢ase) a analyzu naklad

na jejich implementaci

3. Vyhodnotit miru vlivu zkoumanych faktor( a navrhnout doporuceni v podobé vhodné mnoziny on-

page pristupl s maximalnim prinosem pro SEO

1.2. Pouzité metody
Prvni ¢ast prace ma popisny charakter a shrnuje podstatné teoretické znalosti aplikované v druhé -

praktické ¢asti.



Prakticka cCast je realizovana formou srovnavaci studie. Aby mohly byt pfinosy vybranych faktor(

navzajem porovnatelné, bylo nutné zajistit:

1. stejné nebo co nejvice podobné vychozi podminky
2. vybrat vhodnou metodu pro pribézné méreni hodnoceni signall

3. zvolit vhodnou oblast pro testovani

Aby mohl byt splnén prvni bod — stejné vychozi podminky — musel byt test proveden na nové
vytvorenych webech. To je daleZité pro vylouceni dalsich signall, které vyhledavac bere pfi

hodnoceni v tvahu.

Jde napfiklad o historii stranky (url adresy), kterd ma specifickou popularitu vypocitanou na zakladé
kvality odkazového profilu. Dulezité bylo tedy zajistit, aby vyhledavace vnimaly stranky jako nové

vzniklé, se stejnou historii a nulovym poctem zpétnych odkazll a publikovat je ve stejny Cas.

Jedinou vyjimku tvofil web seo.g6.cz, na kterém byla testovana pravé vaha historie stranky a doména

jiz méla svou historii.

Vsechny testované weby byly vytvoreny na doméné tretiho fadu u stejného poskytovatele hostingu a
na stejném redakcnim systému. VSechny se také musely zamérovat na stejné téma, aby si mohly

vzdjemné konkurovat a mohl byt v ¢ase sledovan jejich vzajemny vztah.

Pro monitorovani hodnoceni signall jsem pouzil standardni metodu méreni pozic klicovych slov ve
vysledcich vyhledavani. V praci mé totiz zajimalo chovani vyhledavacia vici implementovanym
signalim. Proto metriky zavislé na chovani internetovych uzivatell — napfiklad pocet zobrazeni Ci

pocet proklikii odkazu v SERP nebo navstévnost stranky, nebylo potfebné sledovat.

Vhodnou oblasti testovani se rozumi takova oblast, ktera je svym tématem velmi specificka Ci
ojedinéla. Vétsina nastroju pro méreni pozic klicovych slov je totiz limitovana poctem pozic, které je

mozné monitorovat.

Bylo proto nutné zamérit se na téma, o kterém se na internetu pokud mozno vibec nediskutuje a je
tak redlnd Sance, Ze internetovému uzZivateli pfi zadani konkrétniho dotazu bude vyhleddvacem

nabidnut odkaz na néktery z testovanych web.

1.3. Predpoklady a omezeni prace
Studie se zaméruje na prostredi Ceského internetu. Testovani probihalo na nejvyznamnéjsich

vyhledavacich v Cesku - Google a Seznam.cz.



Test bézel na velmi specifickém segmentu. Na zakladé predpokladu, Ze vyhleddvace prikladaji danym
signallim urditou vahu bez ohledu na hledanost ¢i konkurenci hledaného dotazu, Ize vysledky

zobecnit pro vSechny segmenty ¢i tematické obory.

Celkova ¢asova ndrocnost experimentu byla 18 dni. Jde o dobu od publikovani viech testovanych

webU do posledniho méreni.
Prabéh testu by mohl byt narusen nékolika zpUsoby:

e Ktomu, aby mohly stranky ziskat néjaky rank pro danou klicovou frazi, je nejprve nezbytné,
aby je vyhledavac zaradil do svého indexu. Tento Ukon mUzZe zabrat rizné dlouhou dobu od
nékolika hodin po nékolik tydnd. Podle mych zkusenosti Ize delsi dobu zaindexovani ocekavat
u vyhledavace Seznam.cz. MliZe se tedy stat, Ze vyhledavac néjaky web vibec béhem testu
nestihne zaindexovat a dany signal nebude mozné hodnaotit. | takovy pfipad vSak mlze
prinést zajimava zjisténi — napfriklad, Ze jde o tak slaby signal, Ze sdm o sobé nestaci k tomu,

aby vyhledavac vlbec bral v potaz existenci takové stranky.

e Vyhledavace mohou texty na testovanych webech vyhodnotit jako duplicitni. Takové pripady
jsou Casto trestany tzv. penalizaci a prakticky to znamen3, Ze stranka je na specificky vyraz,
v horSim popfipadé na jakykoliv libovolny vyraz, nedohledatelnd. Takové chovani Ize

pomérné snadno odhalit.

1.4. ReSerse
Oblast SEO pattfi k prostfedkim on-line marketingu, které se neustale vyviji. Z vlastnich zkusenosti

prace seo specialisty pozoruji, Ze zakladni principy zUstdvaji stejné.

Ruku v ruce s potfebami uzivatell vSak dochazi k neustalému vylepSovani algoritmu vyhleddvacu.

Vychazi nova doporuceni, kterd je tfeba studovat a ovéfovat v praxi.

Zakladnim zdrojem vétsiny doporuceni je spolec¢nost Google a jeji technickd podpora, poptipadé

oficialni blog Google.

Pro sledovani aktualnich trendd a zmén je rozumné Cerpat z elektronickych zdroja, jako jsou blogy
vyznamnych SEO konzultantl a agentur, ktefi provadi své vlastni vyzkumy a studie. Idedlni jsou

takové, které Casto aktualizuji svij obsah.

Ze zahranic¢nich prament zminim blog predni svétové agentury SEOMoz nebo novy Google Central

Blog pro webmastery. Hodnotné clanky tykajici se mobilniho SEO se objevuji také na blogu



Searchmetrics nebo projekt MozCast, ktery zaznamendava zmény vyhleddvaciho algoritmu Google na
denni bazi. Inspiraci Ize Cerpat také z portalu youtube.com, kde se mnoho svétovych agentur a

konzultantd déli o své praktické rady a zkuSenosti — napfiklad kanal Moz.

V Cesku existuje nékolik zajimavych blog(, které se vénuiji vétsinou rdiznym nastrojlim a novinkam ze
svéta on-line marketingu, popfipadé seo obecné. Za hodnotny zdroj povazuji blog Marie Stouracové,
ktera se zabyva pfimo mobilnim seo nebo blog 404.com — o doménach, seo a internetovém

podnikani.

Na poli vyzkumu tykajiciho se on-page faktorli zminim c¢lanek Identifying valid search engine ranking
factorsin a Web 2.0 and Web 3.0 context for building efficient SEO mechanisms [7] popisujici

soucasné on-page pristupy a jejich vyvoj pro web 3.0.

Clanek z roku 2013 s ndzvem Exploring and exploiting user search behavior on mobile and tablet
devices to improve search relevance [8] popisuje vysledky studie analyzujici chovani uzivatel( pfi
vyhleddvani na mobilnich zatizenich. Obdobnému tématu se vénuji studie | Wanted to Settle a Bet! -
Understanding Why and How People Use Mobile Search in Social Settings [9] nebo Exploring the logic

of mobile search [10].

Rad bych zminil také praci Augmenting mobile search engines to leverage context awareness [11],
ktera zkouma moznosti vyuziti kontextovych informaci z mobilniho zafizeni uZivatele a jejich vyuZiti

pro vyhleddvaci algoritmus.

Vyznamnym zahrani¢nim zdrojem inspirativnich pfipadovych studii na téma mobilniho seo je

http://www.slideshare.net/. Zminil bych studii Mobile SEO Case Study [12] analyzujici vztah mezi

poctem chyb pouzitelnosti mobilniho webu a rdznymi metrikami, jako jsou pozice ve vysledcich

vyhleddvani, CTR, navstévnost apod. Dochazi k zavéru, Ze nelze hovofit o korelaci.

Co se tyCe odborné literatury v knizni podobé, je vycet velmi strohy. Je to ddano zejména neustalym
vyvojem oboru. Z ¢esko-jazy¢nych publikaci doporucuji knihu SEO — optimalizace pro vyhledavace
profesionalné [13], ktera se dotyka mobilniho SEO velmi okrajové, ale zabyva se podrobné

jednotlivymi on-page signaly.

Ze zahranicnich zdroju je vice technicky zamérena kniha Programming the Mobile Web [14], ktera
vSak dobte popisuje tvorbu mobilniho webu z pohledu vyvojafe a vénuje také samostatnou kapitolu

doporucenim ohledné technickych on-page pristupd.

Uceleny prehled o soucasnych SEO trendech véetné téch mobilnich a popisu jejich rozdilu se zabyvaji

také nékteré kapitoly nové knihy Search Engine Optimization Bible [15].


http://www.slideshare.net/

2. SEO pro mobilni zarizeni

2.1. Definice

“Mobilni seo je soubor aktivit, jejichZ cilem je zvysit viditelnost webu, popfipadé konkrétni stranky,

ve vysledcich mobilniho vyhledavani.” [16]

Mobilni SEO se od toho , klasického” v mnohém lisi. Vychazi to z rozdilného pristupu uZivatell
k vyhledavani na rliznych zatizenich. Samozifejmé neni nezbytné optimalizovat kazdy web pro mobilni

navstévniky.

Na zacatku takového rozhodnuti by méla byt dikladna analyza vychazejici napfiklad z dat z Google
Analytics, ktera Iépe odhali podil mobilni a desktopové navstévnosti pro konkrétni pripad. Ne kazdy

web je nutné slozZité a nakladné prizpGsobovat mobilnim zafizenim.

Mobilnim zatizeni neni pfilis striktné vymezeny pojem. V této préci se timto terminem rozumi pouze

tzv. chytré telefony, neboli Smartphony. Stejné s pojmem operuje napf. spolec¢nost Google.
2.2. Razeni odkazii ve vysledcich vyhledavani

2.2.1.SERP
SERP je oznaceni anglické zkratky Search Engine Result Page a oznacuje stranku s vysledky
vyhleddvani. Jde o stranku, kterou vyhledavac nabidne uzivateli po zadani dotazu do vyhledavaciho

policka. [17]

2.2.2.Prochazeni a indexace
Prochazeni neboli crawlovani znamend prochdazeni stranky robotem vyhledavace. Robot navstivi
stranku, analyzuje jeji kod a déla si predstavu o tom, jak stranka vypada a jak se k ni ma chovat.

Samotné prochazeni stranky robotem jesté neznamena jeji indexaci.

Indexovani stranky znamena jeji stahnuti do indexu vyhleddvace. Index je v podstaté databaze, nad

kterou uzivatel provadi dotaz a vyhleddvac vraci co nejrelevantnéjsi odpovéd.

2.2.3.Vyhledavaci algoritmus
Vyhledavaci algoritmus Google prochazi neustadlym vyvojem a snaZi se co nejvice uspokojit poZzadavky
uzivatel(l. Nejvétsim updatem zamérenym pravé na mobilni vyhledavani byl Mobilegeddon. Kolem

udalosti panovaly obavy a rozporuplna ocekavani.

Studie z ¢eského prostredi zamérena na vyhodnoceni této udalosti ukazala, Ze takovy dopad obména

algoritmu neméla. Mnoho webl se na tento ,prechod” néjakym zplisobem pfipravilo v podobé



splnéni mobile-friendly pokyn(. Dalsi weby, i kdyZ téchto doporuceni nedbaly, si udrzely pozice diky
své popularité a vyznamnosti. Ve skutecnosti i méné vyznamné weby, které nebyly pro mobilni

zafizeni optimalizovany, nezaznamenaly zietelné propady pozic. [6]
Nékteré zahraniéni studie dosly k jinym zavértim. [18]

2.2.4.Hodnotici faktory
Zakladni zdrojem hodnoticich faktorl jsou obecna doporuceni od vyhledavace Google. Seznam.cz

vychazi v podstaté z totoznych pfistupu.

Tato prace je zamérend pouze na faktory tykajici se pfimo optimalizace stranky — tedy on-page.
Vétsina téchto signall je spolecna pro hodnoceni mobilniho i klasického desktopového webu.

Detailné je rozebira napfiklad [19] ve své diplomové praci.

3. Prakticka cast

Experiment probihal od 8.4.2016 do 25.4.2016. Celkem tedy 17 dni. Zkoumal jsem chovani dvou

dlouhodobé nejvyznamnéjsich vyhledavach v Cesku — Google a Seznam.cz.

StatCounter GlobalStats %
Top 5 Desktop, Mobile & Tablet Search Enginees in Czech Republic from 2015 to 2016

bing ] 1.81%
Yahoo }04839:

YANDEX RU §0.16%

+ Line
Other || 0.379 =
6 ® B Bar
0% 16% 32% 48% 64% 80% "y Map

Stat: Search Engine (Deskt... ¥ Region: Czech Republic Y| Period: 2015 to 2016 (edit)

Obrazek 1 - zastoupeni vyhledavaci v CR 2015-2016 (Zdroj: [7])
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V praci jsem kladl velky ddraz na zachovani stejnych vychozich podminek, aby bylo objektivhé mozné

méfit vztah mezi jednotlivymi mérenymi signaly.

Pro zachovani stejnych vychozich podminek bylo nezbytné zvolit jedno spolecné téma, které bude
zdkladem pro napsani kratkého ¢lanku. Tento ¢lanek jsem pak umistil v lehce pozménéné podobé na
vSechny vytvorené webové prezentace. Musel jsem predpokladat, Ze pokud bych pouzil identicky
¢lanek pro vSsechny weby, vyhledavace by je s velkou pravdépodobnosti vyhodnotily jako duplicitni a

mobhlo by dojit k penalizaci.

Pro potreby testu bylo daleZité najit takové téma, které je nekonkurencni. To znamena téma, které je
svym obsahem velmi specifické a internetovi uZivatelé se, pokud mozno, o néj nezajimaji. Vychazel
jsem z predpokladu, Ze vyhledavace hodnoti stranky podle urcitych signall bez ohledu na to, jak moc

je dany segment konkurencni, jinymi slovy, kolik vrati uzivateli na zadany dotaz odpovédi.

V malo konkurenénim prostredi Ize ndzornym zplsobem sledovat chovani vyhledavacd. Bylo potfeba
brat v Gvahu, Ze nastroje pro méreni pozic klicovych ve vysledcich vyhledavani jsou schopné

zaznamenavat pozice pouze do 60, ¢asto jen 50 pozice.

Ve vice konkurencénim prostredi by nebylo prakticky mozné test zrealizovat, protoze pozice klicovych

slov zvoleného tématu by se pravdépodobné pohybovaly v oblasti mimo dosah méreni.

Zvolil jsem tedy velmi specifické téma, o kterém se v prostiedi ¢eského internetu zatim nepsalo —

»méreni pozic klicovych slov pro mobilni zafizeni”. To, Ze se o tématu nepise, jsem si ovéfil prostym
zadanim klicové fraze v presné shodé a nékolika podobnych obsahujicich kombinace klicovych slov
»mobilni“, ,méreni klicovych slov”, , pozice klicovych slov”. Jednoduchou analyzou SERP na prvnich

nékolika strankach jsem zjistil, Ze vyhledavace vraci odpovédi, které na moje dotazy nezodpovidaji.

Tuto svou Uvahu jsem si potvrdil jesté pomoci statistickych nastroji pro analyzovani klicovych slov

Google AdWords a Seznam Sklik.
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KL" = Kampané i1 Statistiky £} Nastroje

Navrh klicovych slov

pozic kli¢ovych slov Q | [0 Komeréné pribuzna
Klicové slovo Hledanost ~ Rocni trend Konkurence Cena @
pozice klicovych slov pro mobil 0 - -

Pfidat viechna slova

Copyright © 1996-2016 Seznam.cz, a.s

Seznam — Napovéda — Kontakt — English version

Obrazek 2 — nastroj Seznam Sklik (Zdroj: vlastni)

Nastroj Sklik nedokazal na zadanou frazi ,méreni pozic klicovych slov pro mobilni zafizeni” vratit
zadnou odpovéd. Podle predpokladu Slo o velmi specificky dotaz, ktery uZivatelé témér nehledaji, a
nastroj k nému nemd zadnd relevantni data. Nejblizsi frazi, kterou Sklik dokazal analyzovat, byla

»pozice klicovych slov pro mobil“, ktera méla nulovou hledanost.

Produkt nebo sluzba

méfeni pozic klicovych slov pro mobilni zafizeni Ziskat navrhy  Uprava vyhledavani

Trendy v objemu vyhledavani &

Primémy mésicni objem vyhledavani
32tis

24 tis
16 tis.
8 tis
duben 2015 cvn srp fij pro brezen 2016
Navrhy reklamnich sestav Navrhy klicovych slov Sloupce Lz 3 stahnout Pfidat vie (240)
Prim. mésiéni Navrhovana Podil zobr. Pfidat do

Vyhledavaci dotazy Konkurence 7

vyhledavani |7 nabidka 7 reklamy 7 planu

méfeni pozic klicovych slov pro ... - - = =

Obrazek 3 - nastroj Google AdWords (Zdroj: vlastni)

Shodny vysledek jsem pozoroval v nastroji Adwords.
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Pro potreby testu jsem si vydefinoval 3 klicové fraze, které nejlépe vystihovaly dané téma:

e méreni pozic klicovych slov pro mobilni zafizeni
e pozice klicovych slov pro mobil

e klicova slova pro mobilni vyhledavani

Dalsim krokem bylo vytvoreni jednostrankovych webovych prezentaci. Zde bylo nutné vymyslet
jednoduchy text na zadané téma a dbat na jeho ,originalitu”. Text bylo tedy nutné pro kazdou

z jedendcti stranek lehce pozménit, aby ho vyhledavace nevyhodnotili jako duplicitni.

Zakladni idea pro otestovani vahy jednotlivych vybranych signald byla nasleduijici:

Kazda webova prezentace (stranka) bude zoptimalizovana pravé na jeden on-page faktor. Na jedné
pouziji klicovou frazi do Titulku stranky, na druhé do nadpisu H1, pticemz titulek stranky bude

obsahovat neutralni frazi nesouvisejici s tématem.

Obdobné dalsi prezentace bude mit vyplnéné kli¢ové slovo v nadpisu H2, pficemz ostatni faktory

budou opét obsahovat neutrdlni fraze apod.
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i/ [ Cianek | jak-funguje.hys.cz X '\\
€ - C [ jak-funguje.hys.cz w =
[ Google SERPs Extract €7 A Beginner's Guide tc @ Mobilegeddon one i@ Top 5 Google Analyt:  [#] Best Website KPI's Fc »

Méreni pozic klicovych slov pro mobilni zafrizeni

ProC mérit pozice klicovych slov zviast pro desktop a mobilni zafizeni? Zasadnim divodem je
nartst rozsifeni chytrych telefond v poslednich nékolika letech. Proto, pokud chceme pochopit, jak
se situace vyviji, je nezbytné sledovat také mobilni SERP

V poslednich letech se pouzivani chytrych telefont v USA zdvojnasobil

Témér polovina maijiteld mobilnich telefond pouZiva sviij mobil k vyhledavani. To je zaroven
nejCastéji provadéna cinnost na téchto zafizenich

Dnesni doba je charakteristicka novym multi-device pristupem, kde mobilni SERP je kliCovou
soucasti celkového obrazu, pokud chceme méfit viditelnost webu ve vysledcich organického
vyhledavani komplexnégji

Proc je dobré sledovat vyvoj vysledkl organického vyhledavani pro desktop a chytré telefony ve
stejnou dobu ukazuje nasledujici vycet divodi. Je k tomu nékolik davodu

1_.Mobilni a desktop SERP se liSi. Nékdy velmi znacné. To souvisi pochopitelné s velikosti displeje

Obrazek 4 - ukazka optimalizovaného nadpisu H2 (Zdroj: vlastni)

Vsechny stranky byly publikovany ve stejny den. lhned po publikovani vsech web( jsem v této
pfipravné fazi nechal naimportovat klicové fraze do méficiho nastroje RankTracker a sledoval prvni
interakce. Pro kontrolu jsem pouZil i dalsi nastroj pro méreni pozic klicovych slov — Collabim, ktery ale

nedokaze zaznamendavat pozice v mobilnim SERP.

Od toho okamziku bylo nutné pravidelné sledovat zejména vyvoj indexace jednotlivych stranek

obéma vyhledavaci. To jsem musel provadét manudlné.
3.1. Testované weby

3.1.1.Vybér hostingu
Pozadavky pro vybér hostingu byly jednoduché. Hledal jsem reseni, které bude zdarma, rychlé a
uzivatelsky privétivé. Vyzkousel jsem nékolik feSeni a nejvice mym potiebam vyhovél poskytovatel

hostingu Endora.cz.
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Domény jsou po cca 15 minutach od registrace pfipravené k pouZziti. Kromé zakladnich pozadavk
Endora nabizi Siroké statistické prehledy metrik, jako jsou navstévy, unikatni navstévnici, stranky ke
kazdé doméné. Metriky jsou seskupeny podle nejriznéjsich dimenzi — hodina dne, typ prohlizece, typ
operacniho systému apod. Pfehledy obsahuji také informace o vSech ip adresach, pres které se

uzivatelé k doméné pfipojili, a statistiku pFistupu robotd.

Plusem byla také mozZnost rychlého nainstalovani zvoleného redakc¢niho systému.

G\ Prehled domén jednou denné
e za hodinu
= 2 = = z
blogujeme.8u.cz Doména Ol')saffne Pocet s Pfenesena Varianta
mist soubori data
Statistiky
; 2 a
Zalohy blogujeme.8u.cz 2 1.7% 7.7% 0.1% Free ol s = " .
Statistiky Aplkace E-maily NavySeniparametrd smazat
Aplikace — -
Aktudiné vyuzito Free Lite Plus Mega
Reklama % 3
Pocet souboru 1.915 25.000 15.000 50.000 100.000
Katalog A
Misto na disku 34MB 2GB 1GB 10GB 30GB
Upgrade 2
Prenos dat 43MB 30GB 1GB 100GB L
HTTPS
Pocet cron uloh 0 1 3 o o
Vizitka
. Max. velikost jedné databédze > 30MB 30MB 60MB 150MB
E-maily
Supercache
Spravce souborl
> v s
> diplomka.tode.cz POST pozadavky ze zahrani¢i Demo PLUS
» hledam.4fan.cz
» jak-funguje.hys.cz Toto nastaveni doporucujeme nechat zapnuté, brani pokusim Aktivace programu Plus na zkousku po dobu 1 tydne
» jinde.hys.cz o hack'\{aseho webu, které jsou nejcastéji p'r‘ovaden_v ze
pilniweb.tod zahranicnich (Slovensko neni brano jako zahranici) IP adres. 5
REINCDIIINCDIOCE Ce Pfi zapnutém omezeni nebude moZno ze zahranici napf Aktivovat demo Plus
» najdi.8u.cz vkladat nové prispévky na férech, prihlasovat se do
» novinky.tode.cz administrace webu nebo do klientské casti webu apod
> prakticke-info.tode.. ¥Zakazat POST pozadavky na tuto doménu ze AllaS k doméné
» seo0.g6.cz zahranici

Obrazek 5 - uzivatelské rozhrani Endora.cz (Zdroj: vlastni)

3.1.2.Vybér domén
Nazvy domén jsem vybral ndhodné a zcela intuitivné. Snazil jsem se zdmérné volit takové nazvy, které
nesouvisi s tématem. Vyjimkou byl web — mobilniweb.tode.cz, kde jsem testoval silu klicového slova

obsazeného v nazvu domény. Pocet domén je odvozeny od poctu vydefinovanych on-page signald.

Domeéna zajimavosti.tode.cz byla pfiddna dodatecné v pribéhu testu, jako ndhrada za doménu
hledam.4fun.cz, u které jsem béhem testu zaznamenaval ¢asté vypadky v podobé 404 odezvy

serveru. Vyhledavac Google mél problém tuto doménu zaradit do indexu.
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Prehled domeén

Domaa Obsazené Pocet Pfenesena

misfo* soubori* data**
blogujeme.8u.cz
DRdat Bliass 1.7% 7.7% 0.1% Free al o & o
e statistiky splkace e-maily upgrade smazat
diplomka.tode.cz
Pridat alias » 1.4% 7.1% 0% Free o & f

statistiky saplikace e-maly upgrade smazat

hledam.4fan.cz

Pridat alias » 1.3% 6.4% 0.1% Free al o & o Q
I e S statistiky aplksce e-maly upgrade smazat
jak-funguje.hys.cz

Pridat alias » 1.5% 6.7% 0% Free dl o it f

T statistky aplikace e-maily upgrade smazat
jinde.hys.cz

Pridat alias » 1.4% 6.6% 0% Free al o & o

D — e R stat S!“'.y apixkace e-maily dDg.’EdE smazat
mobilniweb.tode.cz

Pridat alias » 1.3% 6.3% 0% Free -I|‘ o & Af

— statistiky splksce e-maily upgrade smszsat

najdi.8u.cz
Pridat alias » 1.2% 6.1% 0% Free il 0 & o

statistiky aplikace e-maily upgrade smaza

(%)

novinky.tode.cz

Pridat alias » 1.2% 6.1% 0% Free al o a
e statistiky aplkace e-maily upgrade smazat
prakticke-info.tode.cz

Pridat alias » 1.3% 6.2% 0% Fre ol 8 & fd ‘
e S R e slaustxy aplixkace e-mat upgrade smaza

seo.g6.cz
Plidet aligs s 1.4% 7.3% 0% Free al o & o

stafistiky aplikace e-mally upgrade

Q

w
3
I
N
2

vyhledavace.hys.cz
Pridat alias » 1.2% 6.1% 0% Free Al o a

statistiky aplikace e-maily upgrade smazat

(X

zajimavosti.tode.cz
Plidat alias » 1.3% 6.3% 0.1% Free al o & o

statistiky aplikace e-maily upgrade smazst

Q

Obrazek 6 - domény zvolené pro test (Zdroj: vlastni)

3.1.3.Vybér CMS

Pro potieby testu jsem se rozhodl, Ze budu chtit weby tzv. responzivni. To znamen3, aby se
rozmisténi prvkd na strance dynamicky pfizplsobovalo velikosti okna prohlizece. Je to jedno

z mobile-friendly doporuceni od Google. [20]



16

{ Google Developers

Priivodce pro mobily  ZaCindme Dokumentace v

Test pouzitelnosti v mobilech e«

http://blogujeme.8u.cz/ @

Skvéle! Tato stranka je pouzitelna v mobilnich zafizenich.

Jak tuto stranku vidi Googlebot Dalsi informace o strankach vhodnych Pouzivate sluzbu Google Search Console?
pro mobily
Chcete-li se podivat, kolik vasich stranek je
Pokud vas v souvislosti s mobilnimi weby zajima néco optimalizovano pro mobily, pfihlaste se ke svému Gétu
dalsiho, preététe si nasi pfirucku k vytvafeni stranek pro sluzby Search Console

mobily nebo principy navrhu webi na strankach Zaklady

webu. Poskytnout zpétnou vazbu

Narazili jste na problém s testem? Mate komentare
nebo dotazy ohledné vysledki? Pridejte pfispévek do
nasi diskusni skupiny.

Obrazek 7 - responzivni design webu blogujeme.8u.cz (Zdroj: vlastni)

Kvali vytvoreni responzivniho designu webovych prezentaci jsem potifeboval, aby redakéni systém

umél snadno pracovat se Sablonami, a aby bylo moZné ru¢né zasahovat do kédu soubori Sablony.

Dalsim pozadavkem bylo, aby redakcni systém obsahoval zakladni rozhrani nebo nastroj pro spravu

seo prvk, jako je Title, H1, atributy obrazk{ apod.

Na zakladé téchto potreb jsem zvolil celosvétové osvédcéeny redakéni systém WordPress ve svém
poslednim updatu 4.4.2, ktery bylo moZné pres poskytovatele hostingu nainstalovat na jedno kliknuti

mysi.

3.1.4.Postup vytvoreni prezentaci
Potfeboval jsem vytvofit jednoduchy ¢lanek o nékolika set slovech. Téma bylo jiz definované. Rychly

prdzkum zahranic¢nich web( na zadané téma mi poslouzZil k sepsani ¢lanku o cca 350 slovech. Protoze

jsem chtél testovat také rlzné parametry souvisejici s obrazky, doplnil jsem ¢lanek dvéma obrazky
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pofizenymi pomoci bezplatného ndstroje pro zachyceni obrazovky. Tyto dva obrdzky jsou obsazeny

ve vSech testovanych webovych prezentacich.

V dalsim kroku bylo potfeba nalézt vhodnou Sablonu, ktera bude snadno upravitelnd, s moznosti

zasahovat do kddu soubor( Sablony.

5\ # zajmavéclanky &5 B + Akce Prihlaseny uZivatel: administrator

@ Nasténka

> X
A Prispévky
0 v
W Strén .
¢ McKinley
¥ Komentare
Autor: ThemeTrust
A Vzhled
) McKinley is a sleek blog theme based on the awesome
Sablony TwentyThirteen theme from WordPress.
dgety
Menu Vlastnosti: 1
Pozadi
Editor (]
& Pluginy @ Lorem Ipsum
& Ufivatelé
4 Nastroje
& Nastaveni x

© zmensitn LIGINC | Widgety || Menu || Pozadi

Obrazek 8 - vybér sablony ve WordPressu (Zdroj: vlastni)

Zvolil jsem Sablonu s ndzvem McKinley, ktera splfiovala mé poZadavky a navic podporuje technologii
HTML 5. Poté jsem musel Sablonu pfizpUsobit, protoZe cile bylo mit na pouze jednostrankovou
prezentaci obsahujici text a dva obrazky. Bylo tedy potfeba ji minimalizovat — tzn. odstranit vSechny

prvky, jako je logo, menu, zbytecné nadpisy, odkazy, formuldr pro vkladani komentafi apod. Zde byl

nutny i zdsah do kddu nékterych soubor( sablony.

V hlavnim administratorském rozhrani WordPress jsem nastavil, aby se na hlavni strance zobrazovala

uvodni stranka, nikoliv pfispévek. Tim byl pfipraven jednostrankovy web.

Do uvodni stranky jsem ptidal predptipraveny ¢lanek, nahrdl obrazky a v poslednim kroku
zoptimalizoval vybrany on-page faktor. V tu chvili byla stranka pfipravena k publikovani. Stejny

postup jsem aplikoval na ostatni weby s tim rozdilem, Ze ¢lanek musel byt vZdy pozménén.



Editor Sablon

McKinley: Theme Header (header.php)

<?php
/==
* The Header for our theme.

* @package WordPress
* @subpackage McKinley
* @since McKinley 1.0

=/
?><!DOCTYPE html>
<!--[if IE 7]>

<html class="ie ie7" <?php language_attributes(); ?>>

<![endif]-->
<!--[if IE 8]>

<html class="ie ie8" <?php language_attributes(); ?>>

<![endif]-->

<!--[if !(IE 7) | !(IE 8) ]><!-->
<html <?php language_attributes(); ?>>

<!--<![endif]-->
<head>
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Displays all of the <head> section and everything up till <div id="main">

<meta charset="<?php bloginfo( ‘charset' ); 2>">

<meta name="viewport" content="width=device-width">
<meta name="google-site-verification" content="Eqa@PvKh3_axW2BBqFVWL7nKrzvslstrB3AWUFholvE" />
<title><?php wp_title( '|', true, 'right' ); 2></title>

Vyberte Sablonu, kterou chcete upravit:

<meta name="description” content="M&reni pozic klicovych slov pro mobilni zarizeni - pro¢ se vyplati do méreni

investovat? Mérit pozice zvlast pro desktop a mobil?">

<link rel="profile" href="http://gmpg.org/xfn/11">

Obrazek 9 - optimalizace meta name Descriptions webu diplomka.tode.cz (Zdroj: vlastni)

3.1.5.Zobrazeni na mobilnich zarizenich

V této kapitole predkladam nékolik ukazek, jak testované stranky vypadaji na rdznych typech zatizeni.

GalaxyS5 ¥ 360 x 640 75% V¥

uvodni slovo
Méfit pozice kliCovych slov pro desktop a
2vI&st pro mobiini zafizeni? Pro¢?Z4sadnim

davodem je narust rozsifeni chytrych

telefond v poslednich nékolika letech. Pro
zmapovani celkoveho obrazu situace je

nezbyine sledovat také mobiini SERP

se pouzivani chytrych

rvysil 0 100%

ch tel

3 majiteld chyt

svii) mobil k vyhledavani. To je

téji provadéna cinnost na

achto zafizenich

Dnesni doba je charaktensticka novym mult

n, kde mobiini SERPF je

chceme mént viditelnost webu ve vysledcich

anl komple

P e dohra sladovat vovni wwsladkai

Obrazek 10 - Galaxy S5 (Zdroj: vlastni)

rasti celkového obrazu, pokud

GalaxyS5 ¥ 360 x 640 75% Vv O

e

) ps //www.google.cz/:  [I]

Google

vesmir X n

VSE OBRAZKY VIDEA ZPRAVY

Vesmir - prirodovédecky casopis.
Véda, priroda, medicina,
technologie

vesmir.cz

Optimalizovano pro mobily - On-line
magazin casopisu Vesmir. Véda v
souvislostech. Pfiroda, medicina,
technologie, spoleénost.
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uvodni slovo

Obrazek 11 - Nexus 5X (Zdroj: vlastni)
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Mo Gos i 008Bvy 1O oS

8 www.google.cz O :

Google

vesmir X n

VSE AL E

Vesmir - pfirodovédecky ¢asopis.
Veéda, priroda, medicina,
technologie




iPhone5 ¥ 320 x 568

(=3
oo
(=]
w
o
5
4
v

Obrazek 12 - IPhone 5 (Zdroj: vlastni)

iPhone5 ¥ 320 x 568 85%v O

) ps //www.google.cz 00 3

Google

vesmir X n

VSE IRAZ DE/

Vesmir - piirodovédecky Casopis
Véda, priroda, medicina,
technologie
vyesmir.cz

f IZovE On-ine
magazin casopisu Vesmir Véda v
souvislostech. Priroda, medicina,

technologie, spoleénost.

Z obrdazkd je patrné, jak se velikost textu a obrazk( prizplsobuje danym zatizenim s rGznou velikosti

rozliSeni displeje obrazovky.

3.2. Testované on-page faktory

Nejdulezitéjsi on-page signaly, které algoritmus vyhledavace bere v potaz pfi hodnoceni stranky, jsou

popsany v kapitole 3.3.4. Pro potreby testu jsem jich zvolil jedenact — pro kazdy web jeden.

3.2.1.Kli¢ vybéru vhodnych faktort

PFi vybéru jsem uvazoval nad mnozinou faktord doporucovanych Googlem, seo konzultanty a

agenturami v Cesku i zahrani¢i, véetné mych vlastnich zkusenosti prace seo specialisty.

Zamérné jsem vynechal doporuceni typu pfizplGsobit prvky na strance riznym typim zafizeni jako je

responzivni ¢i adaptivni design. NepovaZuji je za on-page prvky v pravém slova smyslu. V tomto

pfipadé se spise bavime o technologické stavbé webu a na téma prizplsobeni stranky mobilnim
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zafizeni bylo provedeno mnoho studii a testl. Responzivni design byl tedy zvolen nikoliv jako

testovany on-page faktor, ale jako vychozi technologie spolecna pro vSechny testované weby.

Pozoruiji, ze vétsina pripadovych studii zabyvajicich se mobilnim SEO, je zamérena na ovérovani

doporuceni od Google, popfipadé analyzuje dopad updatu Mobilegeddon. [21] [22] [23]

Cilem této srovnavaci studie bylo pFispét k tématu nécim novym, proto jsem mnozinu signald

nakonec sestavil ze tti typuU:

e Obecné dlouhodobé oficidlné doporucované signaly

e Signaly, jejichZ efektivita je v soucasnosti sporna — napf. nadpis H2 nebo kli¢ova slova
napsana tucné v HTML znadce <b></b>

e Signaly , hypotetické”, u kterych se, na zakladé svych zkuSenosti a porozuméni

vyhledavadlim, domnivam, Ze by mohly mit na hodnoceni stranky vliv

3.2.2.Title

Uvod

Obrazek 13 - blogujeme.8u.cz (Zdroj: vlastni)
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Titulek stranky byl optimalizovan na webu http://blogujeme.8u.cz/. Jednoduse jsem do HTML znacky

i
1.

<title> vlozil hlavni mérenou frazi ,Méreni pozic klicovych slov pro mobilni zafizen

Ostatni signaly nesmély obsahovat tematicka klicova slova, aby nedoslo k vyssimu hodnoceni stranky

vyhledavacem. Proto jsem naptiklad zvolil do nadpisu H1 neutralni frazi ,,Uvod*.

[w ﬂ Elements Console Sources Network Timeline Profiles Resources Security Audits

<t--[if IE 71>

<html class="ie ie7" lang="cs-CZ"™>

<![endif]-->

<!--[if IE 8>

<html class="ie ie8" lang="cs-(Z">

<![endif]-->

Cl--[if 1(IE 7) | I(IE 8) ]><!-->

<html lang="cs-CZ">

<!--<![endif]-->

¥ chead> == 30
<meta charset="UTF-8">
<meta name="viewport” content="width=device-width">
{meta name="google-site-verification” content=
"eTvlxA431VuFAdgHF 2% = SGYGE2PeNCKIRI27Knnake ™ >
<title>Méreni pozic klilovych slov pro mobilni zafizeni | blogujeme.8u.cz</title>
<1ink rel="protile” href="http://gmpg.org/xfn/11">

Obrazek 14 - klicova fraze v HTML znacce <Title> (Zdroj: vlastni)

3.2.3.Description

[w ﬂ Elements Console Sources Network Timeline Profiles Resources Security Audits

<!--[if IE 7>

<html class="ie ie7" lang="cs-C(Z">

<![endif]-->

<l--[if IE 8]>

<html class="ie ie8" lang="cs-CZ">

<![endif]-->

<!--[if I(IE 7) | !(IE 8) JI><!-->

<html lang="cs-CZ">

<!--<![endif]-->

¥ chead> == $8
<meta charset="UTF-8">
<{meta name="viewport” content="width=device-width">
<meta name="google-site-verification" content=
"Eqa@PvKh3_axW2BBqFVWL7nKrzvslstrB3AWUFhoJVvE" >
<title>Zajimavé &lanky | diplomka.tode.cz</title>

pro¢ se vyplati do méreni investovat? Mérit pozice zv1ast pro desktop a@ mobil?">

<meta name="description” content="Méreni pozic klifovych slov pro mobilni zarizeni -

<Iink rel="profile”™ href="http://gmpg.org/x¥n/I17>
<1link rel="pingback" href="http://diplomka.tode.cz/xmlrpc.php">
<!--[if 1t IE 9>
<script src="http://diplomka.tode.cz/wp-content/themes/mckinley/js/html5.js">

Co

~

Obrazek 15 - optimalizovany meta name Description (Zdroj: vlastni)


http://blogujeme.8u.cz/
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Meta tag Description slouZi pro popis stranky. Vyhleddvace ho vyuzivaji pro sestaveni tzv. snippetu,
neboli Uryvku textu slouziciho k popisu stranky zobrazené v SERP. Ne vZdy vSak vyhleddvace do
snippetu vybiraji text z Description. Pokud se rozhodnou, Ze dostatecné relevantné neodpovida

popisu dané stranky, mliZe poufZit jiny text, nejcastéji vygenerovany pfimo z obsahu stranky.

Meta znacka Description byla optimalizovana pro web http://diplomka.tode.cz/. Pouzil jsem kli¢ovou

frazi doplnénou dvéma vétami, aby text pUsobil jako logicky celek.

Podle oficidlniho stanoviska vyhledavace Google meta tag Description nepatfi mezi signaly, které

vstupuji do vypoctu hodnoty stranky. [24]

Presto je znacka dulezita jakoZto marketingové sdéleni a ¢asto spolecné s titulkem stranky rozhoduje
o tom, zda uZivatel klikne na odkaz a web navstivi. Otevienou otazkou zlstava, jak se k znacce stavi

vyhleddvac Seznam.cz.

v 4 R2229

Uvod

Obrazek 16 - diplomka.tode.cz (Zdroj: vlastni)


http://diplomka.tode.cz/
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3.2.4.H1
Nadpis H1 patfi urcité k nejvyznamné;jsim on-page signaliim. Spolecné s Title jde mezi konzultanty o

nejvice sklofiovany termin v souvislosti s optimalizaci stranky.

Nadpis se vklada mezi parové HTML znacky <H1></H1> do téla dokumentu, na rozdil od predchozich

znacek Title a Description, které se vkladaji do hlavicky.

podobné jako zndme ¢lenéni nadpisli v Microsoft Word. Z vlastnich zkusenosti vim, Ze neni nutné se
tohoto clenéni drZet, stejné tak jako neni chybou pouzit jeden typ nadpisu (napf. H1) na strance

vicekrat.

Nadpis H1 byl optimalizovan pro web http://hledam.4fun.cz/.

Méreni pozic klicovych slov
pro mobilni zarizeni

Obrazek 17 - hledam.4fun.cz (Zdroj: vlastni)


http://hledam.4fun.cz/
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= N ewr—— )| = T

-
/D Clanek | hiedam 4fan.cz x

€ - C [} hledama4fan.cz w O 2 P B E =
iif Aplikace [3) Google SERPs Extract €7 A Beginner's Guide t« (@) Mobilegeddon one i »

i

Méreni pozic klicovych slov pro mobilni zarizeni

K ¢emu je vliastné dobré mérit pozice klicovych slov zviast pro desktop a mobilni
zarizeni? Zasadnim divodem je narust rozSiteni chytrych telefona v poslednich
nékolika letech. Proto, pokud chceme pochopit, jak se situace vyviji, je nezbyiné
sledovat také mobilni SERP.

V poslednich dvou letech se pouzivani Smartphone v USA zdvojnasobil.
Polovina majiteld mobilnich telefon pouzivaji sviij mobil pro vyhledavani, coz je

noicactail nrovuadana cinnoct na tachto zarizanich ¥
[w ﬂ Elements Console Sources Network Timeline Profiles Resources » : X
e 7 - F"“‘j—
» <head>..</head> o
¥ <body>
¥ <div id="primary"” class="content-area">
¥ <div id="content" class="site-content" role="main">
¥ carticle id="post-4" class="post-4 page type-page status-publish hentry">
¥ <header class="entry-header”>
<hl class="entry-title" Méreni pozic klifovych slov pro mobilni zarizeni</hl> ==
</header> se
<!-- .entry-header -->
P <div class="entry-content”>..</div>
<!-- .entry-content -->
<footer class="entrv-meta"> 24
html body #primary #content #post-4 header.entry-header SR EHIS
Styles | Event Listeners DOM Breakpoints Properties
Filter :hov @ .cls +‘ =
[ e e e et e S e Sl
\ margin - v

element.style { v |

Obrazek 18 - optimalizovany nadpis H1 (Zdroj: vlastni)

Do <H1> byla vloZena fraze ,,Méreni pozic klicovych slov pro mobilni zafizeni. Ostatni prvky byly opét

vyplnény neutrdinimi vyrazy.
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3.2.5.H2

Pro optimalizaci nadpisu H2 jsem ndhodné vybral doménu http://jak-funguje.hys.cz/. Se znac¢kou

<H2> se pracuje stejnym zpUsobem jako s H1. Teoreticky by mél mit nizsi vahu neZ nadpis H1, uz
proto, Ze vyhledavace logicky predpokladaji jeho €astéjsi vyskyt na strance. Casto se véak v praxi

stava, Ze na nadpis H2 se nebere pfili$ zfetel, vétsinu nadpist na strance zastoupi nadpis H1.

w4 B1229

Obrazek 19 - jak-funguje.hys.cz (Zdroj: vlastni)

Vzhledové vypadd nadpis témér stejné jako H1, lisi se jen drobné velikosti, stylem a barvou pisma.

Format nadpisu je definovany v samotné Sabloné.


http://jak-funguje.hys.cz/
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PR Y Y e e
N

/ [ Clanek | jak-funguje.hys.cz X \
« > C iDjak-funguje.hys.cz {31 a9 A % = @ =
i Aplikace [ Google SERPs Extract €7 A Beginner's Guide tc 0 Mobilegeddon one i »

| i

Méreni pozic klicovych slov pro
mobilni zarizeni

ProC mérit pozice klicovych slov zviast pro desktop a mobilni
zarizeni? Zasadnim divodem je narust rozSireni chytrych telefont v

poslednich nékolika letech. Proto, pokud chceme pochopit, jak se situace
vyviji, je nezbytné sledovat také mobilni SERP.

V poslednich letech se pouzivani chytrych telefont v USA zdvojnasobil.

Témér polovina majiteld mobilnich telefon pouziva sviij mobil k vyhledavani. v
[w ﬂ 1 Elements Console Sources MNetwork Timeline Profiles Resources » i X
<!-- .entry-header --> x|
¥ <div class="entry-content”>
::before v 7 A .
<h2>Méreni pozic klifovych slov pro mobilni zarizeni</h2» == $8
P <pr.</p>
P <pr.</p>

P <p>.</p>
htm!  body #primary Scontent =post-3  div.entry-content

; Styles ‘ Event Listeners DOM Breakpoints Properties
Filter thov @ .cls +

element.style { -

Obrazek 20 - optimalizovany nadpis H2 (Zdroj: vlastni)

Opét byla pouzita stejna fraze do nadpisu a obdobny postup uplatnény u predchozich.
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3.2.6.Stari domény

PrestozZe Ize diskutovat o tom, zda stafi domény mlizeme zaradit mezi on-page faktory, rozhodl jsem
se ji zaradit. Stafi domény nepochybné patfi k jednomu ze signalQ, které vyhledavace berou v Uvahu
pfi vypoctu ranku stranky. Otazkou je, jakou vahu tomuto faktoru pfikladaji a zda samotny fakt, ze

doména ma néjakou historii, mlZe konkurovat dalsim on-page signalim sam o sobé.

Vahu stari domény jsem testoval na webu seo.g6.cz. Doménu jsem si zaregistroval jiz v roce 2014 u
stejného poskytovatele. Dfive byl na doméné jiny obsah, ktery jsem upravil pro potieby testu. Tato
doména tedy byla jedinou, ktera méla pred za¢atkem testu néjaké zpétné odkazy. Na tomto webu

tedy nebylo potfeba nic optimalizovat.

uvodni stranka

Obrazek 21 - seo.g6.cz (Zdroj: vlastni)



Mésicni prehled
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e e 8.3 MB

Led n BF Dub Kve

Mésic

Led 2014
Uno 2014
Bie 2014
Dub 2014
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6
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S 4 JLJJ_LNJ-_L L-_L.*_a,__ﬂ,*_,g_fﬂ__J____

[~

Cv Srp Za Re Lis Pro

0 0 0
116 328 7.85 MB

21 21 74.44 KB
38 70 312.30 KB
42 71 281.14 KB
21 50 102.29 KB
18 47 115.72 KB
12 12 39.35 KB
14 43 138.92 KB
10 39 103.17 KB
4 4 6.22 KB

6 6 9.33 KB
302 691 9.00 MB

Obrazek 22 - statistika pFistupi webu seo.g6.cz v prvnich mésicich vzniku (Zdroj: vlastni)

Podle uchovanych prehledd Endora.cz jsem odhadl, Ze web byl vytvoren na zacatku roku 2014.

V Unoru 2014 zacal ziskavat prvni navstévy. V soucasné dobé ma tedy zhruba dvouletou historii.

Trendy, zajimavosti, uvahy.. | seo.g6.cz

se0.g6.czv

Ahrefs Rank Domain rating URL rating Backlinks Referring domains

37,928
61

= 1 1

11 Live index 1 Live index 1

Obrazek 23 - nastroj Ahrefs - odkazovy profil webu seo.gb6.cz (Zdroj: vlastni)

Backlinks

One link per domain Al links Link Type ~

Fresh index Live index 1 groups of similar link

Referring page DR UR} Ext

Kvalitni webové stranky zdarma a snadno | GVKB 57 10 18
web.libimseti.cz/GVKB/kvalitni-webove-stranky-zdar
ma-a-snadno_711757.html v

s

Social

b

G+ 0

in

Platforms ~ Languages ~ Search Q ol
2 Export
Anchor and backlink First seen / Similar
Lost / Chk
tim mate za sebou zacatek. hitp://www.se0.g6.cz/ takto 9 Jul'15
vypada moje soukroma stranka vytvorena v této 48d

Www.seo.g6.cz/ v

Obrazek 24 - nastroj Ahrefs - seznam zpétnych odkazii na stranku seo.g6.cz (Zdroj: vlastni)
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Z obrazk( je patrné, Ze na web vede pouze jeden odkaz. Nikdy jsem neprovadél zadné aktivni

ziskavani odkazl pro tento web.

3.2.7.Strong text

Ohledné vyznamu tuéného textu, resp. klicovych slov uvnitf HTML znacky <B></B> nebo
<strong></strong> panuji rozpory a setkavam se spiSe s nazory, ze na hodnoceni stranky nemaji vliv.
Vice nerozkrylo ani prohlaseni Matt Cuttse z roku 2013. [25] Podle néj ma znacka <strong> na rozdil
od <B> odkazovat vice na vyznamnost a dileZitost sdéleni. Na internetu je mnoho zajimavych diskuzi

na dané téma. [26] [27]

Kli¢ova slova pridana do znacek <strong></strong> jsem testoval na webu http://novinky.tode.cz.

[ Nejnovéjéi prispévek | no. X
€ - C [ novinky.tode.cz w Q| P A a5~ @
iif Aplikace [ Google SERPs Extract €7 A Beginner's Guide t« (@ Mobilegeddon one 1 »

hlavni ¢lanek

Je k néCemu dobré mérit vyvoj pozic klicovych slov pro stolni pocitac a
pro mobilni zarizeni oddélené? Posledni roky nam ukazuji, Ze ano.

Zasadnim zpusobem totiZz dochazi k narlstu poctu uZivatelG chytrych
telefont. Pro zmapovani celkového obrazu situace je nezbytné sledovat
také mobilni SERP.

Pouzivani chytrych telefonl se za poslednich nékolik let celosvétové
zvysilo o 100%. Vice jak polovina majitel chytrych telefont pouziva
svij mobil k vyhledavani. To je zaroven nejcastéji provadéna cinnost na
téchto zarizenich v ramci pouzivani internetového prohlizece

Dnesni doba je charakteristicka novym multi-device pristupem, kde mobilni
SERP je kliCovou soucasti celkového obrazu, pokud chceme mérit
viditelnost webu ve vysledcich organického vyhledavani komplexnéji.

Existuje nékolik divodu, proc se vyplati sledovat také pozice klicovych
slov pro mobilni zarizeni

Obrazek 25 - novinky.tode.cz (Zdroj: vlastni)


http://novinky.tode.cz/
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[w ﬂ Elements Console Sources Security  Audits
post-4
a entry-header”>..</he

heager -->

Timeline Profiles Resources

age type-page status-publish hentry
ade

entry-content

j pozic klicovych slov</strong

o

Cookies

a¢ a pro mobilni zarizeni oddélené? Posledni roky nam ukazuji, Ze ano."

"Zésadnim zplsobem totiZ dochdzi k narlstu poctu uZivatell chytrych telefonl. Pro zmapovani

celkového obrazu situace&nbsp;je nezbytné sledovat také "
strong>mobilni </strong

"SERP."

/p
V<p

"PouZivani chytry g
polon
zaroven nejcastéji provadéna Cinnost na téchto
zarizenich</strong
/ rémci pouZivani internetového prohliZece.

v
T O

L~ I - T )

Obrazek 26 - pouZiti znacky <strong> v dokumentu (Zdroj: vlastni)

3.2.8.Externi odkazy na autoritativni weby

va RI229

uvodni slovo

Obrazek 27 - vyhledavace.hys.cz (Zdroj: vlastni)

sch telefond se za poslednich nékolik let celosvétové zvy3ilo o 100%. Vice jak
na&nbsp;majiteld chytrych&nbsp;telefond pouZivd svij&nbsp;mobil k&nbsp;vyhledavani. To je
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Umistovani externich odkazl na vlastni stranku nebo web je ¢asto diskutovanym tématem. Setkal
jsem se s mnoha tvrzenimi, Ze odkazovanim mimo vlastni web odvadime hodnoceni stranky — tzv. link

juice — mimo web a pfichazime tak o pomysiné cenné body.

Panuji i opacné nazory, dle mého rozumnéjsi, Ze vedeme z webu odkazy na autoritativni uznavané
weby tykajici se daného oboru, nebo vysvétlujici dané téma, mizZe naopak takové odkazovani body

pridavat. [28] [29]

Odkazovani na vyznamné, tematicky relevantni a popularni domény nebo stranky muze pfispét
k lepSimu pochopeni webu, jakoZzto vyznamného rozcestniku ¢i spojovaciho ¢lanku. Urcité je rozumné

to s takovymi odkazy nepfehanét, pouZzit je tam, kde to logicky dava smysl.

Na webu http://vyhledavace.hys.cz jsem se pokusil takové odkazy citlivé vytvorit. Nékteré jsem

pouzil pfimo v télu ¢lanku. Jako anchor text jsem pouzil vidy néjaky odborny termin v textu ¢lanku,

abych nijak nenarusoval uzivatelsky dojem a logickou strukturu textu.

Nékolik odkaz(i jsem umistil na konec ¢lanku s odvolanim na zdroje a dalsi podobné ¢lanky

odborného razu.

[ ﬂ Elements Console Sources Network Timeline Profiles Resources Security Audits Cookies
Yoo
"Mérit pozice klilovych slov pro desktop a zv1ast pro mobilni zarizeni? Proc?Zasadnim divodem je
nartst roziifeni chytrych telefonl v poslednich nékolika letech. Pro zmapovdni celkového obrazu
situace&nbsp;je nezbytné sledovat také mobilni "
a href="https://cs.wikipedia.org/wiki/SERP" >SERP</a>|== $@

Y<p
"V poslednich letech se pouZivéni chytrych telefonl v USA zvy3il o 100%."

je zdroven nejcastéji provadénad cinnost na téchto zafizenich.”

Dnesni doba je charakteristicka novym multi-device prfistupem, kde mobilni SERP je klilovou soucdsti
celkového obrazu, pokud chceme mérit viditelnost webu ve vysledcich "

a href="https://support.google.com/adwords/answer/30972412hl=cs">organického vyhledavani</a

T kompIexneji."

»<p /p

P <p p

Y<p
“Nebavime se tu pouze o&nbspjvizudlni strance. Zadsadnim faktem zlstdva, Ze se 1i3i poradi odkazl,
které vyhledavac na zakladé svého "
a href="https v.google.conl/intl/cs_cz/insidesearch/howsearchworks/
1 1 ne +ml 1 1</a
" vraci uZivateli jako odpovéd na&nbsp;jeho dotaz."

htm! body #primary div#contentsite-content article¥#post-4.post-4.page.type-page.status-publish.hentry div.entry-content p u

Obrazek 28 - externi odkazy na autoritativni weby (Zdroj: vlastni)

Na obrazku je vidét ukazka nékolika odkazl na externi weby v téle dokumentu. Odkazoval jsem

stranku Wikipedia.org vysvétlujici pojem ,,SERP“. V dalSich ptipadech vedly odkazy z vyrazl


http://vyhledavace.hys.cz/
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,organické vyhledavani” a ,,algoritmu” na stranky domény Google.com, které dané terminy

vysvétlovaly.

3.2.9.Atribut ALT a Title u obrazku

Protoze vyhleddvace nejsou schopny rozpoznat, co se nachazi na obrdzku, existuje fada voditek,
které ma k dispozici, aby si o tom dokazala udélat pfedstavu. Kromé url adresy obrazku, umisténi na
doméné, jeho nazvu, ¢i okolniho textu, Ize vyhledavaci sdélit informace o obrazku pomoci atributt

ALT a Title. Ty byly pfimo za timto ucelem vytvoreny.

Atribut ALT slouzZi jako alternativni popisek obrazku a typicky s nim uZivatel mize pfijit do interakce,

pokud se z néjakého dlivodu obrazek na strance nenacte.

r — — B

’ & T=STEs=]
[ Nowy prispévek | najdi.8u X \ =
€& - C [} najdi8u.cz w € 2 A B @ =
if Aplikace [ Google SERPs Extract €7 A Beginner's Guide tc (@) Mobilegeddon one n »

Proc je dobré sledovat vyvoj vysledkii organického vyhledavani pro desktop a
chytré telefony ve stejnou dobu ukazuje nasledujici vycet divoda

1.0dliSnost mobilniho a desktop SERPu. To souvisi pochopitelné s velikosti
displeje chytrych telefont a snahou uzpuisobit vysledky vyhledavani pro uzivatele a
jeho snadnou orientaci na strance. Nejde ale jen o grafické rozvrzeni prvki na
strance. Zasadnim faktem je, Ze se liSi poradi odkaz(, které vyhledavac na zakladé

sveho algoritmu vraci uzivateli jako odpovéd na jeho dotaz.

Zde je jeden piiklad pro frazi vesmir pro vysledky vyhledavani na desktop
zarizeni:

Méreni pozic kliCovych slov pro desktopoveé zarizeni

A stejny dotaz pro mobilni vyhledavani:

Méreni pozic kliCovych slov pro mobilni zafizeni

2 Mobilni zafizeni se pouziva jinak a pro jiné ucCely nez desktop. Z dlouhodobych

vyzkuma je ziejmé, Ze uzivatelé pouZivajici desktop, velmi neradi scrolluji mysi ve

Obrazek 29 - atribut ALT u obrazku (Zdroj: vlastni)
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Popisek v Title u obrazku slouzi nejen jako informace pro vyhledavac o tom, co se na obrazku nachazi,

ale také uZivateli, v pfipadé, Ze prejede kurzorem mysi pres obrazek.

/ [ Nowy prispévek | najdi8u X §

€ - C [9najdi8ucz o QO 5 A %ﬂ =
iif Aplikace [ Google SERPs Extract €7 A Beginner's Guide t= (@) Mobilegeddon one i

Hlavni udalosti

Ma vesmir spadat pod dopravu?
Védci zadaji kosmickou agenturu
Echo24.cz - pred 13 hodinami

Vesmir | VTM.cz

vtm.e15.cz > vesmir

Vesmir | Na VTM.cz kazdy den pajdete

élanky z oblasti: véda, technika [ Méreni pozic klicovych slov pro mobilni zarizeni l
technologie, vesmir, priroda, doprava, ...

Méreni pozic klicovych slov pro mobilni zafizeni

2 Mobilni zafizeni se pouziva jinak a pro jiné ucely nez desktop. Z
dlouhodobych vyzkuml je ziejmé, Ze uzivatelé pouzivajici desktop, velmi neradi
scrolluji mysi ve vysledcich vyhledavani. Je to jeden z divodu, pro¢ vétsinu
proklikt ziskaji prvni tfi odkazy v SERPu. U dotykovych chytrych telefond je pro
uzivatele prijemnégjsi scrollovat SERPem. Diky tomu je vétSi Sance ziskat proklik

I pro odkazy na nizSich pozicich. Svou roli v podobé poutace zde prebira Title a

Obrazek 30 - titulek obrazku (Zdroj: vlastni)
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3.2.10. Optimalizovana velikost obrazku
Optimalizovat obrazky ma smysl zejména pro mobilni zafizeni, kde uzivatel typicky o¢ekava vyssi

rychlost nacitdni stranky a tedy plynulejsi prechod mezi jednotlivymi strankami.

Pomoci volné dostupnych nastrojd pro Upravy obrazkl a fotografii je mozné velikost obrazku zmensit

a optimalizovat je tak pro pouziti na webu.

Optimalizace obrazku je pomérné narocna véda. Existuje nespocet doporuceni pfimo od Google.[30]
Pro tento test je dlleZité, ze vSsechna doporuceni fakticky smétuji k jedinému vysledku — zmensit

velikost obrazku a urychlit tak jeho stazeni a vykresleni webovym klientem.

Za cenu ztraty kvality obrazku upravil rozméry z plivodnich 772x1470 na 386x735 a pfimo Umérné tak

zmendSil velikost z 281Kb na 43 Kb. Obrazek byl upraven na webu http://prakticke-info.tode.cz/.

3.2.11. Klicové slovo v url domény
Klicové slovo v url adrese je nepochybné pro vyhledavac dllezitym indikatorem. Z mych zkusenosti
na jinych projektech jsem vypozoroval, Ze klicovému slovu v url pfiklada velky vyznam hlavné

vyhledavac Seznam.cz.

Url stranky je jednim z prvnich signalQ, které vyhledavac pfi hodnoceni stranky analyzuje. Je to jeden

z nejosvédcenéjsich zplsob, jak vyhledavaci sdélit, jakého tématu se dana stranka tyka.

Klicové slovo v url domény je urcité i dobrym ukazatelem pro uzivatele. Srozumitelna a dobfe
zapamatovatelna adresa mUze prispét k lepsi propagaci stranky. Vyznam klicového slova v url je

detailné rozebran naptiklad v [31]. Kli¢ové slovo jsem pouzil na doméné http://mobilniweb.tode.cz/.

3.2.12. Délka obsahu (textu) na strance
Délka textu na strance neni téma, které se by se mezi seo konzultanty pfilis fesilo. Vétsina
doporuceni, se kterymi jsem se setkal, radila psat texty pro lidi a nedbat na to, jak dlouhy ma text na

strance byt. Testovanym webem byl http://jinde.hys.cz/.

KdyZ budu vychazet z predpokladu, Ze algoritmus vyhledavacu je pouze program, byt udici se, mél by
existovat urcity alespon hruby interval poctu znak Ci slov na strance, kterému vyhledavac priklada
relativné lepsi hodnoceni. Existuji studie, které tuto hypotézu zkoumaji, byt ji nemohou plné potvrdit.

[32]


http://prakticke-info.tode.cz/
http://mobilniweb.tode.cz/
http://jinde.hys.cz/
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3.3. Priprava pred testem

3.3.1.Vychozi hodnoty
e Vsechny weby byly publikovany 8.4.2016. V té dobé tedy logicky nebyl Zadny z web(
indexovany ani vyhleddvaéem Seznam.cz, ani Googlem.
e Kazda doména méla pravé 0 zpétnych odkaz(, s vyjimkou webu seo.g6.cz, ktery jiz mél
dvouletou historii
e Pozice klicovych slov se zacaly méfit tentyZ den 8.4.2016, vzhledem k tomu, Ze weby nebyly

indexované, nezaznamenal méfici ndstroj Zadnou aktivitu

3.3.2.Nastaveni méieni pozic klicovych slov
Pro méfeni pozic klicovych slov jsem zvolil nastroj Rank Tracker. Na trhu neni mnoho osvédcenych

nastroji pro méreni klicovych slov pro mobilni zafizeni.

Order license ¢

ing progress | Rankings details | KeywordsinTop10 | "Notprovided" traffic | +

(D Check == Update _ Update _ Add 00_\ Show T Compare with

Rankings = KEI Visits Keywords Competitors L previous Resutts ~| Quick Filter: contains

# Keyword # of Searches Google.cz Rank Seznam (&e... Ranking page(s)

Progress Graph

v @ diplomka.tode.cz Search Engine: & Google.cz (Czech Republic)

o

Ape, 26 2016 Apr, 26 2016 Ape, 26 2016 Apr, 26 2016 Apr, 26 2016 Apr, 26 2016 Apr, 26 2016 Apr, 26 2016 Apr, 26 2016 Ape, 26 2016 Ape, 26 2016 Apr, 26 2016

Max 3y 8m 3m im 7d

Obrazek 31 - nastroj Rank Tracker - zakladni rozhrani (Zdroj: vlastni)
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Méreni bylo nastaveno pro vSechny definované fraze a sledované domény. Méreni pozic probihalo
automaticky kazdych 24 hodin pro mobilni i desktopové vyhleddvani vyhledavace Google a

Seznam.cz.

Méreni probihalo soubézné i pomoci nastroje Collabim, ktery ovsem nedokaze méfit pozice
v mobilnim SERP. Slouzil mi tedy spiSe pro kontrolu ¢i v pfipadé necekaného vypadku méreni v Rank

Trackeru.

« Hlavni prehled | Pfepnout web Ondiej Andr| Mé daje | Nastaveni webu | Odhldsit

diplomka.tode.cz

L Odkazy = Klicova slova = Konkurence | Stranky = Site finder Reporty = MNastroje Finance  UiZivatelé a opravné

Prehled webu diplomka.tode.cz

Dllezité zmény pozic ve vyhledavadich pro denné méiena slova  Dulezité zmény pozic ve vyhledavaéich za poslednich 14 dni
Zadné viznamné zmény Zadné vjznamné zmény

Rozlozeni pozic zobrazit historii

TOP 3 TOP 3
pozice 4 - 10 pozice 4 - 10
pozice 11 - 20 pozice 11 - 20
GoogleCZ Seznam.cz
pozice 21+ pozice 21+
Zaindexované stranky za posledni mésic  jiné obdobi Je graf nepfesny?
125
1
0.75
05
0.25
o
13/04 14/04 15/04 16/04 17/04 18/04 19/04 20/04 21/04 22/04 23/04 24/04 25/04

| = Google(Z === Seznam.cz

Nové odkazy za poslednich 7 dni

Za poslednich 7 dni nepfibyly Zadné nové odkazy

Obrazek 32 - nastroj Collabim - zakladni rozhrani (Zdroj: vlastni)
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3.3.3.Manualni zaindexovani
Protoze standardni doba od publikovani webové stranky na internetu po jeji zaznamenani roboty
vyhleddvacu a nasledné zarazeni do indexu je nepredvidatelnd a mlze mit trvani v fadu hodin aZ po

nékolik mésicd, snaZil jsem se proces co nejvice urychlit.

Vyhledavac Google ma svou Search Console (dfive Google Webmaster Tools). Jde o cenny analyticky
nastroj pro webmastery, ktery mimo jiné slouzi k rychlejSimu indexovani webu, popfipadé jeho

jednotlivych stranek.

Nejprve jsem pridal vSechny testované weby do této sluzby.

Google
Search Consocle () blogujeme.8u.cz

Kontrolni panel Nové a du|ei|té

Zprévy (2)
Zpravy (2)
Sledujte provoz na webu http:/iblogujeme.8u.cz/ z&nbsp;Vyhledavani Google
» Vzhled vyhledavani @

» Navstévnost z vyhledavan
» Index Google

Soucasny stav

» Prochazen

Bezpeénostni problémy Chyby prochazeni » Analyza vyhledavani »
Dalsi zdroje Chyby na strankach
=0
DNS Piipojeni k serveru  Maéteni souboru . .
robote.txt Celkovy pocet kliknuti
@ < @ 1000
750
Chyby v adresdch URL
500
1 Nenalezeno
250
10... 12416 14416 16416 18416 20416 22.4.16
Soubory Sitemap Zadné soubory Stemap 3P

Proc odeslat soubor Sitemap?

®2

016 Google Inc. - Cenirala pro webmastery - Smiuvni podminky sluZby - Zasady ochrany soukromi - Napovéda siuZby Search Console

Obrazek 33 - Google Search Console - zakladni rozhrani (Zdroj: vlastni)

V ramci pridani sluzby vidy Google vyzve Zadatele o ovéreni vlastnictvi webu. Bylo tedy nutné jesté

pridat do kédu kazdého z webl jeden fadek kodu, ktery je unikatni pro kazdy pridany web.
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Abych vyuZil vSech moznosti, které Search Console nabizi pro urychleni indexace stranky, vyuZil jsem
funkce ,,nacist a vykreslit jako googlebot” a nasledné odeslal stranku do indexu Google. To samo o
sobé neznamena, Ze se stranka automaticky zaradi do indexu, ale je to dalSi z moZnosti, jak dat

Google o existenci stranky védét.

&) Bu.cz spoveda. ~| | O -

Nacist jako Google
Podivejte se, jak Google vykresluje stranky vaseho webu. Dal$i informace

http://blogujeme.8u.cz/ Potitad - NACIST A VYKRESLIT

Chcete-li nacist domovskou stranku, nevypifujte adresu URL. Zpracovani poZadavku muZe
trvat nékolik minut

Kliknutim na fadek zobrazite podrobnosti o pokusu o nacteni Zobrazit Radky:25 ~ 1-1z1
Cesta Typ z a i Stav Datum
Potitaé v @ Dokongit Odeslat do indexu 25.04.16 16:36 %
1-1z1

Obrazek 34 - Google Search Console - funkce "Nacist jako Google"

Seznam.cz nemd bohuzel tolik mozZnosti, jak dat o existenci webu védét. Jediny nastroj, na ktery jsem
byl odkazan, bylo formuldf pro rucni pfidani nové url. | kdyz ho Seznam.cz nazyva Nastrojem pro

webmastery, ma pouze jedinou funkci.

SEZHM Nastroje pro webmastery

Kontrolni formuldf Pridani stranky do vyhledavani

Pfidani URL

Kontaktni formulaf Zarazeni stranky do vyhledavani nelze garantovat. Vice informaci v napovédé 7.
Nahlageni spamu Pfidanim stranky docilite také obnoveni starého nebo neexistujiciho nahledu stranky.

» Napovéda hledani

Adresa webu
http://

Dalsi uzitecné odkazy
Technické podpora
Stranku nelze pfidat nebo vyhledat

Nahlaseni spamu
Ohlaseni podezielych vysledkd hledani

Ptidani do katalogu firem

Pridani odkazu do katalogu Seznamu
(nekomeréniho)

Obrazek 35 - Seznam.cz - formular pro pfidani nové url (Zdroj: viastni)
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3.4. Prubéh testu

3.4.1.Stav zaindexovanych url

Stav indexu vyhleddvace Google ke dni 15.4.2016:

Google
zaindexované nezaindexované
blogujeme.8u.cz hledam.4fun.cz

diplomka.tode.cz

jak-funguje.hys.cz

se0.g6.cz
novinky.tode.cz

vyhledavace.hys.cz

najdi.8u.cz

prakticke-info.tode.cz

mobilniweb.tode.cz

jinde.hys.cz

Tabulka 1 - stav indexu Google ke dni 15.4.2016 (Zdroj: vlastni)

Stav indexu vyhleddvacde Seznam.cz ke dni 15.4.2016:

Seznam.cz

zaindexované nezaindexované
diplomka.tode.cz blogujeme.8u.cz
novinky.tode.cz hledam.4fun.cz
prakticke-info.tode.cz jak-funguije.hys.cz
mobilniweb.tode.cz seo.gb.cz

vyhledavace.hys.cz

najdi.8u.cz

jinde.hys.cz

Tabulka 2 - stav indexu seznam ke dni 15.4.2016 (Zdroj: vlastni)


http://blogujeme.8u.cz/
http://hledam.4fun.cz/
http://diplomka.tode.cz/
http://jak-funguje.hys.cz/
file:///C:/Users/ondrej.andr/Documents/diplomka/12-4-16/seo.g6.cz
http://novinky.tode.cz/
http://vyhledavace.hys.cz/
file:///C:/Users/ondrej.andr/Documents/diplomka/12-4-16/najdi.8u.cz
http://prakticke-info.tode.cz/
http://mobilniweb.tode.cz/
http://jinde.hys.cz/
http://diplomka.tode.cz/
http://blogujeme.8u.cz/
http://novinky.tode.cz/
http://hledam.4fun.cz/
http://prakticke-info.tode.cz/
http://jak-funguje.hys.cz/
http://mobilniweb.tode.cz/
file:///C:/Users/ondrej.andr/Documents/diplomka/12-4-16/seo.g6.cz
http://vyhledavace.hys.cz/
http://najdi.8u.cz/
http://jinde.hys.cz/

41

3.4.2.Razeni ve vysledcich vyhledavani

Google desktop

Check Date blogujeme.8u.cz diplomka.tode.cz hledam.4fun.cz  jak-funguje.hys.cz  jinde.hys.cz mobilniweb.tode.cz
Apr 24 1 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 23 1 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 22 1 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 21 1 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 20 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 19 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 18 1 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 17 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 1 Not in top 50 Not in top 50
Apr 16 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 1 Not in top 50 Not in top 50
Apr 15 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 1 Not in top 50 Not in top 50
Apr 14 1 Not in top 50 Not in top 50 2 Not in top 50 Not in top 50
Apr 13 1 Not in top 50 Not in top 50 2 Not in top 50 Not in top 50
Apr 12 1 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 11 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 10 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 9 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 8 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50

Tabulka 3 - Google desktop - fraze "méfeni pozic klicovych slov pro mobilni zafizeni" (Zdroj: vlastni)

Google mobile

Check Date blogujeme.8u.cz  diplomka.tode.cz hledam.4fun.cz  jak-funguje.hys.cz  jinde.hys.cz mobilniweb.tode.cz
Apr 24 1 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Notin top 1000  Not in top 1000
Apr 23 1 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 22 1 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 21 1 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 20 1 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 19 1 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 18 1 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 17 1 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 16 1 Not in top 50 Not in top 50 2 Not in top 50 Not in top 50
Apr 15 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 1 Not in top 50 Not in top 50
Apr 14 1 Not in top 50 Not in top 50 2 Not in top 50 Not in top 50
Apr 13 1 Not in top 50 Not in top 50 2 Not in top 50 Not in top 50
Apr 12 1 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 11 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 10 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 9 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 8 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50

Tabulka 4 - Google Mobile - fraze "méreni pozic klicovych slov pro mobilni zafizeni" (Zdroj: vlastni)
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Seznam

Check Date blogujeme.8u.cz  diplomka.tode.cz hledam.4fun.cz  jak-funguje.hys.cz jinde.hys.cz mobilniweb.tode.cz
Apr 24 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 23 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 22 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 21 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 10 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 19 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 18 Not in top 50 1 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 17 Not in top 50 1 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 16 Not in top 50 1 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 15 Not in top 50 1 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 14 Not in top 50 1 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 13 Not in top 50 1 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 12 Not in top 50 1 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 11 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 10 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 9 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 8 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50

Tabulka 5 - Seznam.cz - fraze "méreni pozic klicovych slov pro mobilni zafizeni" (Zdroj: vlastni)

Google

Desktop

Check najdi.8u.cz novinky.tode.cz prakticke- vyhledavace.hys.cz zajimavosti.tode.cz seo.g6.cz

Date info.tode.cz

Apr 24 Not in top Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top
1000 1000

Apr 23 Not in top Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top
1000 1000

Apr 22 Not in top Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top
1000 1000

Apr 21 Not in top Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150
1000

Apr 20 4 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150

Apr 19 4 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150

Apr 18 2 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50

Apr 17 3 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50

Apr 16 3 10 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50

Apr 15 2 8 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50

Apr 14 3 7 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50

Apr 13 3 7 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50

Apr 12 2 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50

Apr 11 Not in top Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
50

Apr 10 Not in top Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
50

Apr 9 Not in top Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
50

Apr 8 Not in top Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
50

Tabulka 6 - Google Desktop - fraze "méreni pozic klicovych slov pro mobilni zafizeni" ¢ast 2. (Zdroj: vlastni)
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Google mobile

Check Date najdi.8u.cz novinky.tode.cz prakticke- vyhledavace.hys.cz zajimavosti.tode.cz seo0.g6.cz
info.tode.cz
Apr 24 Not in top Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top
1000 1000
Apr 23 Not in top Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top
1000 1000
Apr 22 Not in top Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top
1000 1000
Apr 21 2 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 20 Not in top Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
1000
Apr 19 Not in top Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
1000
Apr 18 Not in top Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
50
Apr 17 Not in top Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
50
Apr 16 3 9 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 15 2 8 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 14 3 7 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 13 3 9 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 12 2 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 11 Not in top Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
50
Apr 10 Not in top Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
50
Apr 9 Not in top Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
50
Apr 8 Not in top Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
50
Tabulka 7 - Google Mobile - fraze "méreni pozic klicovych slov pro mobilni zafizeni" ¢ast 2. (Zdroj: vlastni)
Seznam
Check najdi.8u.cz novinky.tode.cz  prakticke- vyhledavace.hys.cz zajimavosti.tode.cz seo0.g6.cz
Date info.tode.cz
Apr 24 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top
1000
Apr 23 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top
1000
Apr 22 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top
1000
Apr 21 Not in top 1000 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150
Apr 20 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150
Apr 19 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150
Apr 18 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 17 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 16 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 15 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 14 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 13 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 12 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 11 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 10 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr9 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 8 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50

Tabulka 8 - Seznam.cz - fraze "méreni pozic klicovych slov pro mobilni zafizeni" ¢ast 2. (Zdroj: vlastni)
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Prehledy pro dalsi klicova slova se nachazi v priloze diplomové prace.
3.5. Vysledky experimentu

3.5.1.Zhodnoceni indexace

Vyhledavac Google si jednotlivé weby zaindexoval podle o¢ekavani velmi rychle. Vétsina jich byla

dohledatelna pomoci operatoru site:doména.cz jesté v den publikovani.

Go gle site:diplomka.tode.cz = n

Vse Obrazky Zpravy Nakupy Mapy Vice v Vyhledavaci nastroje

1 vysledek (0,20 s)

g Pripomenuti od Googlu ohledné& ochrany
soukromi

PRIPOMENOUT POZDE.I PRECIST

Vyzkousejte sluzbu Google Search Console
www.google.com/webmasters/

Chcete mit vlastni stranky diplomka.tode.cz? Zacnéte indexovat a hodnotit data z
webu Google.

Tip od Google

Zajimave ¢Elanky | diplomka.tode.cz

diplomka.tode.cz/

Méreni pozic klicovych slov pro mobilni zafizeni - pro¢ se vyplati do méfeni
investovat? Méfit pozice zvlast pro desktop a mobil?

< fove 2 Pouzit presnou polohu - Dalsi informace

Obrazek 36 - operator site - priklad pouziti pro web diplomka.tode.cz (Zdroj: vlastni)
Postup pridani webUl do sluzby Google Search Console a pouziti funkce ,,Nacist jako robots” a odeslat
stranku do indexu se ukazal jako témér stoprocentni. Jedinou vyjimku v indexaci pfedstavoval web

http://hledam.4fun.cz/. Tento web Google z néjakého dlivodu indexovat nechtél. Pokusil jsem se

udélat dalsi doporucena opatreni, aby vyhledavac situaci pfehodnotil.

Na web http://hledam.4fun.cz/ jsem umistil soubor robots.txt s nejjednodussimi pokyny:

User-agent: *
Disallow:


http://hledam.4fun.cz/
http://hledam.4fun.cz/
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Tim jsem robotlm sdélil, aby prochazeli veskery obsah na webu.

V dalsim kroku jsem vytvofil soubor sitemap.xml, ktery jsem spolecné s robots.txt umistil do root

adresare webu.

This XML file does not appear to have any style information associated with 1t. The document tree 1s shown below.

v<urlset xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/@.9">
v <url>
<loc>http://hledam.4fan.cz/</loc>
</url>
</urlset>

Obrazek 37 - sitemap.xml webu hledam.4fun.cz (Zdroj: vlastni)

Ani tento postup nepomohl k dodatecné indexaci webu. Ze statistik pristupu k doméné bylo zfejmé,

Ze Google bot mnohokrat stranku navstivil:

Roboty (Top 10) - Uplny seznam - Posledni navstévy

5 rGznych roboti* Hity - Posledni ndvstévy

Googlebot 96+5 2.30 MB 25 Dub 2016 - 12:54
WordPress 28 3 bajtd 25 Dub 2016 - 20:01
FavIconizer 11 94.86 KB 26 Dub 2016 - 01:25
Unknown robot (identified by empty user agent string) 4 10.73 KB 06 Dub 2016 - 15:38
Unknown robot (identified by hit on 'robots.txt') 0+2 46 bajtd 20 Dub 2016 - 17:23

* Zde uvedené roboty predstavuji zatéZ, kterd nebyla zplisobena béznymi uZivateli, a proto neni zahrnuta v ostatnich tabulkach. Cisla po +
- T A R e

R S S I SR SR S

Obrazek 38 - statistika pfistupu robotti k webu hledam.4fun.cz (Zdroj: vlastni)
V pribéhu testovani jsem zaznamenal ¢asté vypadky domény v podobé 404 odpovédi serveru. U
ostatnich domén jsem nic podobného nepozoroval. Domnivam se tedy, Ze vyhledava¢ Google web

nezaradil do indexu z divodu téchto technickych problémd.

Situace u vyhledavace Seznam.cz byla o poznani horsi. Vyhledavac dokazal zaindexovat pouze 4 z 12
testovanych webd. Stav jeho indexu se od 15.4.2016 (kapitola 4.4.1) jiz nezménil. Pokusil jsem se
nezaindexované weby pridat ru¢né do odkazy.seznam.cz s prfedpokladem, Ze kdyZ na stranku povede
odkaz z hlavniho katalogu Seznam, mohl by to byt dobry signal pro vyhledavac, Ze se na url nachazi
novy obsah ¢ekajici na zaindexovani. Postup se bohuZel nezdafil. Pfislo mi emailem vyjadreni o
nékolika mych pozadavcich na pfidani odkazu, Zadosti byly vSak zamitnuté s odivodnénim, Ze stranka

neni pro internetového uzivatele pfinosna.

Zajimavé je zjisténi, Ze vSechny 4 weby indexované vyhledavacem Seznam.cz, funguji na doméné

tode.cz. Nejspis ji Seznam néjakym zplsobem vyhodnotil jako divéryhodnéjsi nez ostatni.



46

3.5.2.Zhodnoceni pozic ve vysledcich vyhledavani
Pro hodnoceni bylo nejprve nutné urcit vahy jednotlivych pozic ve vysledcich vyhledavani. Pouzil
jsem obdobnou metodiku pro vypocet viditelnosti stranky ve vysledcich vyhledavani, jakou pouziva

nastroj Rank Tracker. [33]

Nejvyssi skore jsem urcil jako 70 bodi a tuto hodnotu pfifadil k pozici 1. Pozice 2 ziskala 69 bodl,

pozice 3 ziskala 68 bod(l apod. Posledni 70. pozice ziskala pravé 1 bod a vsechny nizsi 0 bod(.

evyvs

Zamérem bylo, aby se vSechny mohly promitnout do vysledné metriky.

Secetl jsem dané denni hodnoty pro mobilni vyhledavani Google a Seznam.cz. Vysledné skére pro

jedno klicové slovo potom vypadalo nasledovné:

Skore viditelnosti ve
vyhledavacich

Check blogujeme.8u.cz diplomka.tode.cz hledam.4  jak- jinde.hys.cz mobilniweb.tod
Date fun.cz funguje.hys.cz e.cz

Apr 24 70 0 0 0 0 0
Apr 23 70 0 0 0 0 0
Apr 22 70 0 0 0 0 0
Apr 21 70 0 0 0 0 0
Apr 10 70 0 0 0 0 0
Apr 19 70 70 0 0 0 0
Apr 18 70 70 0 0 0 0
Apr 17 70 70 0 0 0 0
Apr 16 70 70 0 69 0 0
Apr 15 0 70 0 70 0 0
Apr 14 70 70 0 69 0 0
Apr 13 70 70 0 69 0 0
Apr 12 70 70 0 0 0 0
Apr 11 0 0 0 0 0 0
Apr 10 0 0 0 0 0 0
Apr 9 0 0 0 0 0 0
Apr 8 0 0 0 0 0 0

Tabulka 9 - skére viditelnosti ve vyhledavacich pro frazi ,méreni pozic klicovych slov pro mobilni zafizeni“ (Zdroj: vlastni)
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Stejnym zpUsobem jsem vypocetl hodnoty pro ostatni mérena kli¢ova slova. V dalsim kroku jsem

potom odpovidajici hodnoty pro jednotliva klicova slova secetl.

Check blogujeme.8u.c diplomka.tode.c hledam.4fun.c jak- jinde.hys.c mobilniweb.tode.
Date z z z funguje.hys.cz z cz

Apr 24 146 0 0 0 0 0
Apr 23 147 0 0 0 0 0
Apr 22 147 0 0 0 0 0
Apr 21 139 0 0 0 0 0
Apr 10 139 0 0 0 0 0
Apr 19 139 70 0 0 0 0
Apr 18 139 70 0 0 0 0
Apr 17 138 70 0 0 0 0
Apr 16 138 70 0 69 0 0
Apr 15 0 70 0 70 0 0
Apr 14 138 70 0 69 0 0
Apr 13 161 70 0 69 0 0
Apr 12 137 70 0 0 0 0
Apr 11 0 0 0 0 0 0
Apr 10 0 0 0 0 0 0
Apr 9 0 0 0 0 0 0
Apr 8 0 0 0 0 0 0

Tabulka 10 - celkové skére pro vSsechna méfena klicova slova (Zdroj: vlastni)

Maximalni pocet bodu, ktery bylo mozZné ziskat v rdmci obou vyhledavacl (mobilni Google a Seznam)

byl 140b (pro jedno klicové slovo).

Tedy 140 * 3 = 420b bylo maximalni moZni skére. Pro vypocet procentualni viditelnosti jsem

jednoduse kazdou hodnotu v tabulce vydélil maximalnim poétem moznych bodd.

Z téchto udajl uz bylo mozné odvodit prehled vysledného skére pro jednotlivé weby na denni bazi,

jak ukazuji nasledujici tabulky.
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viditelnost v %

Check blogujeme.8u.cz  diplomka.tode. hledam.4fun.cz  jak- jinde.hys.cz  mobilniweb.tode.
Date cz funguje.hys.cz cz

Apr 24 34,7619 0 0 0 0 0
Apr 23 35 0 0 0 0 0
Apr 22 35 0 0 0 0 0
Apr 21 33,09524 0 0 0 0 0
Apr 10 33,09524 0 0 0 0 0
Apr 19 33,09524 16,66667 0 0 0 0
Apr 18 33,09524 16,66667 0 0 0 0
Apr 17 32,85714 16,66667 0 0 0 0
Apr 16 32,85714 16,66667 0 16,42857 0 0
Apr 15 0 16,66667 0 16,66667 0 0
Apr 14 32,85714 16,66667 0 16,42857 0 0
Apr 13 38,33333 16,66667 0 16,42857 0 0
Apr 12 32,61905 16,66667 0 0 0 0
Apr 11 0 0 0 0 0 0
Apr 10 0 0 0 0 0 0
Apr 9 0 0 0 0 0 0
Apr 8 0 0 0 0 0 0

Tabulka 11 - celkova % viditelnost testovanych web - ¢ast 1. (Zdroj: vlastni)

viditelnost v %

Check najdi.8u.cz novinky.tode.cz  prakticke- vyhledavace.hys.cz zajimavosti.  seo.g6.cz
Date info.tode.cz tode.cz

Apr 24 0 0 0 0 0 0
Apr 23 0 0 0 0 0 0
Apr 22 0 0 0 0 0 0
Apr 21 16,42857 0 0 0 0 0
Apr 20 0 0 0 0 0 0
Apr 19 0 0 0 0 0 0
Apr 18 0 0 0 0 0 0
Apr 17 0 0 0 0 0 0
Apr 16 30,71429 14,7619 0 0 0 0
Apr 15 30,95238 15 0 0 0 0
Apr 14 30,2381 15,2381 0 0 0 5,47619
Apr 13 30,2381 14,7619 0 0 0 5,952381
Apr 12 16,42857 0 0 0 0 0
Apr 11 0 0 0 0 0 0
Apr 10 0 0 0 0 0 0
Apr 9 0 0 0 0 0 0
Apr 8 0 0 0 0 0 0

Tabulka 12 - celkova % viditelnost testovanych webl - ¢ast 2. (Zdroj: vlastni)



49

3.5.3.Shrnuti vysledki
Nejlépe ze vSech testovanych web si vedla doména blogujeme.8u.cz. Po vétsSinu ¢asu testu
dosahovala viditelnosti pfes 30%. Zaroven vykazovala v ¢ase nejstabilnéjsi vysledky. Z tohoto faktu

Ize usoudit, Ze minimalné pro vyhleddvac Google je Title stranky nejsilnéjsim on-page signalem.

O néco malo horsi vysledky vykazal web najdi.8u.cz. Zde byly optimalizovany obrdzkové atributy a
pro mé bylo velkym prekvapenim, Ze klicové slovo ve znacce ALT a Titulku obrazku muze mit tak

velkou vahu, témér srovnatelnou s optimalizovanym Titlem stranky.

Prekvapenim pro mé bylo i hodnoceni webu diplomka.tode.cz, kde byl optimalizovany meta tag
Description. Téchto vysledku bylo dosazeno v podstaté jen ve vyhledavaci Seznam.cz. Z relativné
stabilniho umisténi na prvnich pozicich ve vysledcich vyhledavani na Seznamu usuzuji, Ze pro tento

vyhledavac je Description vyznamnym signalem, ktery moznd vstupuje i do hodnoceni stranky.

Domény novinky.tode.cz a jak-funguje.hys.cz byly optimalizovany pro nadpis H2 a tucny text ve
znacce <strong>. To bylo pro mé opét zajimavym zjisténim, Ze vyhledavace, jak se zdd, berou znacku

<strong> pofdd v potaz pfi vypoctu hodnoceni stranky.

4, Zavér
V praci jsem zkoumal vliv on-page signall na hodnoceni stranek vy vysledcich mobilniho vyhledavani.
Studie ptinesla nékteré zajimavé poznatky ohledné diskutabilnich signal( a mohla by oteviit mozZnosti

dalsich vyzkum v této oblasti.
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Google

Check Date blogujeme.8u.cz  diplomka.tode.cz  hledam.4fun.cz  jak-funguje.hys.cz jinde.hys.cz mobilniweb.tode.cz
Apr 24 4 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 23 2 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 22 2 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 21 4 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 20 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 19 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 18 2 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 17 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 16 2 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 15 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 14 3 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 13 4 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 12 4 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 11 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 10 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 9 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 8 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50

Tabulka 13 - Google Desktop - klicova fraze "pozice klicovych slov pro mobil" (Zdroj: vlastni)

Google mobile

Check Date
Apr 24
Apr 23
Apr 22
Apr 21
Apr 20
Apr 19
Apr 18
Apr 17
Apr 16
Apr 15
Apr 14
Apr 13
Apr 12
Apr 11
Apr 10
Apr9
Apr 8

blogujeme.8u.cz
2
2

3
3
Not in top 50
3
4
4
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50

Not in top 50

diplomka.tode.cz

Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50

Not in top 50

hledam.4fun.cz
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50

Not in top 50

jak-funguje.hys.cz

Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50

Not in top 50

jinde.hys.cz
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50

Not in top 50

mobilniweb.tode.cz

Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50

Not in top 50

Tabulka 14 - Google mobile - klicova fraze "pozice klicovych slov pro mobil" (Zdroj: vlastni)
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Seznam

Check Date  blogujeme.8u.cz  diplomka.tode.czc  hledam.4fun.cz  jak-funguje.hys.cz  jinde.hys.cz mobilniweb.tode.cz
Apr 24 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 23 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 22 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 21 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 20 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 19 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 18 Not in top 50 38 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 17 Not in top 50 37 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 16 Not in top 50 36 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 15 Not in top 50 37 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 14 Not in top 50 37 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 13 Not in top 50 39 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 12 Not in top 50 37 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 11 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 10 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 9 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 8 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50

Tabulka 15 - Seznam.cz - klicova fraze "pozice klicovych slov pro mobil" (Zdroj: vlastni)

Google

Check Date  najdi.8u.cz novinky.tode.cz  prakticke-info.tode.cz  vyhledavace.hys.cz  zajimavosti.tode.cz  seo.g6.cz

Apr 24 Not in top 1000 Notintop 1000  Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000
Apr 23 Not in top 1000 Notin top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000
Apr 22 Notintop 1000 Notintop 1000 Notin top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000
Apr 21 Not in top 1000  Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150
Apr 20 20 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150
Apr 19 20 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150
Apr 18 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 17 19 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 16 18 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 46

Apr 15 12 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 49

Apr 14 12 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 46

Apr 13 13 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 42

Apr 12 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 11 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 10 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 9 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 8 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50

Tabulka 16 - Google Desktop - klicova fraze "pozice klicovych slov pro mobil" ¢ast 2. (Zdroj: vlastni)
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Google mobile

Check Date  najdi.8u.cz novinky.tode.cz  prakticke-info.tode.cz  vyhledavace.hys.cz  zajimavosti.tode.cz  seo.gb.cz

Apr 24 Not in top 1000 Notin top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000
Apr 23 Not in top 1000 Notintop 1000  Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000
Apr 22 Not in top 1000 Notin top 1000  Notin top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000
Apr 21 Not in top 1000  Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150
Apr 20 Not in top 1000  Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150
Apr 19 Not in top 1000  Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150
Apr 18 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 17 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 16 10 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 15 10 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 14 12 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 48

Apr 13 12 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 46

Apr 12 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 11 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 10 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 9 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr8 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Tabulka 17 - Google mobile - klicova fraze "pozice klicovych slov pro mobil" ¢ast 2. (Zdroj: vlastni)

Seznam

Check Date  najdi.8u.cz novinky.tode.cz  prakticke-info.tode.cz  vyhledavace.hys.cz  zajimavosti.tode.cz  seo.g6.cz

Apr 24 Not in top 1000 Notintop 1000  Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000
Apr 23 Not in top 1000 Notin top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000
Apr 22 Notintop 1000 Notintop 1000 Notin top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000
Apr 21 Not in top 1000  Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150
Apr 20 Not in top 1000  Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150
Apr 19 Not in top 1000  Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150
Apr 18 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 17 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 16 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 15 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 14 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 13 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 12 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 11 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 10 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr9 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 8 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50

Tabulka 18 - Seznam.cz - klicova fraze "pozice klicovych slov pro mobil" ¢ast 2. (Zdroj: vlastni)
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Google

Check Date  blogujeme.8u.cz diplomka.tode.cz hledam.4fun.cz  jak-funguje.hys.cz  jinde.hys.cz mobilniweb.tode.cz
Apr 24 76 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 22 68 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 22 68 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 21 62 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 19 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 19 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 18 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 17 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 16 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 15 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 14 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 13 48 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 12 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 11 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 10 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 9 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 8 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50

Tabulka 19 - Google Desktop - fraze "klicova slova pro mobilni vyhledavani

(Zdroj: vlastni)

Google mobile

Check Date
Apr 24
Apr 23
Apr 22
Apr 21
Apr 20
Apr 19
Apr 18
Apr 17
Apr 16
Apr 15
Apr 14
Apr 13
Apr 12
Apr 11
Apr 10
Apr9

Apr 8

blogujeme.8u.cz
64

63

63

Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
47

Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50

Not in top 50

diplomka.tode.cz
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50

Not in top 50

hledam.4fun.cz
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50

Not in top 50

jak-funguje.hys.cz

Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50

Not in top 50

jinde.hys.cz
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50

Not in top 50

mobilniweb.tode.cz

Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 1000
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50
Not in top 50

Not in top 50

Tabulka 20 - Google Mobile - fraze "klicova slova pro mobilni vyhledavani" (Zdroj: vlastni)
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Seznam

Check Date  blogujeme.8u.cz diplomka.tode.cz hledam.4fun.cz  jak-funguje.hys.cz  jinde.hys.cz mobilniweb.tode.cz
Apr 24 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 23 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 22 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 21 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 20 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 19 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000  Not in top 1000
Apr 18 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 17 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 15 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 12 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 11 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 10 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 9 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 8 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50

Tabulka 21 - fraze "klicova slova pro mobilni vyhledavani" (Zdroj: vlastni)

Google

Check Date  najdi.8u.cz novinky.tode.cz  prakticke-info.tode.cz  vyhledavace.hys.cz  zajimavosti.tode.cz  seo.g6.cz

Apr 24 Not in top 1000 Notintop 1000 Notin top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000
Apr 23 Not in top 1000 Notin top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000
Apr 22 Not in top 1000 Notin top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000
Apr 21 Not in top 1000  Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150
Apr 20 Not in top 1000  Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150
Apr 19 Not in top 1000  Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150
Apr 18 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 17 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 16 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 15 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 14 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 13 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 12 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 11 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 10 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr9 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 8 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50

Tabulka 22 — Google Desktop - fraze "klicova slova pro mobilni vyhledavani

(zdroj: vlastni)
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Google mobile

Check Date  najdi.8u.cz novinky.tode.cz  prakticke-info.tode.cz  vyhledavace.hys.cz  zajimavosti.tode.cz  seo.g6.cz

Apr 24 Not in top 1000 Notin top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000
Apr 23 Not in top 1000 Notintop 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000
Apr 22 Not in top 1000 Notin top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000
Apr 21 Not in top 1000  Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150
Apr 20 Not in top 1000  Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150
Apr 19 Not in top 1000  Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150
Apr 18 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 17 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 16 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 15 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 14 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 13 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 12 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 11 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 10 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 9 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr8 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Tabulka 23 - Google Mobile - fraze "klicova slova pro mobilni vyhledavani" (Zdroj: vlastni)

Seznam

Check Date  najdi.8u.cz novinky.tode.cz  prakticke-info.tode.cz  vyhledavace.hys.cz  zajimavosti.tode.cz  seo.g6.cz

Apr 24 Not in top 1000 Notintop 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000
Apr 23 Not in top 1000 Notin top 1000  Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000
Apr 22 Not in top 1000 Notintop 1000 Notin top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000 Not in top 1000
Apr 21 Not in top 1000  Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150
Apr 20 Not in top 1000  Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150
Apr 19 Not in top 1000  Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150 Not in top 150
Apr 18 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 17 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 16 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 15 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 14 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 13 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 12 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 11 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 10 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr9 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50
Apr 8 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50 Not in top 50

Tabulka 24 - Seznam.cz - fraze "klicova slova pro mobilni vyhledavani"



