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Hlediska Stuper
hodnoceni
1. | Stuperi splnéni cile prace 1
2. | Logicka stavba prace 1
3. | Prace s literaturou, citace 1
4. | Adekvatnost pouzitych metod 1
5. | Hloubka analyzy ve vztahu k tématu 2
6. | Vlastni pfistup k feSeni 2
7. | Formalni uprava prace 1
8. | Jazykova a stylisticka uprava prace 3

Konkrétni pripominky a dotazy k praci:
Teoreticka ¢ast pokryva hlavni témata relevantni ke zkoumané oblasti, zdroje jsou adekvatni, uvital bych
podrobnéjsi a pfesnéjSi popis vztahu mezi pojmy identita, positioning a image znacky.

Formalné a z hlediska citaci prace nevykazuje zasadni nedostatky. Jisté problémy vidim v Urovni jazyka
v praci — €asto se objevuji drobné odchylky v tvaru slov, text mél projit jazykovou korekci.

Prakticka ¢ast je vhodné strukturovana, i kdyz SWOT analyza mohla byt dle mého nazoru zafazena az za
vlastni vyzkum.

Je tfeba pozitivné ohodnotit struény popis spoleénosti, jeji srovnani s konkurenci a zejména pak
provedené vlastni dotaznikové Setfeni. Na druhou stranu vS§ak v textu postradam presnou specifikaci
cilové skupiny, identity a positioningu zkoumané znacky.

Ve vyzkumu se mohla autorka rovnéz vice zaméfit na to, jaké propagacni aktivity by zakaznici uvitali, jaké
vyhody by zakaznické karta méla obsahovat, aby byli zdkaznici vice spokojeni.

Otazky:
1. Jaka je cilova skupina znacky Starbucks v CR?
2. Jaky medialni mix byste navrhovala, aby zna¢ka pouzivala v CR pro efektivni zasaZeni cilové skupiny?

3. Jaké vyhody by méla poskytovat zakaznicka karta, aby byla atraktivnéjsi?

Zavér: Bakalarskou praci doporuéuji k obhajobé.

Navrhovana vysledna klasifikace prace: 2
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