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Ndzev bakaldr'ské prdce:
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Cil bakalarské prace:

- definovat socialni média a jejich roli v online marketingu

- analyzovat priibéh social media kampané konkrétni spolecnosti a zhodnotit jeji ispésSnost
- navrhnout dal$f moZnosti pokrac¢ovani této kampané

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Piidélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 8

2. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti 6

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 9

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 6

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 7

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 9
7.]azykova a terminologicka drovei 9

8. Formalni tiprava a naleZitosti prace, rozsah 6

9. Vlastni piinos k feSené problematice 8

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 8
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 76
Vyslednd zndmka velmi dobre (2)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Téma a obsah bakalarské prace jsou zvoleny vhodné, téma je ale ndroc¢né, neexistuje jesté precizni odborna literatura. Toto
bakalant i pres dale uvadéné pripominky prekonal celkem zodpovédné a svédomité. Nazev prace je metodologicky chybné -
meél by znit: Socialni média v marketingu... cozZ je spravné v prvni vété cile?!! Prace vyzadovala vice odbornosti, byt jde o praci
bakalarskou. S pojmy a jejich uzitim se zachazi trochu "nesetrné”, bakalant ale spravné uvadji, Ze nejednotni jsou i odbornici.
Internet je pouze technologie pfenosu informaci, na jejimz zakladé do medialni krajiny vstoupil ¢tvrty mediatyp (po tisku,
rozhlasu a televizi), pro ktery se pouziva starsi nazev Nova média a nyni anglosasky novy termin Sitova média. Ta ptinesla
oproti stavajicim mediatypim absentujici pfimou interakci média s publikem. Sitova média vyuzivaji bezpocet prostiedkd,
které nazyvame socialni sité (na s. 19 to je zmate¢né). V definicich marketingu autor plné nerespektuje rozdilnost mezi
marketingem transakénim a rela¢nim (i kdyz v posledni vété na strané 10 hovoti o uspokojovani potieb, prani a ocekavani
zakaznik). V teorii moderniho marketingu hovotime o kolobéhu hodnot. Nas. 14 je véta " ...segmentovany trh nabizi oproti
masové komunikaci mnoho vyhod". Toto tvrzeni nedava zadny smysl! Segmentaci provadime piece proto, abychom mohli
vytvorit co nejefetkivnéj$i mix ndstroji marketingové komunikace. Jazykova korektura vyzadovala vice svédomitosti: s. 3 -
opsano vypracoval/a, s. 8 - taxativni vycet po titulku vyzadoval ivodni vétu, za poslednim taxativnim vymezenim schazi tecka.
Uvadéni citovanych autord je nejednotné, neni vzdy podle normy, schazi tecky za uvedenim pramenu, viz s. 10, 12, sémantické
chyby. Prace je psdna vice popisnym stylem, pldnovani kampani je vysoce sofistikovana a mefitelna zalezitost a v praci je
pouze povrchné zhodnocena.

01: Definujte cil, obsah a zaméreni socidlniho marketingu a cilové skupiny.

02: Popiste silné a slabé stranky jednotlivych nastroji integrované marketingové komunikace.
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