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Konkrétni pripominky a dotazy k praci:

Diplomové prace Martiny Drobné na téma "Nation branding Ceské a Slovenské republiky” v rozsahu 81
stran formatu A4 ma logickou strukturu. Na teoretickou ¢ast, ktera je vychodiskem diplomové prace,
navazuje ¢ast aplikacni — prakticka. Z hlediska struktury a rozsahu jednotlivych kapitol je diplomova prace
vyvazena. Strukturu prace tvofi Ctyfi kapitoly, jedna teoreticka a tffi praktické. Samostatnou ¢ast diplomové
prace tvoi jeji Uvod a Zavér. V Uvodu autorka jasné vymezila hlavni cil diplomové prace, tj. “predstavit

a zhodnotit nation branding v kontextu CR a SR.Zjistit, zda je sougasti jejich zahrani¢né& — politickych
aktivit a zhodnotit jejich chovani. Zaméfenim na vyvoj, institucionalni dimenzi a analyzu jejich znacek se
budu snazit posoudit, zda se jejich pfistupy k nation brandingovym aktivitam odliSuji.Pozn.: vymezeni cile
je prili§ slozité, cil mohl byt vymezen jednodusSeji na hlavni a event. vedlejSi. V teoretické ¢asti v ramci
kap.1 se autorka zaméfila na mezinarodné — politicky kontext konceptu national brandindu. Na vztah
nation brandingu a vefejné diplomacie je zaméfena subkapitola 1.1.4. Subkapitola 1.1.5 obsahuje teorii
konkurenceschopné identity. Zpisobim hodnoceni image zemi je vénovana subkapitola 1.1.6.
Marketingova terminologie je obsazena v subkapitole 1.2. Druha kapitola diplomové prace zahrnuje
pFipadovou studii: znagka Ceské republiky. Subkapitola 2.2 obsahuje sougasny obraz znagky CR ve svété.
V subkapitole 2.2.4. je aplikovana SWOT analyza na znacku CR. Institucionalni dimenze brandingu CR
obsahuje subkapitola 2.3. Analyze identity znacky Ceské republiky je vénovana subkapitola 2.4. TFeti
kapitola obsahuje pfipadovou studii: znacka Slovenské republiky. Sou¢asny obraz znacky SR ve svété
autorka analyzuje v subkapitole 3.2. V subkapitole 3.2.4 je aplikovana SWOT analyza na znacku SR.
Institucionalni dimenze brandingu SR je zahrnuta v subkapitole 3.3. Analyze identity znacky Slovenské
republiky je vénovana subkapitola 2.4. Ve &tvrté kapitole jsou porovnany pristupy Ceské a Slovenské
republiky. Sva doporuéeni autorka uvadi v subkapitole 4.1. V samotném Zavéru diplomové prace autorka
konfrontuje vyty&eni cil z Uvodu s vysledky provedenych analyz a navrhuje doporuéeni na vylepseni
national brandingu do budoucna. Diplomova prace je zpracovana na vyborné kvalitativni urovni. Na
diplomové praci ocenuji provedené analyzy, kdy autorka nezlstala pouze na povrchu zkoumané
problematiky, ale Sla do jeji hloubky. Autorka spravné cituje z podkladovych zdroju, které uvadi v Seznamu
literatury. Autorka pouzila kvalitni zdroje, jejich rozsah odpovida pozadavkdm kladenym na diplomovou
praci.

Otazky k obhajobé: &. 1) V ¢em by se mohly obé zkoumané zemé navzajem poucit pfi budovani svého
brandingu? €. 2) Které vlada v rdmci zkoumanych zemi mé progresivnéjsi pfistup v otdzce budovani
national brandongu?



Zavér: Diplomovou praci doporuéuji k obhajobé.

Navrhovana vysledna klasifikace prace: 1
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