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Odhad budouciho vyvoje obchodu s internetovou reklamou s ohledem na trend blokovani reklamy a sestaveni navrhu
doporuceni pro jednotlivé typy subjektti na trhu internetové reklamy. Dal$im cilem je predstaveni problematiky blokovani
internetové reklamy s diirazem na dopady tohoto jevu. Prace si dava téz za cil sjednotit popis zptlisobi, jakym vydavatelé
zamezuji blokovani.

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Piidélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10

2. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti 10

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 10

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 10

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 10

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 10
7.]azykova a terminologicka droveil

8. Formalni tiprava a naleZitosti prace, rozsah 9

9. Vlastni piinos k feSené problematice 10

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 98
Vyslednd znamka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Bakalatska prace se zabyva velmi aktualnim tématem, které je dnes predmétem intenzivnich diskusi odborné verejnosti.
Blokovani internetové reklamy lze oznacit za novy fenomén, ktery miize razantné proménit dosavadni podobu internetu.
Bezplatny obsah, na ktery jsou uzivatelé zvykli, nelze dlouhodobé udrzet s klesajicimi ptijmy z internetové reklamy.
Bakalarska prace je tak ojedinélym zdrojem informaci, ktery nabizi komplexni pohled na celou problematiku. Autor zvolil
vhodné metody k naplnéni cilii. Pomoci rozsiahlého dotaznikového Setfeni (vice nez 1000 respondenti) identifikoval postoje
mladych uzivateli internetu k blokovani reklamy. Zaméreni na mladé uzivatele je relevantni pristup, jelikoZ pravé mlada
generace prredstavuje jadro uzivatelt blokovaciho softwaru. To ostatné naznacuje i zjistény vysoky podil respondenti se
zkuSenosti s blokovanim reklamy. Pro predikci dalSiho vyvoje byly vyuzity expertni rozhovory. Autor pfehledné vyhodnotil
stéZejni zavéry z této Casti vyzkumu. Bakalarska prace nabizi srovnani jednotlivych smért feseni problému a odhad dalsiho
vyvoje. Bakalaiska prace se opira o velké mnozZstvi zdroj(, na které je fadné odkazovano. Prace rovnéz spliiuje formalni
pozadavky kladené na tento druh praci.

Otazky:

1) Jsou dostupné statistiky o podilu blokujicich uzivatelt ve vybranych zemich? Které evropské staty maji nejvétsi podil
uzivatell blokujicich reklamu?

internetové reklamy? Lze o¢ekavat jednotny postup nejvétsich subjektii nebo pijde spiSe o individualni FeSeni problému?
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