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Ndzev bakaldr'ské prdce:

Mobilni aplikace na podporu znacky T-mobile

Autor bakaldrské prdce:

Michal Tichy

Cil bakalarské prdce:

na zakladé kvantitativniho Setfeni a rozhovorti s manazéry spolecnosti T-Mobile dat doporuceni pro budouci vyvoj aplikaci
zvolené spolecnosti

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodi) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 8

2. Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouZiti 8

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 9

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 8

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 10

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 10
7.Jazykova a terminologicka uroven 10

8. Formalni tiprava a naleZitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni prinos k eSené problematice 9

10. Vyuzitelnost vysledkt prace v praxi/teorii 9
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 91
Vyslednd zndmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Student se vénuje aktualnimu tématu a jednomu z trendd marketingové komunikace, ktery umoznuje blizsi a tésnéjsi
komunikaci se zakazniky. Za tikol si dava popsat mobilni aplikace spole¢nosti T-Mobile a jejich vyuziti v marketingu. Jako jeden
z cill prace si student stanovil srovnani dvou vlastnich Setteni, doporucil bych pristupovat k obéma Setienim jako dopliujici
se metody pro hlubsi proniknutif do tématu, nikoli samostatné metody urcené ke komparaci. Ocenitelny na praci je znaény
vlastni pfinos studenta, pecliva priprava po teoretické strance, kdy nashromazdil velké mnozstvi podkladovych materiali a
sekundarnich dat a dale prakticka implementace teoretickych znalosti, véetné dvou metod marketingového vyzkumu.
oblibenych aktivit uzivateld telefonu, viz graf 3? Jak uskutecnuji pé¢i o zdkazniky pfimi konkurenti spol. T-Mobile? V zavéru
prace doporucujete vétsi propagaci aplikaci. Jak konkrétné byste navrhoval komunikovat dané aplikace? Jaké typy/nastroje
mobilniho marketingu povazujete za nejefektivnéjsi? Své tvrzeni odiivodnéte.

Jméno vedouciho bakaldrské prdce:

|Ing. Ondtej Pesek

Pracovisté vedouciho bakaldrské prdce:

|Katedra marketingu, FPH, VSE v Praze

23. kvéten 2016

podpis vedouciho bakalai'ské prace



