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Cil bakalar'ské prdce:
Na zakladé kvantitativniho Setfeni a rozhovort s manaZzery spole¢nosti T-Mobile pFipravit doporuéeni pro budouci vyvoj
aplikaci zvolené spole¢nosti.

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodi) Pridélené body

1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 8

2. Adekvatnost pouzitych metod, zpiisob jejich pouziti

3. Narocnost tématu na ziskavani dalsich znalosti ¢i dovednosti

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim)

5. Préce s informacnimi zdroji a jejich citace

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace

7. Jazykova a terminologicka uroven

8. Formalni Gprava a nalezitosti prace, rozsah

9. Vlastni ptinos k FeSené problematice
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10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii

Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 79
Vyslednd znamka velmi dobre (2)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Autor se ve své praci zabyva moderni tematikou mobilniho marketingu na prikladu dvou mobilnich aplikaci spole¢nosti T-
Mobile. V teoretické ¢asti autor provedl rozsahly desk research s kompaktnim vystupem, doporucila bych ale vice se opirat o
odborné zdroje (Ebsco, Proquest...). Vzhledem k tomu, Ze autor v praktické ¢asti zkouma ¢eské prostiedi, bylo by vhodné
zaradit i statistickd data zobrazujici lokalnf situaci, zahrani¢ni materialy pouZité v obrazcich a grafech by mély byt preloZeny.
V praktické ¢asti autor vyuziva dvé metody vyzkumu, kvalitativni a kvantitativni. Vyuziva je ovSem pro komparaci vysledkd,
nikoliv pro ptekonani nedostatki jednotlivych metod, coZ teoreticka vychodiska pro tzv. mixed methods research design
nepodporuji (viz napt. Creswell, 2003). V kvalitativnim vyzkumu navic autor zkouma a prezentuje i kvantitativni vystupy, pro
jejichz sledovani neni kvalitativni vyzkum urcen. Autorovi bych doporucila uvést informace ziskané rozhovorem s manazery
firmy jako vstupni informace (tj. charakteristika, cile pro zavedeni aplikaci apod.) ke kvantitativnimu vyzkumu, nikoliv praci
koncipovat jako srovnavaci studii dvou vyzkumi. Kvantitativni ¢ast vyzkumu je mnohem propracovanéjsi, autor ptipravil
dobie strukturovany dotaznik a dospél k zajimavym a uzitetnym zjiSténim na jejichz zakladé vypracoval relevantni
doporuceni pro dal$i postup firmy T-Mobile p¥i ptipravé mobilnich aplikaci. Je $koda, Ze autor pro vyhodnoceni dostazniki
pouzival predev§im popis grafii a méné se vénoval objasiiovani pricin zjiSténych skutecnosti. Otazky k obhajobé: V ¢em vidite
piinos instalace zminénych aplikaci pro stavajici klienty a jak byste jim to komunikoval? A v ¢em vidite ptinos aplikaci pro
spolecnost T- Mobile?
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