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Hodnoceni prace

Vymezeni cile a jeho naplnéni vyborné
Logicka stavba a Clenéni prace vyborné
Prace s literaturou, citace, syntéza zdrojd, prehled o dosavadnim stavu badaniv dané oblasti vyborné nebo velmi dobre
Adekvatnost pouzitych metod, jejich argumentace a zptisob pouziti vyborné
Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k cilim), jeji teoretické a konceptualni ukotveni vyborné
Vlastni pfinos studenta vyborné
VyuZitelnost vysledkd préace v praxi/teorii vyborné
Formalni Uprava a naleZitosti prace (soulad s Sablonou kvalifikatni prace), rozsah prace vyborné
Jazykova a terminologicka Uroven prace vyborné

Slovni hodnoceni o rozsahu alespori 200 slov

PfedloZena diplomova prace fesi aktualni téma a je feSena pomérné specifickym pristupem. Autor vyhodnocuje vlastni (Uspésny)
projekt a diskutuje efektivitu jednotlivych nastrojt obsahového marketingu. Je zfejmé, Ze vysledky je nutno vnimat v daném kontextu
a zobecnéni vystupu jen tak bez dalSiho neni v zdsadé mozné. To vSak neni nedostatkem, nebot prace si tuto ambici nikdy nekladla
a nebylo to ano cilem prace.

Teoreticka reserse predklada viechna nezbytna témata nutna k dosazeni cile prace. Cerpé z relativné omezeného mnozstvi zdrojg,
ve kterych navic pfevazuiji zdroje sekundarniho charakteru (objevuiji se ale i zdroje akademické a primarni), s ohledem na specifi¢nost
tématu je toto viak pochopitelné - ustalena ¢i seminalni literatura v oblasti, ve které je téma zpracovavano, zatim chybi. S ohledem
na pocet zdroju se obcas objevuje problém s jejich sekvencnim uzitim.

| kdyZ se jedna spiSe o prakticky zaméFenou diplomovou praci, nechybi metodicka ¢ast, kterad poskytuje dostatek informaci
o kontextu, v jakém byly experimenty provadény. Jednotlivé experimenty zahrnuté v praktické ¢asti jsou pak dostatecné detailné
popsany a interpretovany. Zde je tfeba ocenit schopnost diplomanta dosahnout skute¢né zajimavych vysledkd v realném prostredi.
Prace nestavi na syntetickych testech, ale na skutecnych kampanich, které mély (nejen) v prostredi Ceského internetu realny dopad.
Zajimavym doplnénim experiment jsou i rozhovory s vyznamnymi osobnostmi, resp. influencery ceské internetové scény. Tyto
rozhovory sice nemaji vwyzkumny charakter a napf. podobu pfipadové studie, vhodné vSak dokresluji analyzovanou situaci a byly
vedeny dle vhodného metodického ramce. Kromé rozhovor( byla dalsi metodou i anketa ¢i z(¢astnéné pozorovani.

Cile prace bylo dosaZeno. Prace byla provéfena antiplagiatorskym softwarem a vyhodnocena jako originalni.
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Otazky k obhajobé (1-2 otazky)
Prezentujte komisi soucasné (Uspésné) kampané z Ceského prostredi, které stavi pravé na obsahovém marketingu.
Zhodnottte jejich efektivitu. Co bylo jejich cilem?

Doporucené hodnoceni
Préaci doporucuiji k obhajobé a navrhuji hodnoceni vyborné.
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