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Hodnoceni prace

Vymezeni cile a jeho napInéni vyborné
Logicka stavba a clenéni prace vyborné
Prace s literaturov, citace, syntéza zdrojd, prehled o dosavadnim stavu badani v dané oblasti vyborné
Adekvatnost pouZitych metod, jejich argumentace a zpUsob pouZiti vyborné
Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim), jejf teoretické a konceptuaini ukotvent vyborné
Vlastni prinos studenta vyborné
VyuZitelnost vysledkd prace v praxi/teorii vyborné
Formalni Uprava a nalezitosti prace (soulad s Sablonou kvalifikacni prace), rozsah prace vyborné
Jazykova a terminologicka Uroven prace vyborné

Slovni hodnoceni o rozsahu alespoii 200 slov

PfedloZena diplomova préace se od mnoha jinych, na obdobné nebo pribuzné téma ladénych textd, lisi v jednom podstatném
ohledu - autor v ni totiz vénuje zasadni prostor viastnim experimenttim, které se snazi néjakym zplisobem dale zhodnotit. | kdyz je
samoziejmé nemozné jeho postupy i vysledky bezmyslenkovité opsat v pfipadé néjaké jiné kampané, tento konkrétni pfiklad
(€i presnéji skupina priklad() je zmapovan natolik zajimavé, Ze jen jeho prosté sledovani miize zajemclim o takto podporenou formu
obsahového marketingu leccos napovédét a v lecéems pomoci.

Autor nema s textem vyraznéjsi problém; piSe bez chyb a varuje se i stylistickych nedokonalosti. Jedinou védi, kterd mé pfi teni
popouzela, je tak snad jen autorovo dlisledné odkazovani na jiné kapitoly v textu ve formatu X. Y. (tedy vCetné mezer), coz je ovsem
v kontextu kvality textu vytka pohfichu trividini. Doplnéni ve formé doprovodnych obrazkd je hojné, nikoliv vsak samotcelné; drtivou
VetSinu tvori screenshoty, coZ je opét vzhledem k tématu prace ocekavatelné. Drobnou vytku mam k tabulkdm - pokud autor prvni
dvé tabulky ve své praci tvofi sam (a spravné), je Skoda, Ze tfeti je ve skutecnosti pfevzata a nikterak kvalitni bitmapa. Také v Grafu 13
by jisté bylo mozné volit jiné barvy, nez velmi nestastné dva odstiny svétle zelené (navic s bilou, a tedy veskrze necitelnou, hodnotou).
Zdroje, které autor ve své praci vyuziva, odpovidaji praktickému zaméreni textu. Zdroje cituje na mistech, kde to dava smysl a kde
umoziuje ctenafi hloubéji danou problematiku nastudovat. Autor v textu argumentuje na zakladé vlastnich poznatkd, pricemz jeho
vlastni vnos je zfejmy.

Text tak pdsobi jako celek velmi konzistentné a i pres vyse uvedené drobné vytky je to velmi dobry vzhled do problematiky
obsahového marketingu pro kohokoliv, kdo to s propagaci na internetu mysli vazné.
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Otazky k obhajobé (1-2 otazky)
Obsahovy marketing je (nebo by alespori mél byt) nepochybné velmi ldkavou volbou nejenom pro firmy, které primarné podnikaj
za Ucelem zisky, ale i pro nejriiznéjsi formy nevydélecnych organizadi, jako je tfeba i nase fakulta. Zkuste se zamyslet nad moznymi
pozitivy, ale také negativy takto pojatého marketingu pravé v pfipadé nasi fakulty, jejimZ budete zakratko absolventem.
Jakou konkrétni formu obsahového marketingu byste vtomto pFipadé Vy osobné shledal jako potencidliné nejuzitecnéjsi, a co
naopak dle Vas nema cenu ani zkouSet?

Doporucené hodnoceni
Praci doporucuiji k obhajobé a navrhuiji hodnoceni vyborné.
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