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Ndzev bakaldr'ské prdce:

Reselling sportovni obuvi a jeho marketingovy pfinos pro znacku

Autor bakalarské prdce:

Tereza Hruba

Cil bakalarské prdce:

Cilem bakalai'ské prace je analyzovat povédomi o znacce Nike a objasnit tzv. reselling sportovni obuvi a zhodnotit jeho ptinos
pro zkoumanou znacku

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Piidélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9

2. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti 9

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 8

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 9

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 9

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 9
7.]azykova a terminologicka droveil 8

8. Formalni tiprava a naleZitosti prace, rozsah 9

9. Vlastni piinos k feSené problematice 8

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 9
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 87
Vyslednd znamka velmi dobi‘e (2)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Autorka se ve své bakalarské praci zabyva velmi specifickym tématem , a to resellingem, konkrétné resellingem sportovni
obuvi Nike. Ve své praci vychazi z velmi dobfe zvladnuté s teorie - kde rozebird brand zkoumané znacky, v praktické ¢asti
velmi peclivé popisuje makro a mikroprostredi firmy Nike, provedla téz dotaznikové Setieni - vysledky vhodné okomentovala
(1ze prominout nékteré stylistické nepiesnosti) i kdyz nékteré komentare k vysledkiim z dotazovani a konkrétni doporuceni v
zavéru by mohly byt obsahlejsi. Jako cenny se mi jevi rozhovor s resellerem. Z celé prace je patrny zajem o zkoumanou
problematiku. Navrhuji znamku vyborné/velmi dobre dle vysledku obhajoby. Otazky k diskuzi: 1) Ceny, za které obuv
prodavaji tzv. resellefi, jsou podstatné vyssi nez ceny, za které obuv prodavaji oficialni distributofi i vyrobce. Kdo je typickym
zakaznikem resellera? 2) Jak podle Vas resellefi urcuji cenu, za kterou obuv prodavaji kone¢nym zakaznikiim? 3) Vy sama se
zabyvate resellingem, je mozné se timto zptisobem obchodovani slusné ,uzivit“? 4) Existuje urcity navod/postup, ktery zajisti
resellerim limitovanou obuv (at' uz online nebo v kamenném obchodé)?
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Select the type of evaluation

Criteria (max. 10 points per category)

Points awarded

. The objectives of the thesis are evident and accomplished

. Demands on the acquisition of additional knowledge or skills

. Adequacy and the way of the methods used

. Depth and relevance of the analysis in relation to objectives

. Making use of literature/other resources, citing

. The thesis is a well-organised logical whole

. Linguistic and terminological level

. Formal layout and requirements, extent
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. Originality, i.e. it is produced by the student

10. Practical/theoretical relevance/applicability

Total score in points (max 100)

Final grading

Overall evaluation and questions to be answered in the course of the defense:
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