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Prace analyzuje marketingovou strategii hnuti ANO 2011 v komunélnich volb4ch mésta Rakovnika. Cilem této analyzy je
zhodnotit ispé$nost hnuti ANO 2011 v téchto komunalnich volbach a nalézt doporuéent, ktera by vedla k lepéimu volebnimu
vysledku.

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10

2. Adekvatnost pouZitych metod, zpiisob jejich pouziti 8

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalsich znalosti ¢i dovednost{ 9

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) » 9

5. Prace s informaénimi zdroji a jejich citace 10

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 10

7. Jazykova a terminologicka tiroveti 9

8. Formalni iprava a naleZitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni pfinos k feSené problematice 9

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 9
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodi) 93
Vyslednd zndmka vyborné (1) ]

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Vvodu je velice vystizné definovany politicky marketing. Jednoduse je také popsan vyvoj politického marketingu v zavislosti
rozvoje médii. Zaujal mne velice srozumitelny ptehled viech forem reklamy. Z popisu priibéhu voleb v Rakovniku je zjevné,
Ze se autor sam volebniho procesu aktivné ti¢astnil a o politicky Zivot v Rakovniku ma skute¢ny z4jem. Toto se odrazilo i na
velice fundované analyze pritb&hu volebniho procesn. Detaiini anatyza Zivota a vyvoje populace ve mésté Rakovniku by byla
uZitenou Cetbou pro soucasné politiky a k zamysleni, co je tieba zlepsit v jejich politické préci. Analyza marketingovych
aktivit hnuti ANO 2011 je zpracovéna velice detailné a podpofena i obrazovym materiilem. Detailni zku$enosti vychazi z
faktu, Ze se autor aktivné na celém chodu reklamni kampané podilel. Zavér prace a zhodnoceni jednotlivych forem reklamy je
velice objektivni. Otazky: Kterou formu ptedvolebniho marketingu hodnotite jako nejisp&$néji a kterou jako nejméné
uspésnou? Uved'te minimalné jeden navrh na zlep$eni formatu ptedvolebni kampané. Jaké jsou zakladni rozdily mezi
reklamou a propagandou? Uved'te pfiklad "Guerilla" marketingu.
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