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Komunikační mix a jeho vliv na dětského spotřebitele z pohledu českého a amerického trhu

Eliška Kmochová

Eva Kašparová
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Předložená práce se zaměřuje na citlivé téma a to ovlivňování spotřebního chování dětí a jejich rodičů prostřednictvím 

marketingových aktivit. Diplomantka vhodně navazuje na již rozpracované téma v rámci bakalářské práce a sleduje tudíž  

zvolenou problematiku v delším časovém horizontu. Pro vlastní výzkum volí srovnání empirických zjištění z roku 2013 s 

výsledky získanými v roce 2016. Díky takto navržené koncepci výzkumu může diplomantka sledovat vývoj problematiky v 

čase.  V závěru práce zkoumá autorka vliv komunikačního mixu z pohledu amerického spotřebitele. Teoretická část je logicky 

propracovaným, informačně hodnotným dílem a je zřejmé, že se autorka v tématu dobře orientuje. Zvolený postup řešení v 

praktické části odpovídá sledovanému cíli. Charakter vlastního empirického zkoumání splňuje požadavky diplomové práce. 

Celkově lze diplomovou práci posuzovat jako kvalitně zpracované dílo deklarující schopnosti diplomantky propojovat nabyté 

znalosti a dovednosti.

H O D N O C E N Í  D I P L O M O V É  P R Á C E

Práce zkoumá jak rodiče vnímají marketingové aktivity zaměřené na děti. Cílem empirického zkoumání je pozorování změn ve 

spotřebním chování jak u dospělých, tak u jejich dětí.


