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Cil diplomové prdce:

Cilem prace je zkoumdni marketingo_\;y.(:'h.;naieni smérem k détskému spotiebiteli a jeho rodi¢im, srovnani vnimani v roce
2013 a 2016 a nahled na problematiku z pohledu amerického trhu.
HODNOCENIDIPLOMOVE PRACE
Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezenif cfle a jeho napinéni Lo [
2. Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouZiti 9
3. Ndro¢nost tématu na zfskévéni dal3ich znalosti ¢i dovednosti 8
4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k cfliim) 8
5. Price s informa¢nimi zdroji a jejich citace 9
6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 5
7.Jazykova a terminologicka droven - 1o
8. Formalni tiprava a néleZitosti prace, rozsah 1
9. Vlastni prinos k reSené problematice Lo
10. VyuzZitelnost vysledki price v praxi/teorii =i )
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodi) 92
Vyslednd znamka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Préce je tématicky smysluplnd a obsahové pfinosna, po proveden{ vyzkumu na $ir§im vzorku respondentt lze jeji zavéry
vyuzit v praxi. Uvedeny pohled amerického spoti‘ebitele ma dosud, z pochopitelnych divodi kratkého pobytu autorky v USA,
vice teoreticky nez prakticky srovnavaci vyznam.

Silné stranky: a) svou pivodni préci autorka obohacuje o aktudlni idaje a pohled amerického spotiebitele na stejnou
problematiku ziskany autorkou pfi jejim pobytu v USA; b) vysoky podil autor¢iny interaktivni ¢innosti pfi provadéni
praktického vyzkumu i interpretaci vysledki zkoumanf; c) logicka stavba a piehlednost diplomové prace.

Slabé stranky: a) relativné uzky srovnavaci vzorek pro stanoven{ obecné platnosti hypotéz; b) porovnavaci teoreticky pohled
amerického trhu postrédd analogicky prakticky vyzkum, ktery byl proveden v Cesku; c) absence zévéru o mo#né vyuzitelnosti
prace pro praxi, byt v roviné uvahy.

Otdzky:

1) Které prvky komunika¢niho mixu povazujete z pohledu efektivity ptisoben{ reklamy na déti zkoumaného véku za
nejucinnéjsi? 2) Hovofi spolu déti- spottebilé o reklamé vice mezi sebou nebo se svymi rodi¢i? 3) Jakou roli hraje a bude hrat
mobilni telefon ve ztahu dité- reklama? 4) Jaké hlavni odli$nosti v reakci na reklamu mezi americkymi détmi a jejich rodici a
¢eskymi détmi a jejich rodici jste za dobu Va$eho pobytu v USA vypozorovala?
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