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Konkrétni pfipominky a dotazy k praci:

Bakalarska prace Moniky Korbelové na téma "Marketingova strategie spole€nosti Starbucks” v rozsahu 45
stran formatu A4 ma logickou strukturu, na teoretickou &ast, ktera je vychodiskem bakalarské prace
navazuje ¢ast prakticka. Bakalarska prace pusobi z hlediska rozsahu a struktury jednotlivych kapitol
vyvazenym dojmem. V Uvodu autorka vymezila hlavni cil své bakalaiské prace, tj. “na zakladé
provedenych analyz navrhnout vylepseni marketingové strategie pro spole¢nost Starbucks”. Na uvod
prvni kapitoly, ktera je teoreticka, autorka vymezila pojem marketing. V subkapitole 1.2 je charakterizovan
rozSifeny marketingovy mix jako nastroj marketingu, uplatfiovany v oblasti sluZzeb. Marketingové
strategické planovani, véetné situacni analyzy, obsahuje subkapitola 1.3.Segmentaci trhu je vénovana
subkapitola 1.4 (pozn.: tato subkapitola by si zaslouzila vétSi pozornost z hlediska jejiho rozpracovani).

V navazujici druhé kapitole autorka predstavila spole¢nost Starbucks. V subkapitole je uvedena situaéni
analyza na uvedenou spole¢nost. V subkapitole 2.2 je aplikovan marketingovy mix na spole¢nost
Starbucks. V subkapitole 2.3 autorka aplikovala SWOT analyzu na pfedmétnou spole¢nost. Konkurenéni
analyza je obsaZzena v subkapitole 2.4. Marketingové segmentaci trhu se autorka vénovala v aplikaci na
spole¢nost Starbucks v subkapitole 2.5. Treti kapitola zahrnuje vlastni vyzkum, ktery autorka sama
zrealizovala. Vysledky vyzkumu z obsahové ¢asti dotazniku jsou obsazeny v subkapitole 3.2. Na zakladé
provedenych analyz a vysledk( dotaznikového terénniho Setfeni autorka uvadi navrhy feseni

a doporuceni pro spole€nost Starbucks do budoucna. V samotném Zavéru bakalarské prace autorka
konfrontuje vyty&eny cil z jejiho Uvodu s navrhy a doporugenimi. Bakalaiskéa prace je velmi pedlivé
zpracovana. Autorka spravné cituje z podkladovych zdroja, které pfi zpracovani bakalarské prace pouzila.
Bakalarskou praci jako celek hodnotim stupném "vyborné”.

Otazky k obhajobé: 1) Jak vidite budoucnost spole€nosti Starbucks na nasem trhu? 2) Do jaké miry je
mozné posileni navstévnosti tuzemskych zakaznik(i pro spole¢nost Starbucks?




Zavér: Bakalafrskou praci doporuéuji k obhajobé.

Navrhovana vysledna klasifikace prace: 1

Ing. Milan Postler, Ph.D.
vedouci prace

Datum: 25. 8. 2016



