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Cilem této diplomové prace je zhodnotit dosavadni aktivity v online marketingu vybrané znac¢ky L’Oréal Professionnel.
Zhodnotit jednotlivé nastroje, které znacka pouziva, a navrhnout doporuceni pro jejich dalsi vyuziti tak, aby byly naplnény cile,
které si znacka stanovila. Souéasti prace je porovnani vysledki ve tfech zemich, v Ceské republice, Slovenské republice a v
Mad'arsku, kde znacka aplikuje jednotnou strategii a komunikaci.

HODNOCENIDIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Piidélené body

1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 7

2. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti

3. Narocnost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim)

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace

7.]azykova a terminologicka droveil

8. Formalni tiprava a naleZitosti prace, rozsah

9. Vlastni piinos k feSené problematice
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10. Vyuzitelnost vysledkt prace v praxi/teorii

Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 63

Vyslednd znamka dobre (3)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Diplomova préace je tradicné rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast. V teoretické ¢asti se autorka vénuje vybranym
oblastem online marketingu. Obsahové je tato ¢ast pomérné rozsahlj, o to vice je vSak obtizenéjsi k orientaci. Slabsi strankou
je horsi logicka stavba a Clenéni textu, nazev kapitol mnohdy pfilis neodpovida samotnému obsahu. To je patrné zejména v 1.
kapitole, ktera by si zaslouzila hlubsi promyslenti jeji stavby. Teoreticka ¢ast trpi urcitou "roztékanosti" a nesystematic¢nosti.
Popis online marketingovych nastrojt jde v nékterych ptipadech nevyvazené k relativné velkym detailim. Problematika
online marketingu je rozsahla, teoreticka cast tak prirozené klade pomérné vysoké naroky na jeji logickou stavbu tak, aby
naplriovala cile prace. Z textu je patrné, Ze autorka se v problematice orientuje, vzhledem k dynamice oboru vsak neptisobi
dobfe, pokud napt. citovany zdroj k faktortim SEO je z roku 2009. Prakticka ¢ast se sklada z analyz jednotlivych
marketingovych nastroji, které firma vyuziva, s rozdélenim na 3 zkoumané trhy. StéZejnim zdrojem jsou statistiky
jednotlivych platforem a data webové analytiky. Jedna se spiSe o popisny charakter, vzhledem k rozsahu byvaji uvedeny pouze

relevantni, pro praktickou vyuZitelnost mohla byt tato kapitola strukturovana podle nastroji a obsahovat i konkrétni navrhy
strategif pro budouci vyuZiti nastrojfi. StéZejni oblasti pak shrnout a% v zavéru prace. Radé nedostatki mohla autorka predejit,
pokud by préaci pravidelné konzultovala. Findlni verze nebyla vedoucimu pfedlozena, prace tak obsahuje i zdvazny nedostatek,
kterym je chybéjici zavér prace. Otazky: 1) Predstavte podrobnéji zhodnocené kampané v obsahové siti (s. 73). Jaké bylo
cileni, rozpocet a dal$i parametry? Pokud se jednalo o remarketing, jak byl konkrétné nastaven? Jak byly cileny ostatni, méné
uspésné kampané? 2) Nakolik napliuji dosavadni marketingové aktivity cile zkoumané znacky? Jsou zietelné rozdily mezi
analyzovanymi trhy?
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