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Abstrakt

Tato bakalarska prace predstavuje prirucku pro zacinajici fotografy, ktefi by se chtéli stat
fotografy na volné noze. Prvni ¢ast této prace je prehledem zakladnich fotografickych obord
a trend( v téchto oblastech. Druhd ¢ast této prace se vénuje marketingu fotografa. Dale je

tato prace doplnéna o problematiku ur¢ovani ceny a vytvareni portfolia.
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Abstract

This bachelor’s thesis tries to tackle the most urgent problems of beginning photographers
who would like to become freelancers. The first part of this thesis presents different fields of
photography and their respective trends. The second part of this paper deals with marketing
for photographers. There is also an additional part that is concered with the creation of a

photographer’s portfolio and the issue of putting a price on one’s work.
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1 Uvob

Tato bakalarska prace predstavuje zakladni prehled fotografickych obord a trend(
v téchto oblastech. Popisuje nékteré zplisoby, jak do téchto obor( proniknout a kde sehnat

své prvni zakazky.

Druha ¢ast této prace bude vénovana predevsim marketingovym otazkam souvisejicimi
s fotografii. V této ¢asti popiSeme, jaké ndstroje nejlépe funguji pfi propagaci fotografa a jak
si najit zakazniky. Vzhledem k tomu, Ze fotografickych obor( je mnoho, a stejné tak i
marketingovych kanall, omezuje se tato bakalarska prace pouze na nékteré z nich. Mezi
hlavni zdroje této prace patfi rozhovory s témito fotografy — Marija Mandic, Samar
Zehedova, Lukas a Jakub Gojda, Tomas Vlach, David Nogol, FrantiSek Géla a Vojtéch Hurych.
Dale byly pouzity rozhovory s fotografy dostupné v ¢asopisech a informace ziskané
z workshopU a prednasek, které poradali freelanceri i fotografové. Prikladem téchto
workshopl muzZe byt Instagram jako platforma pro fotografy (Martina Votrubova), Freelance

pro zacatecniky (Maja Khabirova), Portrétni fotografie (Angelo Purgert) a dalsi.

V dnesni dobé vlastni mnoho lidi kvalitni fotoaparat. V poslednich letech se staly cenové
dostupnéjsi, a tak neni vzacnosti narazit pfi rlznych udalostech na lidi s full frame
fotoaparatem.! Casto viak mZeme pozorovat, 7e Elovék vlastnici nejnovéjsi full frame
fotoaparat, pouzivd pouze automaticky rezim. Vzhledem k tomu, Ze fotoaparaty jsou dnes jiz
velmi vyspélé, mlzZe vzniknout dobra fotografie, aniz by fotograf umél vyuzivat manualnich
funkci. Drive, kdy byly pouze analogové fotoaparaty, byla znalost zakladnich nastaveni (I1SO,
Cas a clona) nutnosti k potizeni dobré fotografie, nebot automatické nastaveni ani
neexistovalo. Dnes uz tomu tak neni. Kde je tedy ta pomyslna hranice mezi profesionalnim
a amatérskym fotografem a co vlastné musi fotograf ovladnout, aby se touto profesi mohl
Uspésné zivit? Na rozdil od mnoha profesi, u kterych je potfeba studovat roky, abychom

mohli prohlasit, Ze tim nécim jsme, u fotografa to muze prohlasit ledackdo. Mnoho lidi, ktefi

si koupi nejnovéjsi vybaveni, mohou nabyt pocitu, Ze jsou fotografy. Neni potfeba Zadny

! Full-frame fotoaparat je takovy, ktery ma velikost snimaciho &ipu rovnu velikosti plného poli¢ka
kinofilmu pouzivaného u klasickych fotoaparatd, tj. 36 x 24 mm.


https://cs.wikipedia.org/wiki/Charge-coupled_device
https://cs.wikipedia.org/wiki/Kinofilm
https://cs.wikipedia.org/wiki/Fotoapar%C3%A1t
https://cs.wikipedia.org/wiki/Milimetr

certifikat, pokud fotograf nechce pracovat pro statni instituci. Vétsina fotograf(, které znam,
vénovali mnoho Usili samostudiu a vypracovali se postupné nabytymi zkusenostmi. Aby se
¢lovék mohl povaZovat za profesionalniho fotografa, mél by ovladat svoje remeslo, dokazat
udélat dobrou fotografii za jakykoliv podminek, znat fotografické postupy a umét je
porusovat. Nicméné nejdilezitéjsi je, aby si fotograf dokazal vytvofit svij viastni
rozeznatelny rukopis. Avsak vzhledem k tomu, Ze freelancer je i podnikatel, je dilezité nejen

ovladat svoji profesi, ale také umét se prodat.

2 ZACATKY

Tato kapitola ma za cil stru¢né predstavit jedny ze zdkladnich moznosti, jak ziskat prvni

fotografické zakazky.

2.1 UKAZAT A NABIDNOUT SVOU PRACI

Svou prvni zakdzku muZete sehnat tak, Ze ukaZzete svou praci ¢lovéku, ktery o ni bude
mit zadjem. Musite najit to co radi fotite a potom hledat, kdo tyto fotografie potrebuje.
Nejprve je nutné vytvofit si portfolio. To by mélo odrazet vas zapal pro to, co fotite a ukazat,
Ze svému oboru opravdu rozumite. KdyZ uz mate portfolio vytvorené, rozesilejte ho lidem
a firmdam, které by praci fotografa mohly vyuzit. Pokud chcete napfiklad fotit jidlo, vytvorte si
portfolio ve formdtu PDF, které bude rozesilat restauracim. Fotografka a foodstylistka Samar
Zehedova napfiklad Fikd, Ze ve svych zacatcich obvolavala restaurace a nabizela majitelim,
zdali maji zajem o nafoceni svych produkt(. Z patndcti se ji ozvali dva. Avsak ti pak ddle
doporucovali jeji sluzby svym koleglim a zndmym a Samafina klientela se zac¢ala pomalu

rozrustat.

Co se tyc¢e reklamnich agentur, ty maji vétSinou své externi fotografy, ktefi jsou rfazeni
podle jejich zaméreni. Pokud se chcete stat externim fotografem reklamni agentury
a nemate zadné zname, ktefi by vam k tomu dopomohli, existuje nékolik moZnosti, jakymi se

2



do agentury dostat. Napfiklad pomoci internetovych vyhledavacu si vytvorime seznam
reklamnich agentur, a na jejich strankach pak najdeme patficné kontakty. Kdyz uz mame
patficny kontakt, mizeme poslat do agentury své portfolio a ¢ekat, az se ozvou. Avsak lepsi
variantou je najit, napfiklad prostfednictvim serveru Linkedin ¢i Facebookové stranky,
kontakt na kreativniho reditele a kontaktovat pfimo jeho. Pokud kontakt na kreativniho
reditele nenajdeme, nechame se sekretarkou prepojit na osobu, ktera ma fotografické
zakazky na starost. Portfolio poté zasleme této osobé. Jinak se totiz muze stat, Ze si email
precte recepéni ¢i sekretarka a dal uz ho nepreposle. Casto se stava, ze na dany predmét
fotografie uz nékoho maji anebo vase sluzby v soucasnosti nepotrebuji. AvSak od nejednoho

fotografa jsem slysela, Ze se mu ozvali i po delSi dobé.

2.2 PRACE ZADARMO

Pokud si chce fotograf vytvofrit portfolio, které nalaka potencialni klienty, muze zadit
tim, Ze bude pracovat bez naroku na honorar. Lze to brat i tak, Ze namisto investovanych
penéz do vzdélani, investuje penize do bezplatné prace. Problémem se ovsem muize stat, Ze
si zakaznik na bezplatnou praci zvykne. Z rozhovor( s fotografy ovsem vyplyva, Ze pokud
fotograf foti kvalitné a jeho prace se setkavaji s Uspéchem, v momenté pozadani o honorar

se vétsSinou setka s pochopenim a klient mu zaplati.

Foceni bez finanéni odmény, kdy se fotograf domluvi s modelkou ¢i modelem
o vzajemném vyuZiti fotografii pro vlastni vyuZiti a sebeprezentaci se fika TFP/TFCD neboli
time for print/ time for CD. (V prekladu cas za tisténé fotky a ¢as za fotky na cd.) Model tedy
neplati fotografovi za nafoceni fotografii a opacné fotograf neplati za modelu za pézovani.

Pro oba je to tedy velmi vyhodny zpUsob, jak pfijit k fotografiim do portfolia.

Je vidy ale nutné zvatzit, jestli je pro mé jako fotografa tato spoluprace vyhodna.
Napfriklad pokud uzZ ve svém portfoliu podobné fotografie mam, je pro mé toto foceni
ztratou €asu. Pokud je modelka nécim vyjimecéna nebo pfijde se zajimavym ndpadem, ktery

se bude hodit k rozsifeni portfolia, ma pro mé tato spoluprace pfinos.



Kromé modell je mozné sehnat na TFP praci i vizazistku, kterd zacina a potrebuje
prace do portfolia. Nejvétsi webovou strankou, kde hledat modely pro praci na TFP je
fotopatracka.cz. Fotograf David Nogol ale tik3, Ze je zde problém zejména pro fotografy —

o vv

muze, nebot modelky maji tendenci neddvérovat fotografovi, ktery nema zadné portfolio.

Milan Formanek, ktery ma na starosti marketing firmy Red Bull tvrdi, Ze mu kazdy
tyden prichazi portfolia mnoha fotograf, ktefi by chtéli zakazky. Nicméné dava prednost
tém, ktefi vymysli néco nového, sami si to zorganizuji a dodaji prvni material exkluzivné

zadarmo. Nebo kdyz pfijdou na jejich akci a zadarmo ji nafoti a na misté ukazou svuj styl.

,Udélat néco jiného nezZ nasi bézni fotografové, to je z mého pohledu daleko lepsi.
Nebdt se ze zaldtku investovat vlastni penize nejen do techniky, ale i do produkce. Pokud to

bude sedét, téch placenych zakdzek pak mizZe byt casem spousta. “>

Vyhnéte se brani zakazek zadarmo, které jsou komeréni a nikam vas dale neposunou.
Pokud chcete fotografovat néco, co ve svém portfoliu zatim nemate, vytvorte si radéji vlastni
osobni projekt, ve kterém udélate to, co byste opravdu chtéli vytvaret. Pokud nemate
moznost dostat se k Zadné svatbé a chcete byt svatebni fotograf, vyfotte inscenovanou
svatbu, ktera bude vypadat podle vasich predstav. KdyZ poté budouci nevésta uvidi takovéto
fotografie, bude je chtit také. Pokud délate praci zadarmo na zakazku, vétsSinou se stane, Ze
vam klient bude fikat, jak ma vase prace vypadat a fotografie nebudou nikdy takové, jaké
byste si je prali vy a jakymi byste se chtéli prezentovat. KdyZ uz pracujete zadarmo, dbejte,

abyste z toho ziskali vyhody, a hlavné abyste byli uvedeni jako autor.

2 JOKELOVA, Romana. Ateliér fotografické praxe [online]. [cit. 2017-05-01]. Dostupné z:
http://afop.cz/blog/osobnost/stredecni-rozhovor-s-milan-formanek-red-bull-budujeme-nejvetsi-

medialni-firmu-na-svete



3 ZANRY FOTOGRAFIE

V této kapitole bude predstaveno nékolik obort fotografie, kterymi je mozné se Zivit.
Vzhledem k rozsahu tématu bylo vybrano pouze nékolik zastupct. Tyto obory budou

predstaveny predevsim ze svého komercniho hlediska.

3.1 FOTOBANKY

Mikrostock fotobanka nebo také mikrofotobanka, je digitdlni obdoba tradicnich
fotobank. Mikrostockové fotobanky umoznuji prodej a nakup fotografii pouze online a mize

do nich prispivat kdokoliv, pokud jsou jeho fotografie pfislusSnou fotobankou pfrijaty.

Prvni fotobanka, iStockphoto, byla zaloZzena v roce 2000. Nejprve fungovala jako server
pro bezplatné sdileni fotografii, ale postupem c¢asu doslo ke zpoplatnéni. Diky Uspéchu
iStockphoto zaloZil jeji byvaly zaméstnanec Jon Oringer svou vlastni fotobanku —

Shutterstock, ktera ma dnes nejvétsi sbirku fotografii.

Revoluci pfi vzniku fotobank bylo, Ze fotografie zacaly byt nabizeny v licenci royalty-
free. Tedy v licenci, kterd je osvobozena od tantiém za nékolikandsobné poutZiti, a ktera dava

moznost mnohonasobného vyuZiti fotografii, bez nutnosti platit dalsi poplatky.

Oproti klasickym fotobankam se u microstockovych fotobank zménil vztah mezi
zakaznikem a fotografem. U microstockovych fotobank vytvafi nabidku fotograf a zakaznik si

vybird z dostupnych praci.

Vzhledem k rapidné se zvysSujicimu poctu fotografii, je u vétsiny fotobank vyZzadovana
stale vyssi kvalita snimku. Ackoliv tedy muizZe na fotobanky pfispivat kazdy, je stale téZsi se na

fotobankdach uchytit a fotograf musi pofizovat kvalitni snimky, aby uspél.
A jaky je dlivod pro nakup fotografii z fotobanky namisto zaplaceni fotografa na zakazku?

Wojciech Sienkiewicz, umélecky fotograf pracujici v sou¢asné dobé jako grafik, na tuto
otazku odpovida nasledovné: , VyuZivdam fotobanky ze tfi hlavnich divodi: protoZe nabizeji

obrovské mnozZstvi primérné kvalitnich fotografii za nizkou cenu, které jsou dobre pouZitelné



pro reklamni materidly s béZnym nebo nizkym rozpoctem, ddle protoZe se tyto fotografie daji

snadno a rychle vyhledat, a nakonec protoZe jsou ihned dostupné.” 3

Dlavodem, proc stahuji zakaznici fotografie z fotobank je tedy predevsim nizka cena,

nizky rozpocet klienta a zaroven nepfilis vysoké naroky na umélecké zpracovani.

Na fotografiich mlzZe Setfit i takova firma, jakou je Apple. Ta v roce 2010 poutzila
na svou reklamu stockovou fotografii s hlavou Iva. Protoze tato fotka byla umisténa
na nékolika fotobankach a firma Apple si nezakoupila vyhradni prava, ukazalo se pozdéji, ze
stejnou fotografii pouzila nékolik let predtim na billboardech belgicka extremisticka
pravicova strana Vlaams Belang. . Je vidét, Ze mnoho firem, a to dokonce i tak velkych, jako

je spolecnost Apple, vyuziva ¢i dfive vyuzivala fotobank, aby usetfila.

3.1.1 Jak uspét na fotobankach

Aby byl fotograf Uspésny v prodeji svych fotografii na fotobankach, musi pravidelné
prispivat. Konkurence je vysoka a kvalita snimkU se neustéle zvySuje. Aby se vam na
fotobance podarilo prodat fotografie za sto dolard, je tfeba poskytnout minimalné tisic velice
dobrych snimkd se zajimavymi tématy, do kterych je tfeba nejdfive investovat ¢as a penize
(hledani modeld, lokaci, vizaZist( a samotné fotografovani). Dale je tfeba vénovat Cas i
postprodukci, katalogizaci, popisklim a administraci okolo zasilani snimk( fotobankam.
Vétsina fotobank neni exkluzivni, coZz znamen3, Ze muzZete ty samé fotografie nahravat na
kolik fotobank chcete, a tak mit vétsi Sanci na zisk. Mnoho fotografll postupuje presné timto

zpUsobem.

3 MENZEL, ANNA. FENOMEN FOTOBANK A MICROSTOCKOVE FOTOGRAFIE. Opava, 2012, SLEZSKA UNIVERZITA V
OPAVE. Vedouci prace Odb. as. Mgr. Jifi Siostrzonek, Ph.D.

4 MENZEL, ANNA. FENOMEN FOTOBANK A MICROSTOCKOVE FOTOGRAFIE. Opava, 2012. SLEZSKA

UNIVERZITA V OPAVE. Vedouci prace Odb. as. Mgr. Jifi Siostrzonek, Ph.D.



Zacatky byvaji tézké a trva urcitou dobu, nez se podafi vytvofit si na fotobankach
portfolio, zjistit co se stahuje a zacit si vydélavat. Ve chvili, kdy se tak stane, uz je jednodusi

udrzet si stavajici Uroven prodeje a fotografie se zacnou jit na odbyt.

List nejvétsich microstock bank

1) Shutterstock

2) 123rf

3) Istock

4) Dreamsite

5) Depositphotos
6) Fotolia

7) Bigstock

8) Alamy

9) Pond5

10) Canstockphoto
11) Stocksy ®

3.1.2 Shutterstock

Shutterstock je fotobanka s nejvétSim poctem fotografii. Kromé fotografii je zde
i vektorova grafika, hudba a videa. Byla zaloZena v roce 2003 Jonem Oringnem. Dnes ma pres
100 000 prispévatell a obsahuje vice nez devadesat milion(i fotografii. Shutterstock dnes
zaméstnava 700 lidi. Jen pro prfedstavu, v roce 2012 mél Shutterstock na svych strankach

dvacet milion(l fotografii a zaméstndval dvé sté lidi. V roce 2015 bylo nahrano kazdy den

5 Microstock insider: A guide to selling stock photography on microstock websites [online]. 2016 [cit. 2016-12-

11]. Dostupné z: http://microstockinsider.com/site_reviews



padesat tisic novych fotografii a dnes se na webovych strankach tvrdi, Ze je nahrdvano pres

milion fotografii tydné. Je tedy vidét, jak rychle se pocet fotografii zvy$uje.®

V takovych neuvétitelnych poctech si fotograf, ktery uvazuje, Ze bude pfispivat do
fotobank, jisté klade otazku, jestli je vilbec mozné si na Shutterstocku vydélat. Yuri Marcus,
ktery je dnes povaZovan za nejvlivnéjsiho fotografa na svété, je dlikazem, ze mozné to je.
Yuri Arcus si vydélava na fotobankach dokonce Sest miliont dolarl ro¢né a odhaduje se, Ze
kazdy obyvatel jakéhokoliv mésta na Zemi prijde do styku s nejméné ¢tyrmi jeho
fotografiemi denné. Vzhledem k tomu, Ze proda okolo ¢ty milionu licenci ro¢né, najmul si
na pomoc dalsi fotografy a v soucasné dobé zaméstnava dvacet lidi v Dansku a osmdesat
v Kapském Mésté. Ackoliv dfive prispival predevsim na Shutterstock, zalozil si v roce 2012

svou vlastni fotobanku s ndzvem Peoplelmages.’

Vyhodou fotograf(i, jako je Yuri Arcus je to, Ze tito fotografové zacali prispivat
na fotobanky jiz v jejich pocatcich. Jak se rozvijely fotobanky, rozvijeli se s nimi i jejich
prispévatelé, ktefi, jako napfriklad Yuri Arcus, maji dnes mnohatisicové portfolio fotek. Na to,
jestli ma i dnes cenu zacit prispivat na Shutterstock (¢i dalSi podobné fotobanky) a jak to
udélat, aby fotograf uspél, se nyni v této kapitole zamérime. Hlavnim zdrojem je fotograf

Ve

Lukas Gojda, ktery se jiz mnoho let Uspésné Zivi jako prispévatel predevsim Shutterstocku.

vvvvvv

v tomto oboru, Yuri Arcusem.

6 Shutterstock: Tiskova zprava [online]. 2016 [cit. 2016-01-10]. Dostupné

z:https://www.shutterstock.com/press/11216

7 MENZEL, ANNA. FENOMEN FOTOBANK A MICROSTOCKOVé FOTOGRAFIE. Opava, 2012. SLEZSKA
UNIVERZITA V OPAVE. Vedouci prace Odb. as. Mgr. Jifi Siostrzonek, Ph.D.
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3.1.2.1 Jak se stadt prispévatelem a udrzZet své snimky mezi stahovanymi

Pokud se chcete stat prispévatelem Shutterstocku, poskytne vdm Shutterstock
na vyzadani brozuru, kterd obsahuje zakladni informace, rady a ndvod, jak toho dosahnout.
Nejprve je potieba odeslat deset fotografii, které musi byt v minimalnim rozliseni Ctyfi
megapixely a ve formatu JPEG nebo TIFF. Fotografie musi byt mensi nez 35 MB a perfektné
ostré. Pracovnici Shutterstocku sleduji specialné u lidi a zvirat, jestli je zaostfeno na oci. Dale

se hlid4 Sum, osvétleni a kompozice. &

Dalsim dalezitym bodem je “model release”, tedy svoleni vyfotografované osoby
k vyuzit fotografie a k jejimu nahrani na fotobanku. Pokud je na fotce oblicej, ktery neni
rozmazany a je rozpoznatelny, musi autor zaslat podepsany “model release” s modelem, Ci
modely. Pokud je modelu méné nez osmnact let, je potieba, aby za néj vyplnil a podepsal
“model release” jeho zakonny zastupce. Stejné tak, pokud je fotografie pofizena
v nemovitosti néjaké osoby, musi fotograf vyplnit tzv. “property release” (smlouvu o svoleni
k pouziti a nahrani fotografie na fotobanku) podepsany majitelem této nemovitosti. Pokud
fotka obsahuje nahotu, musi byt fotografované osobé minimalné dvacet pét let a fotograf
musi odeslat okopirovany obcansky prikaz této osoby. Zaroven je dobré pri fotografovani
pamatek a jinych vyznacnych budov myslet na to, Ze nékteré jsou volné fotografovatelné a
jiné ne. Toto se vyrazné lisi v rliznych statech, nebot kazdy ma v tomto ohledu jiné zakony.
Shutterstock dale vyZzaduje “property release” napfiklad pfi nahravani fotografii zoologickych
zahrad, zabavnich park(, muzei, domacich mazlick( a dalSich.

Na fotografiich se zdsadné nesmi vyskytnout logo ¢i nazev produktu. Pfi nahravani je
také nutné pridat metadata, ¢cimz se mysli predevsim klicova slova, nazev a kategorie.
PFi vymysleni ndzvu je potieba, aby co nejpresnéji odpovidal obsahu fotografie. Je to
z dlvodu, aby pfi vyhledavani zakaznik nasel relevantni obsah. Je potfeba odpovédét
na otazky: kde, kdo, pro¢, kdy, co a jak. Pro kaZdou nahranou fotku ze série podobnych, je
potieba vymyslet jiny nazev. Napriklad, pokud nahravame fotografie kvétin, je dobré nazvat

fotografie nejen pouze , kvétiny“, ale nadzev vice specifikovat, napriklad ,kytice ¢erstvych

8 Shutterstock [online]. 2016 [cit. 2016-01-10]. Dostupné z:
http://submit.shutterstock.com/upload/portfolio?skip=1
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razi“ ¢i, kytice hyacintd”. Timto se zvysi Sance, Ze zdkaznik najde fotku, kterou hledd a
fotografovi se zvysi Sance na stahnuti. Dale je vhodné zahrnout do titulu techniku foceni i
pouzity uhel. Pokud napftiklad fotografujeme business meeting, najdeme na Shutterstocku jiz
mnoho fotografii se stejnym ndzvem a obsahem. Proto je dobré zminit, v ¢em se ta nase
odliSuje. Napfiklad business meeting z ptaci perspektivy. Tim se odliSime od ostatnich a

mame vétsi Sanci, Ze ji nékdo nalezne.

Obrdzek 1 Group of Multiethnic Busy People Working in an Office, autor: Rawpixel.com

Co se tyce klicovych slov, tak Shutterstockem doporuceny pocet je alespon tficet.
Na Shutterstocku dokonce existuje nastroj, ktery fotografii analyzuje a v databazi pak najde
podobné fotografie, na jejichZz zakladé navrhne kli¢ova slova. Nakonec Shutterstock pfi

schvalovéni fotografii pfihliZi i k tomu, jestli fotografie maji komeréni vyuZiti. °

Vsechny tyto pozadavky je potteba splnit, aby fotografie byla pfijata. V roce 2011
bylo pouze 20 % Zadosti schvdleno a méné nez 60 % z fotek, od jiz schvalenych pfispévatel(,
bylo nahrano. Fotograf Lukas Gojda fika, Ze on sam se stal prispévatelem ne diky fotografiim,
ale diky fraktdldm, které byly vytvorené v pocitacovém programu. Tehdy na strance fraktdly

jesté nebyly. Ackoliv neumél pfilis fotit, jak sdm prizndva, tak se mu timto zplsobem podafilo

9 Shutterstock [online]. 2016 [cit. 2016-01-10]. Dostupné z:
http://www.shutterstock.com/blog/maximize-your-visibility-keyword-and-title-best-practices
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stat se prispévatelem. Pred 8 lety, kdy zacal (tedy v roce 2008), bylo na Shutterstocku
pouhych pét milionl fotografii a tydné jich pribyvalo pfiblizné deset tisic. Stat se
prispévatelem, i pfimét zakaznika, aby si snimek stahnul, bylo tedy o mnoho lehéi nez dnes.
Tehdy se mu stahovaly i takové fotografie, které byly vyfoceny amatérsky doma na bilé

¢tvrtce. Dnes by jiz podle néj rozhodné neuspély.

Pokud se fotografovi podafi projit vstupnim testem, je potfeba, aby si nahranou
fotografii brzo nékdo stahnul. Na Shutterstocku lze totiz vyhledavat fotografie dle téchto
kritérii: nové, oblibené a nejlepsi shoda. KdyzZ prispévatel nahraje novou fotografii, ukaze se
mezi novymi. Vzhledem k velkému poctu fotografii, které kazdou vtefinou pribyvaji, tak
v této kategorii dlouho nezlstane. Pokud naptiklad pred Vanoci nahraji fotku s klicovym
slovem “Vénoce” a potencialni zakaznik vyhledava dle tohoto klicového slova, ma moznost
hledat v jiz zminénych kategoriich. V kategorii nové si zdkaznik postupné prohlizi vétsinou jen
prvnich par stranek. Pokud se mu nase fotografie Vanoc zalibi a stahne si ji, dostane se
fotografie o pficku vys mezi oblibenymi. Takto stoupa s kazdym dalSim stahnutim. Pokud se
nezacne stahovat do tydne, uz se podle Lukase Gojdy pravdépodobné nikdy nestahne. Kdyz
se dostane dostatecné vysoko v oblibenych, stahuje se ¢im dal ¢astéji. Pokud zlstane
v oblibenych, ma Sanci, Ze se bude stahovat a neskonci mezi tisici dalSimi novymi
fotografiemi Vanoc. Obcas se sice stava, Ze nékdo najde i takto zapomenutou fotografii
podle specidlnich potreb, ¢imz je myslena kombinace nékolika klicovych slov, ale to byva
spiSe vyjimkou. Jak Lukd$ Gojda fika, hlavni problém dnes je, Ze na Shutterstock je denné
nahravano pfilis velké mnoiZstvi fotografii a vétSina z nich je nekvalitnich. Zakladatel
Shutterstocku, Jon Oringer prodal Shutterstock jako akciovou spole¢nost na burze a nové
vedeni zacalo preferovat kvantitu nad kvalitou. Vétsinu fotografii, pokud splfiuji alespon
néjakou zakladni kvalitu, dnes Shutterstock neodmita. TudiZ se na strankdach objevuji dosti
neprofesionalni fotografie. KdyZ se pak objevi kvalitni fotografie, kterd by méla potencial stat
se Uspésnou, ztrati se v kategorii novych fotografii mezi témi nekvalitnimi a pak uz ji jen
tézko nékdo najde. Pokud si fotografii nikdy nikdo nestahne a je tam jiz nékolik let,
na Shutterstocku presto zlstava a nemaze se. Lukas Gojda rika, Ze v listopadu, tedy pred
Vanoci se béhem hodiny dostane jeho fotka na toto téma v zaplavé dalSich fotek pfiblizné
na tficatou stranu. Konkurence se stale zvétsuje, a tak je tézsi a tézsi se prosadit. BEéhem

tydne nahrdl na fotobanku padesat fotek s tématikou Vanoc a nemély Zzddnou odezvu.
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PFitom jsou lepsi neZ ty v minulych letech a ty se stahovaly. Je tedy vyhodné nahravat

fotografie i na jinou fotobanku, napfiklad na Fotolii, kde se berou jen kvalitnéjsi snimky.

3.1.2.2 Jak a jaké fotografie fotit

Pti foceni pro fotobanku Shuttersctock je dllezité premyslet jako podnikatel. Tedy
zamyslet se, jak by vase fotografie mohla byt vyuZita. Jeden fotograf muize na fotobankach
mit deset tisic fotografii a nevydéla nic, nékdo jen pét set, a presto mu vydélavaji o mnoho
vice penéz. Idedlni je nahrat portfolio nékolika tisic dobrych snimkd s rGznymi tématy
a s poctem kvalitnich fotografii budou pribyvat i pfijmy. Jak uved| Rafat Olkis, zakladatel
portalu banki-zdjec.pl, jeho primérny denni pfijem z prodeje fotografii v rGznych stockovych
agenturdach vzrostl v letech 2007-2012 nékolikanasobné. Jako u jinych povolani je tfeba
hodné pracovat a pak dlouho a trpélivé ¢ekat na vysledky. , Ve chvili, kdy se vysledek dostavi
a kola obchodu se roztoci, za¢nou se uz brzy tocit sama od sebe a pak je mnohem jednodusi
si udrZet stavajici Uroveri prodeje, ale i bojovat o je$té lepsi vysledky.“1? Zaroven je potieba
prispivat neustale a prabéiné, tfeba uz jen proto, Ze se méni trendy a s nimi i potfeby
zakazniku. Jak se vyviji trendy mGzeme vidét napriklad na fotografiich Yuri Arcuse v pribéhu

let.

19 MENZEL, ANNA. FENOMEN FOTOBANK A MICROSTOCKOVé FOTOGRAFIE. Opava, 2012. SLEZSKA
UNIVERZITA V OPAVE. Vedouci prace Odb. as. Mgr. Jiii Siostrzonek, Ph.D.
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Obradzek 2 Vyvoj trendu ve stockové fotografii, autor: Yuri Arcus
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Fotografie prosly rGznymi styly. Pres ateliérové fotografie Ci plenér aZz po portrétovou
fotografii, ktera skvéle podporuje prodej luxusnich vyrobkd. V roce 2007 na fotografiich
prevazovaly prvky jako bilé svétlo a zabér postavy pfipraveny k snadnému umisténi
na internetovou stranku nebo k snadnému ofiznuti. V roce 2010 bylo oblibené barevné, sedé
a ¢erné pozadi a osvétleni dodévajici plasti¢nost, nabuzujici pocit realisti¢nosti.** V minulém
roce (2015) bylo hlavnim tématem vraceni se k zakladiim a odpojeni se (kromé tradicnich
témat, jakymi jsou kulturni a rasové rozdily, moderni business, Zivotni prostredi ¢i aktivni
seniofti). V tomto roce jsou hlavnim tématem lidé a technologie. Shutterstock konkrétné
uvadi témata tykajici se “pripojeni” a “odpojeni se” od socidlnich siti, potazmo modernich
technologii viibec. Zaroven dnes jiZ starnou takzvani Millennias'? a dospéla generace 7*3.
Tyto dvé skupiny jsou charakterizovany pravé ¢astym pouzivanim modernich technologii.
Fotobanka Fotolia ve svych trendech uvadi, Zze praveé na tyto mladé lidi a zejména
hipsterskou kulturu, by se méli fotografové zamérit. Lukas Gojda k tomu ika, Ze i podle néj je

hipsterska kultural® velmi rozsifena. Pfikladem muzZe byt reklama na Coca Colu.

1 MENZEL, ANNA. FENOMEN FOTOBANK A MICROSTOCKOVé FOTOGRAFIE. Opava, 2012. SLEZSKA
UNIVERZITA V OPAVE. Vedouci prace Odb. as. Mgr. Jifi Siostrzonek, Ph.D.

12 Generace déti narozenych v letech 1986 a7 1995. Dnes u? &asto oznacuje i generaci narozenou mezi
lety 1974 (respektive 1975) az 2000.

13 Generace Z (také zndma jako generace M, internetova generace) je spole¢ny nazev pro skupinu lidi
narozenych od poloviny 90. let 20. stoleti do soucasnosti. "Consumers of Tomorrow" [online]. Grail
Research, ¢erven 2010, [cit. 2012-01-20].

14 Hispterska kultura je velmi obtizné definovatelnd. Zde jsem uvedla nazor fotografa Lukase Gojdy.
Nicméné pojem hipsterska fotografie jako takovy neexistuje. Mysli se tim prirozené fotografie, které
jsou moderné nafocené, ale maji retro nadech. Je zde opét spojeni hipster kultury a Instagramu.
Agentura, ktera vytvorila fotografie pro tuto kampan fika, Ze pouzila takové filtry, aby navodila pocit
moderni nostalgie.
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Obrdzek 3 Reklama na Coca Colu z roku 2016

Hlavnim trendem podle Lukase Gojdy je dnes také Ustup od ateliérové fotografie,
a naopak pfiklon k fotografii z pfirozeného prostredi. Dfive se podle néj hodné stahovaly
abstraktni fotografie, napfiklad ohen ¢i cdkance vody (dnes maji cdkance vody pfiblizné
709732 fotografii) a dnes uz se mu stahuji jen ty, co nahral dfive. Nové nahrané se jiz
nestahuji. Yuri Arcus ke zméné trend( uvadi: ,PoZadavky na snimky se méni v tom ohledu, Ze
klienti jsou dnes mnohem kritictéjsi. Maji mnohem Sirsi povédomi o fotografii jako takové,
dokdZou rozpoznat chyby v kompozici, a predevsim od sebe umi rozeznat dobrou fotografii
od spatné. Navic se zdd, Ze preferuji snimky s neobvyklym obsahem, zatimco doposud si
vybirali fotografie s ryze komercénimi tématy. Na samém pocdtku mého podnikdni si klienti

kupovali vsechny snimky, které byly hodné barevné, pékné a byly na nich krdsné modelky.
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Dnes si ceni vice opravdovosti, urcité intimity, snimek by mél navodit pocit, Ze byl vytvoren

v jejich okoli. Vybiraji si také spise fotografie lidi a mist, o jejichzZ realité nepochybuji.” 15

Stranka Shutterstocku uvadi predpoklad trend(i pro nasledujici roky. Zaroven je
rozdéluje do nékolika kategorii, jako jsou globalni trendy, vizualni trendy podle jednotlivych
zemi, kulturni trendy, designové trendy Ci socidlni trendy. Jako ptiklad si uvedeme globalni

trendy pro rok 2016. Tedy ty, ktery Shutterstock véfi, Zze budou mit celosvétovy vliv.

Flat lay — neboli vyskladavani. Fotograf vysklada objekty na néjakou plochu a poté je
foti seshora. Zde mlGzeme pozorovat vliv vyse zminéné , hipsterské kultury” a s nim
spojeného Instagramu, na kterém je tento typ fotografii velmi oblibeny. Za posledni rok

stouplo vyhledavani slova flat lay na Shutterstocku o 160 %.

Obrdzek 3 Ukdzka trendu — Flat Lay, zdroj: Shutterstock

15 MENZEL, ANNA. FENOMEN FOTOBANK A MICROSTOCKOVé FOTOGRAFIE. Opava, 2012. SLEZSKA
UNIVERZITA V OPAVE. Vedouci prace Odb. as. Mgr. Jifi Siostrzonek, Ph.D.
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Bohémstvi — Mékké kvétinové vzory, spletité obrazce a tlumena paleta barev.

Obrdzek 4 Ukdzka trendu — Bohémstvi, zdroj: Shutterstock

Posvatna geometrie — Tam, kde se protina matematika, pfiroda a spiritualita.

Obrdzek 5 Ukdzka trendu — Posvdtnd geometrie, zdroj: Shutterstock
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Kovové barvy — Jeden z nejuniverzalnéjsich trendU. Kovové barvy mohou plisobit

industrialné, atraktivné, starobyle i futuristicky.

Obrdzek 6 Ukdzka trendu — Kovové barvy, zdroj: Shutterstock

Kromé globdlnich trendl je mozné podivat se i na statistiky lokalnich trendd a podle
nich fotit to, co si zdkaznici dané zemé preji. Ve statistikach je mozné zobrazit i konkrétni

zemi a podivat se na ukazkové fotky z dané kategorie.

Vizualni trendy z celeho sveta

Zjistéte, co je vriiznych zemich na vzestupu.

Prohlédnout kolekci

Argentina | Vzory +429% ' Australie | Flat Lay +370%

.

Brazilie | Listovi +704% Kanada | Astrologie +271%

Francie | Zména klimatu +275% Neémecko | Zdravi+228%

Indie | Chytré mésto +535% Japonsko | Opice +1005%

Mexiko | Monogram +251% Rusko | Kmenovy +345%

Spanélsko | Francouzsky buldocek +439% JizniKorea | Zlatd +1677%

Spojené stéty | Data Science +356%

> (W[ |« |||
€™ [& [ |w

Velka Britanie | Polygondini +265%

Obrdzek 7 Svétové vizudlni trendy, zdroj: Shutterstock



Jak bylo jiz zminéno vyse, je potfeba vyfotit takovy snimek, ktery se stahne a dostane
se mezi popularni. Krasné fotografie, na kterych jsou nepopularni témata, ¢i jsou vyfoceny

stylem, ktery dnes jiz neni oblibeny, nemaji velkou Sanci se uchytit.

Kromé trend(l na cely rok, je dobré sledovat i trendy béhem roku. Tim se mysli
predevsim rlizné svatky, jako napfiklad Halloween, Velikonoce ¢i Vanoce. Vzhledem k tomu,
Ze na tato témata jsou zde uz statisice fotografii, je potfeba byt originalni. Otdzkou je, jestli
je to vabec jesté mozné. Rada od Lukase Gojdy je podivat se na nejpopuldrnéjsi snimky
z dané kategorie a udélat podobné, ale |épe. Také rika, Ze dnes uz jsou tam zastoupena
vSechna témata a s tim co tam uz je, novy fotograf neprorazi. Musi tomu dat néjakou
pridanou hodnotu &i originalitu. Napfiklad, jak bylo zminéno vyse, Ze cdkance vody se uz
nestahuiji, je to pravé z toho dlivodu, Ze zde uZ neni, co nového vymyslet. Obecnou radou
tedy je, najit si nejpopuldrnéjsi fotografie dle daného klicového slova a podivat se, co lidé
stahuiji, co se jim libi a udélat to lépe. Je dllezité nekopirovat. Na tom pry mnoho

zacCatecnikl zkrachuje. Je tomu potreba dat pridanou hodnotu.

On sam se inspiruje nejpopularnéjsimi fotografiemi nebo foti nové podle toho, které
se mu v minulosti stahovaly. Foti tedy opét obdobné fotky, ale Iépe. Napfiklad stejna
kompozice s jinou dekoraci. Trendy je mozné sledovat i na ulici. Divat se kolem sebe, jaké

fotografie jsou na reklamach, billboardech a dalsich verejnych sdélenich.

Kromé trend( je dobré dodrzovat rlizné psychologické a fotografické zasady. Yuri
Arcus uspél z ¢asti také proto, Ze v predeslé profesi byl psychologem, a tedy dobfte vi,
co funguje na lidskou psychiku a jak hrat na lidské emoce. Stockova fotografie je totiz
predevsim reklamni fotografii. Cili tedy na zakladni emoce a instinkty ,,Cim dFive zdjemce
pochopi poselstvi, historii a pribéh snimku, tim pro néj bude snazsi, aby ho pfijal za sviij,

a v dusledku toho bude mit zdjem o produkt nebo obsah &ldnku. “ 16

Podle Yuriho Arcuse by tedy fotografie méla byt jednoduchad, srozumiteln3,
navozovat pozitivni emoce a mit jasné poselstvi. Kdyz zadame urcita klicova slova, napfiklad

Zena a dité, méla by byt fotka nalezena pod témito slovy aplikovatelna na kazdou situaci,

16 MENZEL, ANNA. FENOMEN FOTOBANK A MICROSTOCKOVé FOTOGRAFIE. Opava, 2012. SLEZSKA
UNIVERZITA V OPAVE. Vedouci prace Odb. as. Mgr. Jifi Siostrzonek, Ph.D.
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kterou je mozné témito slovy oznacit. 1’ Dale by fotografie méla vyuZivat stereotypd, byt

kreativni co se kompozice tyCe a vyzafovat upfimné emoce.

Fotograf John Lund si vZdy pred vytvorenim fotografie zodpovida nékolik otazek, aby se

ujistil, Ze se fotka bude prodavat.

»Ukazuje fotka néjaky diileZity koncept?

Je lehce a rychle Citelnd i v malé velikosti?

Je mozZné fotografie jednoduse oriznout i do jiného formdtu?
Je zde prostor pro vloZeni ndpisu?

Md fotografie vizudIni dopad?

Pokud odpovite ano na vétsinu z téchto otdzek, je velkd Sance, Ze bude na fotobance

uspésnd.” 18

Pokud fotograf teprve zac¢ina a nema dostatecné vybaveni, radi Shutterstock, aby
si vybaveni zapiijcil nebo sdilel s jinymi fotografy. Lukas Gojda zacal stejnym zptisobem.
Premluvil svoje bratry, aby zacali také fotit a naklady si rozdélili mezi sebe. Nejprve si
koupili halogenové svétlo v Bauhausu, ale rychle zjistili, Ze je nedostacujici. Proto
investovali 40 000 do svétel, a pravé diky tomu, Ze si ndklady rozdélili, si mohli svétla
dovolit. Veskeré vybaveni ateliéru, které dnes maji, ziskali tak, Ze z vydélanych penéz
na Shutterstocku opét investovali do nového vybaveni, ¢imZ méli lepsi fotografie a tim se

postupné vypracovali. Nemaji ani Zadné fotografické vzdélani. Postupné se

vypracovavali metodou pokus omyl.

17 MENZEL, ANNA. FENOMEN FOTOBANK A MICROSTOCKOVé FOTOGRAFIE. Opava, 2012. SLEZSKA
UNIVERZITA V OPAVE. Vedouci prace Odb. as. Mgr. Jiii Siostrzonek, Ph.D.

18 Lund, John. [online]. 2016 [cit. 2016-01-11]. Dostupné z: http://blog.johnlund.com/2016/04/5-
guestions-for-stock-photo-success.html
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3.1.2.3 Platby

Co se tyce placeni, fotobanky plati prispévateli provizi z prodeje. Shutterstock si
ponechava okolo 60 %. Vétsina zakaznik( kupuje fotky skrze tzv. subskripce. Coz je balicek
asi 250 fotografii na mésic. Ze subskripci ma fotograf nejmensi vydélek. Lukas Gojda uvadi
38centl za jednu fotografii. Presto tvori subskripce 90 % jeho vydélku. Kromé téchto
subskripci je mozné stahnout i fotografii tzv. on demand — tedy na vyzadani. To znamenj, Ze
zakaznik neni predplatitelem a pouze pozaduje jednu konkrétni fotografii. Za takto stazenou
fotografii dostane 2,5 dolara. Dale existuje mozZnost stazeni tzv. enhanced. Tedy fotografie,
ktera se dale komercné vyuziva napfiklad na potisk tricek ¢i hrnick(l. Za takovéto stazeni
fotografie zaplati zakaznik 100 dolar( a fotograf dostane 35 dolart. Posledni mozZnosti jsou
tzv. single download, které se vyuzivaji napfiklad na polepy Iékl. Takovato fotografie mlze
zakaznika stat okolo 180 dolar(. Fotograf takovéto fotografie zUstava jejim majitelem

a fotografie se mizZe nadale stahovat.

Lukas Gojda rozesila své fotografie na mnoho fotobank. Shutterstock a Fotolia tvori
80 % jeho prijmu a Istock zbylych 10 % pfijmu. Pro nahravani fotografii na rizné fotobanky
existuje program, ktery se nazyva Stock submiter. Do néj se zadaji metadata — tedy nazev,
podnazev a klicova slova. Tento software poté rozesle za urcity rocni poplatek (kolem péti

tisic korun) fotku na vSechny fotobanky, na kterych je fotograf pfispévatelem.

3.1.3 Stocksy

Stocksy bylo zaloZzeno v roce 2013 Brucem Livingstonem a Briannou Wettloufer. Tito
dva zakladatelé plivodné zaloZili v roce 2000 prvni fotobanku, jiz zminéné iStockphoto.
Ve svém mottu méla tato stranka , by creatives, for creatives”. Tedy od kreativc(, pro
kreativce. V roce 2006 byla stranka iStockphoto koupena fotobankou Getty images za 50
milionG dolard. Od té doby se vyrazné zménila. Na fotobanku zacaly rychle ptibyvat
fotografie a kvalita se zhorsila. Fotografové se podle zakladatelky Brianny Wettloufer citili

vykoristovani a Spatné placeni. “They were feeling disenfranchised. They weren’t creatively
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inspired anymore. The magic was gone.” 1° Diky penéztm, které vydélali Bruce Livingstone a
Brianna Wettloufer na prodeji iStockphoto, mohli zalozZit novou fotobanku Stocksy. Na rozdil
od ostatnich fotobank se stala velmi selektivni, aby si udrzela svou kvalitu. Pro fotografy je
také motivujici, Ze zde ziskavaji 50-75 % ze zisku z prodeje fotografie a z extended licenci,
tedy takovych, kdy se fotografie bude ddle pouzivat pro komercni ucely, dokonce 100 % ze
zisku. To je vyrazny rozdil oproti ostatnim fotobankam, kde se provize pohybuje mezi 15-45
%. Spolecnost také rozdava mezi fotografy, ktefi ptispivaji na Stocksy 90 % svého ro¢niho
vydélku, a tak fotografové dostdvaiji trinacty plat. To funguje tak, Ze se zpraméruje mésicni
vydélek fotografa, a tuto ¢astku obdrzi na konci roku jako pravé tzv. tfindcty plat. Stocksy se
timto zplsobem snazi vytvorit eticky a férové zaloZzenou spolecnost. Kazdy fotograf, ktery
prispiva na Stocksy, dostane akcii a je tedy spoluvlastnikem. Nyni ma Stocsky kolem 1000
prispévatelld. Nicméné stat se prispévatelem fotobanky Stocksy je o mnoho sloZitéjsi nez stat
se prispévatelem jiné fotobanky. Stocksy chce, aby jeho fotografové pracovali idedlné na
plny Uvazek jen pro tuto fotobanku a mohli se tomu vénovat naplno. Kazdy z prispévateld
Stocksy ma hlas a vedeni debatuje se svymi prispévateli o rozhodnutich a smérovani firmy do
budoucna. Stocksy se také lisi v tom, Ze na rozdil od jinych fotobank jeji fotografové prispivaji
exkluzivné jen na Stocksy a fotografie, ktera byla nahrana na Stocksy jiz nesmi byt nahrana
jinam. Diky této exkluzivité jsou zakazniky Stocksy firmy jako je Apple, ¢asopisy jako Glamour

a Elle a dalsi velké spole¢nosti.

Jeji vyjimecnost je také v tom, Ze zde fotografové maji sva portfolia, na kterych jsou
vidét jejich fotografie a odkazy na jejich webové stranky ¢i portfolia na jinych serverech

a socialnich sitich. UmoZnuje tak kazdému fotografovi, aby zde mél sv(ij osobni branding.

18 Citili se zbaveni hlasovaciho préva. Nebyli nadale kreativné inspirovani. Kouzlo bylo pry¢.

The New York Times: A New Wrinkle in the Gig Economy: Workers Get Most of the Money [online].
2016 [cit. 2016-01-11]. Dostupné z: http://www.nytimes.com/2016/07/21/business/smallbusiness/a-
new-wrinkle-in-the-gig-economy-workers-get-most-of-the-money.html|?_r=0
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Obrdzek 8 Profil prispévatele fotobanky Stocksy.

3.1.3.1 Jak se stat prispévovatelem Stocksy

Obrazové pozadavky
Minimalné 6 megapixell

Zakaz upsamplingu (tedy umélého zvétdovani fotografie pomoci pFidani pixelt) 2°

Pokud se rozhodnete stat prispévatelem Stocksy, musite podat Zadost v terminu
k tomu ur¢eném. Na rozdil od ostatnich fotobank, kde miZete podat Zadost, abyste se stali
prispévatelem, kdykoliv, Stocksy otevira tzv. call for applications, tedy moZnost podat
prihlasku, pouze jednou ¢i dvakrat rocné. Vétsinou to byva v cervnu nebo v zafi. V ptihlasce
je potfeba napsat néco na zplisob motivacniho dopisu, tedy proc se chcete stat soucasti
Stocksy a zaslat vase portfolio. Nechtéji, aby fotograf nahral pouze par ze svych fotografii, ale
aby jim ukazal svou webovou stranku i své portfolio. Pozaduji fotografy, ktefi neméni svuj

styl podle soucasnych trend(, ale ktefi maji sv(j vlastni a osobity rukopis. Pokud mate

20 Stocksy [online]. 2016 [cit. 2016-01-11]. Dostupné z: https://www.stocksy.com/contributor/
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fotografie podobné tém, které uz na Stocksy jsou, nebude o vas mit Stocksy zajem. Hledaji
takové fotografie, které jeSté ve svém portfoliu nemaji. Pokud napfriklad fotite nadherné
fotografe jidla zplsobem, jaky uz na Stocksy je, pravdépodobné neuspéjete. DalSim
pozadavkem je, aby fotograf mél jiz nékteré ze svych fotografii publikované v néjakém

Casopise. Podle zakladatelky je pfijato kazdoro¢né 250-500 z 5000 uchazecu.

Stocksy si zaklada na pfirozenych fotografiich. Mnoho fotografu foticich pro
fotobanku Stocksy ani nepouziva uméla svétla. Marija Mandic, prispévatelka Stocksy fika, ze
vétsinou vyuziva pouze prirozeného svétla. Kdyz uz si potfebuje néco dosvitit, pouziva
k tomu jen daylighty. Vétsinu svych fotografii nesviti viibec. Také 90 % jeji prace tvofi foceni
samotné a pouhych 10 % postprodukce. (Zde je vidét kontrast oproti Lukasi Gojdovi, ktery
foti na Shutterstock a stravi 10 % focenim a 90 % c¢asu postprodukci). VétSinou foti jen
jednou do mésice a béhem jedné az dvou hodin nafoti asi tak tisic fotografii. Ty pak upravuje
hodinu az dvé. Vétsinou ke své praci pouziva pouze program Lightroom. Program Photoshop
jen vyjimecéné, pouze pokud chce vymazat z obrazku loga ¢i jemné vyretusovat plet. Jak jiz
bylo zminéno v ¢asti o Shutterstocku, ptirozenost je soucasnym trendem. U Stocksy to plati
obzvlast. Pokud chcete prispivat na Stocksy, nenahravejte fotografie, na kterych je
businessman sméjici se do objektivu a za nim mimo hloubku ostrosti rozmazany tym. Vyfotte
ho v pfirozeném prostiedi, jak opravdu pracuje. Pokud chcete fotit déInika, opét ho vyfotte
v realném prostredi, ne v ¢istém vypraném obleceni, s kladivem v ruce na bilém pozadi.
Budte autenticti. Stocksy chce zapdlené fotografy, ktefi foti, protoze fotografii miluji a je to
jejich vasen. Pri foceni byste si neméli klast otazku, ktera fotografie se nejlépe stdhne, ale co

mé bavi fotit. Nema cenu snazit se fotit fotografie, které si myslite, Ze Stocksy pozaduje.

3.1.3.2 Kategorie

Kategorie na Stocksy jsou také odliSné od jinych fotobank. Designéfi stranky se radi
s prispévateli a zdkazniky o tom, jak by mély kategorie vypadat. Je zde kategorie Currated,
Latest, Emerging a Popular. Currated jsou fotografie, které vybrali pracovnici Stocksy. Latest
jsou nejnovéjsi, Emerging jsou ty, které maji hodné ,lajk(“, ale dosud nejsou stahované.
Popular, tedy oblibené, jsou zde fazeny na zadkladé ,lajk(i“ od kohokoliv, kdo je na strance

zaregistrovany. Neni to tedy podle poctu stahnuti.
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Zaroven jsou zde ve vyhledavani kategorie: format (napf. panorama, Ctverec.),
vzdalenost od objektu, lidé (muz, Zena, dav...), vék, rasova pfislusnost a ndrodnost. Diky
tomuto zpusobu vyhledavani ma zdkaznik vétsi Sanci rychle najit poZzadovany obrdzek.
Vysledkd pravdépodobné nebude v takto vymezenych kritériich mnoho. Protoze vsak
fotobanka Stocksy je zaloZzena na kvalité, bude i ta jedna jedind fotografie, ktera se pfti
vyhledavani najde, dobr3, tvrdi Marija Mandic. Na rozdil napfiklad od Shutterstocku neni
potieba, aby zdkaznik prohledaval velké mnozstvi fotografii, nez najde néjakou dobrou,

protozZe na Stocksy jsou dobré vsechny fotografie.

3.2 PRODUKTOVA FOTOGRAFIE

Pod kategorii produktové fotografie mize byt zahrnuto mnoho podzanr, jako je
oblast gastronomie a s ni souvisejici foodstyling ¢i rizné reklamni fotografie. Kazdy produkt
ma pri foceni sva Uskali a problémy. Napftiklad foceni sklenénych produkt( je velmi obtizné
na hezké vykresleni stin( a odrazli, na foceni oblecCeni jsou zase potreba vhodné figuriny
nebo lidé, u malych predmétl je potfeba makroobjektiv/-y a na velké produkty velky ateliér
nebo vhodna lokace v exteriéru. VSechny ale maji jedno spole¢né. Jejich hlavnim cilem je
predstavit produkt takovym zplsobem, aby v potencialnim zdkaznikovi vyvolaly chut produkt
si koupit. (pokud se nejedna napfiklad pouze o katalogovou fotografii focenou v bilém
stanu). Fotograf by mél pfedem védét, kdo je cilova skupina a pusobit na jeji emoce. Zaroven
by fotografie méla produkt odlisit svym stylem, kompozici a obsahem od jinych, podobnych
produktl. Vzhledem k tomu, Ze tato fotograficka kategorie je dosti Siroka, vyberme jednoho

zastupce tohoto oboru, kterym bude food-styling.
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3.2.1 Kde shanét zakazky

O fotografie jidla mohou mit zajem Casopisy, které se zaméruji na gastronomii,
reklamni agentury, restaurace, kavarny, knihy s recepty ¢i obchody s jidlem. Mnoho
restauraci dnes vyuziva fotografie nejen na svych menu ¢i plakatech, ale také pravidelné

nahrdvaji profesionalni fotografie na své Facebookové profily.

Kdyz chce majitel restaurace nafotit fotografie, nema vétsinou tuseni, kde fotografa
sehnat. Casto ho ani nenapadne, Ze by se mu fotografie mohly hodit, Fika foodstylistka
Samar Zehedova. Majitel restaurace se tedy nejcastéji zepta svych znamych, nebo hleda v
hlubinach internetu. Proto je dobré byt proaktivni a sam se restauracim ozvat. Podle jejich
prezentace, napftiklad na Facebookovych strankach, vidime, jestli restaurace uz ma
profesionalné nafocené fotky nebo ne. Ve vétsiné pripadl jsou majitelé restauraci laici
a nepoznaji rozdil mezi dobrou a $patnou fotografii. Je tedy potieba pfijit za nimi osobné,
ukazat jim portfolio a vysvétlit jim rozdil mezi dobre a Spatné vyfotografovanou fotografii.
Co se tyce pristupu klienta, vétsSinou nemaji vizi ani predstavu o tom, jak by méla vysledna
fotografie vypadat a nechavaji vse na fotografovi, fika Samara Zehedova. Vétsinou ji klient
ponechava zcela volnou ruku. Reklamni agentury naopak davaji presna zadani. Také chtéji

fotografie vidét jesté pred jejich odevzdanim.

Zakazka vétsinou funguje tak, Ze se sjednd prvni schlzka s klientem, kde se domluvi,
jak budou postupovat a ukazi se referen¢ni snimky. Na druhé schiizce se pak domluvi, co a

jak se bude fotit. Poté se vSe nafoti a konzultuji se findIni Upravy a retuse.

3.2.2 Foodstyling a gastronomie

Ackoliv dfive byly fotografie jidla jen zanedbatelnou ¢asti fotografického primyslu,
dnes je tomu naopak. Diky tomu, Ze vétsina lidi dnes vlastni fotoaparat nebo smartphone,
ma kazdy moZnost pofizovat fotografie a zaroven diky internetovym sitim, jako napriklad
Instagram, je velmi snadno sdilet. Na Instagramu se tak objevuji kazdou minutou tisice

fotografii jidla, které si jeho uzivatelé zrovna objednali nebo uvafili.
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Oblibenost fotografii jidla mizeme sledovat i na jiné webové strance, kterou je
Pinterest. Pode statistické agentury RJMetrics jsou fotografie jidla nejvice pfidavané
a nejvice virdIni fotky na Pinterestu 21, Existuji dokonce aplikace a internetové stranky, které
jsou vytvorené pouze za Ucelem sdileni fotografii jidla, jako napfriklad aplikace food-spotting
a webova stranka https://foodgawker.com, ktera shromaZzduje fotografie a recepty z rliznych
blogl. Diky tomu jsou dnes stranky socialnich médii a Instagramu zahlcené fotografiemi jidla.
K jidlu ma kazdy ¢lovék urcity vztah, a pravé proto jsou tyto fotografie tak oblibené.
Jak fotograf Hein Van Tonder rik3, i prestoze je dnes internet zahlceny fotografiemi jidla, je
mozné, aby fotograf prorazil. Samoziejmé ale musi byt vidét, Ze se jednd o profesionalni

fotografii, ktera vy¢niva nad ostatni. DlleZité je také zlstat vérny svému stylu. 22

3.2.2.1 Trendy

Styl fotografovani jidla se v historii neustale vyvijel a ménil. Fotografie jidla padvodné
vychazi z maleb zatisi. Aspekty jako realistinost, sviceni ¢i kompozice, které jsou dodnes
pouzivany, se zacaly objevovat jiz v sedmnactém stoleti. Znama je napriklad malba od
Italského malife Michelangela Merisi da Carravagio, kterd je zde prilozena. Malifi v tomto
stoleti zacali zobrazovat krasu jidla a ztvarnovat ji ve svych obrazech. V osmnactém stoleti se
malby jidla rozsifily jeSté vice. Nejznaméjsim zastupcem téchto malifd je Jean-Simeon

Chardin.

21 Robert J.Moore. www.rjmetrics.com.[online]. 12.03.2012 [cit. 2016-11-11]. Dostupné z:
https://blog.rjmetrics.com/2012/03/12/new-pinterest-data-whats-everyone-pinning-about/

22 Anna Dabrowska. www.fstoppers.com.. [online]. 27.03.2016 [cit. 2016-11-10]. Dostupné z:
https://fstoppers.com/food/food-photography-it-not-just-about-food-127166
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Obrdzek 9 Michelangelo Merisi da Caravaggio, La canestra di frutta

Obrdzek 10 Jean Simeon Chardin, A Lean Diet

Prvni fotografové jidla, ktefi se objevili v devatenactém stoleti, kopirovali pravé tyto
malife. V roce 1876 byla vytvorena prvni kniha receptll s chromolitografiemi nazvana , The
Royal cookery book” od autora Jules Gouffe, znamého francouzského séfkuchare, a bylo to

poprvé, co kucharska kniha byla doprovazena obrazky jidla. 23

Obrazek 11 Jules Gouffe, Le Livre de Cuisine, Poularde a la Godarde.

23 Helen Grace Ventura Thompson. http://hgvthompsonphotography.blogspot.cz/. [online].
15.12.2011 [cit. 2016-11-10]. Dostupné z: http://thefoodiebugle.com/article/food-
photography/history-of-food-photography
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V prvni poloviné 20.stoleti si jidlo naslo stalé misto v komercni fotografii jako
obrazova priloha ke knihdam s recepty. V Sedesatych a sedmdesatych letech zacaly fotografie
jidla prezentovat idedlni Zivotni styl. V této dobé se také zacaly pouzivat umélé nastroje, aby
jidlo vypadalo lakavéji. Napriklad cigaretovym koufem se simulovalo, Ze jidlo pravé bylo
vynddano z pece a jde z néj kour. Zaroven se potiralo glycerinem, aby vypadalo leskleji.

V sedmdesatych a osmdesatych letech byly na vzestupu ¢asopisy o jidle. Fotografie jidla
tehdy zobrazovaly hojnost a bezpedi. V devadesatych letech Doona Hay zpopularizovala
jednoduchou metodu sviceni pomoci pfirozeného svétla. Dfive se pouzivalo svétlo umélé

v ateliéru. V této dobé méla fotografie za kol ukazat lahodnost a chutnost jidla. Od roku
2000 se zacinala rozmahat digitalni fotografie a s ni i blogy o jidle. Na blozich se zacaly
objevovat fotorecepty, tedy série fotografii, které krok po kroku vysvétluji, jak jidlo ptipravit.
fotografie jidla nejen od specializovanych bloger(, ale i od obycejnych lidi. V roce 2012
vznikla webova stranka Instagram pro sdileni fotografii a fotografie jidla se staly jednim

z nejoblibenéjsich témat. Nicméné navzdory rozmachu fotografie jidla nemohou fotografie,
které se objevuji na Instagramu, konkurovat profesionalnim fotografiim. Webova stranka
Instagram je nazvana od slova instant, tedy okamzik. Fotografie na Instagramu tedy maji

zachycovat predevsim okamzik, spiSe nezZ prezentovat krasné fotografie.

Aby mohla byt fotografie jidla dobre provedena, musi fotograf prekonat nejrizné;si
Uskali. Fotografie by méla vyzarovat svézest, aroma, Stavnatost a navodit na jidlo chut.
Vzhledem k tomu, Ze jidlo rychle méni svou podobu, chladne, roztava atd...., je jeho foceni
naro¢nou disciplinou. Existuje mnoho trikd a ndhrazek, které usnadniuji fotografovi praci.
Naptiklad namisto Zelatiny se pouZiva smés vody, Skrobu a barviv. Namisto zmrzliny smés
tuku, barviva mouckového cukru. Pro pfehnané stylizované jidlo, které ma navnadit chut

k jidlu, dokonce vznikl termin ,,food porn“, v ptekladu jideIni porno. 24 Ne nadarmo se fika

24 Tento termin se postupem ¢asu vyvinul. PGvodné znamenal v 70.letech nezdravé jidlo, které bylo
prirovnavano k pornografii. Pozdéji se vyznam terminu zménil na takové fotografie, které jidlo ukazuji tak, aby
vypadalo co nejlahodnéji a nejlakavéji. Od roku 2000 s rozvojem socialnich siti tento termin znadi jidla, ktera
jsou vizualné atraktivni a dobfe upravena. Lidé, ktefi tyto fotografie nahrdvaji na internet se sdruzuji v
komunitach pod hastagy #foodporm. Podle studie agentury YPulse 63 % lidi ve véku mezi 13-32 roky nahraly
nékdy fotografii jidla na socialni sité, zatimco jedli.
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LJjist ocima“ a proto fotografie mohou hodné napomoci podniklim prodavajicim jidlo

k Uspé&Snym prodejim jejich produktl. Od sedmnactého stoleti se trendy zna¢né posunuly.

Ty, které panuji v dnesni dobé se zde pokusim rozdélit do nékolika kategorii.

Obrdzek 12 Ukdzka jednoduchého barevného 25
stylu, foto: Anita Chu

Obradzek 13 Ukdzka Svétlé fotografie s rekvizitami,
foto: Anita Chu

Zativé barvy a jednoduchost

Fotografie jsou Cisté a prirozené. Vidime
v nich minimalismus, malo rekvizit a vétSinou
jednobarevné pozadi. Centrem pozornosti je
jidlo, které byva ofiznuté. Barvy jsou jasné. Je
dllezité myslet na to, jaké barvy se k sobé hodi.
K tomu mGzZeme vyuzit napriklad webovou
stranku color.adobe.com, na které jsou rlizné

barevné palety barev, které se dobie kombinuiji.

Svétlé fotografie s rekvizitami

Vesely a pratelsky styl s pfirozenym,
difuznim svétlem. Fotografie jsou velmi peclivé
naaranzované a jidlo vypada jako z idealniho
svéta. Fotografie by mély navozovat pocit
Stésti. Ukazuji kromé jidla i Zivotni styl.
Pfedméty v pozadi jsou barevné a hodné
osvétlené. K pofizeni fotografii se pouziva

pouze pfirozené svétlo, pfipadné odrazna deska

nebo bild deska k prosvétleni stind. 2°

2528 Blogher: Visuals: Food Photography Trends: Beyond Pretty [online]. 2016 [cit. 2016-01-11].
Dostupné z: http://www.blogher.com/visuals-food-photography-trends-beyond-pretty
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Lifestylova fotografie

Jidlo je ukazano v kontextu. Vétsinou tedy
s lidmi. Jidlo je soucasti fotografie, ale nemusi byt
nutné v centru pozornosti. Fotografie v tomto stylu ma
v divdkovi evokovat néjaky pribéh. Fotografie udava
kontext, v jakém se jidlo ji, nebo ukazuje, jak jsou lidé

$tastni a spokojeni, kdyz ho ji.27

Obrdzek 14 ukdzka Lifestylové
fotografie, foto: Anita Chu

Rustikalni styl

Fotografie navozuje pocit, jako by zrovna
babicka podavala jidlo na stll, zatimco déda pfinesl ze
zahradky Cerstvé natrhané bylinky. Pfi foceni je jidlo
polozeno pod oknem a svétlo tedy nedopada na scénu
pfimo. Hodi se pro tmavsi fotografie, mirné
podexponované. Pouziva vétsinou staré nadobi a

rekvizity.?®

Obrdzek 15 Ukdzka fotografie
rustikdlniho stylu, foto: Corrina
Gissemann

28 Tamron: Food models in the right light [online]. 2016 [cit. 2016-01-11]. Dostupné z:
http://www.tamron.eu/magazine/blog/detail/corinna-gissemann-759/
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Obrdzek 17 Ukdzka temné fotografie, Corrina Gissemann

PASTRAMI
. BOURGEOIS |

«

Grilovany francouzsky chléb § extra porel
hovéziho pastrami, lanyZovou majonézou,
dervenou cibulkou a rukolou

GETERE

Obrdzek 16 Ukdzka reklamy s vyuZitim stylu temné fotografie,
zdroj: Bageterie Boulevard

Temné fotografie

Tmavé fotografie s temnou
atmosférou, rustikalnimi latkami a
pfirozenym svétlem. Vypadaji
pfirozené a mirné melancholicky.
Vyzarfuje z nich pocit, jako bychom
sedéli v Italské restauraci u starého
dubového stolu s mistnim patronem.
29Stejné jako v Carravagiovych
malbach zde miZeme vidét tzv.
Serosvit, tedy kontrast mezi svétly a
stiny. V pozadi téchto fotek jsou
pribory, nadobi, utérky, talire a dalsi
kuchynské prislusenstvi. Pozadi musi
byt temné. Aby vyniklo jidlo, jsou i
rekvizity v temnych barvach.
Pozornost oka je upoutana na jidlo,
kam je namifen i hlavni zdroj svétla.
Nadobi neni moderni, ale vypada

pouZité a starozitné. Idedlnim

povrchem je staré dievo. Na stole jsou

drobky, listky salatu, nebo jind zelenina. Tento typ fotografie mizeme praveé vidét na

plakatech Bageterie Boulevard.

2% Tamron: Food models in the right light [online]. 2016 [cit. 2016-01-11]. Dostupné z:
http://www.tamron.eu/magazine/blog/detail/corinna-gissemann-759/
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Katalogové fotografie

Ackoliv se nejedna o trend, méli bychom tento styl
foceni zminit. Tyto produktové fotografie jsou foceny na
bilém pozadi a ukazuji pouze jidlo samotné. Casto ma

produkt odraz na desce, na které je vyfocen. Takovouto

fotografii miZzeme najit v katalozich obchodu ¢i nabidce e-

Obrdzek 18 Ukdzka Katalogové ShOpu'
fotografie, foto: Anita Chu

Flat Lay

Flat Lay se preklada jako pohled seshora. Dllezité
jsou zde predevsim textury. Hojné se pfi tomto zpUsobu
foceni vyuzivaji rizné latky, ubrusy, dfevo a rekvizity jako
napriklad talife, pribory ¢i drobky. NepouZiva se zde hloubka
ostrosti. Vse je ostré. Tento styl je ovlivnén predvsim

instagramovou kulturou.

Obrdzek 19 Ukdzka stylu flat lay,
foto: Anita Chu

Vyskladané vedle sebe

Velmi pfiblizena fotografie, skoro bychom mohli fici az
makro fotografie jidla. Casto byva jeden z kusi ¢i jedna porce

jidla rozfizla, abychom vidéli, jak vypada jidlo uvnitf.3°

30 pessertsforbreakfast [online]. 2016 [cit. 2016-01-11]. Dostupné z:

http://www.dessertsforbreakfast.com/2012/06/current-food-photography-styles-and.html
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Fotografie ve svém pfirozeném prostredi

Obrdzek 20 Ukdzka fotografie jidla
vyskladaného vedle sebe

Tedy fotografie potizené
v restauraci, ¢i v kavarné, kde jsou
servirovany. Foceni pfimo v restauraci je
velmi bézné. ProtoZe ale restaurace
mohou mit rlizné svételné podminky, je
potreba prinést si vlastni svétla pro
pfipad, Ze je restaurace tmava a bez
oken. Pokud je svétla, lze vyuzit
prirozeného denniho svétla

prichazejiciho z oken a bilé desky.

Obrdzek 22 Foceni za vyuZiti prirozeného svétla s bilou
deskou, autor: Thaylor Mathis

Hlavnim dnesnim trendem obecné je pfirozenost, at uz se jedna o foceni gastronomie
¢i jiného produktu. Ackoliv jsou tedy fotografie samoziejmé aranzované, mély by pUsobit,

jako by aranZované nebyly. Heslem dnesni doby je minimalismus, Cistota a pfirozenost.

3.3 SVATEBNi FOTOGRAFIE

Svatby jsou vdécné téma fotograf(i, protoze vidy byly a vidy budou. Lidé se stale
budou brat. Zaroven jde o udalost, ktera se odehrava v Zivoté pouze jednou, nebo si alespon
svatebcané mysli, Ze je to poprvé a naposledy, a tak chtéji, aby fotografie z tohoto
vyjimecného dne byly co nejlepsi. Mnoho lidi si mysli, Ze se jedna o jednoduchy obor.
Vzhledem k tomu, Ze na kazdy moment je jen jeden pokus a fotograf si nem(zZe dovolit
selhat, neni to tak Uplné pravda. Prvni polibek ¢i predani prstynkl trva velmi kratce a

fotograf musi byt pohotovy, aby tyto momenty zachytil. Zaroven fotograf musi ovladat
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vSechny obory, tedy musi zvladnout nafotit detaily, portréty, produkty, lifestylové fotografie,

prosté vse.

Fotograf také musi byt novomanzelim sympaticky, protoze s nim travi cely den.
Nemuze si jako u produktové fotografie zalézt do ateliéru. Musi byt komunikativni a umét
s lidmi pracovat, navodit pfijemnou atmosféru pti foceni a také musi byt nendpadny a
nenarusSovat svatebni obfad. Vyhodou svatebniho fotografa je ovSem to, Ze lidé vi, Ze budou
foceni a fotografa chtéji. To ¢asto u reportazni fotografie neni zvykem. Zaroven se celd akce

odehrdva v hezkych prostorach, kde je vétsi moznost vytvofit hezkou fotografii.

Pfedsvatebni setkani

Je jedinou moznosti, aby svatebcané poznali fotografa a zjistili, jestli si sednou. Jak
fika svatebni fotograf Stépan Mikulda, je to jedina $ance, jak zjistit, jestli fotky, které se jim
libi, déla ¢lovék, kterého chtéji mit cely den vedle sebe. ,Ten pocit, ktery jim z tebe zlstane,
kdyz si vecer sbalis véci a odejdes, je stejné dlleZitej jako fotky, které pak odevzdas. Jidlo
v restauraci ti taky nékdy mGZe chutnat jen do té doby, neZ uvidi$ kuchare. ,3'Zaroveri je zde
na foceni dostatek ¢asu, mize se fotit za ideadlnich podminek nebo v ateliéru. Ve svatebni

den tak staci jen kratsi foceni paru, at maji vice ¢asu pro sebe.

31 JOKELOVA, Romana Marie. Svatebni fotograf Stépdn Mikuda [online]. 2016 [cit. 2016-11-11].
Dostupné z: http://afop.cz/blog/osobnost/svatebni-fotograf-stepan-mikuda/
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3.3.1 Trendy

Stépan Mikulda odpovida na otazku, jestli se méni trendy ve svatebni fotografii:
“Jasné, neuvéritelné rychle a ve vSech smérech, o tom se vibec nema smysl rozepisovat,
protoze bych popsal nékolik stranek.“3? Hlavnim ddvodem rychlého vyvoje svatebni
fotografie je to, Ze vétsina zacatecnikl kopiruje Uspésné fotografy. Drive svatebni fotografie
ukazovaly hlavné to, za co svatebc¢ané utratili hodné penéz. Tedy na fotkdch museli byt
prstynky, kvétiny, dort ¢i Saty. Fotograf, ktery tohle vyfotil, mél pak tyto fotografie i ve svém
portfoliu. Tim, Ze je tam mél, tak je pak po ném vyzadovali i dalsi klienti. Fotograf, ktery takto
fotit jiz nadale nechce, se ocitne v zaCarovaném kruhu. Je potfeba tyto fotografie ze svého
portfolia vyndat a dat lidem jasné najevo, jaké fotografie jako fotografové fotime. Tedy dat

do svého portfolia opravdu jen to, co chceme fotit, a to od nds budou i svateb¢ané ocekavat.

Jak jiz bylo zminéno vyse, tak dnesnim trendem je pfirozenost. Fotografové tedy foti
velmi ¢asto reportaznim stylem. To znamen3, Ze aktéry nenastavuji do aranZzovanych pozic,
ale foti je v situacich, které se zrovna odehravaiji. Tedy v takovych, které zachycuiji
jedine¢nost okamziku, radost a Stésti. Dnes se fotografové snazi, aby fotky byly co
nejosobnéjsi, a to bez nucenych usmévi a povell fotografa. Vojtéch Hurych Fika, Ze hlavni je
odvypravét pribéh. Mél by to byt soubor fotek, které kdyz ukazete ¢lovéku, ktery na svatbé
nebyl, tak pochopi, co se na svatbé délo a bude ho to bavit a pfeda emoce, které se ten den
odehravaly. Fotografie by samy o sobé mély svym virtudlnim obsahem sdélit to samé co by
se dalo popsat slovy. Reportazni fotograf by mél byt vypravéc. Fotograf je zaroven reZisérem,
ktery ur€uje, co se bude fotit, kameramanem, ktery urcuje svétlo a typy zabéru a zaroven
stfihac¢, ktery vybere soubor, ktery bude dohromady fungovat. Pokud odevzdame sto fotek,
je potfeba udélat tak poutavou skladbu obrazu, aby to bylo nejen informacni a estetické, ale
aby zde byl humor, emoce a napéti a aby to divak prohlédl az do konce, aniz by ho to

prestalo bavit.

32 JOKELOVA, Romana Marie. Svatebni fotograf Stépdn Mikuda [online]. 2016 [cit. 2016-11-11].
Dostupné z: http://afop.cz/blog/osobnost/svatebni-fotograf-stepan-mikuda/
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Nevybira fotografie, které odesle novomanzelim podle toho, které se nejvice
povedly, nebo podle toho, které jsou technicky nejlepsi, ale vybira je tak, aby se odvypravél
pribéh. K tomu je pry potfeba mezi osmdesati az sty fotografiemi. Vojtéch Hurych fik3, ze
do budoucna bude svatebni fotka ¢im dal vice reportazni. Dobra reportazni fotografie
nepodléha trendim. Reportazni fotografie bude vzdy dobra a samo vypravédstvi se neméni.
Na mywed.com napfiklad mizeme namisto typickych pdz ¢im dél vice pozorovat fotografie
paru v pozadi na kopci. Neméni se totiz jen styl fotografovani svateb, ale i svatby samotné.
Mnoho mladych jiZz nechce svatbu v luxusnim prostfedi, ale vybiraji si mista v pfirodé i
v lese. Mezi oblibené mladé fotografy tak patfi napriklad mlady par, ktery si rikd
CoupleofPrague. Ti se zviditelnili tim, Ze nafotili tfi svatby v pfirodnim prostredi. Jednu jsme
umistili do starého lomu, druhou do lesa a treti do skal. To byl pro nas prvni zdsadni prelom,
diky kterému jsme ziskali do portfolia pofadné svatebni fotky a prvni klienty,"33 fika Eliska
z CoupleofPrague. Diky témto fotkam, které jsou dnes jiz v zahranici oblibené se dostali i do
slavného svatebniho blogu Junebug Wedding, ktery navstévuji statisice lidi a jejich fotografie
zacaly sbirat , lajky” na socidlnich sitich a Instagramu a mlady par se stal popularni. Diky

mezinarodnimu ohlasu tak nyni foti svatby i v zahranici.

Obrazek 23 Ukdzka typického pdzovadni svatebni dvojice,
autor: Couple of Prague

33 Nekdy mame oba na krajicku [online]. 2016 [cit. 2016-12-01]. Dostupné z:
http://www.svatebnicirkus.cz/couple-of-prague-nekdy-mame-oba-na-krajicku-2/
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Vzhledem k tomu, Ze reportazni fotografie zachycuje pfedevsim momenty, snazi se
fotografové fotit ve dvou. Zatimco ma nevésta svUj proslov, mize druhy fotograf zachytit
jejiho vzlykajiciho otce. Kromé toho, Ze mohou zachytit vice momentd, je vyhodou i to, Ze
Zeny Casto pfi pripravach preferuji fotografky a muz zase maze jit fotit pripravy Zenicha.

CoupleofPrague je tohoto ptikladem.

3.3.2 Pocet fotografii

Fotograf mliZe na svatbé travit od hodiny po cely den. Vétsinou je fotograf na svatbé
od rannich priprav, pres obfad az po nocni veseli. BEéhem té doby vznikne velké mnozstvi
fotografii. Jak tedy odevzdat optimalni mnozstvi? Fotografové ve svych nabidkach uvadéji
vétsinou nékolik balickl a s nimi také pravé pocet odevzdavanych fotografii. Zde plati, ze
méné je vice. Je chybné orientovat se podle mnozstvi. Pokud jich fotograf odevzda tisice,
nebudou si svatebcané ani vSechny chtit prohlédnout, vzhledem k mnoZstvi neni mozné, aby
fotograf vénoval kazdé jednotlivé pozornost a nebudou tedy spravné upravené. Lidé si spiSe
zapamatuji jednu fotografii, ktera bude nadherna nez tisice prdmérnych fotografii. Svatebni
fotograf Jan Pelucha ma na svych strankach napsano, Zze z kazdé svatby chce mit alespon

jednu fotografii, ktera by mohla viset jako obraz na zdi.

3.3.3 Jak shanét zakazky (propagace)

O tomto je druha ¢ast bakalarské prace. Zde budou zminény pouze ty zplsoby, které
jsou pro tento obor specifické. Jednim ze zpUsobU jsou svatebni veletrhy. Zde je moZné se
zaregistrovat a mit sv(j stanek, kde budete své fotografie predstavovat. Takovym veletrhem
je napriklad Svatebnicirkus, Dale existuje webova stranka zvana mywed.com, kde se
predstavuji ¢esti i zahrani¢ni fotografové, Ci stranka fotografove.info. Nejéastéji ovsem

prijdou zakazky na zakladé doporuceni, jak zde jiz bylo zminéno.
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3.4 PORTRETNi FOTOGRAFIE

UzZivit se portrétni fotografii neni lehké, stejné tak jako najit klienty. Do portrétni
fotografie je mozné zaradit rodinnou fotografii, foceni pro ¢asopisy, editorialni fotky anebo
portréty pro zaméstnance firmy. Také mlzeme fotit od klasického portrétu, kdy je na snimku
pouze oblic¢ej portrétovaného, pres polocelek, kdy fotografujete prakticky polovinu postavy,
az po detaily se specifickym Uhlem zabéru a orezem. Vydélat si portrétni fotografii je
slozitéjsi nez vydélat si napftiklad svatebni nebo produktovou fotografii. Jednim focenim

fotograf stravi mnoho ¢asu a ve finale z néj ¢asto vychazi pouze jedna jedina fotografie.

PFistupy k portrétni fotografie je mozné rozdélit na dva typy. Jednim je inscenovana a

hodné retusovana fotka a druhym pfirozeny portrét.

Pfi foceni prirozeného portrétu jde o to, aby byla co nejvice zachovana povaha osoby.
Fotograf se snazi najit takovou lokaci, ktera vyzatuje povahu fotografované osoby. Napfiklad
David Nogol ve svych klientli v emailové komunikaci pta, co maji radi, jaka jsou jejich
oblibena mista, ¢i kam radi chodi, aby nasel lokaci odpovidajici jejich povaze a charakteru.
Casto jim také ukazuje referenéni fotografie, aby mél klient predstavu o tom, jak vysledna
fotografie bude vypadat. Aby fotky vypadaly pfirozené, je pri fotografovani portrétd velmi
dllezitd komunikace. Fotografovand osoba se musi citit uvolnéné aby nepUlsobila kfecovité
a je tedy potfeba navodit prijemnou atmosféru. David Nogol fikd, Ze s modely si hned
od zacatku snazi povidat. VétSinou se také snazi nabidnout tykani, pokud je to mozné, aby
byla atmosféra pratelska a uvolnéna. Mluvi i béhem samotného foceni. Model tak
nepremysli nad focenim a nad tim, jakou ma pdzu, ale premysli nad tim, o ¢em si zrovna
s fotografem povida. Prvni ¢tvrt hodina byva rozehfivaci. Je dobré fotit, i kdyz fotograf vi, Ze
snimky jsou nepouZitelné a model na nich nevypada dobfre. Je to proto, Ze se model zatim
uvolni a zvykne si na fotoaparat. David Nogol nechdva své modely, aby se stavély do pdz,
které jsou jim prijemné. Jen pokud néjakym zplsobem kfizi koncetiny, nebo maji néjaky
postoj, ktery neni hezky, navrhne jim zménu. Kdyz vymysli pdzy klient, ma pak pocit
spoluprace a neni to tedy pouze prace fotografa. Také jsou k fotkdm méné kriticti, nebot to,

jak na fotkach pdézuiji, byl jejich ndpad.
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Ackoliv lidé rikaji, Ze chtéji pfirozené fotografie, predstava tohoto pojmu byva velmi
rdznoroda. Klient, ktery ma pozadavek prirozené fotografie, pak po fotografovi zada, aby
odstranil vrasky, zjemnil rty a provedl mnoho Uprav. David Nogol tikd, Ze se mu podobné
pfipady stavaji velmi ¢asto, a nakonec si klient po vSech pozadovanych Upravach postézuje,

Ze se na fotografii nepoznava.

Prvnim typem klient(, ktefi poptavaji portrétni fotografii, byvaji vétsinou firmy, které
poZaduji, aby fotograf pofidil snimky jejich zaméstnanc, které poté prezentuji na svych
webovych strankdch. Fotografie jsou tak ¢asto foceny tak, aby zapadaly na webové stranky.

Napriklad barva pozadi musi ladit s grafickou Upravou webovych stranek.

Druhym typem klientd jsou soukromé osoby, jejichZ nejcastéjsim dlivodem byva
vytvoreni profilové fotografie. Bud napf. na socialni sité nebo jako fotografii, kterou pouziji
pro svUj Zivotopis. Fotograf David Nogol uvadi, Ze Casto chtéji klienti vyfotit pravé profilovou
fotografii pro server LindkedIN. Diky profesionalni fotografii se tak odlisi od ostatnich a maji
vétsi sanci pfi hledani zaméstnani. At uz se jedna o firemni ¢i soukromou zakazku, mél by
portrét vyzarovat pratelskost. Uz pfi foceni je dobré fotografie klientim ukazat, aby vidéli,
jak na fotografiich vypadaji. Podle toho mohou zkorigovat své pdzy. Zaroven je dobré zeptat
se jich, co na sobé nemaji pfilis radi. Pokud je to napfiklad kfivy nos, ktery berou jako sv(j
nedostatek, mohou to fict fotografovi, ktery je bude fotit tak, aby tento aspekt na fotografii
prilis nevynikal. Fotograf pak mUze nafotit nékolik verzi. Dramatickou fotku, veselejsi,

s rliznym oblecenim, aby mél zdkaznik z ¢eho vybirat a zaroven, aby se mu libilo vice

fotografii, které si pak zakoupi.

Pti foceni portrétnich fotografii je dobré myslet na to, Ze nejvice pozornosti pfitahuji
svétla mista. Fotografovana osoba by tedy méla byt osvétlena vice nez vse ostatni, aby

postava vynikla.

To, Ze pfirozena krdsa je dnes trendem, dokazuje napfiklad prestizni kalendar Pirreli,
ktery kaZzdorocné foti fotograf Petr Lindbergh. Pro kalendar pro rok 2017 byly nafocené
mnohé herecky, mezi nimiz mizeme najit naptiklad Umu Thurman, Nicole Kidman nebo
Helen Mirren. Na téchto fotografiich jsou vSechny bez make-upu, here¢kam jsou ponechdany

vrasky a drobné nedostatky. Obliceje nebyly retusovany.
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,V dobé, kdy jsou Zeny nejen v médiich prezentovdny jako vzor dokonalosti a mladi,
jsem povaZoval za duleZité ukdzat, Ze existuje i jind krdsa, vic opravdovd, skutecnd

a nezmanipulovand. Krdsa, kterd vyjadfuje individualitu a odvahu byt sém sebou,” 34

Obrdzek 24 Kalenddr Pirelli 2017 ukazuje herecky bez make-upu i retuse. Autor: Annie Leibovitz

3.4.1 Kolik odevzdat fotografii?

Fotograf David Nogol fika, Ze nejlepsi je odevzdat vSechny fotografie, kromé téch,
které nam prijdou opravdu osklivé a jsou technicky Spatné. Kazdy posuzuje sdm sebe podle
jinych méritek. Fotograf by vybral fotografii, ktera je umélecky a technicky nejzajimavéjsi, ale
klient chce skoro vzdy takovou, na které se libi sdm sobé. Vyhodou odevzdavani fotografii
timto zplsobem je také to, Ze ackoliv si klient pfal plivodné pouze jednu fotografii, ve findle

se mu jich zalibi vice a také si jich vice objedna.

34 MOTLOVA, Kristyna. Kalendaf Pirelli 2017 ukazuje here¢ky bez make-upu i retude. Pozitivni zpravy
[online]. 2016 [cit. 2016-10-11]. Dostupné z: http://pozitivni-zpravy.cz/kalendar-pirelli-2017-ukazuje-
herecky-bez-make-upu-i-retuse/
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U stylizované fotografie je ucelem vyfotit osobu tak, aby na fotce vypadala krasné.
Jak rika Karolina Ryvolova , Nedokonalych lidi je na ulici vic neZ dost, tak pro¢ bychom tak
méli vypadat i na fotkdch? Ve fantasy filmech taky hlavni hrdinové nemaji osklivou plet, takze
nevidim divod, proc by klientky nemohly na fotkdch vypadat tak krdsné, jak je si jen preji,
kdy? jim to miZu snadno spinit.“* Je to tedy svym zpUsobem pro klientky splnéni snu o tom
byt krasné a dokonalé. Pokud si klientka pfeje, bude vyretusovana dle jejiho prani. Zde je
vidét kontrast s Davidem Nogolem, ktery zdsadné odmitd zestihlovat své modely a néjak
vyrazné je upravovat. (Upravuje je pouze v ptipadé, kdy je chyba na jeho strané. Tim se mysli
naptiklad to, Ze modelka ma na fotce Siroce vypadajici ruku, protoze ji tésné prilozila k télu

a fotograf ji na to neupozornil)

Hledani zakazek se odviji od nasi poZzadované klientely. Pokud jsou nasimi zakazniky
soukromé osoby, je nejlepsim nastrojem Facebook, kde modelky ukazuji své fotografie
a oznacuji fotografku/fotografa. Poté fotografii vidi pratelé modelky a ti se pak ozyvaiji, ze by

chtéli také podobnou fotografii a timto zplsobem se ziskavaji dalsi a dalsi zakazky.

3.5 NEMOVITOSTI A VIRTUALNi PROHLIDKY

Pti inzerci byt( potfebuji firmy a majitelé kvalitni fotografie, aby jejich nemovitosti
vypadaly atraktivné a vybizely k ndkupu. Fotografie od profesionalniho fotografa sice stoji
néjaké penize, ale zato pomohou dfive prodat nemovitost, a tak usetfit na propagaci
nemovitosti na internetu. Kdyz fotografie zaujme, je o dost vétsi Sance, Ze si ji zajemce
rozklikne. V dnesni dobé zakaznici premysli nad koupi ¢i prondjmu nemovitosti z pohodli
svého domova. Vydarena fotka je tedy dalezitym aspektem pfi prodeji i prondjmu. Stadi se
podivat na ukazku dvou fotografii téZe mistnosti. Tmava fotografie plisobi méné atraktivné
nez fotografie prosvétlend. Spravné exponovana a osvétlena mistnost plisobi také mnohem

luxusnéji.

35 Soukroma korespondence Jitky Bare$ové s Karolinou Ryvolovou, prosinec 2016
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Podle fotografa nemovitosti, Tomase Vlacha, dnes pfilis fotograf(, ktefi se specializuji
na foceni nemovitosti, neni, a tak je zde pfilezitost pro mladé fotografy. Podle jeho nazor
maji dnes realitni kancelare ¢im dal vétsi zajem o profesionalné nafocené fotografie, protoze

si zacinaji uvédomovat, Ze fotografie prodava a vzbuzuje zajem. Dtive to tak pry nebylo.

| j““, »
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Obrdzek 25 a 26 Ukdzka sprdvné a Spatné exponovaného interiéru, autor: Jifi Sebek

Obrazek 25 Ukdzka ovlivnéni vysledné fotografie zvolenim sprdvného uhlu. Autor: Leah Brown
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3.5.1 Jak se dostat k zakazkam

Zakazky na foceni nemovitosti pfichazi vétSinou od realitnich kanceldfi. Ty maji na
foceni interiérl svého zaméstnance ¢i seznam externich fotografa. V téch horsich pripadech
si majitel hotelu, penzionu nebo naptiklad restaurace foti nemovitost sam. Fotograf interiér(
Tomas Vlach popisuje, Ze on se k tomuto foceni dostal nahodou, skrze znamého, ktery
pracoval v realitni kancelari. Poté rozesilal své fotografie do ostatnich realitnich kancelari.

To je také nejlepsi zplsob, jak se k tomuto druhu zakazek dostat. Ve svém portfoliu by
aspirujici fotograf mél mit profesiondlné nafocené fotografie, aby firmu zaujal. Uspéch v této
oblasti vSak zavisi zejména na kontaktech a ochoté hodné zapracovat na propagaci své
nabidky. Kromé nemovitosti foti také portréty a spolecenské akce. Jak tika, kdyz uz si ho
realitni kancelaf najme, aby nafotil nemovitost, byva casto pozadan, aby vyfotil i portréty

majiteld firmy ¢i makléra.

3.5.2 Zaklady foceni nemovitosti

Fotografie se vétsinou porizuji do HDR. Z technického hlediska je potfeba stativ a
pripadné svétla i externi blesk. Co se tyce objektivi je potieba Sirokouhly ¢i ultra Sirokouhly
objektiv. U ultra Sirokych objektivi je potfeba dat si pozor na zkresleni obrazu a na takzvané
,kaceni linii“. Tedy dojmu, Ze budova pada dozadu. K tomu, aby byla zachovana spravna
perspektiva, je vhodné pouZit tzv. tilt-shift objektivy. Ty maji funkci naklanéni optické osy.
Diky tomuto naklonu, ktery mliZe byt spojen s natacenim podél osy kolmé ke snimaci, lze

ostrost, i spiSe rovinu a hloubku ostrosti na snimku zvétsit, nebo naopak potlacit.

Stejné jako u jinych fotografickych zaméreni, i u fotografovani nemovitosti by
fotografie mély pusobit ptirozené. Je potieba vybrat spravny uhel, aby vynikly prednosti
nemovitosti a naaranzovat nabytek tak, aby puUsobil pfijemné a vizudlné atraktivné. Byty by
proto mély byt uklizené a vypadat Cisté. Fotograf tedy musi pozadat majitele ¢i maklére, aby
nemovitost pred jeho navstévou radné uklidil. MUze se stat, Ze maklér uklid nezafidi a mysli
si, ze fotograf neporadek vyretusuje. Mnoho fotografi ma tedy na svych webovych

strankdch varovani, ze byty neuklizi, a dokonce mUzZeme najit na strankach zahranicnich
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fotografl odkaz na webovou stranku http://www.prepmyhomeforsale.com, kde jsou tipy na
to, jak udélat nemovitost atraktivni a co vse by nemél majitel opomenout pfi pfipravé na
foceni. (napriklad tipy na foceni kuchyné: nechte na kuchyriské lince polozeny maximalné
jeden pftistroj, vse uklidte, véetné pribornikl, ischovny na chléb a podobnych, uklidte
odpadky, srovnejte zidle tak, aby byly pfisunuté ke stolu a byly stejné daleko od sebe,

nenechte nikde nadobi, utfete a nalestéte linku.) Tipy jsou zde pro jednotlivé mistnosti a

také zvlast pro exteriéry.

Obrdzek 26 Ukdzka rozdilu mezi naaranZovanym a nenaaranZovanym interiérem, foto: Huntsworth Interior Designers

K tomu, aby fotografie vypadaly vizualné atraktivné musi byt dobfe naaranzované, a
proto dnes vznikaji firmy zabyvajici se tzv. homestagingem. To znamen3, Ze pred prohlidkou
nemovitosti, ¢i pred focenim, firma priveze ndbytek a dekorace, které k sobé barevné ladi a
vhodné doplnuji interiér. Designer pak nastavi osvétleni a udéla z bytu takovy prostor, aby
vyvolal v potencialnim zakaznikovi chut zde bydlet. Je prokazané, Ze zatizené byty se

prodavaji rychleji nez byty prazdné. V Cechach vznikla prvni takovato firma v roce 2010. 3¢

36 \WWEBEROVA, Lenka. Homestaging: par trikd od profesionala a byt prodate o desitky tisic drdz. Idnes.cz
[online]. 2016 [cit. 2016-12-01]. http://bydleni.idnes.cz/home-staging-par-triku-od-profesionala-a-byt-prodate-
o-desitky-tisic-draz-1qgfn/stavba.aspx?c=A100108_181731_reality_bdp_web
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3.5.3 Zpusoby fotografovani nemovitosti

3.5.3.1 Hdr

Hdr je zkratka pro high dynamic range image, coz v pfekladu znamena vysoky
dynamicky rozsah expozice. Fotoaparat se dd na stativ a vyfoti se nékolik snimkd s rozdilnym
expozi¢nim Cislem. Foti se minimalné tfi, a to s rozsahem —2 EV, 0 EV a +2 EV. Tyto snimky se
poté slozi do jednoho vysledného. Diky tomu jsou na vysledné fotografii jak stiny, tak i svétla
spravné exponované a v obou jsou vidét detaily. Zabranuje se tak prepallm ve velmi svétlych
mistech, jakymi byva nebe ¢i v tomto pripadé okna a velmi tmavymi misty. Pozor se ovSem
musi dat na kalibraci bilé, nebot denni svétlo ¢asto bude proti osvétleni interiéru vyrazné
odlisné. Fotografie mUzZe byt pfi Spatné kalibraci Zluta (vnitini osvétleni) nebo namodrala

(denni svétlo).

Pro vytvoreni Hdr fotografie existuje nékolik programu. Jednou z moznosti je
program Adobe photoshop, ale lepsi vysledky byvaji z programu Photomatix. Pti tvorbé Hdr
fotografii je potreba dat si pozor, aby vysledné fotografie vypadaly realisticky. Hdr by mélo
byt velmi jemné. Tomas Vlach napriklad fika, Ze pfi své praci sniZzuje kontrast. Z fotky by

idedlné nemélo byt poznat, Ze jde o Hdr fotografii.

Obrdzek 27 Ukdzka HDR fotografie interiéru, autor: Tomds Vlach
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3.5.3.2 Foceni s bleskem

Druhym zpUsobem, jak fotit nemovitosti je pomoci systémovych blesk(. Ten mizeme
namitit za sebe a odrazem o sténu si nasvitit pokoj. Svétlo je potom mékké. Pokud je prostor
veliky, je mozné fotoaparat umistit na stativ a postupné osvétlit jednotlivé ¢asti prostoru. V
programu Adobe Photoshop poté mizeme dat fotografie dohromady. Tedy provést
techniku, ktera se nazyva tzv. multiexposure blending (spojeni vice obrazi dohromady a
jejich nasledné vymaskovani). Z jedné fotografie se ponechd néjaka ¢ast a z jiné fotografie
druhd ¢ast. Rozdil mezi bleskem a HDR je na fotografii vidét predevsim v tom, Ze fotografie

vyfocené technikou HDR jsou ostiejsi, a naopak fotografie s bleskem jsou jemnéjsi.

Obrdzek 28 Ukdzka foceni interiéru s pomoci bleskd, autor: Tomds Viach
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3.5.3.3 Twilight shots

Dalsim zpUsobem jsou tzv. Twiligt fotografie. Tedy takové, které jsou focené za
rozbresku. (Tato doba se také nazyva jako modrd hodina, kdy neni ani Uplné svétlo, ani uplna
tma. Obloha ma v této chvili modrou barvu a pfiblizné stejny jas jako umélé osvétleni budov
a pouli¢niho osvétleni). Vyuzivana je tato fotografie vétSinou k foceni exteriérd. Na téchto
fotografiich se maximalné vyuZiva vSech svétel. Rozsviti se svétla ve vSech oknech, pfipadné
venkovni lampy anebo se i venku rozdéld ohen. Nejlepsi je fotit asi patnact minut poté, co
vyjde slunce. Jednou z metod je postupné se systémovym bleskem vyfotit jednotlivé Casti
domu a zahrady, a poté v programu Adobe Photoshop vymaskovat jednotlivé osvicené ¢asti.
Vyhodou téchto fotografii je to, Ze zakaznik ptichazi vétsinou pfes den a nevidi nemovitost za

takovéhoto svétla.
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Obrdzek 29 Ukdzka twilight footgrafie, autor: Rich Baum
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3.5.3.4 Panoramatické fotografie interiéru

V nékterych pripadech je vhodné fotit interiér jako panorama. Bud' kvuli dosazeni
vysokého rozliSeni, anebo prosté proto, Ze se prostor nevejde do jednoho zdbéru. Nasledné
lepeni panoramat vsak vyZzaduje velmi vysoky prekryv (i pfes 30 %) a velikou rezervu na
okraje. Otiznuti vysledného panoramatického snimku se totiz nedd predem rozumné

odhadnout. Fotografie Ize spojit dohromady napfiklad v program PTGui.

3.5.3.5 Virtudlni prohlidky

Virtualni prohlidky Google business view jsou projektem firmy Google. Umoziuji
prohlédnout si interiér firmy v jednotlivych krocich a poté se plynule v interiéru prochazet a
rozhliZzet se. Do interiéru nemovitosti je mozné prejit rovnou z ulice, tedy z Google street

view.

Jesté nedavno bylo jednoduché stat se Google fotografem. Stacilo nafotit néjakou
nemovitost a v programu, jako je napfiklad PTgui, z ni vytvofit virtualni prohlidku. Ta se pak
odeslala do Googlu na schvaleni a fotograf se tak mohl stat Google fotografem. Google také
daval ndvod na to, jak fotit. Bylo zde napsané, jaké je vhodné iso, ¢as i clona. Pfed nékolika
mésici vSak byly podminky zménény. Dlvodem je pfedevsim to, Ze této moznosti vyuZzilo
mnoho fotografdl. Zejména u nas, v Ceské Republice bylo nafoceno mnoho kavaren,
restauraci nebo hoteld, a tak zacalo byt obtiZzné najit novou zakazku. Realitni kanceldre o
takovouto prohlidku zajem nemaji, pokud se nejednda o velmi drahy byt, dim ¢i developersky
projekt. Na webové stranky, jako jsou napriklad sreality totiZz neni mozné takovouto virtudlni

prohlidku nahrat a pro nemovitost by bylo nutné vytvofrit webovou stranku.
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Pokud se chcete dnes stat Google fotografem, jsou podminky nasledujici:

»KdyZ dosdhnete padesdti publikovanych 360° fotek, naleznete v aplikaci Street
View specidlni nabidku propagace profesiondli s certifikaci programu pro Dobré fotografy

nebo agentury.”3’

Kromé fisheye objektivu, nebo ultra Sirokého objektivu je velkou pomoci k foceni

virtualnich prohlidek i panoramatickd hlava, kterd umozni fotografovat i kolmo dolu.

Tato kapitola predstavila pét zakladnich oboru fotografie. Byly zde ukdazany moznosti

vydélku a soucasné trendy v téchto oborech doplnéné o obrazovou pftilohu.

4 NASTROJE PROPAGACE

Pti praci fotografa na volné noze je stejné dalezZité umét se propagovat jako umét
fotografovat. Pokud umime fotografovat a nikdo o vas nevi, zlistane fotografie pouze vasim
koni¢kem. ZpUsobU, jakymi se propagovat, existuje mnoho a pro kazdy obor fotografie jsou
vhodné jiné nastroje. Zalezi predevsim na tom, jestli jsou vasi potencidlni klienti reklamni
agentury, fyzické i pravnické osoby. Toto téma je velmi Siroké, a tak zde budou predstaveny

nejrozsifenéjsi nastroje.

4.1 uvoD

Marketing je jedna z nejdlezitéjsich véci, kterou by mél fotograf ovladnout, pokud se
chce focenim Zivit. KdyZ fotografa nikdo nezna, jen stéZzi mu budou pfichazet zakazky. Je tedy
potfeba vytvofit si self-promo. Tato kapitola bude tudiz vénovana marketingové komunikaci

pres internet. Pfedtim, nez bude rozkapitolovdna, bych rada zminila jeden dulezity bod,

37 Google [online]. [cit. 2017-05-01]. Dostupné z: https://www.google.com/intl/cs/streetview/earn/
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kterym je konzistence. ,,V online svété si vytvdarime virtudini kopii nasi redlné osobnosti, a tak
by vse mélo byt v naprostém souladu.“*® Je potfeba uvédomit si, kam se chci jako fotograf
dostat, vybrat si zaméreni a tomu byt vérny. Zakaznik by mél védél, co mize ocekavat.
Fotograf nabizi fotografie, které Ize chapat jako urcity produkt. Stejné tedy jako u
marketingu jinych produktt je potfeba si definovat cilovou skupinu a vytvorit si znacku tzv.
brand. Tim je vétSinou fotografovo jméno samo, pokud nemad néjaké studio. Pokud se
naptiklad fotograf vénuje hlavné foceni pfirody, ma jinou cilovou skupinu nez svatebni
fotograf a tomu by se jeho marketing mél prizplisobit. Mnoho fotografl sice déla vice obord,
tedy foti napfiklad o vikendech svatby, v tydnu portréty a produkty, ale i tak by mél mit
promysleny marketing pro kazdou skupinu. Pokud bude mit smichané vSechny fotky
dohromady a nebude jasné, na co se vlastné specializuje a co umi, mQze to byt pro zdkaznika
matouci a mlzZe ziskat pocit, Ze fotograf neovlada ani jeden z téchto oborl a neni vhodny pro

jeho potreby.

“Photographers make mistakes when they don’t clearly position themselves in their
outreach. | need to know what type of photographer they are and their style. If it looks like

they are all over the place, | can’t be confident that they can do my job well.” 3°

Stejné jako u jinych produktl, by se mél i zde produkt, tedy fotografie, od ostatnich
nabidek liSit. Pokud je fotograf dobry, |ze poznat z fotky jeho rukopis. Tedy je poznat, Ze

fotku vyfotil pravé on.

Kdyz si fotograf vytvafti svij ,brand”, mél by se rozhodnout, jakym fotografem bude.
Charakteristikami mohou byt napfiklad: charisma, dostupnost, spolehlivost, vasen, zabava,
dobrodruznost ¢i napriklad profesionalita. Prikladem takového brandingu mlze byt znacka
Coca-Cola, ktera pred deseti lety spustila kampan, jenz znacku spojuje se stéstim. Od té doby

se veskeré reklamni sdéleni toci pravé okolo tohoto poselstvi. Jejich kampané se ménily, ale

38 | fotograf potfebuje sviij marketing [online]. [cit. 2016-12-01]. Dostupné z:
https://rmjokelova.cz/fotodeniky/i-fotograf-potrebuje-svuj-marketing-2-cast-zaver

39 pteklad citace: ,Fotografové délaji chybu, kdy?Z si jasné nevyhradi svoji pozici v komunikaci. Potiebuiji
védét, jaky druh fotografa jsou a jaky je jejich styl. KdyzZ se zd3, Ze délaji vSechno moZné, nemohu si byt

jist, Ze zvladnou dobre odvést svou praci.“ How to market your photography [online]. 2014 [cit. 2016-
12-01]. Dostupné z: http://www.photoshelter.com/resources/how-to-market-your-photography
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znacka vidy predstavovala optimismus a pozitivitu. Stejné tak funguje i branding osobni.
Osobni brand je pomuckou ke zviditelnéni v komunité lidi, které chcete oslovit. Zaroven je
rekapitulaci a udrzovanim sméru, kterym se chcete jako fotograf ubirat a fict ostatnim, na co
se zamérujete. “Vase prdce bude lépe oceriovdna a vnimdna — diky brandu budou lidé vnimat

vasi praci jako lepsi a budou ochotni za ni vice zaplatit “.4°

Jako pftiklad rozdilného osobniho brandingu ve stejném odvétvi, svatebni fotografii, si
uvedeme dva fotografy. Prvnim je Vojtéch Hurych a druhym Jan Borlivka. Podivate-li se na
stranky fotografa Vojtécha Hurycha, uvidite, Ze jsou psany neformalni ¢estinou. Hned jako
prvni na Uvodni strané je napsano jeho jméno — Vojta Hurych. Tedy zdomacnéla forma
kfestniho jména. Reference a fotky jsou adresovany pouze napf. Péta a Kata. Reference jsou
také spis na jeho osobu , To, Ze je Vojta skvély fotograf je jasné! Staci se podivat na par
fotek.”* ,Stejné dileZité, mozZnd jesté duleZitéjsi viak je, Ze je skvély ¢lovék. PFi foceni se

“42 S3m se oznaduje spise za

s nim c¢lovék citi prosté bezvadné a je to na fotkdch vidét.
vypravéce neZli za fotografa. ,,Jsem fotograf, ktery zahorel Idskou k lidskym pribéhiim. Fotim,
abych vypravél. Vyprdvim, abych délal radost.“** Texty na jeho webovych strankdch jsou
velmi osobniho a pratelského charakteru. Oproti tomu stranky Jana Boravky jsou velmi
formalni. Coz se promita i v prezentaci: ,,Dobry den, dovolte mi, abych se vam predstavil jako

profesiondlni svatebni fotograf a nabidl vdm své sluzby.“4* | reference maji jiny charakter.

"Foceni s panem Bortvkou bylo pfijemné. Méli jsme malou svatbu jen na uradé, kde
prostor pro foceni nebyl nijak zvldstni, ale i tak fotky vysly bdjecné. Fota z exteriéru byla

perfektni.,”*

40 RezAC, Jan. Osobni branding [online]. 2012 [cit. 2016-12-02]. Dostupné z:
http://navolnenoze.cz/blog/osobni-branding/g/

37/*? Hurych [online]. [cit. 2016-12-04]. Dostupné z: http://hurych.cz/doporuceni
“Hurych [online]. [cit. 2016-12-04]. Dostupné z: http://hurych.cz/doporuceni
44 Jan Boruvka [online]. [cit. 2016-12-04]. Dostupné z: http://www.janboruvka.cz/

% Jan Boruvka [online]. [cit. 2016-12-04]. Dostupné z: http://www.janboruvka.cz/
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Co se rozhodnete o sobé napsat a jak to napiSete o vds mize mnoho prozradit. Také
urci tén, jakym budete s klienty komunikovat. Vojtéch Hurych si se vSemi tykd a Jan BorGvka

udrzuje formalni ton. lhned to vypovida o praci s nimi a pfistupu ke klientlm.

Jak uz bylo vyse zminéno, V4as brand se musi prolinat vSemi vasimi komunikaénimi
kanaly. Musite byt konzistentni nejen co se tyce vizudlni a designové stranky, ale i

komunikacni.

Cviceni:

Napiste 20-30 slov, které vas vystihuji a vystihuji také Vase sluzby, schopnosti a jak
byste si predstavovali Vas brand. Poté tyto slova zlimitujte na pouhych deset, a nakonec na
pét nejdulezitéjsich, které chcete komunikovat vasemu klientovi. Prikladem mzZe byt
popsani prace slovy autenticka, prirozena, prosvicena a inspirujici. Jiny fotograf mlze popsat
svou praci napriklad jako dramatickou a temnou. Tyto slova vam pomohou najit svij styl.

Poté se zamyslete, jak tyto charakteristiky zapojit do veskeré vasi prace.

Prikladem takovéto charakteristiky mizZe byt fotograf Zack Arias, ktery na svych
webovych strankach popisuje svou praci slovy: ,My style and approach is simple, bold,

classic, and true.*”

Nékteri fotografové, ktefi foti vice Zanru, rozdéluji svou praci na nékolik webovych,
pripadné facebookovych stranek pravé z divodu konzistence. Napriklad fotograf Tomas
Vlach se specializuje na svatebni fotografii a fotografie nemovitosti. Aby byla jeho prace
konzistentni, vytvofil si zvlast webové stranky, kde ma portfolio svych svatebnich fotek -
http://www.bestweddingdream.com/ a zvlast webové stranky, kde prezentuje své portfolio

nemovitosti - http://tomasvlach.com/nemovitosti.html.

4610-branding-secrets-photographers [online]. 2014 [cit. 2016-12-01]. Dostupné z:
http://www.photoshelter.com/resources/10-branding-secrets-photographers

47 “Muj styl je jednoduchy, smély, klasicky a opravdovy., Zack Arias [online]. [cit. 2016-12-01].
Dostupné z: http://beam.zackarias.com/about
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Na marketing je tfeba udélat si ¢as. Vyhradit si napfiklad hodinu denné nebo tfikrat
tydné patndact minut, kdy budete odpovidat na zprdvy na Facebooku a emailu, nahrajete
novou fotografii na Instagram nebo Facebook, okomentujete svoje fotografie na Socidlnich

sitich a podobné aktivity.*®

4.2 Instagram

Vzhledem k tomu, Ze problematika instagramu jako marketingového nastroje je velmi
Siroka a bylo na ni napsano dokonce nékolik samostatnych bakalarskych praci, budeme se ji

zde zabyvat jen ve struc¢nosti.

Instagram je socialni sit, ktera umoziiuje sdilet fotografie. Na rozdil napfiklad od
facebooku umoznuje sdileni fotografii se vSemi uzivateli, ktefi jsou na instagramu
zaregistrovani. Fotografie se tedy ukazuji i lidem, které nezname. Instagram je nejvice
rozsireny nastroj pro Sifeni fotek. Ackoliv Instagram pro své typické efekty mnoho fotograf(
nema rado, prece jen je zde urcity potencial, ktery je mozno vyuzit. Jednak pro hledani
inspirace, nebo jako marketingovy nastroj a také jako platformu pro navazani kontaktG
s ostatnimi fotografy. Dnes je na instagramu zaregistrovano na 500 milion( uZivatel(,

z ¢eho? 300 milion( pouZiva instagram kazdy den. #°

Instagram funguje tim zpUsobem, Ze pokud se ndm libi néjaka fotka, oznacime ji , like”
a uzivatele, ktery fotku nahral, miZzeme sledovat. Nadsledné se nam zobrazuji viechny

fotografie, které uzivatel nahral.

Kromé fotografii s instagramovymi efekty, miZzeme na instagramu najit i opravdové
profesionaly, a pravidelné tak sledovat jejich tvorbu a nechavat se inspirovat. Instagram

funguje pomoci tzv. hashtagu, coz je podobné klicovym slovim, diky kterym najdeme

48 | fotograf potfebuje sviij marketing [online]. [cit. 2016-12-01]. Dostupné z:
https://rmjokelova.cz/fotodeniky/i-fotograf-potrebuje-svuj-marketing-4-cast-zaver

4 Instagram: Instagram Today: 500 Million Windows to the World [online]. 2016 [cit. 2016-12-12].
Dostupné z: http://blog.instagram.com/post/146255204757/160621-news
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témata, kterd hleddme. Hashtagy jsou nastroj, ktery posouva fotky k tém, ktefi je maji vidét.
Pokud nepouzivame hashtagy, uvidi fotky pouze ti, ktefi nas sleduji. Diky hashtaglim nas
uvidi uzivatelé, ktefi si fotografie s danym hashtagem pravé prohlizeji. U jedné fotky je
mozné pouzit maximalné tficet hashtagl. Idedlni je zvolit mezi 10-20 a pouzivat spisSe kratsi a
obecnéjsi vyrazy. Napfriklad hashtag nature sleduje tisice uzivateld. Pokud zvolime hashtag

czechnature, je pocet uzZivatell, kterym se fotografie zobrazi vyrazné nizsi.

Fotografové tedy mohou vyuzivat Instagram jako platformu pro sdileni fotek, ale
zaroven také pro navazani kontaktl s ostatnimi fotografy. Fotografové zde sdileji informace
o tom, kde zrovna foti, které lokace jsou jejich oblibené, nebo napriklad zakulisni fotografie.
Diky témto informacim o sobé davaji osobnéjsi informace, ¢imz se priblizuji ostatnim
uZivatelim Instagramu, ktefi tak nabyvaji pocitu, Ze jsou soucasti jejich Zivota. Timto s nimi
navozuji ur¢itou formu ,Instagramového pratelstvi“, které sice neni tak osobni jako redlné
pratelstvi, ale vzhledem k formé prispévkl je ,blizsi“ nez na jinych socialnich sitich napf. na
Facebooku. Tyto instagramové komunity mivaji i sva setkani, a tak se uzivatelé setkavaji i

v ,offline” svété.

Jednim z fotografu, ktery je velmi sledovany na Instagramu je fotograf Petr Hrico (na
Instagramu pod ndzvem @hricca), ktery ma pres Sestndact tisic sledujicich. | on zde ukazuje
své oblibené lokality, kde se zrovna nachazi, jaky fotoaparat pouziva a s jakymi lidmi se

setkava. 0

Dle nékolika pracovnik( reklamnich agentur, hledaji tyto agentury fotografy pravé na
Instagramu. Jak tedy svymi fotografiemi zaujmout? Stejné jako bylo napsano u kapitoly o
webovych strankach, i zde samoziejmé plati, Ze nejduleZitéjsi je prvni dojem. Podle néj se

navstévnik rozhodne, jestli si prohlédne dalsi fotky, ¢i nikoliv.

Nejdllezitéjsi jsou tedy prvni fotky, presnéji feceno prvnich devét fotek, nebot praveé ty
se zobrazi najednou jako prvni. VétsSina uzivatell totiz sleduje Instagram na mobilnim

zafizeni, kde se jich zobrazi klasicky pravé devét. Fotky by mély byt vizudlné jednotné, aby

50 KAMENICEK, Petr. Socialni sit Instagram jako kkomunikaéni nastroj. Brno, 2016. Masarykova
univerzita Filozoficka fakulta. Vedouci prace Mgr.et Mgr. Zdenék Zahora.
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potencialni zakaznik védél, co mlze od fotografa ofekavat. Podle ¢eské instagramistky,
Martiny Votrubové®?!, by mély byt fotografie nahravany na Instagram po deviti, pravé aby
byly ucelené. Prikladem nam mze byt pravé vyse zminovany fotograf Petr Hricko, ktery ma

vSechny fotografie prodchnuté neménici se pochmurnou naladou.

Obrdzek 30 Instagramovy profil Petra Hricka

Dalsim pfikladem mohou byt Markéta Polaskova a Magdaléna Fukanovd, na
Instagramu oznacované jako czech_vibes. Jak je vidét, maji také sjednoceny styl. Tyto
fotografie jsou napriklad ladény do oranzové barvy. Na zakladé fotografii z Instagramu si je

vybrala napf. spoleénost Skoda.

>1 Workshop Instagram jako platforma pro fotografy, fotoexpo 2016
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czech_vibes EZXIE
C)ld’/! W Pfispévky (1060) Sledujici (27,9tis.) Sleduji (450)
=

two girls, one passion # Markéta Poladkova & Magdaléna Fukanova
wczechvibes@gmail.com #czech vibes » YouTube: Czech Vibes Sound

www.youtube.com/czechvibessound

Obrdzek 31 Instagramovy profil uZivatele Czech_Vibes

Podle studie , What buyers want from photographers“(rok 2013) >2 35,4% zakaznik(
hleda fotografy na socidlnich médiich. (zdroj neni ¢esky a mysli se tedy obecné). Témito

zakazniky se mysli predevsim reklamni agentury, vydavatelstvi ¢i jiné korporace.

Ptispévky na Instagram by mély byt pokud mozno pravidelné, aby si fotograf udrzel
pocet stavajicich followerd (tedy téch, ktefi nds sleduji). Je lepsi nahrdvat napfriklad kazdy

tyden jednu fotografii, nez deset fotografii najednou a zbytek tydne nic. Nejuspésnéjsi

instagramové ucty maji nahravany minimalné jednu fotografii kazdy den.

Je dobré premyslet i nad casem, kdy fotografii, pfipadné fotografie nahravame.

Musime myslet na nasi cilovou skupinu, protoze vlivem k ¢asovému posunu je hlavni ¢as, kdy

52 What Buyers Want From Photographers [online]. In: . Photoshelter, 2013, s. 48 [cit. 2016-12-12].
Dostupné z: http://pages.photoshelter.com/2013-photo-buyers-survey.html
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je nejvice uZivateld online jiny pro Ceskou republiku a jiny napfiklad pro Ameriku. Obecné

jsou nejsledovanéjsimi ¢asy mezi 19. a 20. hodinou vecerni.

Nejlepsi ¢as pro nahrani fotografie si miZeme otestovat sami. Pokud nahrajeme
podobné fotografie s podobnymi hashtagy v jinych dnech a v jinou hodinu, pozndme to
podle toho, kolik fotografii pribylo ,lajk(“. Dale ndm mohou pomoci bezplatné instagramové

nastroje, jakym je tfeba Statigram.

Your current posting habits
000 - - .

@ Interactions from your community

Obradzek 32 Ukdzka tabulky s prehledem mnoZstvi engagementu pfi postovdni v riznych dennich
hodindch.

Z grafu je poté vidét, na které fotografie uzivatelé nejvice reagovali a podle toho urcit
hodinu, kdy budou moje prispévky nejvice a zaregistrované uZzivateli. Z tohoto grafu by
napfiklad vyplynulo, Ze nejlepsi je nahravat fotografie v pondéli ve 14 hodin a v Utery v 15

hodin.

4.3 BLOG

Blog je v dnesni dobé nedilnou soucasti marketingu. Vedou jej firmy, ale i jednotlivci.
Zakaznikim davaji nejen produkt ¢i sluzbu, ale i pfibéh. V pfipadé jednotlivc(, sviij osobni
pribéh. V pripadé spoleénosti pribéh, co se skryva za danymi produkty. Vyhodou fotografa je,
Ze tyto pribéhy mUze rozvijet, Ci je pouze dopliovat fotografiemi. V dnesni dobé je
marketing tvoren predevsim pribéhy. Dokonce i takovy produkt, jakym je toaletni papir ma
svlj pfibéh. Letosni reklamni kampan toaletniho papiru zna¢ky Harmasan dala produktu

emoce a pribéh slovy:
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"Na svét jsem prisel roce 1972 v Harmanci. Z Harmaneckych papiren jsem se rozkutdlel
po celém Ceskoslovensku. ZaZival jsem s vdmi to dobré i zIé, vylety k babicce, do Tater i do
Jugoslavie. Byl jsem rddnej drsridk, ale uZ jsem vyméknul. Jsem jemnéjsi a nerozdrapuji se. Na
nic si nehraju a u¢im se na vlastnich chybdch. Chci byt lepsi. Nikdy v tom nejste sami, protoze

jsem v tom s vami." 53

Dobra fotografie by méla komunikovat sama o sobé. V dnesni dobé, kdy se denné
objevi na internetu miliony fotografii, mlZe ta nase jednoduse zapadnout mezi ostatni.
Dodat fotografii pribéh je zpUsob, jak ji udrzet v paméti divaka. MzZeme popsat zpUlsob,
jakym fotografie vznikla nebo historku, ktera se k ni vaze. Blog by mél byt mistem, kde
fotograf bude davat néco ze sebe. Mél by byt jednoduchy, humorny, s hezkymi obrdazky, ale
predevsim by mél divédka bavit a propojovat ho s osobnim pfib&éhem autora. V idedlnim
pfipadé by se mél divak tésit na dalsi dil, kde se dozvi, jak pfibéh pokracuje dal. Napriklad,
fotograf David Nogol fika, Ze sv(j blog piSe uprimné a popisoval dokonce i obdobi, kdy byl na
pokraji bankrotu. Lidé si blog oblibili a sledovali, jak se mu dafi. Obzvlasté v pripadech, kdy
fotograf foti portréty Ci svatby, je potieba, aby si klient s fotografem, jak se lidové rika sedl.
Pravé diky blogu ma moznost potencidlni klient zjistit, jaky fotograf je jako osobnost a tim se

i dozvédét, jestli by s takovymto ¢lovékem mél zajem o spolupraci.

V portfoliu fotograf ponechava jen nejlepsi fotografie. V blogu mohou divaci vidét, jak

se fotograf zlepsuje a jak se vyviji.

Nejprve si fotograf musi urcit, kdo budou ¢tenafti jeho blogu, tedy jeho cilovou skupinu.
Zdali piSe pro své kolegy, pro zdkazniky nebo pro pratele. Zde uvedu par tipQ pro nahravani

obsahu na blog:

53 Toaletni papir Harmasan rebranduje a pfizndvd, Ze byl drsridk. UZ véak vymékl [online]. 2016 [cit.
2016-12-12]. Dostupné z: http://www.m-journal.cz/cs/aktuality/toaletni-papir-harmasan-rebranduje-
a-priznava--ze-byl-drsnak--uz-vsak-vymekl__s288x12203.html
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1)

Prispivejte jen relevantni obsah, tak aby si vas lidé spojovali s tim, co délate.

Priklad: http://www.honzamartinec.com/blog/2016/7/7/Iska-nezn-hranice-he-said-yes

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

PiSte o tématech, ktera jsou vé¢éna — napriklad ndvod na to, jak se néco dél3, ¢i

rozliéné pracovni postupy. Méjte obsah, ktery lidé mohou sdilet.
Priklad: http://www.pavelrybnicek.com/cs/blog/co-na-sebe/

Ptejte se na otdzky a podnécujte k dialogu — snazte se, aby ¢tenari byly soucasti
vaseho blogu, aby reagovali na vase prispévky. Date jim tim dlvod, aby se na vas blog
vraceli.

Prispivejte fotografiemi i videi ze zakulisi — lidé chtéji védét, jak fotografie vznikly,
jak pracujete se zakazniky atd...., Humorna videa jsou predevsim zajimava a upoutaji

pozornost.
Priklad: http://oldrichhrb.cz/blog/backstage-video-s-lucii-kovandovou

Piste seznamy — lidé, ktefi jsou zaneprazdnéni a neradi ¢tou dlouhé texty, si radéji
prectou obsah prispévku v bodech. Napfriklad seznam top 10 fotek za posledni rok.
Priklad: http://www.lubu.cz/blog/7-projektu-rozvijejicich-kreativitu-fotografa/
Vytvarejte série — Napfriklad sviceni portrét( krok za krokem. Lidé tak budou chtit
znat dalsi prispévek, ktery navazuje na ten predchozi. Napfiklad o Zivoté na volné

noze.
Priklad: http://www.nogol.cz/2016/05/zivot-na-volne-noze-duben-2016/

Ke svym foto pfibéhim muZete pfidat hudbu, kterd umocni atmosféru fotografii a
pribéh.

Priklad: http://www.coupleofprague.com/journal/austria-lake-wedding

Piste své ndzory na vas oblibeny fotoaparat ¢i naptiklad na oblibené lokace.
Priklad: http://hurych.cz/blog/2015-12-01-11-duvodu-proc-jsou-moje-fotky-diky-
fujifilmu-lepsi

Délejte interview s lidmi, ktefi toho védi vice nez vy:
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Pfiklad: https://rmjokelova.cz/fotodeniky>*

Toto vSak zdaleka neni vyétem vieho, o ¢em muze fotograf psat. Na svém blogu muze
také popisovat sva dobrodruzstvi z cest, své nejoblibenéjsi fotografie anebo své zacatky. To

se ale musi odvijet od toho, pro jaké ¢tendfe je blog uréen a jaké typy fotografii fotograf foti.

Na zavér bych rada zminila, Ze blog je nejvhodnéjsim nastrojem k tomu, aby se webova
stranka posunula ve vyhleddvacich nahoru, a tak ziskala vétsi Sanci, Ze pfi vyhledavani

potencidlni zakaznik klikne pravé na vasi webovou stranku.

4.4 FACEBOOK

Facebook je jednim z nejucinnéjsich nastrojd propagace. Pokud zde zverejnime
fotografii, mohou na ni vyfotografované osoby byt oznaceny, a tak se dana fotografie
dostane k vice lidem. Zaroven ji mohou sdilet a pokud se ozna¢ime jako tvirci, dostaneme se
do povédomi mnoha lidi. Karolina Ryvolova uvadi, Ze praveé z facebookové stranky ziskava
nejvice zakaznikd. Kdyz vidi jeji fotografii pratelé klienta, chtéji mit také podobné fotografie.
>>Abychom mohli konzistentné zvefejriovat svou praci a prezentovat se, méli bychom si
vytvorit facebookovou stranku, kterd k tomu bude uréena. Je dobré odlisit nasi osobni a
profesni stranku. Profesni stranku midzZeme propagovat pomoci placenych reklam. Diky

moznosti zacileni reklamy mlGzZeme zaméfit ndmi pozadovany segment trhu.

Kdyz uz mame fanousky, je potfeba zaméfit se na obsah nasi facebookové stranky. Stejné
jako u vSech ostatnich platforem, i zde je nejdulezitéjsi byt konzistentni a nahravat pouze

relevantni obsah. Stranka by méla byt pfedevsim o Vasi praci a pak teprve o Vas.

>* ADLER, Lindsay a Rosh SILLARS. THE LINKED PHOTOGRAPHERS’ GUIDE TO ONLINE MARKETING AND
SOCIAL MEDIA [online]. USA: Stacy L. Hiquet, 2011 [cit. 2016-12-01]. ISBN 13: 978-1-4354-5508-5.

55 Soukroma korespondence Jitky Bare$ové a s Karoliny Ryvolové, prosinec 2016
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4.4.1 Jak byt vidét na Facebooku a ziskat si fanousky

Oznacovani — Ize oznacit osoby, které jsou na fotografii, a ta se poté zobrazi i na jejich
facebookovém profilu, a tak ji mUzZou zhlédnout i lidé, ktefi nejsou fanousky ptvodni

facebookové stranky.

Nacasovani — stejné jako u Instagramu i zde je potifeba nahravani fotografii spravné
nacasovat. KdyZ nahrajeme fotografii v dobé&, kdy vsichni spi, pravdépodobné ji
mnobho lidi nezaregistruje. Podle Adweek je nejlepsi ¢as na publikovani v patek, v
sobotu a v nedéli cca od 19:00 do 21:00.Tyto Casy se ovsem lisi podle cilové skupiny.
Pokud nemate ¢as nahravat fotografie a pfispévky v pozadované dobé, je mozné
naplanovat automatické prispévky a Facebook je tedy odesle za vas. Pokud mate vice
fotografii, nenahravejte je najednou, protoze potom nebudou lidé reagovat. Bud'je

nahravejte s odstupem c¢asu anebo ze série vyberte tu nejlepsi a tu nahrajte.
Vyzva k akci — zeptejte se lidi napriklad ,,Co vy na to?“ Vyvolate tim diskuzi.

Odpovidat na komentare — tim se buduje vztah s publikem a spiSe budou reagovat

v budoucnu.
Vyvolani emoci — vyberte si takovou fotografii, ktera vyvolava emoce.

Storytelling — lidé jsou posedli pfibéhy. Vypravéni pfibéhu vyvolava v lidech emoce.

Fotografie, které vypravi pribéhy lidi maji nejvice , lajki“.
Drizet prispévky v kratkosti — dnesni doba je uspéchana a nikdo nechce ¢&ist dlouhé prispévky

Fotografie a videa ze zakulisi — pripadné sem dejte ukazku na vase video ze zakulisi, které
mate na facebooku. Jednak lidé uvidi, jakym zplsobem pracujete a jednak jim budete
blize. MUzZete také oznacit lidi, se kterymi jste pracovali nebo fotili a tim mate Sanci,

Ze vas prispévek budou sdilet dalsi lidé.

Bud'te osobni — toto je jedno z nejdulezitéjSich pravidel. Chovejte se tak, jako byste se
chovali v redlném svété. Zamyslete se pfi nahravani obsahu nad tim, jestli byste vy,

coby divak, podobny obsah sdileli a jak byste na néj reagovali.
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4.5 EMAILOVE NEWSLETTERY

Emailovy newsletter je zplsob, jak se pfipomenout nasim byvalym zdkaznikim. Aby
vSak neskoncil ve spamu, je potfeba dat si pfi jeho tvorbé zalezet. Obsah by mél byt kratky,
vystizny a mél by divaky bavit, aby si ho pfisté znovu radi otevreli. Mél by obsahovat
zajimavé fotografie a byt dobfe graficky zpracovany. Mél by byt minimalisticky. Obsahem
muzou také byt casté dotazy zakaznikl, nebo zajimavé informace. To, co byste sii vy radi
precetli. Také by mél byt odesilany z didvéryhodné domény. Fotograf by mél mit

reprezentativni ndzev emailu.

,Rozesilat jednou za 14 dni, Ze jsi pfidala novou galerii se zvifdatky ti pravdépodobné
neprinese tolik zakaznikd, jako kdyZ jim posles mailing vénujici se nejcastéjsim dotaziim,
které dostdvas od svych zakaznikd. Hlavné musis mailing uzce provdzat s blogem. Jedno
doplriuje druhy. V mailingu musis lidi motivovat k tomu, aby vlezli na web a na webu je

motivujes k odbéru mailingu. “®

Emaily bychom méli rozesilat lidem, ktefi o néj opravdu stoji. Tedy nekupovat si
databaze od jinych firem. Prijemci by takovy email povaZzovali za nevyzadanou postu.
Prihlaseni k newsletteru miZzeme mit napriklad na sém blogu. Svatebéané budou mit

v budoucnu déti a je mozné, Ze budou chtit rodinné fotografie.

4.6 WEBOVE STRANKY

Webové stranky predstavuji nasi virtualni vizitku. Uz prvni strana, tedy home page, by
méla zaujmout. Rozhodujicich je prvnich 30 vtefin, béhem kterych dochazi k vizudlni analyze.
Prvni dojem, jak je z psychologie znamé, ma velky efekt, ktery se mnohdy neméni. Béhem
prvnich par minut na webovych strankach si navstévnik udéla obrazek o tom, s kym mame tu

Cest. Nase jméno se stava nasim brandem. Jaky styl zde udame, takovym s nami budou

%6 Rozhovor Tomas Sobel [online]. [cit. 2016-12-01]. Dostupné z:
https://rmjokelova.cz/fotodeniky/rozhovor-tomas-sobel-fotovideo
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klienti komunikovat. Vzhledem k tomu, Ze fotograf pracuje s vizudlnimi obrazy, mély by byt i

stranky vizualné prijemné, protoze jejich vkusnost nam napovi o vkusu fotografa.

Vkusné stranky by mély byt jednoduché, Cisté a srozumitelné. Zakladem jsou tedy dvé
roviny. Ta prvni, estetickd, aby se stranky libily a ta druha funkéni, aby bylo lehké najit to, co
hleddm. Z hlediska estetiky je tedy dobré vyvarovat se mnoha barvdm, viemoznym
ramecklm, riznym stylim pisma a byt co nejjednodussi. V centru zajmu musi byt fotografie.
Z hlediska funkénosti je potfeba, aby byly prehledné. Je tedy potieba spravné pojmenovat
zalozky a zaroven v patfi¢nych zadlozkach mit obsah, ktery tam skuteéné patfi. Fotograf by
mél byt presvédcéen o vybéru fotografii a mél by si byt schopny vybér pred sebou obhdjit.
Fotograf by mél myslet na to, Ze na webové stranky by mély pfijit takové fotografie, jaké
chce mit fotograf zakdzky. Pokud chce fotograf fotit svatby, ale protoZze ma nadhernou sérii
fotografii interiér(, umisti ji na své webové stranky, nemlze ocekavat, Ze si ho zdkaznik
vybere jako svatebniho fotografa. Jaké chce fotograf mit zakazky, takové fotografie by zde

mél prezentovat.

Dalezitym prvkem webovych stranek je tedy vhodné protridéna galerie a peclivé
uvazeny vybér. Fotografie by mély byt konzistentni a v celkové harmonii. Casto je moiné se
setkat s tim, Ze galerie je Spatné protfidéna, a tak vidime vedle sebe nékolik podobnych

fotografii. Jak se tikd, vSeho moc Skodi a méné znamena vice.

Na webové stranky také miZzeme umistit reference, ze kterych si potencialni zakaznik

vytvofit predstavu, jak fotograf se zakazniky komunikuje.

Hlavni funkci webovych stranek je presvédcit navstévnika, Ze nasli fotografa, kterého
pro svou zakazku potrebuji. Aby hned z webovych stranek navstévnici neodesli, musi je o
tom webova stranka rychle presvédcit, nez odejdou jinam. Do nékolika bod( tedy bude

stru¢né shrnuto, jak by takové stranky mély vypadat.

Cistota a jednoduchost

Jak bylo jiz vySe zminéno, webové stranky by mély byt Cisté a jednoduché. Jednak je
to trend dnesni doby a také tim vice se upopredi fotografie samotné. Kdyz potencialni

zakaznik nenajde to, co potrebuje, prejde béhem nékolika sekund na jinou stranku. Vétsinou
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se uvadi 2-5 klik(, nez zakaznik odejde. >’Toto jsou zdsady obecného marketingu, a tedy plati
pro véechny business webové stranky. Cistotou se rozumi napfiklad i to, Ze symboly pro
,dals$i“ nebo ,predchozi” fotografii zmizi, do té chvile, nez se navstévnik bude chtit podivat
na dalsi fotografii. Rozptylujicim prvkem muZe byt také vodoznak. Je sice dulezité, aby
fotografie nemohla byt ukradena, ale vodoznak by mél byt decentni. Kdyz je pfilis velky, nici

navstévnikovi pozitek z fotografie.

Obrazky v pIné velikosti

Jak je vidét na webovych strankach vétsiny fotograf(i, fotografie jsou zobrazovany v
pIné velikosti, aby vynikly. Mély by byt dominantou stranky. Standartni fotografie by mély na
strankach mit 400px na 600px do 1000px nebo 1200px Siroké.

Responzivni stranky

V dnesni dobé se divaji navstévnici webovych stranek z rGznych pfistrojl. Je tedy
potreba, aby se webové stranky zobrazovaly na mobilnich pfistrojich stejné tak dobfe, jako
na pocitacich. Velikost fotografii musi byt také prizpisobena velikostné mobilu. Mobilni
verze by také méla byt jednodusi, tedy pokud mame na strance prvky, které se dlouho

nacitaji, méli bychom je v mobilni verzi vynechat.

UZivatelsky privétivé stranky

UZivatel by mél vidy védét, kde na strance se pravé nachazi. Pfi pojmenovavani
galerii je nejlepsi zvolit jednoduché a vystizné ndzvy, aby navstévnik védél, co mize po
kliknuti na odkaz do galerie ocekavat. Idedlni je zjistit, jaka slova zakaznici vyhledavaji

nejcastéji a podle toho galerie pojmenovat. Dlvodem neni pouze lepsi prehlednost, ale také

57 11-secrets-great-photo-website. Photoshelter [online]. 2013 [cit. 2016-12-12]. Dostupné z:
http://www.photoshelter.com/resources/11-secrets-great-photo-website
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fakt, Ze toto pomUGZe i SEO>2. Je potfeba pouZivat slovnik a terminologii klientd. Pokud se
naptiklad fotograf zaméruje na foceni makrofotografie hmyzu, mél by uvést jejich klasifikaci,
protozZe cilova skupina to muize vyzadovat. Zaroven svatebni fotograf by mél pojmenovat

fotografie spiSe napr. Prvni polibek ¢i obfad, spiSe nez naptiklad vérnost a radost.
Barvy

Jestli mam néjaké logo, ¢i uz byla zvolena barva, méla by se dodrzovat ve vSech

prvcich. Vétsina klicovych barev by méla byt neutralnich >°.

Stranky a fotografie by mély byt aktualizované. Kdyz mé navstévnik pocit, Ze jsou staré a

neaktualizované, s nejvétsi pravdépodobnosti odejde. Toto vam zaroven pomuzZe i se SEO.

Tato kapitola predstavila nékolik nastroji propagace, a to predevsim Facebook,
Instagram, Emailové newslettery, Webové stranky a Blog. Poukazala na nutnost propojeni
téchto kanall a dllezZitost konzistence v komunikaci. A¢koliv se mnoho prvk( a existujicich
poucek opakuje u kazdého z téchto nastrojl, je presto nutné myslet na to, Ze cilova skupina

kazdého propagacniho nastroje je trochu odlisna a podle toho komunikaci prizpUsobit.

58 SEQ/Search Engine Optimization, tedy optimalizace pro vyhleddvace je oznaceni metodiky vytvafeni
a upravovani webovych stranek tak, aby jejich forma a obsah byly vhodné pro automatizované
zpracovani v internetovych vyhledavacich. Cilem SEO je ziskat ve vysledcich vyhledavani lepsi pozici
(odkaz na stranky bude zobrazen mezi prvnimi), a tim i cetnéjsi a zaroven cilené navstévniky.

9 ADLER, Lindsay a Rosh SILLARS. THE LINKED PHOTOGRAPHERS’ GUIDE TO ONLINE MARKETING AND
SOCIAL MEDIA [online]. USA: Stacy L. Hiquet, 2011 [cit. 2016-12-01]. ISBN 13: 978-1-4354-5508-5.
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5 PORTFOLIO

Tato kapitola vysvétluje, co je portfolio a jak do néj vybrat vhodné fotografie.

Portfolio je sbirka praci. Nemusi to byt nutné nejlepsi prace daného umélce, pouze
ukazka toho, co uZz ma za sebou a co umi. Portfolio mGze mit mnoho forem — webové
stranky, ve formatu PDF, prezentace, i napriklad vytiSténa kniha. Jeho Ucelem je
prezentovat praci potencidlnim zakazniklm, vystavovatellim galerie, nebo ji pouze
prezentovat verejnosti. Pfi vytvareni portfolia by mél fotograf myslet na ucel, za jakym

portfolio vytvari a jaka je jeho cilova skupina.

Pfi vybéru fotografii do portfolia by mél fotograf myslet predevsim na to, Ze do portfolia
by mél davat jen takové prace a projekty, na kterych by chtél pracovat. Pokud nemame ve
svém portfoliu jesté velky projekt, miZzeme si vymyslet a zrealizovat svj, ktery sice nebyl
nikde zverejnén a do hvézdicky dat nerealizovany projekt. Takovato nerealizovand prace by
méla byt vytvorena na konkrétni produkt, design a mélo by byt ukazano jeji vyuziti. To plati
zejména u produktové fotografie. U svatebni Ci portrétni fotografie mdzeme portfolio zacit
tvorit tim, Ze nafotime svatbu Ci portréty zadarmo a témi se poté budeme prezentovat.
Lepsi je dat do portfolia méné fotografii, ale takovych, jakym bychom se chtéli vénovat nez
vice fotografii, které ale budou jen do poctu. Zakaznik sice chce vidét vice dél v portfoliu, aby
si byl jisty, Ze zakazku zvladnete, ale pokud fotografii bude hodné, ale nebudou relevantni,
stejné vam to k dostani zakazky nepomze. Jak fika napfiklad fotograd Sergey Maximishin
,Portfolio by nemélo byt vystavkou ,nejlepsich” fotek, ale ukazkou toho, co fotograf umia
nabizi. Jste-li sportovni fotograf, pak se na svém webu prezentujte sportovnimi fotografiemi,
fotite-li street foto, pak fotografiemi z ulice, a jste-li portrétni fotograf, pak by na vasem
webu mély byt prezentovany portréty. Pokud mate fotografie v sériich, nebojte se je
prezentovat. Jedna ¢i dvé série o dvanacti fotografiich ozivi vase portfolio. Je to takova
elektronicka publikace, ktera musi prekvapit tvorbou, jez se lisi od tvorby ostatnich. Za

kazdou fotkou, kterou fotograf umisti na své portfolio, nese odpovédnost a mél by si za ni
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stat. Spatné fotky by nemély byt nikdy nikomu ukazovany. ,Radsi méné dobrych neZ jen

jedna jedind $patnd, “6°

Pred vybérem fotografii do portfolia je dobré zeptat se na nazor profesné starsiho
fotografa. Mnoho fotografl je ochotnych a radi si pomahaji. Mé osobné pfi rozhovorech byly
fotografové ochotni odpovédét na jakékoliv otazky a vétsina mladych fotografli si pomah3,
spiSe, nez aby se vnimali jako konkurence. Zkuseny fotograf ma lepsi prehled o tom, jaké

fotografie jsou dobré a zajimavé pro divaky.

P¥i vybéru fotografii do portfolia bychom si méli polozit predevsim tyto otazky:
Jaké otdzky si pfi vybéru, nebo nasledném auditu jiz hotového portfolia, poloZit?
Jakym smérem nase fotografie divaky vysilaji?

Do jaké hloubky jim umoznuji se vydat?

Jak hluboko bychom réadi, aby zachazeli?

Co lidem nasi tvorbou chceme fict?

Co jim skutecné fikame?

Kdo je nasi cilovou skupinou, resp. koho chceme oslovit?

Ma kazda fotka v nasem portfoliu smysl|?

Vyznacujeme se fotografovanim krajin a aut a portrétl a médy a svateb a déti a jidla a zvére,
nebo ostatni miluji jen nase krajiny a zbytek, v némz jsme primeérni, je pouze odrazuje od

toho, aby nam zavolali?

Prezentujeme nase fotografie ve formé odpovidajici jejich obsahu? A nakonec otazka mozna

vvvvvv

60 Sergey-maximishin-fotograf-jako-vypravec-fotovideo. Rmjokelova [online]. 2016 [cit. 2016-12-03]. Dostupné

z: https://rmjokelova.cz/fotodeniky/sergey-maximishin-fotograf-jako-vypravec-fotovideo

61 FOTOGRAFICKE PORTFOLIO: Jaké otdzky si pfi jeho tvorbé poloZit? [online]. 2014 [cit. 2016-12-01]. Dostupné

z: http://www.odcloneno.com/blog/2014/9/18/fotograficke-portfolio-jake-otazky-si-pi-jeho-tvorb-poloit.html
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Pokud posilate své portfolio firmam, mélo by byt osobni a upravené podle potreb
firmy. Pfi osloveni volte jméno feditele firmy, ukazte mu, jaké fotky by pro néj byly
relevantni. Budte strucni a vystizni a nechte vase fotografie mluvit za vas. Fotografie by
v portfoliu, at uZ webovém nebo v PDF formatu mély byt v pIném rozliseni, aby potencialni

zakaznik mél co nejlepsi predstavu.

Jeden fotograf, kterému nevyhovovaly zddné webové stranky na tvorbu portfolia,
zalozil vlastni firmu, ktera slouzi kreativclim, a predevsim fotograflim pro vyrobu portfolia.
Tato firma se jmenuje Juicyfolio a mGze vam pomoci vytvorit vase webové portfolio.
Vzhledem k tomu, Ze sdm autor je fotograf a maji zkusenosti v oboru, jsou schopni
navrhnout takovy web, ktery bude nejvhodnéjsi a nejlépe prezentovat vasi tvorbu.
Samoziejmé mozZnosti je mnoho a toto je pouze jedna z nich. Nicméné je vzdy lepsi nechat si

poradit od odbornik( nez délat sam néco, s ¢im nemam zkusSenosti.

6 JAK SE OCENIT

Tato kapitola predstavuje vypocitani minimalni hodinové mzdy k tomu, aby fotograf

mohl z vydélku vyZit. Zaroven také predstavuje zpusob tvoreni cenovych nabidek.

Ocenovani je zejména v pocatcich narocné. Zacinajici fotograf si vétSinou pfilis nevéfia
nema zkuSenosti s tim, jak se ohodnotit. KdyZ se ale vrhne naplno do prace freelance
fotografa zjisti, Ze do svého ocenéni musi zapocitadvat mnoho polozek. Mnoho fotografu
pracuje pod cenou, protoZe maji obavy, Ze za vyssi cenu by zdkaznici odmitli jejich sluzby,
nebot by se jim to zdalo prilis drahé. Vétsinou ale dochazi k opacnému efektu. Kdyz se
fotograf podcenuje, nabude zdkaznik dojmu, Ze fotograf je amatér a podle toho se k nému
chova. Vétsinu levnych fotografu klienti povazuji za nedivéryhodné a viibec neuvazuji nad
spolupraci. Kdyz uz si klient takového fotografa najme, jeho prace si s nejvétsi
pravdépodobnosti nebude vazit a zfejmé je mu i jedno jak foceni dopadne. Vétsi klienti si
uvédomuiji, Ze kvalitu nelze délat zdarma, a Ze dobra fotka prosté bude néco stat. Pokud
budeme drazsi, pfitahneme movitéjsi klienty. AvSak aby mohl byt fotograf drahy, musi byt
presvédcen o kvalité svych fotografii. Fotograf musi védét pro¢ ma za své fotografie takovou
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cenu a byt o ni presvédcéen, aby mohl presvédcit i zakazniky. Je tézké byt zvykly na plat 150
Ké/hod a klienta presvédcovat, Ze ma cena je 2000 K¢é/hod. Ma rec téla, ma volba slov, mé
celkové vystupovani mé prosté prozradi. Lidé, ktefi vydélavaji hodné penéz, maji zpravidla
hodné zkuSenosti v obchodnich jednanich a umi rozpoznat sebemensi detail, ktery nehraje.
Pokud nejsme presvédcéeni o nasich fotografiich, zkuseny zdkaznik to poznd. Podle naseho
dechu, podle nasi lehké nervozity nebo podle klopeni oci. Je tedy velmi pravdépodobné, ze

svym jedndnim a vystupovanim budeme pfitahovat klienty v ptiblizné stejné financni situaci.

6.1 VYPOCET NAKLADU A MINIMALNi HODINOVE SAZBY

Aby bylo moZné délat préci fotografa na plny Uvazek, je potieba zapocitat do prace
veskeré své naklady. Na vypocteni své minimalni hodinové sazby existuje jednoduchy
systém. Nejprve spocteme veskeré své mésicni naklady: ndjemné, prondjem ateliéru, cena
modelky, amortizace techniky, jidlo, predplatné programu jako jsou Adobe Photoshop a
Lightroom, obleceni, dovolend, radosti a vSe co k Zivotu a praci fotografa potifebujeme. Dale
k této Castce pripocteme 30 %, pro pripad, Ze by se stala néjaka nehoda ¢i necekané vydaje.
Potom si musime stanovit, kolik hodin jsme ochotni pracovat v mésici. Tedy pokud chceme
pracovat pét dni v mésici, Sest hodin denné, v mésici mame Ctyfi tydny, pak tyto Cisla mezi
sebou vynasobime. Tedy 4 x 5 x 6 je 120 hodin. Mési¢ni naklady vydélime poctem hodin a

vyjde nam hodinova sazba.

70



Ukazka vypoctu hodinové sazby

Mésic¢ni ndklady

Najem 6000
Sluzby 1500
Internet 250
Mobil/Data 800
Jidlo 4000
Adobe 600
Technické vybaveni 3000
Telefon 800
Zdravotni a socialni 4000
Ostatni vydaje 2000
Celkem 22950
+30 % 29835

Hodinova sazba
4 tydny v mésici
5 dni v tydnu

6 hodiny denné

=120 hodin/mésic

29835/120= cca 250 Ké/hod
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Toto cislo tedy predstavuje minimalni hodinovou sazbu a zaroven hodinové naklady
podnikdni. Pokud toto ¢islo neznate, tak nevite, kolik si u¢tovat. Toto Cislo nam Fika, jakou
¢astku musite vydélat, abychom pokryli den a abychom se udrzeli na trhu, nebo abychom jen

prezili.

Priklad: Zakaznik si pteje, aby mu fotograf vyfotil néco pro jeho bageterii a chce védét
kolik by to stalo. Bez upfesnéni nemUizeme fict cenu. Je potfeba védét, co konkrétné
zakaznik ma na mysli. Jde o vyfoceni bagety v ateliéru, nebo o nafoceni interiér(i? Bude na
foceni potfeba modelka, kterd bagetu ji? Podle téchto informaci jsme az teprve schopni
vypocitat cenu. Cena vychazi pravé z hodinové sazby. Kromé samotnych vyrobnich naklad(
je potreba do ¢astky zahrnout i ¢as, ktery stravim hledanim modelky, lokality, Upravou fotek
¢i dopravou na misto. Tedy pokud moje hodinova sazba je 250k¢ a jdu fotit na dvé hodiny,
musim kromé samotného foceni pfipocitat i jak dlouho mi bude trvat i zafizovani okolo. Tedy
doprava napriklad trva také dvé hodiny. Celkové si tedy nevyuctuji pét set korun, ale tisic

korun. (Postprodukci zde nepocitame.)

Dalsi polozka, ktera by se méla do ceny promitnout, jsou nabyté zkusenosti. Je tedy
normalni, kdyZ postupem c¢asu fotograf zdrazuje svou cenu. Nékteré zakazniky to mozna
odradi, ale najdou se zase novy, ktefi oceni profesionalitu a budou za ni ochotni zaplatit.
Davodem zdrazeni muaze byt napriklad novy fotoaparat a objektivy, je po mé vétsi poptavka
a nemohu stihat vSechny, ¢i mam vice zkuSenosti. Do ceny by se mélo promitnout i nabyté
vzdélani jako napfriklad absolvovani workshop(. Se zkusenostmi se fotograf stava
profesiondlem, roste v oboru a ziskdva si jméno a ktery neméni svou cenu, zaostava za svou
optimalni cenou a trini hodnotou. Pokud cenu nékolik let nezvedd, nezna tak ani jeji
elasticitu a poté se po letech boji, protoZe nevi jakby klienti reagovali. Octne se tak

v zaCarovaném kruhu. Se zménou ceny pfichazi i jina klientela.
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Pfi posilani emailu s vyuctovanim je moziné rozepsat cenu, aby zakaznik védél, za co

plati. Tedy napfiklad:

Moje denni sazba

Prondjem ateliéru/lokace

Pajcéovné zafizeni — i kdyzZ si sam nepUjcis zatizeni, zakaznik si ho pUjci od tebe
Predvyrobni naklady

Povoleni/licence uzivani fotek (viz smlouva a faktura)

Cena modelky

Vizazistka

O cené se da ddle diskutovat. Pokud naptiklad vybereme lokaci s urcitou sazbu
pronajmu na hodinu, mdZeme nabidnout zdkaznikovi jiny prostor, ktery sice nebude tak

hezky, ale za mensi cenu a nechat si zakaznika vybrat.

6.2 VYTVORENi NEKOLIKA CENOVYCH NABIDEK

Kdyz zakaznik hledd fotografa, kterého nezna z doporuceni, vyuziva k tomu bud’
vyhleddavac nebo socidlni sité. Timto zplsobem si najde nékolik fotograf(i, ktefi foti to, co on
potfebuje a jejich prace mu pripada dostacujici. Dejme tomu, Ze si jich vybere pét.
Kontaktuje je a zjisti jejich cenovou nabidku. Ti, ktefi si uctuji velmi malo se zdaji
nevérohodni, zda se, Ze maji malo zkusenosti, a tak je zakaznik zavrhne. Potom vyradi ty,
kteti maji velké ndroky na honoraf, protoze zdkaznik nechce platit velkou sumu penéz za
fotografie, které vypadaji stejné jako ostatni, ale stoji o mnoho vic penéz. Zbudou ti
uprostied s pfiméfenou cenovou nabidkou. Vétsina zakaznik( si z téchto vybere toho
nejlevnéjsiho. Tedy pokud fotograf nema sv(j osobity, rozpoznatelny styl, ktery je vyjimecny
a za ktery je klient ochoten zaplatit. Jak tedy udélat takovou cenu, aby vyhovovala viem? Pro

kazdého zakaznika je nutné ji pfizpUsobit a vytvofit napriklad tfi typy bali¢ka.
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Prvnim bude zakladni balic¢ek, ktery obsahuje minimum sluzeb a je nejlevné;si. Druhym
bude stfedni balicek, ktery bude obsahlejsi a bude o néco drazsi, a nakonec ten nejdrazsi,

ktery si objedna nejméné lidi, ale diky nému bude vypadat stfedni bali¢ek cenové dostupnéji.

RGzné zakazky vyzaduji rGzny Cas. Je potieba se zamyslet, jak dlouho bude zakazka
trvat. Kolik ¢asu stravim vymyslenim kreativniho konceptu, shanénim lokace, hledani vhodné
modelky, retusovanim a postprodukci. Prace, za kterou ma fotograf stejné penize mize
zabrat potom jiné mnozstvi ¢asu. Jednim ze zpUsobd, jak tohle resit je uctovat si 50 % za

pred a poprodukéni den a 100 % za fotici den.

Podle serveru navolne noze si na zdkladé hodinové sazby uctuje sluzby okolo 60 %

Ceskych freelancru.

6.3 VYTVARENI VARIANTNICH NABIDEK

Problémem uctovani prace podle hodinové sazby je fakt, Ze fotograf neni schopen
nabidnout movitéjsim zakaznik prémiovou sluzbu. MGzZe maximalné odpracovat vice hodin,
ale jinak jim pfi tomto ohodnocovani nema co nabidnout. Jednotna hodinova sazba také
preduréuje ke spolupraci s pouze jednim segmentem trhu. Re$enim jsou tzv. variantni
nabidky, které umoZznuji pokryt hned nékolik segmentt trhu. Tedy vytvoreni hned nékolika
cenovych nabidek. Drazsi nabidky obsahuji prémiové sluzby. Kazda varianta je presné
definovana a md jasné stanovenou cenu, podle kvality a rozsahu sluzeb pro rlizné zakaznické

segmenty.

Zakladni kvalita, tedy prvni nabidka je nizko-nakladovou variantou, kterd pokryva jen
klientav nejzakladnéjsi problém. Napfiklad pokud jsem svatebni fotograf, nabidnu jen foceni
obfadu a minimum odevzdanych fotografii. Prostfedni varianta je ta, kterou chci, aby si
zakaznici objednavali. Tedy kvalitni fotografie za rozumnou cenu. Napfiklad nafoceni celého
svatebniho dne, tak abych dokdazal odvypravét cely svatebni pribéh. Poté je zde jesté

posledni prémiova varianta, kterou si objedna jen minimum zdkaznikiim a ve které budou
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dalsi vyhody jako napfiklad vice odevzdanych fotek, fotoalbum nebo predsvatebni

foceni. Prémiova varianta by méla byt idealné usita zakaznikovi na miru. Nemélo by to byt
pouhé navyseni parametrd prvni varianty. Tedy napfiklad, Ze odevzddame vice fotografii a
budeme na svatbé vice hodin. Zde by se mély objevit i dalsSi prémiové nadstandardni sluzby.
Ackoliv si posledni variantu objedna minimum zakaznikQ, statisticky se vzdy najde nékdo, kdo
o ni bude mit zdjem. (Prémiova nabidka ovSem musi generovat zisk. Pokud napfiklad

v prémiové nabidce mdme prondjem drahého ateliéru, a proto je cena drazsi, ve findle
budeme mit stejny zisk jako u standardni nabidky. Je tedy potieba spravné zvolit co bude

obsahem prémiové nabidky)

Konvencni schéma cenovych nabidek se pohybuje v poméru 1 ku 3 ku 5. Standardni
varianta je 3x drazsi nez nizko-nakladova a prémiova 5x drazsi. Nicméné to plati zejména,
pokud nevytvarime prémiovou nabidku a pouze navysSujeme nase sluzby o odpracované
hodiny ¢i vétsi objem fotografii. Pokud nabidneme néjakou prémiovou sluzbu, nemusime se

tohoto schématu drzet a miZzeme prémiovou nabidku ocenit vice nez jen pétkrat.

Videdlnim pripadé by se méla prodavat nejcastéji standardni nabidka. Pokud se tak
nabidka je nejvice vybirana, jsou ostatni predrazené, a naopak pokud se prodava nejcastéji

prémiova nabidka, pak je prilis levna. 62

Tento zpUsob tvoreni cenové nabidky je urcen predevsim profesionallim, ktefi maji
zmapované své cilové skupiny a jejich potifeby. Zacatecnici by se tedy mély zaméfit na

segment, ktery odpovida jejich aktualni odbornosti.

Jako priklad tohoto zpUsobu vytvareni cenové nabidky zde uvedeme cenik sluzeb
fotografa Vojtécha Hurycha. Prvni cenova nabidka je opravdu jen to nejzakladnéjsi, kterou by
si zdkaznici nemély objedndavat. Standardni nabidka je tou idealni a prémiova nabizi unikatni

sluzby jako napftiklad hlidani déti.

52 \VLACH, Robert. Na volne noze: Variantni nabidky [online]. 2016 [cit. 2016-12-01]. Dostupné z:
http://navolnenoze.cz/blog/varianty
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Tato kapitola predstavila nékolik zpUsobu, jak se ocenit zaloZzenych na cenovych nabidkach

fotografu.
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f ] 250 500 700
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Obrdzek 33 Ukdzka variabilnich nabidek, autor: Vojtech Hurych
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7 ZAVER

Tato prdce si na svém zacatku dala za cil vytvofit publikaci, az manudlového stylu, ktera
by osvétlila zakladni prvky freelance fotografie a sezndmila ¢tenare, ktefi se chtéji vénovat
fotografii jako zdroji své obzivy, se vSemi zdludnostmi a moznostmi. Je nutno si uvédomit, ze
mnohé Casti této prace jsou tak obsahlé, Ze by se o nich daly napsat samostatné knihy a
¢tenar si musi byt védom, Ze se jednd skutecné o pouhy Uvod. Ostatné samostudium je
fotografii vice nez vlastni a rozhodné vice nez doporucuji, aby ¢tenar, na zédkladé této prace,
oborl a dale jsem se snazila osvétlit, jak by mél fotograf uvazovat co se tyka ziskavani a
komunikace s klienty. Je nutno vyzdvihnout, Ze jednim z klicovych prvk je pro fotografa
uvédoméni si, jaké fotografické odvétvi pro néj funguje a tomu byt vérny. Konzistence, at uz
v praci nebo komunikaci je zakladnim kamenem Uspéchu. Fotograf jako umélec se musi
neustale vyvijet a hledat nové zpUsoby, jak zaujmout své klienty. Obdobné tak fotograf jako
podnikatel nesmi ustat pfi hledani novych zptsobU propagace. Je nutno si uvédomit, Ze tyto

dvé podoby fotografa jsou pouze odliSnymi stranami téZze mince.
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