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Konkrétní připomínky a dotazy k práci:

Předložená BP je na velmi vysoké úrovni a ukazuje autorovu znalost dané problematiky. Pouze teoretická
část je podle mého názoru poněkud rozsáhlá a doporučovala bych některé pasáže zkrátit nebo vynechat.
Hypotézy autor uvádí až těsně před samotným výzkumem, ale mohly být uvedeny už v úvodu, kde se na
ně autor odvolává. Drobnou připomínku mám ke str 46, konkrétně ke větě ”mezi notoricky známými
zahraničními značkamí se umístil Pietro Filipi”. Tato firma je česká. Naproti tomu oceňuji kvalitu a strukturu
výzkumu, interpretaci výsledků a návrhy ke zlepšení. Při obhajobě navrhuji zodpovědět následující otázky:
1/ Měla by na zákazníky větší dopad komunikace firmy Steilmann jako takové než komunikace jednotlivých
jejích značek ? 2/ Do jakých medií je v případě této firmy vhodné dávat reklamu? Do jakých časopisů?

Závěr: Bakalářskou práci doporučuji k obhajobě.
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