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1. Vymezení cíle a jeho naplnění 3

2. Náročnost tématu na znalosti 6

3. Adekvátnost použitých metod, způsob jejich použití 7

4. Hloubka a správnost provedené analýzy (ve vztahu k cílům) 4

5. Práce s literaturou, citace 7

6. Logická stavba a členění práce 7

7. Jazyková a terminologická úroveň 8

8. Formální úprava a náležitosti práce, rozsah 7

9. Vlastní přínos studenta 5

10. Využitelnost výsledků práce v praxi/teorii 3

Celkové bodové  hodnocení (max 100 bodů) 57

Výsledná známka nevyhověl/a (4)

Celkové zhodnocení, doplňující otázky či poznámky:

Jméno oponenta práce:

Pracoviště oponenta práce:

V Londýně, 14. ledna 2017

Čestně prohlašuji, že nejsem ve spřízněném vztahu 

k autorovi diplomové práce.

Marketingová situační analýza vybrané společnosti

Ondřej Doležal

Pavel Čejka, Ph.D.

FM VŠE, Katedra managementu

Velmi široce definovaný cíl práce (analýzu marketingového mixu celé skupiny ČEZ) je bohužel velmil obtížně splnitelný. 

Přehled literatury je založen na mnoho tvrzeních nepodložených patřičnými zdroji a stojí na převážně nežurnálových 

základech. Metodologická část pak zcela chybí. Praktická část sice nemá špatně zpracovanou subjektivní analýzu 

(avšak ta se hemží nepodloženými výroky jako např. "neustále se měnící a zpřísňující legislativa"...), bohužel zcela chybí 

syntetická část. Formální úprava a struktura teze je velmi dobrá.  Závěr práce se o syntézu pokouší, ale nedostatečně 

reflektuje na zvolený cíl. Dílo je pouze špatně zpracovaný kompilát sekundárních dat a tudíž, bohužel, nenaplňuje 

požadavky kladené na práci vnitřním předpisem fakulty. Vzhledem k výše uvedenému, předloženou tezi hodnotím jako 
nevyhovující. 
Otázky k obhajobě: 1) Jak byste předefinoval cíl práce aby byl dosažitelný v požadovaném rozsahu? 2) Jakou byste následně 

zvolil metodologii? 

H O D N O C E N Í   P R Á C E

Cílem práce je posouzení marketingového mixu společnosti z oblasti energetiky, konkrétně ČEZ, a.s. 


