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Ndzev diplomové prdce:
Segmentace trhu pracich prostredka

Autor diplomové prdce:
Bc. Barbora Bulantova

Cil diplomové prdce:
Cilem préace je Najit diference a podobnosti mezi spottebiteli, odkryt vnitiné homogenni a vnéjskové heterogenni
segmenty a nasledné navrhnout marketingovy pristup k nim.

HODNOCENIi DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10

2. Adekvatnost pouzitych metod, zplsob jejich pouZiti 10

3. Naro¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 10

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 10

5. Préce s informac¢nimi zdroji a jejich citace 9

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 9
7.Jazykova a terminologicka uroven 10

8. Formalni tiprava a nalezZitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni prinos k feSené problematice 10

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 8
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 96
Vyslednd znadmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Diplomova prace je vénovana marketingové zasadnimu problému, a sice postizeni miry trzni diferenciace jako zakladu pro
koncept cileného marketingu, a to v piipadé specifické oblasti trhu pracich prostredki. Obecné partie rozumné a Gcelné
postihuji hlavni kroky segmentace trhu jako procesu, autorka zaroven podle okolnosti vhodné zvaZuje mozné relevantni
proménné pro dané produkty. Nasledujici charakteristika trhu pracich prostiedkti znamena plynuly ptechod k vlastnimu
feSeni cilli prace. To spociva jednak v pékném vyuziti dat MML-TGI se zapojenim vicerozmérné statistiky, jednak v
plivodnim Setteni piinasejicim vlastni primarni data, jeZ jsou rovnéz zkoumana s pomoci faktorové a shlukové analyzy.
Priinikem obou pristupd a jejich propojeni s navrhy marketingové orientace vii¢i segmentiim dochazi autorka k
inspirujicimu naplnéni cilii prace. Kromé promysleného ptistupu k praci s daty je vhodné ocenit i svézi a vymluvné
pievedeni vysledki do vizualni podoby. Celkové jde o velmi zdatilou diplomovou praci.

Otazky k obhajobé: 1. Které proménné diferencovaly mezi segmenty nejvyraznéji? 2. Zameéreni vymezeného
(segmentovaného) trhu jen na Zeny ma jisté své opodstatnéni. Nicméné nebylo by marketingové zajimavé zvazit i potencial
muzskych spotrebiteld?
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