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Cil diplomové prdce:

Cilem préce je odhalit podobnosti a odli§nosti mezi spottebiteli na trhu pracich prosttedkii v Ceské republice a na zakladé
téchto podobnosti a odlisnosti nasledné odkryt trzni segmenty na tomtu trhu a navrhnout vhodny marketingovy p¥istup k
odkrytym segmentiim.

HODNOCENIDIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodti) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10
2. Adekvatnost pouzitych metod, zplisob jejich pouziti 10
3. Narocnost tématu na ziskavani dal$ich znalosti ¢i dovednosti 9
4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 10
5. Préce s informa¢nimi zdroji a jejich citace 10

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace

7. Jazykova a terminologicka tiroven

8. Formalni Giprava a néleZitosti prace, rozsah 8
9. Vlastni ptinos k feSené problematice 10
10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 8
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 93
Vyslednd zndmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Cil diplomové prace byl jasné definovan a splnén. V prvni ¢asti prace, tedy teoreticko-metodologické, se autorka zabyva
popisem procesu segmentace a vysvétlenim jednotlivych segmentac¢nich metod a technik, které nasledné pouZiva v praktické
C¢asti. Velmi kladné hodnotim, Ze uz v teoreticko-metodologické ¢asti autorka vyuziva své znalosti trhu pracich prostredki a
doplnuje teorii praktickymi poznatky, které ziskala béhem prace pri studiu.

V praktické €asti prace je feSend samotnd segmentace trhu. Aby autorka dosdhla vytyceného cile, rozhodla se pro segmentaci
pouzit sekundarni i primarni data. Sekundarni data byla ziskana z databaze MML TGI, nasledné byly rekédovany proménné,
provedena faktorova a shlukové analyza a odkryto 5 segmentti spottebitelek pracich prostiedki v CR. Pro rozvoj profilu
segmentl autorka vyuzila 5 odliSnych analyz a poznatky, které s jejich pomoci ziskala, propojila a vytvorila podrobnéjsi popis
dtive odkrytych segmentd. Data pro provedeni primarni analyzy ziskala autorka prostfednictvim dotaznikového $ettent. Jak
vSak sama zminila, tato data nejsou dostate¢né reprezentativni, aby jejich vysledky mohly byt zohlednény na celou populaci.
Presto diky dotaznikovému Setf'enf ziskala dopliiujici informace o segmentech a odkryla i segmenty nové. Vysledné profily
segmentt jsou velmi pékné definovany a popsany. Predevsim segmenty odkryté sekundarni analyzou dobte odpovidaji
skutecné situaci na trhu a navrzeny marketingovy pristup logicky a systematicky vychazi ze ziskanych informaci.
Doporucovala bych v8ak pouzit 1épe charakterizujici nazvy a vice konzistentni popisy segmentt. Celkové je prace velmi dobfe
zpracovana a ma logicky sled. Tuto praci doporucuji k obhajobé.

Otézky: Podle Vami ziskanych informaci se da trh pracich prosttedki v CR rozdélit na segmenty premium, medium a economy.
Jak byste popsala typické zastupce téchto segmentti? Jaké marketingové ptistupy (nastroje) spoleénosti v CR pouZivajf, aby
ovlivnily chovani spotrebitelll v téchto segmentech? Jaké slabiny vidite v jejich marketingovém pristupu a jaké byste
navrhovala zlepSeni?
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