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Cil diplomové prdce:

Cilem diplomové prace je popsat a vyhodnotit efektivitu marketingovych komunikaénich nastrojt spole¢nosti SKF CZ, a.s., a to
jak podle tradi¢nich metod hodnoceni z pohledu firmy, tak za pomoci marketingového vyzkumu mezi klicovymi zakazniky této
spole¢nosti. Dal$im cilem této prace je pak na zakladé tohoto hodnoceni optimalizovat komunika¢ni nastroje a alokaci zdrojt
na tyto nastroje pro zajisténi vyssi efektivity investic do marketingu.

HODNOCENIDIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Piidélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9
2. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti 10
3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 10

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim)

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 9

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 10
7.]azykova a terminologicka drovei 8

8. Formalni tiprava a naleZitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni piinos k feSené problematice 9

10. Vyuzitelnost vysledkt prace v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 94
Vyslednd zndmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Predlozena diplomova prace se zabyva nastroji marketingové komunikace v B2B, které vyuziva strojirenska spolecnost SKF
CZ, a.s. na Ceském trhu. Prace obsahuje teoreticky tivod do problematiky B2B marketingu, hodnoceni nastroji marketingové
komunikace, situacni analyzy a marketingového vyzkumu. Prakticka ¢ast obsahuje situa¢ni analyzu spolecnosti SKF CZ, a.s.
metodou 5C, popis vyuzivanych komunikac¢nich néstroji a hodnocent jejich efektivity na zakladé primarnich i sekundarnich
dat. Dale se diplomantka v praktické ¢asti vénuje vhodné alokaci zdroji na jednotlivé komunikacni ndstroje v marketingovém
rozpoc¢tu na zakladé tohoto hodnoceni a nastaveni marketingového dashboardu pro priibézné hodnoceni efektivity
komunikacnich nastroji spolecnosti SKF CZ, a.s. Po obsahové strance nemam k textu diplomové prace Zadné zavazné
pripominky. Autorka v ném prokazuje diikladné obeznameni s analyzovanou problematikou a praktickou zku$enost z
autorka pouziva korektné podle doporucenych pravidel. Madm pouze dil¢i vyhradu k zavérecné redakci predkladaného textu,
kde ztistalo ponékud vice preklept. Diplomovou praci doporucuji k obhajobé. V jejim priibéhu by se diplomantka mohla
vyjadrit k nékterym nasledujicim skute¢nostem. V piehledu komunikaénich nastrojii je uvadéna spoluprace s technickymi
univerzitami a je konstatovana relativné nizsi ic¢innost a relativné podil tohoto nastroje v komunika¢nim mixu i rozpoctu.
Autoka by mohla uvést jiny pohled a moznost jiného vyuziti nez je to stavajici (napf. diplomky, staze, seminarky aj.). Mohla by
téz okomentovat moznost vétsiho propojeni prace (pripadné rozpoctu)marketingového a obchodniho oddéleni, kdy se jedna
o klicovou formu komunikace i prodeje v podobé osobniho prodeje.
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