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Primdrnim cilem je popsat a vyhodnotit efektivitu jednotlivych pouzivanych marketingovych komunika¢nich nastroji
spolecnosti SKF CZ, a.s. Sekundarnim cilem je pak na zakladé tohoto hodnoceni optimalizovat vyuzivané komunikacni nastroje
a alokaci zdroji na tyto nastroje pro zajisténi vyssi celkové efektivity investic spole¢nosti do marketingu.

HODNOCENIDIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10
2. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti 10
3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dal$ich znalosti ¢i dovednosti 9
4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 10
5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 9
6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 10

7.]azykova a terminologicka drovei

8. Formalni tiprava a naleZitosti prace, rozsah 9

9. Vlastni piinos k feSené problematice 10

10. Vyuzitelnost vysledkt prace v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 93
Vyslednd zndmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

V prvni fadé je nutno ocenit snahu autorky o zpracovani prace tak, aby méla prakticky dopad pro firmu, s niZ se rozhodla
spojit zacatek své profesni kariéry. Prace obsahuje prvek, ktery by podle mého nazoru méla obsahovat kazda zavérecny
studentska prace: argumentacni snahu zménit soucasnou situaci ve firmé, opfenou jak o teoretické znalosti ziskané béhem
studia tak o znalosti nabyté vyzkumem trhu a v neposledni fadé osobni zkuSenosti. Autorka méla ambici vytvorit praci
uzite¢nou a této snaze dostala.

Teoretickou Cast prace hodnotim dobre. Jeji obsah je stru¢ny a jasny. Specifikace "typt zakaznikt v B2B a nakupni proces na
téchto trzich" byla zjevné ¢inéna s reflexi zkuSenosti autorky z redlného prostiedi firmy. Positivné hodnotim snahu kolegyné
vysvétlit resp. prelozit pouzitou anglickou terminilogii. Je na Skodu, Ze v této snaze neni zcela konzistentni. Vadou na krase této
diplomové prace je nékolik gramatickych chyb a ob¢asna slohova neduzivost. Véci, které zbyte¢né unikly korekture.

Diplomovou praci doporucuji k obhajobé a jako doplnujici otazky predkladam tyto:

1) Autorka povazuje online marketing za jeden z nejefektivnéjsich nastroji marketingové komunikace pro spole¢nost SKF CZ.
Jak by tento nastroj ve firmé rozvijela v budoucnosti? Jaké konkrétni ativity by zvolila? Jak by o vyznamu investice do tohoto
nastroje presvédcila kolegy s vlivem na rozpocet?

2) Jaké prvky typické pro B2B komunikaci by mohly obohatit komunikaci v postredi B2C? Jaké opatné? Proc?
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