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zjisténi, jakym zplisobem subjekty v segmentu B2B vzdélavacich a poradenskych sluZzeb na domacim trhu nahliZeji na vyuziti
obsahového marketingu ve své praxi a jak s nim pracuji v orientaci na vyuziti leadd pro obchodni ¢innost, sestaveni sady
konkrétnich doporuceni pro tvorbu strategie obsahového marketingu a praci s leady

HODNOCENIDIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Piidélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9

2. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti 9

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 9

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 9

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 9

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 9
7.]azykova a terminologicka droveil 10

8. Formalni tiprava a naleZitosti prace, rozsah 9

9. Vlastni piinos k feSené problematice 10

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 9
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 92
Vyslednd zndmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Autorka si vybrala aktualni a odbornou vetejnosti sledované téma obsahového marketingu ve specifickém segmentu sluzeb
B2B, vysledKky jeji prace jsou vyuzitelné v praxi. Teoreticka ¢ast vychazi hodné ze zahrani¢nich zdrojti, nebot ¢eskych zdrojt je
k dispozici pomalu. Autorka zde péknym zpiisobem shrnuje podstatné body problematiky a vysvétluje dilezitost tématu.
Prakticka ¢ast je postavena na dvou pohledech - dodavateld sluzeb a jejich zprostiedkovatele. Metodicky je vyuZito
kvalitativniho vyzkumu, ktery stavi na rozhovorech s vybranymi ptredstaviteli spolecnosti, ten je doplnén analyzou
sekundarnich dat - leadi a klicovych slov. Oceriuji zaujeti autorky a trpélivost p¥i ¢asové naroném vyzkumu. Na zakladé
provedenych analyz jsou navrzena konkrétni doporuceni pro tvorbu strategie obsahového marketingu a praci s leady.

Otazky k obhajobé: Na str. 53 zminujete jako jedno z rizik prehlceni obsahem. Jak redlné je a jak je mozné mu celit? Jak v
souvislosti s tim hodnotite buducnost obsahového marketingu v segmentu B2B sluzeb?

Nakolik lze povaZovat ,Karu“ na str. 54 za obsahovy marketing? Nejedna se spiSe o reklamu?
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