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Cilem této diplomové prace je ¢tenare seznamit s problematikou obsahového marketingu pro generovani tzv. leadt, informaci
o potencialnich zakaznicich, a zanalyzovat a navrhnout doporuceni pro jeho uplatnéni mezi subjekty v segmentu B2B
vzdélavacich a poradenskych sluzeb.

HODNOCENIDIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Piidélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9
2. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti 9
3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 10
4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 9
5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 10
6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 9

7.]azykova a terminologicka drovei

8. Formalni tiprava a naleZitosti prace, rozsah 8

9. Vlastni piinos k fesené problematice 10

10. Vyuzitelnost vysledkt prace v praxi/teorii 9
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 92
Vyslednd zndmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Na hodnocené diplomové praci ocenuji relativné okrajové téma, které je z mého pohledu prozatim vSeobecné trzné
podceniovano. Forma vystupt v podobé kvalitnich zahrani¢nich zdroj v porovnani s realitou ¢eského trhu byla pro mé, i jako
Clovéka, ktery se vdaném oboru denné pohybuje zajimavym zdrojem informaci, zejména v porovnani nazort vlastnich a
kolegti z oboru. I proto souhlasim se zvolenou formou dotazovani, rozhovory se zastupci pfednich ¢eskych vzdélavacich
subjekti. Otazky: 1) Lze formulovat zakladni otazky/problémy, které dotazované spolecnosti v souvislosti s B2B marketingem
ve vzdélavacich a poradenskych sluzbach resi? Jaké jsou pro tyto spolecnosti pozadované vystupy z realizovanych
marketingovych aktivit? 2) Existuji podle Vas néjaké disproporce mezi efekty, které B2B marketing dotazovanym firmam
zajiStuje, a o¢ekavanim firem? 3) Co lze podle Vas v oblasti B2B marketingu v nasledujicich letech o¢ekavat (marketingové
nastroje, prace s vystupy, technologie, oborovy presah...)?
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