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Analýza trhu kategórie bylinných "bitter" alkoholických nápojov a vnímanie značky Becherovka Original na českom trhu
Bc. Martin Michelík

Ing. Martin Machek, Ph.D.
Katedra marketingu

Autor si pro svou práci zvolil problematiku vnímání značky a jejího vlivu na úspěšnost značky na trhu bylinných likérů. V teoretické části práce popisuje klíčové koncepce související s danou problematikou, opírá se přitom o uznávané tuzemské i světové autory. Přínos této části práce by obohatila hlubší rešerše aktuálnější literatury a zahraničních výzkumů z daných oblastí. V praktické části využívá metody případové studie a kvantitativního šetření pro analýzu značky Becher Original, v závěru pak na základě zjištěných skutečností nabízí opatření pro další rozvoj značky. Vzhledem k vysokému podílu vysokoškolsky a středoškolsky vzdělaných respondentů ve zkoumaném vzorku lze výsledky považovat za sondu do postojů a názorů právě této cílové skupiny. Využití sofistikovanějších analytických metod, jako je křížová analýza, by mohlo přinést další zajímavé vhledy. Celkově práci hodnotím známkou velmi dobře a doporučuji jí k obhajobě. Otázky k obhajobě: Str. 67 - jaké nástroje z oblasti brand managementu by bylo dle vašeho názoru vhodné využít proto, aby nedocházelo k nekoncepční komunikaci značky? Má dle vašeho názoru vzhledem ke své „DNA“ značka Becher Original potenciál konkurovat mezi mladší cílovou skupinou značce Jagermeister a nehrozí dle vašeho názoru kvůli novému zacílení poškození značky? Jak byste definoval klíčové body odlišnosti značky, dostatečně relevantní pro tuto cílovou skupinu? 

H O D N O C E N Í  D I P L O M O V É  P R Á C E

Predstavenie spoločnosti Jan Becher – Pernod Ricard a produktu Becherovka original, jeho charakteristika, konkurenčná analýza, SWOT analýza. Marketingová komunikácia Becherovky original. Vlastné terénne dotazníkové šetrenie s cieľom zistiť vnímanie uvedeného produktu cieľovými skupinami. Vyhodnotenie výsledkov výskumu a ich interpretácia. Návrhy a odporúčania do budúcnosti.


