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Ndzev diplomové prdce:
Analyza trhu kategoérie bylinnych "bitter" alkoholickych napojov a vnimanie znac¢ky Becherovka Original na ¢eskom trhu.

Autor diplomové prdce:
Bc. Martin Michelik

Cil diplomové prdce:

Predstavenie spolocnosti Jan Becher - Pernod Ricard a produktu Becherovka original, jeho charakteristika, konkurenc¢na
analyza, SWOT analyza. Marketingova komunikacia Becherovky original. Vlastné terénne dotaznikové Setrenie s ciel'om zistit
vnimanie uvedeného produktu ciel'ovymi skupinami. Vyhodnotenie vysledkov vyskumu a ich interpretacia. Navrhy a
odporicania do budicnosti.

HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodi) Pridélené body

1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9

2. Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouziti

3. Narocnost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciltim)

5. Prace s informacnimi zdroji a jejich citace

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace

7.]azykova a terminologicka droven

8. Formalni Uiprava a naleZzitosti prace, rozsah

9. Vlastni piinos k esené problematice
10. Vyuzitelnost vysledkl prace v praxi/teorii
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Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 85
Vyslednd zndmka velmi dobre (2)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Autor se ve své praci zabyva vlivem zmény positioningu na vnimani znacky Becherovka Original v nové stanovené cilové
skupiné 18-35 let. Teoretickou ¢ast vyznamné obohacuje predstaveni trhu s alkoholickymi napoji. Je Skoda, Ze se autor
omezuje jen na uzky vybér predevsim domaci literatury (zejména na prvnich 20-ti stranéach), v oblasti nakupniho chovani by
praci osvézily reSersni vystupy souvisejici se sledovanou cilovou skupinou, tj. mladymi konzumenty, a v oblasti brandingu
existujici poznatky s ,omlazovanim“ znacek v segmentu FMCG. Za velmi pifinosnou povazuji praktickou ¢ast, kde autor s
pomoci kvantitativniho vyzkumu odhaluje aspekty (ne)funkénosti nového positioningu, zjistuje mnoho rozporuplnych faktd,
snazi se je poctivé analyzovat a navrhnout feSenf, v nékterych piipadech se mi ovSem nabizena resSeni nejevi jako dostate¢né
radikalni - viz. otazky k obhajobé.

Otazky k obhajobé: Chybi-li znacce Becherovka Original mezi mladymi spotiebiteli atributy zdbavnosti, modernosti a mladosti
je viibec mozné budovat tyto hodnoty jen zménou kreativity kampani a vyuzitim médii, které jsou v mladé cilové skupiné
relevantni? Je-li pfirozené znacka Becherovka Original mezi mladymi vnimana jako kvalitni, dGvéryhodn4, Gspé$na znacka
vhodna pro rodinnou party, je vhodné ji podporovat jako party znacku pro setkavani s prateli, kde zfejmé nepisobi dostatecné
Jreprezentativné“?
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