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Cil diplomové prdce:
Provést segmentaci feského trhu bio potravin, postihnout podobnosti nebo diference mezi jejich konzumenty. Za pomoci
odkryti a rozvoje segmentii edhalit, kdo je typicky konzument bio potravin.

HODNOCENIi DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Piidélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10

2. Adekvétnost pouZitych metod, zpiisob jejich pouZiti 10

3. Narofnost tématu na ziskdvani dalSich znalosti & dovednosti 9

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 10

5. Prace s informaénimi zdroji a jejich citace 10

6. Logicka stavba a ¢lenéni price 10

7. Jazykovd a terminologicka droveii 8

8. Formalni tiprava a nileZitosti prace, rozsah 9

9. Vlastn{ pfinos k Feené problematice 10

10. VyuZitelnost vysledki prace v praxi/teorii 8
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodi) 94
Vyslednd znamka i _ i vyborné (1)

Celkové zhodnoceni price a otdzky k obhajobé:

PredloZena diplomova prace je rozdélena na tfi fistia vyznatuje se logickym a srozumitelnym fazenfm jednotlivych ¢asti a
kapitol. V teoretické £4sti je v&novdn prostor pojmovému apardtu segmentace trhu, véetné jejtho procesu, klasifikaci
segmentacnich kritérif a pfistupii. Jsou zde déle spravné citovand specifika ekologického zemidglstvi a bio potravin podle
teské a evropské legislativy. Pro dokresleni celku je analyzovina soucasna situace bio trhu v CR a srovnéna se zahrani¢im. K
této Casti préce autorka vyuiZila dostatek informaénich zdroji, na které se v textu nalezité odkazuje. Metodologicky blok
popisuje marketingovy vyzkum a jeho metody, data mining MML-TGI a dotaznik. V praktické #4sti je prezentovdn konkrétni
proces segmentace trhu bio potravin v CR. Selund4rni data MML-TGI byla podrobena faktorové a shlukové analjze a bylo
odkryto celkem 5 segmentii. Pro rozvoj jejich profilii bylo pouZito 5 informa¢né bohatych analyz, které odkryly Z segmenty
typickych spotiebitelii bio potravin a 1 moZny. Ocefiuji sumarizaci visledki v piehledné tabulce a vytvoreni marketingova
doporudeni. Data pro druhou ¢ast marketingového vyzkumu autorka ziskala z dotaznikového Setfeni. Z faktorové a shlukové
analyzy byly odkryty 4 segmenty a ty dédle rozvijeny pomoci 3 analyz. I zde bylo dosaZeno stanoveného cfle a objeveny 2
segmenty typickych spotiebitelii potravin v kvalit# bio. Nechybi zde shrnujici tabulka a marketingova doporu&ent. Cil
diplomové price byl splnén. Autorka se v textu vyjadfuje kultivovang a a¥ na drobné formilni (kapitola 7.5 a zaveér) a
jazykové nesrovnalosti je prace velmi zdafild, proto ji doporutuji k obhajobé.

Otdzky k obhajobé: 1) V DP se zmifiujete o malém po¢tu reklam propagujici bio potraviny. Jak by podle Vis méla byt ladéna
reklama a v jakych media typech, aby oslovila Vase typické konzumenty? 2) DokaZete u Vami ziskanych typickych
pfedstavitelii z obou &sti vyzkumnu vysledovat shodné znaky? Jaké to jsou? 3} Kde se fesky spotiebitel bio potravin miZe
informovat o specifikich t&chto potravin?
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