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Cilem této diplomové prace je analyza marketingového a komunika¢niho mixu spole¢nosti Allianz pojiStovna, a. s.

HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10
2. Adekvatnost pouzitych metod, zpiisob jejich pouziti 10
3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 9
4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 10

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace

6. Logickd stavba a ¢lenéni prace

7.Jazykova a terminologicka droven

8. Formalni Gprava a naleZitosti prace, rozsah

9. Vlastni piinos k feSené problematice 10
10. Vyuzitelnost vysledkt prace v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 95
Vyslednd znamka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Diplomova prace je vyborné zpracovanou analyzou jednotlivych prvki marketingového a komunika¢niho mixu pojistovny
Allianz. Prace je dobfe stavéna, ma jasnou strukturu, ptisobi prehlednym dojmem. Teoreticka ¢ast prace obsahuje specifikaci
zakladnich pojmi, které se vztahuji k cili prace, pojmy z oblasti marketingového vyzkumu, marketingového mixu sluzeb a
komunika¢niho mixu. V praktické ¢asti prace byl zdarile proveden vlastni vyzkum trhu formou dotaznikového Settenti, kdy
byly zjistovany nazory $iroké vetejnosti v Ceské republice na pojistovnu Allianz.a.s., dale byla velmi fundované provedena
diikladna analyza dil¢ich prvkd marketingového a komunika¢niho mixu spolecnosti Alianz. Velmi kladné hodnotim, Ze tato
prace obsahuje konkrétni doporuceni a ndvrhy do budoucna, které byly navrzeny na zakladé dikladné provedenych analyz ze
strany autorky prace a mohly by tak vést k posileni postaveni pojistovny Allianz na ¢eském trhu. Prace spliiuje vSechny
pozadavky kladené na vysokoskolské kvalifika¢ni prace a hodnotim ji zndmkou vyborné.

Rada bych polozila nasledujici otazky k obhajobé:

1. V diplomové praci sle¢na Sramkova zmitovala pojmy marketingovy mix 4P a 7P. P¥i obhajobé by mohla jesté vysvétlit
pojem marketingovy mix 4E. Uved'te, prosim, konkrétni ptiklad jeho uplatnéni v pojistovné Allianz.

2. Ktery z marketingovych nastroji je podle Vas v piipadé pojistoven nejucinnéjsi?
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