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Ndzev diplomové prdce:

Analyza marketingovych aktivit neziskové organizace INDEX-SDA

Autor diplomové prdce:

Bc. Michaela Miillerova

Cil diplomové prdce:

Cilem diplomové prace byla anlyza jednotlivych marketingovych aktivit neziskové organizace INEX-SDA a navrhnout
marketingova doporuceni, kterd by vedla ke zvySeni povédomi o této neziskové organizaci

HODNOCENIDIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9

2. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti 9

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dal$ich znalosti ¢i dovednosti 9

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 9

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 9

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 9
7.]azykova a terminologicka drovei 8

8. Formalni tiprava a naleZitosti prace, rozsah 9

9. Vlastni piinos k feSené problematice 9

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 90
Vyslednd zndmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Predlozena diplomova prace je tradi¢né rozloZena na dvé ¢asti, a to teoretickou a praktickou. Obé dvé jsou ve vyvazeném
poméru, priCemZ praktickd ¢ast vhodné navazuje na ¢ast teoretickou. Autorka pri zpracovavani teoretické ¢asti diplomové
prace prokazala schopnost prace s literaturou. Jako cenné se mi jevi dotaznikové Setreni i kdyz nékteré dil¢i vysledky
vyzkumu mohly byt peclivéji okomentovany. Nicméné autorka se ve zkoumaném prostiedi orientuje velmi dobt'e a z prace je
patrny zajem o zkoumanou problematiku.

Otazky k obhajobé:

1) Jaké nejvétsi uskali shledavate v cilové skupiné? V ¢em je nejvétsi problém pfi cileni na mladé lidi a studenty?

2) Je podle Vaseho nazoru konkurencni vyhoda v dlouholeté tradici organizace dlouhodobé udrzitelna ? Co vSechno musi
organizace udélat, aby se odlisila od ostatnich organizaci?

3) Co je podle Vas nejvétSim problémem pro existenci neziskovych organizaci?

4) Co by bylo tieba dle Vaseho nazoru zmeénit nejvice v oblasti marketingové komunikace organizace INEX-SDA? Seznamila
jste vedeni organizace se svymi vysledky?
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Select the type of evaluation

Criteria (max. 10 points per category)

Points awarded

. The objectives of the thesis are evident and accomplished

. Demands on the acquisition of additional knowledge or skills

. Adequacy and the way of the methods used

. Depth and relevance of the analysis in relation to objectives

. Making use of literature/other resources, citing

. The thesis is a well-organised logical whole

. Linguistic and terminological level

. Formal layout and requirements, extent
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. Originality, i.e. it is produced by the student

10. Practical/theoretical relevance/applicability

Total score in points (max 100)

Final grading

Overall evaluation and questions to be answered in the course of the defense:
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