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Zhodnoceni uspésnosti marketingové komunikace na socialnich médiich pouZité obchodnim Fetézcem a porovnani ptisobeni
na socialnich médiich s konkuren¢nimi retézci.

HODNOCENIDIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Piidélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 8
2. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti 7
3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 10

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim)

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 6

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 10

7.]azykova a terminologicka droveil

8. Formalni tiprava a naleZitosti prace, rozsah 9

9. Vlastni piinos k feSené problematice 8

10. Vyuzitelnost vysledkt prace v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 84
Vyslednd zndmka velmi dobre (2)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Diplomova prace se vyznacuje tématem v ramci velmi turbulentniho oboru digitalniho marketingu, ve kterém se méni
podminky velice Casto a logicky i velmi rychle zastaravaji jak informacni zdroje, tak relevantni soubor zkoumanych dat. Z
tohoto thlu pohledu je diplomova prace napsana raciondlné a metody zkoumani, logicka stavba prace i deduktivni zavéry
dosahuji velmi vysoké urovné. Vyuzitelnost je v praxi v maximalni mozné mire a je aplikovatelna ihned. Jako slaby ¢lanek
diplomové prace vnimam préci s informac¢nimi zdroji, kterych je pro dany obor velice méalo a byla by na misté vétsi reserse.
Podle ¢eho jste vybirala rozsah hodnoceni hodnocenych kritérii u obsahové analyzy jednotlivych profild maloobchodnich
Fetézcli na Facebooku?

Cim si vysvétlujete nizkou Gspé$nost piispévkii s akénimi nabidkami na Facebook strance Tesco ve srovnani s ispé$nosti
ak¢nich nabidek na Facebook strankach jinych maloobchodnich fetézcii?

Koresponduje podle Vas pocet jednotlivych druhii prispévki se zajmy cilovych skupin jednotlivych obchodnich retézcG?
Pokud ne, které obchodni retézce nedodrzuji idedlni skladbu a z ¢eho tak usuzujete?
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