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Cil diplomové prdce:
Cilem prace je pripravit podnikatelsky plan pro vyrobu a distribuci détskych prikrma.

HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodu) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10

2. Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouziti 10

3. NaroCnost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 8

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 10

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 9

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 10

7. Jazykova a terminologicka troven 10

8. Formalni uprava a nalezitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni pfinos k reSené problematice 10

10. Vyuzitelnost vysledkl prace v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 97
Vyslednd zndmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdazky k obhajobé:

Autorka se ve své diplomové praci zabyva piipravou podnikatelského planu projektu Bastik na vyrobu a distribuci détskych
prikrmt. V Givodu prace ¢tenare seznami s oborem, ve kterém se chysta podnikat, a nastini, proc je pravé takovy produkt na
trhu zadouci.

V teoretické ¢asti autorka definuje pojem "podnikani”, osobu podnikatele, popisuje pravni formy podnikani, pficemz cituje
aktualni ceskou i svétovou literaturu. Dale pak autorka prechazi k samotné struktui'e podnikatelského planu, které se vénuje
velmi detailné a s naleZitou peclivosti. Nezapomina ani na finan¢nf stranku planovani, coZ si samo o sobé Zada rozsahlé
porozumnéni financim podniku. Autorka nasledné popisuje metodologii marketingového vyzkumu.

V praktické ¢asti autorka popisuje jiz konkrétni podnikatelsky zamér. Nezapomina ani na spravné definovani vize podniku, coz
se muZe zdat jako banalni zaleZitost, nicméné ji osobné vnimam jako kli¢ovou. Samotny podnikatelsky plan je velice obsahly a
obsahuje mj. graficky navrh loga a vlastni marketingovy vyzkum zaloZeny na nastudované metodice. Praci hodnotim jako
velice zdarilou a doporucuji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:
1) Jaky byste volila komunika¢ni mix vzhledem k cilové skupiné?
2) Jaké asociace by si méli zakaznici spojit se znackou Bastik? Jak byste je podpoftila v marketingové komunikaci?
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