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Cil diplomové prdce:

Cilem této diplomové prace je analyzovat strategii firmy Gentleport, jeji dopady na marketingovy mix obchodu Gentleport, vliv
makroprostiedi a mikroprostiredi na jeho chod. Vysledek analyzy je vyuZit k nalezeni doporuceni pro
zlepSeni provozu obchodu.

HODNOCENIDIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Piidélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 8

2. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti 9

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 10

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 8

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 10

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 9
7.]azykova a terminologicka drovei

8. Formalni tiprava a naleZitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni piinos k feSené problematice 9

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 9
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 91
Vyslednd zndmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

V predlozené diplomové praci se jeji autor zabyva analyzou strategie obchodni firmy s luxusnimi panskymi doplnky na
¢eském trhu. Tato obchodni firma vystupuje pod znac¢kou Gentleport obchoduje s panskymi doplitky dovozenymi zejména z
Anglie. Hlavni ¢innost je orientovana na plsobeni prodejny umisténé v centru Prahy. Diplomova prace je standardné ¢lenéna
na ¢ast teoreticko metodologickou a ¢ast aplikacni. Teoreticka ¢ast obsahuje zakladni pojmy a definice. Prakticka ¢ast zahrnuje
predstaveni spolecnosti a analyzu marketingového mixu a marketingového prostiedi, ovliviiujici chod spole¢nosti. V zavéru
préace je celkové hodnoceni vysledkt analyzy, z ¢ehoZ bude plynout navrh konkrétnich opatieni pro zlepSeni a optimalizaci
provozu obchodu. Diplomant k jejimu vypracovani pristoupil velmi zodpovédné a spolupracoval pfi ziskadvani informaci s
vedenim firmy. Potykal se s obtizné dostupnymi informacemi, nebot’ pfedmét obchodni ¢innosti firmy neni nikde v celé Siti
dlouhodobé a systematicky sledovan. Musel tak sva zjisténi odvozovat z kompilace riznych sekundarnich zdroju, dil¢ich
statistik a vyjadreni expertl. Vzhledem k naro¢nosti ukolu odvedl diplomant velky kus prace. Nemam zasadni pripominky k
obsahové ani formalni strance diplomové prace. Pfedkladanou diplomovou praci doporucuji k obhajobé. V priitbéhu obhajoby
by se diplomant mohl vyjadrit k nasledujicim pripominkam. Okomentujte kratkodobé i dlouhodobéjsi feSeni situace dovozce
orientujictho se na dovoz produktti z Velké Britanie v podminkach "Brexitu". Vyjadrete se k moznostem, jak by méla firma do
budoucna postupovat, aby pribézné ziskavala uceleny piehled informaci o konkurentech s podobnym predmétem ¢innosti,
vyvoji poptavky po téchto produktech a ptipadné i o novych trendech napf. v souvislosti s rozvojem digitalnich technologii
ovliviiujicich kupni chovani a zvyklosti.
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