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Cil diplomové prdce:

Cilem této diplomové prace je analyzovat strategii firmy Gentleport, jeji dopady na marketingovy mix obchodu Gentleport, vliv
makroprostiedi a mikroprostiedi na jeho chod. Vysledek analyzy je vyuzit k nalezeni doporuceni pro zlepsSeni provozu
obchodu.

HODNOCENIDIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 7

2. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti 8

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 8

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 8

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 4

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 9
7.]azykova a terminologicka drovei 5

8. Formalni tiprava a naleZitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni piinos k feSené problematice 7

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 76
Vyslednd znamka velmi dobi‘e (2)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Autor stanovil cilé a jejich naplnéni, které se podarily splnit. Adekvatnost pouzitych metod vcetné volby tématu povazuji za
dobry. Velmi kladné hodnotim vyuzitelnost vysledki v praxi a prakticky prinos diplomové prace, ktera bude mit prinos nejen
pro autora prace, ale také pro osoby plisobici kolem Gentleportu ¢i pro studenty, ktefi budou zvazovat zaloZeni obdobného
kamenného ¢i elektronického obchodu. Prace poskytuje univerzalni prehled marketingového mixu, tedy nemusi byt nutné
aplikovana jen na panské dopliiky ¢i kosmetiku, ale miiZe byt vyuzita i jinych sférach. Autor prace provedl analyzu strategie
spolec¢nosti Gentleport, kterd plisobi na trhu pfiblizné dva roky. V teoretické ¢asti autor prace zminuje vSechny potiebné
znalosti a definice o strategickém planovani, marketingovém mixu, konkurencni strategii, analyze konkurence,
makroprostredi a mikroprostiedi, které jsou nasledné aplikovany v praktické ¢asti. Hodnoceni prace degraduje prace s
informacnimi zdroji a jejich citace. Autor prace mél pracovat s daleko vétsim mnozstvim literatury a jinych zdrojt +
cizojazy¢nych. Praci se zdroji v této praci povazuji za podpriimérnou. Za slabou stranku povazuji téZ jazykovou a
terminologickou urovei, kterd snizuje celkové hodnoceni prace. Zde je ale potieba brat v potaz skutecnost, Ze autor prace neni
rodily mluvci ceského jazyka. Otazky k obhajové: "Je soucasna strategie osobni komunikace obchodu Gentleport udrzitelna i v
piipadé velkého narustu poctu zakazniki a rozsifeni obchodu o dalsi pobocky?" a "Jakou véc v ramci komunika¢niho mixu
byste obchodu Gentleport vytkl a jaka doporuceni byste navrhl?”
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