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Ndzev diplomové prdce:

Repositioning znacky Birell jako nadstroj potencionalniho ristu a vstupu do novych kategorii

Autor diplomové prdce:

Bc. Oliver Jachymovsky

Cil diplomové prdce:

Cil préce: prostiednictvim reSerse literatury, ptipadové studie znacky Birell a nasledné syntézy zjisténych poznatki
identifikovat faktory a scénare, které je vhodné nasledovat pii repositioningu znacky. Prakticka ¢ast bude zahrnovat
analyzu nakladi na repositioning znac¢ky Birell a vyvoje prodejti s nim spojenych i s ohledem na vyvoj konkurence.

HODNOCENIi DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodi) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9

2. Adekvatnost pouzitych metod, zptsob jejich pouZziti 9

3. Narocnost tématu na ziskavani dalsich znalosti ¢i dovednosti 8

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 9

5. Prace s informacnimi zdroji a jejich citace 9

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 9
7.Jazykova a terminologicka uroven 9

8. Formalni Gprava a nalezitosti prace, rozsah 9

9. Vlastni prinos k feSené problematice 9

10. Vyuzitelnost vysledk prace v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 90
Vyslednd znamka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Autor si pro svou praci zvolil problematiku repositioningu znacky v prostredi rychloobratkového zbozi, konkrétné pivniho
trhu. V teoretické casti prehledné shrnuje klicové koncepce fizeni znacky se zaméfenim na positioning a repositioning.
Tato Cast prace je logicky ¢lenéna, ocenil bych v$ak rozsahlejsi reSersi literatury se zamétrenim na zahrani¢ni odborné
¢lanky a vyzkumy. V praktické ¢asti poté na konkrétnim pfipadu znacky Birell analyzuje a identifikuje klicové kroky, které
by manazeti méli vzit v potaz pfi repositioningu znacky. Zavérec¢na syntéza teoretické a praktické ¢asti poté prinasi
formulaci doporuceni pro manaZery znacek v prostiedi rychloobratkového zbozi, které by mély byt zohlednény pri fizeni
znacky a jejim repositiongu. Zamysli se rovnéz nad moznym budoucim sméfovanim vyzkumu v této oblasti, coZ ocenuji.
Celkové praci hodnotim znamkou vyborné a doporucuji ji k obhajobé. Otazky k obhajobé: 1) Vysvétlete hlavni rozdily mezi
repositioningem a rebrandingem. Pro jaky typ znacek z hlediska architektury znacek je dle vaSeho nazoru repositioning a
rebranding vhodnéjsi a z jakych diivodi? 2) Ma znacka Birell dle vaseho nazoru po repositioningu potenciél pro ptipadny
vstup na zahranic¢ni trhy a z jakych dtivodt?
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