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Prosttednictvim reSers$e literatury, pfipadové studie znacky Birell a ndsledné syntézy zjisténych poznatki identifikovat
faktory a scénare, které je vhodné nésledovat pti repositioningu znacky. Prakticka ¢ast bude zahrnovat analyzu naklada
na repositioning znacky Birell a vyvoje prodejti s nim spojenych i s ohledem na vyvoj konkurence.

HODNOCENi DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodi) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10

2. Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouZiti 9

3. Narocnost tématu na ziskavani dalsich znalosti ¢i dovednosti 8

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k cilim) 9

5. Prace s informacnimi zdroji a jejich citace 10

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 10
7.Jazykova a terminologicka droven 9

8. Formalni Gprava a nalezitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni prinos k reSené problematice 9

10. Vyuzitelnost vysledk prace v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 94
Vyslednd znamka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Problematika re-positioningu znatky v dynamicky se rozvijejicich se segmentech nealkoholickych napoji a piva poskytuje
bez pochyby mnoho prilezitosti k analyze, autor fadu z nich ve své praci vhodné vyuziva. V ramci ivodnich kapitol
prehledné shrnuje dostupné znalosti o dileZitosti a definici zna¢ek v marketingu a o ptistupech k jejich strategickému
tizeni. Zvoleny priklad cideru Bullmers je dobie zvoleny pro dané téma, tuto ¢ast prace by bylo mozné jesté obohatit o
kratké nazorné ukazky z jinych kategorii. V tieti kapitole prace se autor ob$irnéji zabyva pripadovou studii re-
positioningu znacky Birell a piehledné analyzuje jednotlivé kroky u této ispésné znacky v oblasti rychlo-obratkového
zboZzi. Pro marketéry nejen z rychloobratkového zboZi jsou pak cennymi vystupy celé prace zejména ¢asti navozujici
ambiciézni mysleni p¥i zvaZovani potencialu novych kategorii, které mnohdy u FMCG marketérii v Ceské republice chybi, a
také shrnuti idedlniho postupu repositiongu znacky.

Otazky k obhajové:

1. Jaké si myslite, Ze by mohly byt budouci sméry strategického smérovani a rozvoje portfolia znacky Birell a pro¢?
2.Jak by se dle Vas lisil postup pfi re-positioningu u znac¢ek mimo FMCG (napft. v kategoriich finan¢nich sluzeb, energii
apod.)?
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