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Konkrétni pfipominky a dotazy k praci:

Bakalafska prace na téma "Marketing v socidlnich sitich se zamé&fenim na Facebook a jeho vyuZiti ve
spole&nosti Truhlafstvi 3J spol. s.r.0.” se vénuje aktualnimu tématu komunikace na socialnich sitich, jejiz
vyuziti hleda pro efektivni komunikaci mensiho podniku regionalniho typu. Cilem prace je v teoretické
oblasti prozkoumat komunikaci na socialnich sitich, analyzovat vliv prezentace spole¢nosti na Facebooku,
nastinit prilezitosti pro spole¢nost a také analyzovat zda je efektivni vyuziti placené propagace Truhlafstvi
3J na Facebooku.

V teoretické ¢asti ramcové vymezuje marketing, marketingovy mix a SWOT analyzu a detailnéji se vénuje
marketingu na socialnich sitich, jeho vyvoji a uznavanym vyhodam. Popisuje sou¢asné nejdulezitéjsi
socialni sité z hlediska nastroje cilené komunikace a blize charakterizuje vybrané funkce Facebooku
vyuzitelné v komunikaci firem.

V praktické ¢asti struéné shrnuje marketingovy mix spolecnosti, konkurenci a uvadi SWOT analyzu

s dUrazem na pfilezitosti pro dal$i rozvoj spoleénosti zejména ve formé digitalniho marketingu, ale

i ostatnich ¢asti mkg. mixu. Druha Cast praktické ¢asti je vénovana vlastni realizaci facebookového profilu
spole€nosti v€etné nastaveni jeho funkci, spusténi vliastni aplikace i placené propagace. Detailné
vyhodnocuje vliv prvnich péti mésicu existence profilu véetné vymezeni dalSich moznosti pro komunikaci
firmy. Tim prace naplriuje svij cil prostfednictvim metod, které odpovidaji jejimu zamérfeni.

Otazky k obhajobé:

1. Formulujte vyhody a nevyhody komunikace na socialnich sitich z pohledu menSi firmy s regionalnim
rozsahem poskytovanych sluzeb. Jaka je cilova skupina Truhlafstvi 3J?

2. Jaka jsou dle Vasich zkuSenosti s vyvojem a spravou stranky na Facebooku doporuceni pro obdobné
firmy, které zvaZuji komunikaci na socialnich sitich?



Zavér: Bakalafrskou praci doporuéuji k obhajobé.
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