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Konkrétni pripominky a dotazy k praci:

PfedloZenda bakalafské prace se zabyva marketingem na socialnich sitich, coz je nepochybné velmi
atraktivni téma. Autorka spravné zuzila cil prace pouze na jeden z profild, LinkedIn, pfestoze v Gvodni
kapitole pomérné podrobné popisu vznik a rozvoj celé Skaly jednotlivych socialnich siti a jejich kategorii.

Prace ma logickou strukturu a odpovida stanovenému cili. V nékterych pfipadech (napf. navod na
vytvofeni osobniho profilu) zachazi do podrobnosti, které pro vlastni analyzu nejsou podstatné, byt
pfinaseji zajimaveé informace.

15, ktery neodpovida obrazku 3 (text uvadi 90 milion uzivatelt na konci roku 2008, obrazek ale tento
pocet uzivatelt posunuje az na konec roku 2010) nebo vyhodnoceni marketingové strategie spole¢nosti
AGC na profilu LinkedIn, kde autorka uvadi jako ,drobny nedostatek” nedostate¢nou orientaci na
zakaznika.

Pfredlozena bakalarska prace slecny Arnoldové spliiuje podle mého nazoru kvalifikaéni pozadavky, takze
je mozno doporudit jeji pfedlozeni k ustni obhajobé. Celkoveé ji hodnotim stupném velmi dobfe s tim, ze
autorka muze vysledek zlepsit kvalitni obhajobou. V jejim ramci by pak méla zodpovédét nasledujici
dotazy:
1. Na strané 12 se autorka zminfuje o poklesu vlivu tradi¢ni reklamy na zakaznika. Mohla by tento nazor
Sifeji dokumentovat?
2. Nazor autorky na objektivni (v ramci moznosti) vyhodnocovani uspésnosti vyuziti socialnich siti
v marketingové kampani.

Zavér: Bakalarskou praci doporuéuji k obhajobé.
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