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Konkrétni pripominky a dotazy k praci:

Bakalarska prace Julie SamoSiové na téma "Spotfebitel a jeho chovani na ¢eském trhu s bio kosmetikou”
v rozsahu 40 stran formatu A4 ma logickou strukturu. Na teoretickou ¢ast, ktera je vychodiskem
bakalaiské prace, navazuje ¢ast aplikacni — prakticka. Z hlediska struktury a rozsahu jednotlivych kapitol
je bakalafska prace vyvazena. Strukturu prace tvofi dvé teoretické a dvé praktické kapitoly. Samostatnou
&ast bakalaiské prace tvori jeji Uvod a Zavér. V Uvodu autorka jasné vymezila hlavni cil bakalafské prace,
tj. "zjistit, jaké maiji &esti spotiebitelé povédomi o bio kosmetice, jestli tuto kosmetiku nakupuji €i nikoli

a dlvody, které je k tomu vedou”. V teoretické ¢asti, v ramci kap.1, se autorka zaméfila na chovani
spotrebitele. Determinanty spotfebitelského chovani zahrnuje subkapitola 1.1. Nakupni rozhodovani, jeho
faze, obsahuje subkapitola 1.2. V subkapitole 1.3 se autorka zabyva loajalitou a oddanosti zakaznika.
Zivotnimu stylu je vénovana subkapitola 1.4 (tato problematika by si zasluhovala vétsi pozornost a tudiz

i prostor v bakalafské praci). Druha kapitola v ramci teoretické ¢asti bakalarské prace je vénovana
marketingovému vyzkumu trhu. Subkapitola 2.1 zahrnuje jednotlivé druhy vyzkumu trhu s jejich
charakteristikami. Metody vyzkumu trhu jsou obsazeny v subkapitole 2.2 s uzsim zaméfrenim na
dotazovani. Ve treti kapitole, kterou zacina prakticka ¢ast bakalafské prace, autorka zaméfila na bio
kosmetiku a jeji charakteristiku. Oznacovani bio kosmetiky je obsaZeno v subkapitole 3.2. Vybranym
znackam na Ceském trhu je vénovana subkapitola 3.3. Obsahem subkapitoly 3.4 je konkurenéni analyza.
Ctvrta kapitola obsahuje vlastni terénni dotaznikové Setieni, které autorka sama zrealizovala pomoci
metody dotazovani zpusobem CAWI. Jeho vysledky a vyhodnoceni jsou zahrnuty v subkapitole 4.2.
Marketingova doporuceni a navrhy autorky do budoucna jsou uvedeny v subkapitole 4.3. V samotném
Zavéru bakalaiské prace autorka konfrontuje vytyéeni cil z Uvodu bakalaiské prace s vysledky vyzkumu,
na jejichz zakladé navrhla doporu€eni do budoucna. Bakalafska prace je zpracovana na vyborné
kvalitativni urovni. Na bakalafské praci ocefiuji vlastni terénni dotaznikové Setfeni, které autorka sama
zrealizovala. Autorka spravné cituje z podkladovych zdroja, které uvadi v Seznamu literatury. Rozsah
pouzitych zdroju odpovida pozadavkim kladenym na bakalafskou praci.

Otazky k obhajobé: ot. €. 1) V ¢em spociva rozdil mezi dotaznikem a anketou? €. 2) Vysvétlete pojmy:
loajalita, oddanost a vérnost zakaznika. €. 3) Jak se vyviji trh s biokosmetikou v CR? (roste, klesa,
stagnuje?)



Zavér: Bakalafrskou praci doporuéuji k obhajobé.
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