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Ndzev bakaldrské prdce:

Blog jako marketingovy nastroj

Autor bakaldrské prdce:

Sandra Kisi¢

Cil bakalarské prace:

Cilem prace je analyzovat spolupraci firem s blogery, poukazat na pozitivni i negativni stranky vyuziti blogu jako
marketingového nastroje.

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10

2. Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouziti 9

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 10

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 9

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 10

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 10
7.Jazykova a terminologickd droven 10

8. Formalni tiprava a naleZitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni piinos k feSené problematice 10

10. Vyuzitelnost vysledkt prace v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 98
Vyslednd znamka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Bakalat'ska prace Blog jako marketingovy nastroj je originalni, pouc¢enou a piinosnou praci, ktera predstavuje vysoce
dynamicky marketingovy segment blogosféry. Autorka otevira teoretickou ¢ast prace déjinnym prehledem, ve kterém blog
predstavuje jako prirozeny diisledek dosavadniho vyvoje médii. Dale se vénuje vSem zasadnim aspektiim blogovani od
prirozeného vymezeni pojmu po zaloZeni a systematizaci blogové scény.

Autorka, sama predni ¢eska bloggerka, se nefixuje pouze na vlastni zkuSenost (kap. 2.1.) a praktickou ¢ast stavi i na
kvalitativnim vyzkumu zaloZeném na sérii rozhovort s leadery blogosféry.

Prakticka cast, stejné jako teoreticka ¢ast, je ovSem takrka vylu¢né orientovana na blogery a opomiji druhou stranu kontraktu.
Prace tim trochu miji svijj cil, je spiSe analyzou monetizacniho potencialu nez potencidlu marketingového, byt toto hledisko je
tam jasné piitomno.

V celkovém vyznéni se vSak spiSe jedna o drobny nedostatek, ktery neposkozuje celkovou originalitu, vhled a prakticky
potencial prace, jeZ je vhodna jak pro samotné blogery tak pro marketingové pracovniky.

Praci jednoznac¢né doporucuji k obhajobé.

Otazky k diskuzi:

Jak dtikladné musi znat kvalitni bloger segmenty svého publika pro uc¢innou komunikaci s marketingovymi specialisty?
Dokézala byste kriticky zhodnotit efektivitu vynaloZenych nakladii na podporu vybraného produktu na klasickych reklamnich
nosicich a skrze blog? Povazujete odménu pro blogera za adekvatn{?
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