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Konkrétni pripominky a dotazy k praci:

Diplomova prace Bc. Nikolety Luhové na téma "Etika a moralka v komerénich komunikacich” v rozsahu 71
stran formatu A4 je strukturovana do tfi kapitol, z nichz prvni dvé jsou teoretickym vychodiskem a na né
navazuije tfeti aplikaéni kapitola. V Uvodu autorka jasné vymezila hlavni cil diplomové prace, kterym je "na
zakladé teoretickych poznatkd definovat vS§eobecné pouzitelna kritéria, kterd mohou byt pouzita na
zhodnoceni etiky kampané v jakémkoli oboru, aplikovat je na zhodnoceni etiky komunikaéni kampané
subjektu cestovniho ruchu — restaurace Maneska”. V prvni kapitole jsou vymezeny zakladni pojmy: etika,
vztah etiky a moralky, jsou zde uvedeny oblasti etiky. Subkapitola 1.2 je zaméfena na komeréni
komunikace. Marketingovy mix je zahrnut v subkapitole 1.2.2. Marketingové a komercni komunikace
obsahuje subkapitola 1.2.3. Komunikaéni mix s charakteristikou jeho jednotlivych nastroju je uveden

v subkapitole 1.2.4. Druha kapitola je zaméfena na problematiku etiky v komerénich komunikacich. Etika
v reklamé a neetické formy komunikace jsou zahrnuty v subkapitole 2.2. Regulaci reklamy obsahuje
subkapitola 2.3, jeji legislativni Uprava je uvedena v subkapitole 2.3.1. Ve tfeti kapitole je uvedena
pripadova studie "Restaurace Maneska”. Na uvod je prestaven profil uvedené restaurace. Subkapitola 3.2
obsahuje pfedstaveni komunika¢ni kampané pro uvedenou restauraci. Autorka se zabyvala etickym
problémem v kampani. V subkapitole 3.3 je hodnoceni kampané s uvedenim vlastnich kritérii. Autorka
pouzila bodové hodnoceni. Subkapitola 3.4 obsahuje viastni terénni dotaznikové Setfeni autorky, které
sama zrealizovala. Jsou zde uvedeny vysledky odpovédi k jednotlivym otdzkam z dotazniku.

V subkapitole 3.4.6 autorka provedla analyzu nazord respondentll na spot "Maneska”. V subkapitole 3.4.7
jsou shrnuty vysledky vyzkumu a jejich konfrontace s hypotézami. V samotném Zavéru diplomové prace
autorka konfrontuje vyty&eny cil diplomové prace a hypotézami a vysledky vlastniho terénniho Setfeni.
Diplomova prace je vhodné doplnéna obrazky v textu a téZ pfilohami, jejichZ sou&asti je dotaznik pro
vlastni terénni Setfeni. Pozn.: pouZité zdroje v seznamu literatury se &isluji. Diplomova prace je velmi
peclivé zpracovana a hodnotim ji jako vybornou.

Otazky k obhajobé: 1) V €em spociva rozdil mezi etikou a moralkou? 2) Co zahrnuiji tzv. sektorova
omezeni v etickém kodexu RPR? 3) Porovnejte pfisnost pravidel obsaZzenych v zakonu o regulaci reklamy
a etickém kodexu RPR? Jsou podle Vas stejné pfisna?



Zavér: Diplomovou praci doporuéuji k obhajobé.
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