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Hlediska Stupen
hodnoceni
1. | Stuperi splnéni cile prace 2
2. | Logicka stavba prace 1
3. | Prace s literaturou, citace 3
4. | Adekvatnost pouzitych metod 2
5. | Hloubka analyzy ve vztahu k tématu 2
6. | Vlastni pfistup k feSeni 1
7. | Formalni uprava prace 1
8. | Jazykova a stylisticka uprava prace 1

Konkrétni pripominky a dotazy k praci:

PredloZena diplomova prace se zabyva tématem etiky a moralky v komer&nich komunikacich. Jde o téma
bezesporu aktualni, které vhodnym zplsobem propojuje studovany obor a vedlejSi specializaci. Prace je
standardné roz¢lenéna na teoretickou a praktickou €ast. V teoretické €asti autorka shrnuje problematiku
etiky a komerénich komunikaci, v praktické pak toto demonstruje na pfikladu konkrétni provozovny.

U prace s literaturou je pfi€inou snizeného hodnoceni citovani jiZ pfes rok neplatného obchodniho
zakoniku. Pokud by autorka nepracovala s internetovymi strankami, nevhodnymi pro kvalifikaéni prace,
ale s pfislusnou aplikaci, dostupnou ve Skolni pocitatové siti (ASPI), patrné by k tomuto problému
nedoslo. Z hlediska pouzitych metod a hloubky analyzy spatfuji nedostatek v nevyvazené vékové strukture
respondentu (vice nez 50 % respondentd je z vékové skupiny 15 — 25 let!), ktera neni v textu adekvatné
odlvodnéna. Tvrzeni, Ze cilova skupina jsou lidé v produktivnim véku, a proto nevadi, Ze vékova skupina
na 50 let je zastoupena jednim respondentem, neodpovida Zadné definici produktivniho véku. Jako
problematické vidim vyhodnocovani hypotéz pouze na zakladé relativniho podilu odpovédi. Pokud jde

o cil prace, nebyl beze zbytku spinén — v praci postradam definici "v§eobecné pouzitelnych kritérii” (viz cil
prace).

Otazky k obhajobé:
1. Jakym zpUsobem je v Ceské legislativé feSena otazka regulace reklamy, ktera byla dfive feSena
v obchodnim z&koniku?
2. Definujte a obhajte vSeobecné pouzitelna kritéria pro zhodnoceni eti€nosti kampané v kterémkoliv
oboru a jejich pouziti demonstrujte na pfikladu reklamni kampané pro hracky, automobily a libovolny
B2B produkt.

Zavér: Diplomovou praci doporucuji k obhajobé.
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