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Ndzev bakaldrské prdce:
Internet jako komunikaéni kanal - ndvrh kampané pro konkrétni spole¢nost

Autor bakaldFské prdce:
I]akub Stingl

Cil bakaldFské prdce:
Cilem prace je navrh online kampané tykajici se konkrétniho produktu, podpora jeho prodeje a zvy3eni povédomi o znatce.

HODNOCENIBAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9
2. Adekvatnost pouZitych metod, zpisob jejich pouZiti 10

3. Naro¢nost tématu na ziskavani dal$ich znalosti & dovednosti

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim)

5. Prace s informacnimi zdroji a jejich citace 10

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 10
7.Jazykova a terminologicka aroverii 7

8. Formélni iprava a naleZitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni ptinos k Fe3ené problematice 9

10. VyuZitelnost vysledkd prace v praxi/teorii 9
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 90
Vyslednd zndmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Vymezen( cile prédce je tizce spjato s aktudlni praxi a dafi se ho naplnit, vyuZitelnost vysledki a pfenositelnost na dalsi
produkty je vysokd. PouZité metody a pfistup k feSeni problémt je optimalni, téma vyZaduje ziskani orientace ve vice
podoborech a uréitou miru kreativniho pfistupu. Analyza ve vztahu k produktu je odpovidajici, vhodnéjsi by bylo pracovat s
vét3im vzorkem dat a ziskat pfistup k datiim o konverzi, ktera by predevsim u kampané na Facebooku zpiesnila hodnoceni.
Informacni zdroje jsou pro praci na téma internetu odpovidajici, logicka stavba a ¢lenéni prace dobie promys$lené, chybi hlubsi
jazykova korektura, formdlni iprava je v pofddku. Vlastni pfinos je v rdmci moZnosti daného tématu vysoky, vyuZitelnost
vysledkl okamzita bez nutnosti vét3i korekce. Celkové jde o velmi dobi‘e provedenou préci s praktickymi zdklady a vyuZitim.
Otazky: 1. Jaky posun ve vysledcich se dé pfedpoklddat u produktu, kterym je nabidka studia, prezentovana vysokymi Skolami
jako inzerenty, ve srovnani s nabidkou produktu, vyuZitého v praktické ¢asti prace? 2. Jaka opati'eni jsou vhodnd s
ptihlédnutim k hlavni cilové skupiné 15 -24 let pro omezenf tzv. bannerové slepoty?

Jméno oponenta bakaldFské prdce:
|Mgr. Marek Sochor |

Pracovisté oponenta bakaldrské prdce:
|0P’I‘IME, medialni zastoupeni portdl( se zacilenim na mladé lidi se zaméfenim na prodej a optimalizaci reklamy |

Cestné prohlaiuji, Ze nejsem ve spfiznéném vztahu k autorovi bakaldfské prdce.
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