VYSOKA SKOLA EKONOMICKA

FAKULTA FINANCI A UCETNICTVI

| KATEDRA BANKOVNICTVI A POJISTOVNICTVI

POSUDEK BAKALARSKE PRACE

NAZEV PRACE: Brand equity jako d dleZity faktor v bankovnictvi

AUTOR: Kseniia Malysheva

A. TEMA A CILE PRACE:
e charakter tématu a jeho aktualnost

— branding a role marketingu ve firtaim sektoru je staleitkzitjSi téma
e vymezeni cii a Grovd jejich splreni

— cilem prace bylo kvantifikovat vztah mezi markgtivymi naklady a hodnotou ztek finarénich instituci a
vztah mezi hodnotou ziiky a trzni kapitalizaci

e formulace hypotéz
— hypotézy nejsou formulovany
« vztah obecné a aplikai roviny textu

— préace je vhodhrozdilena na di ¢asti — Gvodni popisnotést tykajici se obeérbrand equity a nasledn
analytickoucast, ktera kvantifikuje vztah mezi zkoumanymi &elami; ok ¢asti na sebe vhodmavazuiji

B. HODNOCENI OBSAHU PRACE:

e Uplnost vyuZivanych zdrdj
— zdroje jsoudadre vyuzivany

e pochopeni obsahu zpracovanych ztimjejich adekvatni vyuziti
— v pagadku

e logika vykladu, podlozenost z&w

— préace je velice ddb strukturovana, pro kvantifikaci nebyla zvolengpiesr¥jSi statisticka metoda, ale pro
hruby popis situace je analyza pdsiéci, nicmért s rekterymi zavry se neda bezvyhradisouhlasit (viz dale)

«  zachyceni souvislosti mezi &ini rovinami tématu

— v pagadku



C. UROVEN ZPRACOVANI:
* rozsah a strukturace textu

— prace je spiSe kratSi, nicngéryuziva icetnych schémat a‘edevsim hlavniiinos prace je v kvantitativni
analyze zdrojovych dat, takze se da povazovat hozaalostatmy; text je velice doie strukturovan, a to jak
s ohledem na celkovou strukturu prace, tak inagouvislosti s pouzivanim odrazek apod. Praessin
vyuziva spiSe strohy styl, ktery praci zkyi& neprodluzuje.

e opravrénost a funknost giloh

— v pagadku
e zvladnuti zvolené metody zpracovani materialu

— pouzité metody kvantifikace vztahu vybranychd&elby mohly byt detail&ji propracované.
e konkrétni namitky a obsahovéipominky

— zajisté se da souhlasit se &@m, Ze vytvéeni brand equity neni zalezitosti pouze velikostrkatingového
rozpcaitu, ale i ostatnich vliv, nicmérg z prezentovanych udapy se zavislost dala odvodit (korelace). Nicénén
to by bylo spiSe v souvislosti se vztahertSi/spol€nosti — &tSi brand equity —&tSi marketingovy rozpeet.
Obdobny vztah by se pak tykal trzni kapitalizad®and equity: $tSi spolénost — ¥étSi brand equity —&tSi

trzni kapitalizace. Hodnota z¥ey a cena spotmosti tak jdou logicky ruku v ruce a je jen debze autorka
doSla ke stejnému z&w, ale stale &stava otazkou, co jeigina a co nasledek.

D. FORMALNIi NALEZITOSTI:

» funkénost a pimé&tfenost poznamkového aparatu a odkaz paadku
e dodrZeni citéani normy — v péadku

« grafickd Uprava — v gadku

e funkénost uplatani ilustranich prviki — v padadku

E. STYLISTICKA UROVE N:

* jazykova Urové — v pdadku, s oBasnymi drobnymi feklepy
e prace se znaky odborného stylu — vaatku
» konzistentnost, kompaktnost a plynulost textu -ekagku

F. SHRNUJICI KOMENTA R HODNOTITELE:

« silné a slabé stranky prace
- silnd: plynulost textu, struktura, stnost vykladu, zpracovani mnozstvi dat
- slaba: podlozenost zé&w

*  pivodnost zpracovani tématu — vipdku

* vystiznost a srozumitelnost zf — viz vySe



G. OTAZKY K OBHAJOB E:
Co byste dopottila finantni instituci / bance, aby brand equity bylidcmou zvyseni jeji trzni kapitalizace?
Jinymi slovy — jaky marketingovy plan byste banopariila, aby zvysila svoji hodnotu zilay, ktera by vedla

k lepSim/udrzitelsjSim hospodé&skym vysledkm? Mizete pouzit naprole brandu v kap. 1.3 nebo tap
diskutovat o tom, codé konkrétni finatini instituce Spatha co by mohla &at 1épe.

H. DOPORUCENI K OBHAJOB E A NAVRH KLASIFIKACE:

Pracidoporuéuji k obhajolé a navrhuiji ji hodnotit stugim velmi dobre. .
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