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HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kaZdé max 10 bodi) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10

2. Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouZiti 10

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 8

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim)

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 8

6. Logicka stavba a €lenéni prace 10
7.]Jazykova a terminologicka uroven 8

8. Formalni uprava a nalezitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni prinos k feSené problematice 9

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 9
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 90
Vysledna znamka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

znalosti v praxi.

ramci propagace?

Teoreticka ¢ast prace prehledné shrnuje zakladni predpoklady marketingové teorie, prakticka ¢ast pak aplikuje poznatky do
praxe v oblasti kulturnich ¢asopist. Po jazykové strance je prace az na drobné stylistické neobratnosti na adekvatni irovni. Na
nékolika mistech chybi odkazy na zdroje (napf. ,Dle zkuSenosti webovych analytiki...“, s. 43). Navrzena doporuceni jsou
relevantni a smysluplnd, autorka tak prokazala obeznamenost s teoretickymi vychodisky i schopnost uplatniovat teoretické

Otazka k obhajobé: Nazev Casopisu se mi nejevi jako prili$ atraktivni, neni pro casopis nevyhodou? Lze nazev néjak vyuzit v
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