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Marketing kulturních periodik a návrh marketingové strategie magazínu Lógr
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Teoretická část práce přehledně shrnuje základní předpoklady marketingové teorie, praktická část pak aplikuje poznatky do 

praxe v oblasti kulturních časopisů. Po jazykové stránce je práce až na drobné stylistické neobratnosti na adekvátní úrovni. Na 

několika místech chybí odkazy na zdroje (např. „Dle zkušeností webových analytiků…“, s. 43). Navržená doporučení jsou 

relevantní a smysluplná, autorka tak prokázala obeznámenost s teoretickými východisky i schopnost uplatňovat teoretické 

znalosti v praxi.

Otázka k obhajobě: Název časopisu se mi nejeví jako příliš atraktivní, není pro časopis nevýhodou? Lze název nějak využít v 

rámci propagace?
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Analýza marketingových aktivit kulturních periodik a navržení strategie mazagínu Lógr


