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Kritéria hodnoceni priace Hodnoceni
(1 — vyborné, 4 — nevyhovujici)

1 2 3 4

TEMA A CILE PRACE

Aktualnost tématu X

Narocnost tématu na teoretické znalosti .4

Naro¢nost tématu na praktické dovednosti X

Vymezeni cild prace X

ZPUSOB ZPRACOVANI PRACE

Adekvatnost pouzitych metod X

Prace s literaturou X

Hloubka provedené analyzy X

Logicka stavba a struktura price X

Vlastni pfinos studenta X

JAZYKOVA A FORMALNI UROVEN PRACE

Jazykova a stylisticka tiroveti prace %

Formadlni Uiprava a néleZitosti prace B

VYSLEDKY A PRINOS PRACE

Vystiznost a srozumitelnost zavera X

Splnéni stanoveného cile X

Moznost védeckého vyuziti X

Moznost praktického vyuziti X

Celkové posouzeni price:

Préce spliiuje/nesphiuje’ pozadavky kladené na kvalifikaéni prace piislugného typu, a proto ji
doporucuji/nedeperuéuii k obhajobé.
Navrhuji hodnoceni prace klasifikaénim stupném vyborné.
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Podrobné hodnoceni uvedeno na druhé strané.




Hlavni prednosti a prinosy priace, naméty k dal§imu rozvoji:

Prace svou logickou strukturou dostateéné zasazuje konkrétni feSeny problém do 3ir8i teoretické
roviny, kterd seznamuje s koncepty zmifiovanymi v praktické &asti. Prace obsahuje i nezbytné a
srozumitelné objasnéni specifik televizniho trhu a aspektl jeho fungovéni relevantnich pro ucely

prace.

K dosaZeni jasn€ vymezeného cile autor predkladd komplexni model, ktery bere v potaz kliové
faktory a ktery by byl po pfizplisobeni specifikim dané firmy potencidlné prakticky vyuZitelny.
Nekteré parametry modelu sice mohou byt obtizné kvantifikovatelné (napt. koeficient kvality), je
viak pravdépodobné, Ze i v realném fizeni televizni spoleCnosti musi byt tyto otazky n&jak feSeny,

takZe tento fakt nesniZuje kvalitu modelu.

Po provedeném rozboru autor vystiZzn¢€ a piehledné artikuluje zavéry.

Pripominky ke zpisobu zpracoviani price a nedostatky price

Otazky pro diskuzi:

1. Jaky dopad na ptedloZeny model fizeni hospodarnosti miize mit zdsadni zména ceny
reklamniho prostoru, jaka se v neddvné dobé odehrala na éeském trhu (Nova a nasledng i
Prima)?

2. Autor doporucuje aktivni participaci controllingovych ttvari na rozhodovani o nasazovani
jednotlivych tituld. Do jaké miry v praxi funguje v fizeni televiznich spole¢nosti tato
spoluprace s programovym oddélenim?




