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Analýza Business to Business Marketingu spoločnosti Procter&Gamble Česká Republika, s r.o.

Stanislava Murcková

Ing. Ján Ďurajka

Procter&Gamble Česká Republika, s r.o. 

Diplomová práca analyzuje veľmi aktuálnu tému, najmä pre spoločnosť Procter&Gamble a jej konkurencieschopnosť. Autorka 

veľmi efektívne využila skúsenosti nadobudnuté prácou v obore a poukázala na problémy, ktorých uvedomenie si je pre 

spoločnosť veľmi dôležité. V priebehu obhajoby by sa autorka mohla vyjadriť k postoju spoločnosti Procter&Gamble k 

diferenciácií letákových aktivít, ktoré skúmala v rámci diplomovej práce. Autorka by sa taktiež mohla vyjadriť k B2B spolupráci 

maloobchodných reťazcov a spoločnosti P&G v rámci sortimentnej politiky. 

H O D N O C E N Í  D I P L O M O V É  P R Á C E

Cieľom diplomovej práce je analýza business-to-business marketingu spoločnosti P&G. Analýza sa zamierava najmä na 

obchodné oddelenie spoločnosti a jeho spoluprácu s maloobchodnými sieťami s poukázaním na silné stránky i nedostatky. 

Analýzovaná je aplikácia tzv. one-to-one marketingu, difereniácia marketingových prístupov v závislosti na jednotlivých 

maloobchodných reťazcoch v porovnaní s najväčšími konkurentmi. 


