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Anotace

Diplomova prace se vénuje vyvoji medialniho obrazu Ceského politika a podnikatele
Andreje BabiSe od jeho nastupu na post ministra financi. Cilem prace je zjistit, jak se
meéni jeho medialni obraz v prub&hu funkéniho obdobi a jaka témata jsou nejCastéji
s jeho osobou spojovana. Potfebna data byla ziskdna z medialni databaze Anopress,
prostfednictvim které byly zvoleny relevantni pfispévky dvou celostatnich denikd (Mlada
fronta DNES a Lidové noviny). Zamérem prace je také posoudit, zda se li§i medialni
obraz vytvafenym médiem, jehoZ je Andrej BabiSe majitelem od obrazu, jenz je formovan

denikem bez vazeb na sou¢asného ministra financi.
Klicova slova
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agendy.



Annotation

The diploma thesis deals with the development of the media image of Czech politician
and businessman Andrej Babi$ since he was appointed as the Finance Minister. The aim
of the thesis is to find out how the media image is changing during the term of office
and which topics are primarily associated with him. The necessary data was obtained
from the media database Anopress, through which the relevant articles of two national
newspapers (Mlada Fronta DNES and Pravo) were chosen. Another purpose of the work
is to assess if the media image is influenced by the fact that Mladd Fronta DNES is
owned by Andrej Babis.
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UvoD

Mezi médii a politiky existuje velmi tésny vztah. Tento vztah je oboustranny a mlze mit
charakter vzjemné zavislosti. Politické rozhodovani by bylo bez médii ,neviditelné“
a média naopak ziskavaji velkou ¢ast svych obsahu z podnétl pfichazejicich z politické
sféry. Tato vzajemna zavislost mize mit za nasledek, Zze média do znaéné miry urcéuji
to, co vime o politice a politicich. Také proto se mnohdy politici snazi ovliviiovat obsah
toho, co média prezentuji a také maji zajem byt v médiich hojné vidéni. Prostfednictvim

médii dochazi k formovani vefejného minéni a ovliviiovani volebniho chovani.

Andrej Babi§ se vyrazné zapsal do povédomi ¢eskych ob&an(l uspéchem hnuti ANO
2011, jehoz je pfedsedou, v pfed€asnych parlamentnich volbach v roce 2013. Jeho nova
strana tehdy ziskala 18,65 % hlasd a umistila se na celkovém druhém misté za CSSD,
ktera obdrzela o necelé 2 % hlasu vice. (Volby.cz, ©2013) Zajem vefejnosti vzbudil také
par mésicl pred konanim voleb, kdy jeho spole&nost Agrofert koupila nejvétsi ¢eskou
medialni skupinu MAFRA, do jejihoz portfolia patfi mimo jiné deniky MF Dnes, Lidové
noviny nebo Metro. Toto spojeni politické, ekonomické a mediélni moci vyvolalo zna¢né
debaty o svobodé a nezavislosti téchto médii. V sou¢asné dobg, pul roku pfed konanim
parlamentnich voleb, ma hnuti ANO na zakladé prabéznych volebnich preferenci
nejsilngjSi pozici a volby by vyhralo se ziskem 28,9 % hlasi. (Sanep.cz, ©2017) Andrej

Babis je tak horkym kandidatem na zisk postu premiéra CR.

Tato diplomova prace se bude vénovat vyvoji medialniho obrazu Andreje Babise od jeho
vstupu do vrcholné politiky az po soucasnost, tedy po dobu 3 let. Osoba Andreje Babise
byla zvolena pfedevsim diky jeho kontroverznimu postaveni v ¢eské spole€nosti, kdy je
jeho medialni obraz ovlivnén mnoha kauzami od za¢atku jeho plisobeni na ministerstvu
financi. Média vénuji Andreji BabiSovi znaénou pozornost a kazdodenné informuji
o jeho vystupovani. To dokazuje i zebfi¢ek nejsledovanéjSich politickych osobnosti roku
2016, v némz se umistil na prvni pficce v kategorii tist€nych a online médii a dostal
se tak i pred prezidenta CR Milode Zemana a predsedu vliady Bohuslava Sobotku.
(FeedIT.cz, ©2017) Cilem préace je zjistit jakym zpUsobem se vyvijel jeho medialni obraz
prostfednictvim dvou nejctenéjSich seridznich zpravodajskych denikd na nasem uzemi.
Chceme odhalit, ktery z denikd o Andreji BabiSovi publikuje vice ¢lankd nebo v kterém
z nich dostava veétsi prostor. Jelikoz je vlastnikem jednoho z analyzovanych médii, l1ze
pfedpokladat Ze denik MF Dnes bude napfiklad publikovat vice ¢lankl s jeho pozitivnim

vyznénim nebo naopak, Ze denik Pravo vénuje vice prostoru kauzam spojenych s jeho



osobou, jelikoz se jedna o témata, ktera by mohla negativnim zplsobem ovlivnit jeho

vhimani ve spolecnosti.

Cilem prace je zodpovédét nasledujici vyzkumné otazky a potvrdit i vyvratit stanovené

hypotézy:

VO1: Jak se vyvijel medialni obraz Andreje BabiSe ve zvolenych tiskovych médiich

od doby jeho vstupu do vrcholné politiky az po sou€asnost?
VO2: Jakéa hlavni témata se v souvislosti s Andrejem BabiSem nej¢astéji vyskytovala?

VO3: Lze v analyzovanych médiich pozorovat neobjektivitu a medialni asymetrii

zpUsobenou vlastnictvim jednoho z denikt Andrejem Babisem?

H1: Denik Pravo bude o kauzach, jez vytvareji negativni medialni obraz Andreje Babise

informovat vétSim poctem ¢lanku nez denik MF Dnes.

H2: Nejvice pfispévkl informujicich o Andreji BabiSovi bude umisténo na prvnich tfech

stranach novin.

H3: VétSina novinovych ¢lankd bude mit neutralni vyznéni. Denik MF Dnes bude vydavat

vice ¢lanku s pozitivnim vyznénim ¢&i spiSe pozitivnim vyznénim nez denik Pravo.

H4: V obou novinovych denicich budou pfevazovat ¢lanky obsahujici pfimé vyjadreni

Andreje BabiSe.

K dosazeni zvoleného cile bude pouZita metoda kvantitativni obsahové analyzy,
kdy na zakladé pfedem stanovenych parametri bude zhodnocen vyvoj mediélniho
obrazu sou€asného vicepremiéra. Tato metoda je zvolena také vzhledem k rozsahu
a oCekavanému velkému mnozstvi dat, jez budou zpracovana v empirické ¢asti prace.
| pfes riziko subjektivniho zkresleni vyzkumu pouzitim této metody, byl tento zpusob
shledan jako nejvhodnéjSi a prace se pokusi zhodnotit medialni obraz Andreje Babise
co nejvérohodnéji. Medialni pfispévky a jevy v nich obsazené budou rozdéleny
do jednotlivych kategorii a jejich podkategorii na zakladé kédovaciho kli¢e. Do analyzy
budou zahrnuty jak pfispévky zpravodajské, tak publicistické, v kterych je promitnut
nazor daného autora. U hodnocenych ¢lanka bude zjistovan jejich zdroj, po€et pfispévkl

obsahujici kliCovy vyraz ,Andrej Babi§“, umisténi v rdmci novin, celkové vyznéni ¢lanku,

pomér pfimé a nepfimé fedi, pfipisované role, typ Zanru, zda obsahuji stereotypy



charakteristické pro jeho osobu a dominantni tematické zaméreni ¢lankd. Vyzkum bude

proveden na zakladé dat ziskanych z medialni databaze Anopress.

Zpracovavana diplomova prace je strukturovana do tfi Casti. Teoreticka Cast prace
se vénuje zakladni teorii a pojmim na dané téma jako je role a vliv masmédii
ve spoleCnosti a politice, medialni objektivité, zpusobu nastolovani témat v ramci
medialni agendy ¢&i ukotveni problematiky medialniho obrazu. Jedna z kapitol teoretické
Casti prace se vénuje samotné osobé Andreje Babide a jeho podnikatelské a politické
kariéfe. V metodologické Casti prace je predstavena metoda kvantitativni obsahové
analyzy a popsan postup konstrukce vyzkumného vzorku. Posledni a také stézejni ¢ast

diplomové prace obsahuje konkrétni vysledky obsahoveé analyzy a jeji zavéry.
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1 ROLE A VLIV MASMEDIi

Média hraji ve spolecnosti dlilezitou roli a maji vyznamny ucinek. V§eobecné maji média
znacny dopad na jednotlivce i na spole€nost prfedevsim tim, ze dokazi ovlivnit chovani,
postoje C€i nazory jedincl. Prostfednictvim médii si lidé rozSifuji obzory, poznani,
vzdélavaji se a utvafi si politické nazory. Podstatna moc médii spociva v tom, ze se
podileji na socializaci jednotlivce a na utvareni podoby spole¢nosti a vztahu, které v ni
panuji. Teprve s odstupem Casu si Ize uvédomit, jakou méla kupfikladu moc Ceska
tisténa média pfi posilovani narodniho uvédomovani béhem 19. stoleti. Média vSak
mohou i uvadét jednotlivce v omyl ¢i vyvolavat napéti ve spolecnosti. V modernich
spole€nostech se stala pravé média vyznamnym nastrojem pro Sifeni socialnich norem
a hodnot. To s sebou v8ak nese jako nasledek ¢asté snahy o jejich ovladnuti, o kontrolu

jejich €innosti a o jejich vyuziti.

Masovymi médii se rozumi pfedevSim periodicky tisk, rozhlasové a televizni vysilani
a v souCasné moderni dobé také jiz vefejné dostupna sdéleni na internetu (tzv. nova
média). Jejich spolecnou vlastnosti je obsahova univerzalnost, popularita, v zasadé
vefejnd povaha a schopnost dostat se v kratké dobé kvelkému poctu lidi.
Prostfednictvim masovych médii jsou lidé prubézné informovani v kratkych periodach
o aktualnich udalostech, které jsou podstatné i zajimavé. Britsky sociolog médii Denis
McQuail upozornuje na fakt, Ze masova média maji zcela zasadni dopad na socialni,
kulturni i politicky zivot spolecnosti, kdy predstavuji prostiedky ke zviditelfiovani
a vyvijeni vlivu, jsou primarnim zdrojem obrazu socialni reality a ovliviiuji kazdodenni

spole€ensky Zivot svym obsahem. (Jirdk — Kdpplova, 2015, s. 20)

Zakladni funkce médii Ize shrnout do péti polozek: informacni, socialni, kulturni, politické
a zabavni. Ve spojitosti s jejich funkci se zkouma ucel jejich existence a co média
skute¢né délaji. Prostfednictvim informaéni funkce predavaji média publiku nezbytné
informace z celého svéta a pomahaji tak formovat jejich pfedstavu o svété, at uz ze
spole€enského, politického ¢&i geografického hlediska. Lidé tak maji moznost byt
v kontaktu s celym svétem. Skrze socialni funkci poskytuji média publiku pfiklady
Zivota spole€nosti a jejiho chovani a pfispivaji tak k nasi socializaci. Nabizi vzorce
chovani a urcuji spoleCenské vztahy. Dale média pIni kulturni funkci, kdy pfedkladaji
publiku materiély, v nichZ se odrazi nase kultura a kdy jsou samy jeji soucasti. Podileji
se tak na formovani projevu kultury dané spole¢nosti. Kromé toho pIni media i politickou

funkci, kdy jsou pfijemci prostfednictvim médii informovani o politickych udalostech,
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tématech a aktivitach. Slouzi tak k lepSimu pochopeni fungovani politiky ve spolenosti
a k zapojeni do politického Zivota. Dale jsou média schopna mobilizovat vefejné minéni,
tedy pfilakat k tématim, kterym spole€nost doposud nevénovala takovou pozornost. Tim
jsou média schopna formovat nazory na politicka témata. V neposledni fadé pini média
i zabavni funkci, kdy poskytuji publiku rozptyleni a pobaveni a umoznuji tak odvést
pozornost od vaznych socialnich problém( spole€nosti. (Burton — Jirdk, 2001,
s. 142-143) Jako dalsi funkce médii Ize uvazovat pfesvédCovani, pfedavani reklamniho

sdéleni a podileni se na vychové a vzdélavani.

1.1 Masova média a politika

Jednou z hlavnich roli médii v sou¢asné moderni spolecnosti je pozice prostfednika
mezi politickou sférou a ob&any. Za pomoci médii se obéané dozvidaji o déni na politické
scéné, o jednani ve vladé, v parlamentu nebo v zastupitelskych institucich. Dale také
formuji ideologické nastaveni jedincl stejné tak, jako ovliviiuji jejich volebni chovani
a verejné minéni o politice. Komunikace prostiednictvim médii je primarnim a mnohdy
také jedinym zdrojem informaci o politice a politicich, ktefi se uchazeji o pfizen
a toleranci vefejnosti, a to prfedevS§im z duvodu, ze poskytuji sdéleni, ktera jsou
nad ramec zkuSenosti velké ¢asti jedincl. Politici maji diky prostoru v médiich moznost
presvédCovat ob&any o spravnosti svych rozhodnuti nebo vysvétlovat sva selhani.
Tisténa média, televize, rozhlas &i internet jsou hlavnim zprostfedkovatelem toho,
jak vétSina ob&anu proziva politicky zZivot, tedy zpovzdali jako pozorovatelé. (Jirdk, 2001,
S. 203)

Zcela zjevnou styénou plochou mezi médii a politickymi predstaviteli je skutecnost,
Ze Clenové vlady, parlamentu i zastupci politickych stran v médiich vystupuji. Mezi
vladou a médii tak existuje silna vzajemna provazanost. Jako zdroj dulezitych informaci
nejsou média pouze pro obCany, ale také pro samotné politiky. Ti tak mohou
prostfednictvim masmédii sledovat jiné politiky nebo tvofit Usudky o potfebach a naladé
obyvatel zemé. Politické strany a politici tak usiluji byt co nejCastéji zobrazovani
v médiich, protoze k medialni realité politiky maji obCané snazsi pfistup nez k podstaté
politiky. Pravé z tohoto dlivodu se mnoho politikil snazi upoutat pozornost ob&an( svou
pfitomnosti na medialné popularnich akcich (napf. koncerty, sportovni utkani),
kde mohou byt vidéni v jiném a lepSim svétle nez na pidé statnich instituci. Na druhé

strané média potfebuji politiky jako zdroj informaci, jako znamé tvare, které prilakaji
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publikum a v neposledni fadé jako osobnosti, které dodavaji medialnimu sdéleni
na vérohodnosti. (Burton — Jirdk, 2001, s. 134-136)

V souvislosti se vztahem médii a politické sféry se mizeme Casto setkat s Ffadou
metaforickych oznaceni, ktera pasuji média do role kontrolora politickych instituci.
Ta nejznaméjSi mluvi o médiich jako o ,hlidacich psech demokracie®, ¢tvrtém stavu
moci® &i ,sedmé velmoci“2. (Jirdk — Richova, 2000, s. 15) Oznadeni médii jako ,hlidacich
pst demokracie“ je pouzivano v souvislosti s pfedstavami, kdy masova média nejen,
Ze informuji svym sdélenim o déni ve spoleCnosti, ale také kriticky reflektuji politickou
sféru a poskytuji prostor pro vyjadreni nazora. V pfipadé, ze média jsou nezavisla a neni
poruSovano pravo na svobodu slova, mohou média realizovat politickou odpovédnost
vuci vefejnosti napfiklad odhalovanim pfipadt, kdy doSlo k zneuziti pravomoci

Ci zkorumpovanosti.

Ve sféfe politickeého zajmu se angazuji vSechny druhy médii, jelikozZ diky jejich odliSnosti
je mohou politici vyuzivat k mnoha zpUsoblm pfedani informaci a k presvédCovani
vefejnosti. Média se stala neodlucitelnou soucasti politického procesu s nastupem
masoveho tisku, kdy vzrostl politicky vyznam médii jako sociélnich aktérd. DalSi progres
pfiSel s vyndlezem televize a pokraCoval s nastupem internetu. Tento technologicky
pokrok vyznamné ovlivnit metody prosazovani politickych zajma a vlivu na volice. Tisk
prezentuje politiky predevs§im prostfednictvim rozhovorli a stavi je tak do pozice
tazanych. V televiznim médiu se klade diraz na sympaticky zevnéjSek a na dobré
vyjadfovaci schopnosti, politik pak pusobi na publikum duvéryhodné&jSim dojmem
a presvédcCivéji. Rozhlas neklade naroky na vizualni stranku jedince, ovSem o to vic
se zvySuje pozornost na jeho vyjadfovaci schopnosti. S nastupem novych médii doSlo

k sebeprezentaci politikli prostfednictvim webovych stranek a socialnich siti.

V souCasné dobé& prakticky neexistuje, az na vyjimky, oficialni pfisluSnost médii
k politickym stranam. Snahou médii je vystupovat vuci politickym stranam jako tlumoc&nik
vefejného minéni, tedy souhrnného nazoru, ktery vefejnost zastava k urCitému tématu.

To v8ak neni mozné zcela jednoznacné vymezit, a to pfedevSim z divodu, Ze se

1 Rozsiteni klasického konceptu délby moci (zakonodarna, vykonna a soudni). Média funguiji jako
kontrolni mechanismus pro vSechny tfi zminéné.

2 Oznaceni ,sedma velmoc” v souvislosti s médii poprvé pouzil v 70. letech 19. stoleti FiSsky
kancléf Otto von Bismarck, kdyz prohlasil, Ze tisk se svym vlivem vyrovnd nékdejSim Sesti
velmocim (Velkd Britanie, Francie, Némecko, Rusko, Rakousko a Itélie).
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na podobé medialnich produktd vzdy néjakym zpUsobem projevi sympatie k urcité

politické ideologii, strané ¢i samotnému politikovi. (Jirak, 2006)

1.2 Medialni objektivita

Je ocCekavano, ze obCané kazdé moderni demokratické spolecnosti maji zaruCeny
pFistup k informacim, které jsou v jisté kvalité. Jednim z ustfednich pojm0 ve vztahu
ke kvalité informaci je pojem objektivita. Ta je vnimana jako pozadavek na piesné
a pravdivé informace s ohledem na fakta, vyvarovani se hodnoceni (subjektivita)
a nestrannost, a to pfedevSim ve zpravodajstvi. Jejimi hlavnimi rysy tedy jsou: odstup
a neutralita ve vztahu k pfedmétu zpravodajstvi, nestrannost (zdrzeni se pfedpojatosti)
dlraz na pfesnost a kritéria pravdivosti (relevance, uplnost) a oprosténi se od skrytych
motivu a sluzbam treti strané. Cilem je, aby zpravodajstvi bylo, pokud mozno fakticky
presné, Uplné a poskytované informace dostate¢né relevantni a co nejvice neutrdlni.
Na objektivitu by mélo byt nahlizeno ve smyslu intersubjektivity, tedy aby mél kazdy
moznost si sdéleni provéfit, a aby kazdy dospél ke stejnému zavéru za predpokladu,
Ze vychazi ze stejnych stanovisek. Objektivita je spojena i s dalSimi pojmy jako je
svoboda a rovnost. Princip svobody se vaze na podminku nezaujatosti a pravdivosti,
zatimco rovnost je spojovana se stejnym pfistupem k informacim. V praxi Ize napfiklad
dosahnout jisté miry objektivity poskytnutim stejného prostoru v médiich vice postojim.
(McQuail, 2009, s. 172-173)

Podle Briana McNaira souvisi pozadavek objektivity ve zpravodajstvi se tfemi vlivy
typickymi pro kapitalistické spole€nosti: posun ve filozofickém mySleni, ekonomické
chovani a technologicky vyvoj. Z filozofického pohledu oteviel debatu o objektivité
zurnalistiky v 19. stoleti smér zvany pozitivismus, ktery stejné jako objektivita
zpravodajstvi pfedpoklada, Zze je mozné oddélit pozorovany jev od jeho pozorovatele
a lze tak dojit k nalezeni absolutni pravdy. Z ekonomického hlediska je objektivita
disledkem reakce komercéniho trhu za Ucelem prodeje medialniho produktu na stale
vétSich trzich, a tedy snaha o rozsifeni skupiny pfijemcd medialniho sdéleni. Zakladem
je produkt s vysokou mirou univerzalnosti, ktery je uréen kazdému, a ne pouze vybrané
skupiné konzumentl stejné nazorové orientovanych. Takovym medialnim produktem
mélo byt objektivni zpravodajstvi, které by bylo svym obsahem hodnotové neutralni.
Debaty o existenci objektivity nasledné vedou k mylnému dojmu, ze Zurnalisté jsou

schopni se oprostit od kontextu a vystupovat pouze jako nezavisli pozorovatelé. Snaha

14



o prokazani objektivity zpravodajstvi mize byt vidéna na strategickém oddélovani zprav
od komentarl. Z hlediska technologického vyvoje ovlivnil pohled na objektivitu vynalez
fotografie a nasledné i nahravacich technologii, které zaznamenavaly jak zvuk, tak
i obraz. Diky témto vynalezlm, s vysokou vypovidaci pfesnosti, doSlo k domnénce, ze
je realné zaznamenat skutecnost a potvrdit existenci absolutni pravdy. AvSak i tento
zpUsob prezentace sdéleni (fotografie, filmovy pas) je subjektivni, jelikoz muze byt
ovlivnén uhlem pohledu Ci osvétlenim. Pfesto je dodnes televizni zpravodajstvi
povazovano za potencionalné nejobjektivnéjSi v ramci vSech medialnich produktd.
(Jirak — Kodpplova, 2015, s. 292-293)

Podle vykladu Johanna Westerstahla je objektivita zpravodajsky koncept, ktery je tvofen
dvéma hlavnimi slozkami: faktiCnosti a nestrannosti. Kritérium fakticnosti znamena,
Ze zurnalista umysiné nezamlzuje zadna pfedem oveéfena fakta vztahujici se k tématu,
¢imz je zaru€ena pravdivost sdéleni. Tento zpusob pfipravy sdéleni je ¢asové velmi
narocny, a proto se s nim mizeme setkat pfedevsim v odbornych ¢asopisech, ovsem
pro novinové ¢lanky neni tato forma z hlediska rozsahu a slozitosti realna. Fakti¢nost
se dale sklada z konceptl pravdivosti a relevance. Pravdivost garantuje skuteéna,
pfesna a vécna fakta, relevance zarucuje, ze ve zpravé budou zahrnuty veskeré dllezita
informace. Novym prvkem je informativnost, ktera je nezbytna pro celkové pochopeni
vyznamu objektivity. Diky kvalitnimu informa¢nimu obsahu se zvySuje pravdépodobnost,
ze publikum skuteéné zaznamena, pochopi a také si zapamatuje informace ziskana
prostfednictvim média. VeSkera fakta a témata, ktera tvofi obsah medialniho sdéleni,
jsou dikladné vybirana, coz ovSem stavi novinafe do rozporu s druhou slozkou
objektivity, kterou predstavuje pozadavek nestrannosti. Kritérium nestrannosti
predpoklada zachovani neutrality a vyvazZenosti opaénych nazort k danému tématu.
Ukolem novinare je, aby se, pokud mozno co nejvice vyhnul subjektivnimu hodnoceni,
pfedpojatosti a upfednostiovani jedné strany na Ukor druhé. Vyvarovani
se subjektivniho hodnoceni ovSem neni zcela realné. Uz pouhym vybé&rem informaci,
které budou ve sdéleni pouzity, zaujima novinar k tématu jisty postoj a realné ma vliv
pouze na to, do jaké miry bude jeho osobnost ve finalnim sdéleni patrna. Vysledna
zprava predstavuje spiSe popis reality novinafem na zakladé subjektivni interpretace
dostupnych informaci. (McQuail, 2009, s. 173-174)

Denis McQuail zastava nazor, ze objektivita je nedosazitelna. Mezi jeho zakladni
argumenty patfi proces selekce zprav, kdy si novinafi tvofi subjektivni soudy o realité,

aniz by si toho byli sami védomi. Jako dalSi divod uvadi nutnost zasazeni vSech zprav
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do SirSiho kontextu, ktery jim udéli hodnotici vyznam. Také z divodu moznosti vypusténi
Casti zpravy nebo vynechani uréitych informaci povazuje McQuail objektivitu
a internich tlakl na samotné sdéleni, kdy neexistuje objektivni realita. (Reifova, 2011,
S. 167-168)

Objektivita je zfejmé pouha komunikacni konvence, a to i pfes dodrzovani zakladnich
novinarskych postupu. | v pfipadé, Ze se ve sdéleni neprojevuji nazory a pocity novinare,
informace jsou relevantni a jejich popis je nestranny, vzdy bude na zpravodajstvi plsobit

kontext spole¢nosti, v které vznikaji.

1.3 Nastolovani agendy (agenda — setting)

V sedmdesatych letech 20. stoleti zacinaji vychazet odborné studie, které se snazi
vysvétlit vliv médii na urovni celé spole€nosti nebo jejich velkych soucasti. Jako prvni
prichazeji v roce 1972 McComb a Shaw se studii nastolovani agendy (agenda-setting),
vlivu médii na to, co je lidmi povazovano za dulezité, a to pfedevSim v oblasti
zpravodajstvi. Autofi vyraz agenda-setting vyuzili pfi publikaci vlastniho vyzkumu postoj(
nerozhodnutych voli€d v mésté Chapel Hill v Severni Karoliné pfed konanim
prezidentskych voleb v roce 1968. Vyzkum prokazal téméF stoprocentni souvztaznost
mezi nejsledovangjSimi tématy nastolovanymi medidlni agendou a nejvice
zdUrazriovangjSimi tématy reflektovanymi ve vefejné agendé. Zavérem celého vyzkumu
byl fakt, Ze masova média nastoluji vefejnosti jeji agendu a nejCastéji ovliviiuji agendu
politickou. (Reifova, 2011, s. 16)

Média si sama vybiraji, o €em a jak budou spole¢nost informovat. To znamena, Ze média
mohou jista témata vyhledavat, upfednostfiovat, pfipadné se k nim také Castéji vracet.
Samotnému uvefejnéni sdéleni predchazi pecliva selekce zprav, €imz dochazi
k nastolovani agendy témat, kterd se dostanou k vefejnosti a vyvolaji dojem, Ze jsou
dllezitéjSi nez ostatni. Setfidénim zprav podle dulezitosti, velikosti nadpisu nebo i délkou
zpravy nastoluji zurnalisté vefejnou agendu, tedy paletu témat, ktera povazuje vefejnost
za dulezita. Zpravy na zacatku zpravodajskeé relace €i na titulni strané novin jsou pfijemci
automaticky povazovany za dilezitéjSi. Dale plati, Ze pokud se nékteré téma objevuje
pravidelné den po dni, jde o nejmocnégjsi sdéleni v jeho dllezitosti. Tak maji média

velkou moc ovlivhovat vefejné minéni, kdy lidé pfisuzuji vyznam zpravam, ktera se
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v médiich objevi. Novinafi vyznamnym zpusobem ovliviuji, jaké pfedstavy o svété ma
jejich publikum. (Burton — Jirak, 2001, s. 239-240)

LZpravodajska média mozna nedokazZou s uspéchem lidem Ffici, co si maji myslet, ale

neuvéfitelné uspésné dokazou svému publiku sdélit, na co ma myslet.”
Bernard Cohen (McCombs, 2009, s. 27)

Koncept agenda-setting vychazi z predpokladu, Zze o pozornost ve vefejném prostoru
usiluje vyrazné vétSi pocCet témat, nez kolik jich je moznych ve skuteCnosti upoutat
pozornost pfijemcu. Hypotéza agenda-setting, o vlivu a u¢inku médii na obsah vefejného
a politického diskurzu, se pokousi odpovédét na otazku, pro¢ se vybrané informace
0 jistych tématech stanou soucasti vefejné debaty, zatimco jinym tématiim je pozornost
upfena, a také proC spole€nost povazuje néktera témata za dulezitéjSi nez ostatni.
Nastolovani agendy je jeden z mala vyzkumd, ktery je alespori do urcité miry schopen

charakterizovat Gginky médii. (Cervenka, 2008, s. 28-29)

Vyzkum nastolovani témat se setkal i s ¢etnou negativni reakci. Davis a Robinson
kritizovali vyzkum agenda-setting z dlivodu jeho pfehlizeni moznych uc€inkd médii
na pfedstavy publika o tom, kdo je ve skuteCnosti dllezity, kde se odehravaji vyznamné
véci a pro€ jsou veéci dulezité. Autofi Rogers a Dearing poukazovali na skute¢nost,
Ze média se odliSuji svou duvéryhodnosti. Medialni obraz, ktery nam zprostfedkovavaji
média se tak mize v mnohém liSit od osobni zkuSenosti a spoleénost a média mohou
nahlizet odliSnym zplsobem na zpravodajské udalosti. Lidé, ktefi vice duvéfuji médiim
budou nastolovani vice nachylni a budou intenzivnéji pfebirat jednotlivé agendy. Dle
jejich nazoru je nutné dusledné oddélovat tfi rizné druhy agendy: priority médii, priority
verejnosti a priority politikti, které se navzajem ovliviuji. (McQuail, 2009, s. 388)
V pribéhu €asu se tak vyvinuly tfi zakladni agendy, které jsou dullezité v prizkumech

agenda setting:

1) Medialni agenda — tvofena tématy a jejich frekvenci vyskytu v medialnich
sdélenich. NejCastéji je méfena obsahovou analyzou zpravodajskych médii,
jejiz cilem je ziskat poc€et zpravodajskych sdélenich na urcité téma.

2) Vefejna agenda — predstavuje témata a vnimani jejich duleZitosti v rdmci Siroké
vefejnosti. Vétsinou je hodnocena na zakladé vyzkumu vefejného minéni.

3) Politicka agenda — je indexovana prostfednictvim sledovani politickych akci

(napf. navrh zakona)
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Jednotlivé vyzkumy nastolovani agendy se zaméfily na provazanost mezi jednotlivymi
typy agend a na zjisténi, ktera agenda ovliviuje kterou. Vliv politické agendy na agendu
medialni a nasledné jeji schopnost ovliviiovat agendu vefejnou je povazovan
za nejcastéjsi smér vlivu. (Trampota, 2006, s. 114) Jednim z cild analyzy této prace bude

zZjistit, jaka témata se v souvislosti s Andrejem BabiSem v medialni agendé objevovala.

Novéjsi vyzkumy pozdéji upozornily na skute€nost, Ze média jednotlivd témata nejen
vybiraji, ale také je mohou podle potieby pretvafet a upravovat. Jedno téma
Ize zpracovat riznym zpUusobem a zalezi na autorovi, které informace zdurazni, potlaci
Ci pfimo vynecha. Pozdé&ji se tak vyzkumnici zaméfili na tzv. druhou udroven
agenda-setting, jenz je znama jako nastolovani agendy atributl. Do téchto atributll se
fadi zaramovani udalosti (framing) a takzvané vypichnuti (priming). (Trampota, 2006,
s. 122)

1.4 Ramcovani (framing)

Proces nastolovani tématu v medialni agendé a jeho vyskyt v masovych médiich
definuje, jaka témata maji lidé povazovat za dllezitad. Nedefinuje ovSem zplsob, jakym
mé byt toto téma interpretovdno. Teorie ramcovani se zabyva pravé touto fazi
konstrukce mediélniho obrazu. McCombs jiz na poc¢atki svych medialnich vyzkumu
zduraznioval rozdil mezi nastolovanim agendy a ramcovanim. Agenda-setting je
jednoznacné spojovana s vybérem tématu nebo udalosti a pfedurCuje publiku o ¢em
pfemyslet. Oproti tomu ramcovani je vymezeno vybérem hlediska a definuje odpovéd

na to, jak o0 daném tématu &i udalosti premyslet. (Cervenka, 2008, s. 30-31)

Ramcovani je oznacCenim jak pro konkrétni ramec medialniho obsahu, ale i pro samotny
proces jeho vzniku. Tento proces predstavuje selektovani konkrétnich aspektu
medializované reality a stim spojené umocfiovani vyznamnosti ve sdéleni
prosazovanim urcitého problému a jeho posouzenim. Samotny ramec, v pfipadé jeho
aplikace na medialni agendu, definuje hlavni mysSlenku medialniho sdéleni, ktera vyplyva
z kontextu, a to pomoci selekce, zdlUrazfiovani, zamléovani a komentovani. ,Ramcovat
znamena vybirat urCité aspekty vnimané reality a zvySit jejich vyznamnost
ve sdélovaném textu tak, Ze se prosazuje urcita definice problému, kauzalni vysvétleni,
moralni hodnoceni ¢i doporuéené feSeni popisované zalezZitosti.“ (McCombs, 2009,
s. 133)
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Mnozi aktéfi udalosti tak usiluji, aby doSlo k zarAmcovani danych udalosti v jejich
prospéch. Je to pak jiz otazka pfistupu ke zdrojim, kontaktim a informacim, nakolik
bude jejich moc ramcovat udélosti realizovatelna. To, jakym zpusobem aktéfi formuluji
své ramce pohledu na udalosti a kterak se jim dafi tyto ramce prosazovat do médii je
jednim z pfedmétl zkoumani analyzy ramcovani udalosti. Ramcovani mize mit dvé
formy: epizodické ¢&i tematické. Epizodické ramcovani je zaloZeno na uplatnéni
konkrétnich pfipadd a je vyuzivano vétSinou televiznich zprav. Oproti tomu tematické
ramcovani zasazuje témata a udalosti do SirS§iho nebo abstraktniho kontextu. (Trampota,
2006, s. 123)

1.5 Vypichnuti (priming)

Podle teorie vypichnuti (zvyraznéni) se maze urdita udalost stat primarni v agendé vSech
médii za podminek splnéni urcitych charakteristickych znak(, podobné jako je tomu
v pfipadé témat. Charakteristickymi znaky je jednoznacnost, aktualnost, srozumitelnost
a vyznamnost. Priming je tak pfimym dusledkem nastolovani agendy a spojenim mezi
vyznamnosti tématu v médiich, které je nastoleno medialni agendou a nazory lidi. Maze
ovlivnit sméFfovani nazort publika napf. vUci jinym podobnym tématim. Tato teorie
tak ma psychologicky zaklad v selektivnim vnimani publika, které pro vybér informaci,
na zakladé kterych si pak tvofi usudek na dané téma, pouziva jiz vytvofené mentalni
struktury, jelikoz neni schopno pokryt veskeré déni. Vyznamna témata se stavaji
pro verejnost kritériem, podle kterého posuzuji jednani politickych predstavitelu,
o kterych se média €asto zmiriuji. Vefejnost posuzuje déni, jednani a chovani vlivové
sféry pravé podle toho, jaka témata z této sféry se stanou kliCovymi ve vefejné agendé.
(Cervenka, 2008, s. 37-38)

Dlsledek medialniho vypichnuti tedy muze byt ovlivnéni formovani postoji publika
k danému tématu. Informace ve zpravodajstvi o tom, Ze se néjaka vefejné znama osoba
zfetelné vyjadfrila k uritému tématu, ovlivni celkové hodnoceni pfislusné osoby. A to bud
kladnym smérem, v pfipadé Ze pfijemce zpravy ma k danému tématu pozitivni vztah,

nebo zapornym smérem v opaéném pripadé. (Jirak — Kopplova, 2003, s. 183)
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2 MEDIALNi OBRAZ

Medialni obraz je to, jak dana osobnost ¢&i instituce pasobi v masmédiich. Jak je vniman
pfijemci medialniho sdéleni na zakladé ¢&lankl nebo reklamy, které se v médiich
publikuji. Masova média nam zprostfedkovavaji nepfeberné mnozstvi informaci, kterym
jejich pfijemci pfikladaji odliSny vyznam a velmi rozdilné role. Média jsou stale
pro vétSinu lidi hlavnim zdrojem informaci o okolnim svété, které povaZzuiji jejich pfijemci
za dulezité, relevantni a vyznamné. Zvlasté v pfipadech, kdy pfijemce nema pfilezitost
korigovat medialni sdéleni svou osobni zkuSenosti nebo alespori jinym informaénim
zdrojem, se zde otevira znacny potencial pro média formovat svét, ve kterém budeme
zit. Jak jiz ovSem bylo zminéno v kapitole agenda-setting, zalezi pfredevSim
na zurnalistech, jaké zpravy budou do médii zafazeny, jakou budou mit podobu, a tedy
jaky finalni mediélni obraz budou pro své publikum tvofit. ,Obraz svéta, ktery média
produkuji, je predevsim lidskym vytvorem nikoli zachycenim ¢i odrazem reélné
existujiciho.” (Foret — LapCik — Orsag, 2008, s. 150)

Otéazce, co je to zprava a jaké vlastnosti musi mit, aby mohla byt publikovana, se
vénovala fada autord. S touto otazkou se také poji klasicky koncept zpravodajskych
hodnot. Témi se oznacuji charakteristiky, které musi udalost naplfiovat, aby se mohla
stat zpravou. Prvnim autorem, ktery pouzil pojem zpravodajskych hodnot byl americky
novinar a psycholog Walter Lippmann ve své knize Public Opinion z roku 1922. Pravé
zde definoval pét zakladnich zpravodajskych hodnot: jednoznacnost udalosti,
pfekvapivost, prostorova blizkost, osobni zaujeti a konflikt. Sou¢asné pojeti se opira
predevSim o prvni empiricky vyzkum zpravodajskych hodnot, ktery byl proveden
norskymi analytiky Johanem Galtungem a Marii Ruge. Z jejich vyzkumu vzeslo dvanact
hodnot: jednoznacnost, frekvence, personalizace, prah pozornosti, vyznam, piekvapeni,
souznéni, vztah kelitnim narodim, vztah kelitnim osobam, variace, negativita
a kontinuita. (Jirak — Képplova, 2003, s. 77) Znalost zpravodajskych hodnot mize ovlivnit
podobu medialni agendy ze strany osoby, ktera si pfeje byt sou¢asti medialniho sdéleni

a usiluje o zviditelnéni své osoby skrz média.

Samotny vybér udalosti a odliSné vnimani pojeti zpravy lze pozorovat i v zavislosti
na typu média. Televizni zpravodajstvi vybira udalosti, u kterych disponuje obrazovym
materialem. To mlze mit vliv pfedevS§im na zahrani¢ni udalosti, ke kterym je omezené
mnozstvi zabérl poskytovanych agenturami. Oproti tiskovému zpravodajstvi se televizni

liSi také menSim poctem udalosti zafazenych do jedné relace v porovnani s jednim
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tiskovym vytiskem a s tim souvisejici menSi mnozstvi faktickych informaci. ,Pojeti
toho, co lze vnimat jako zpravu a co nikoliv, je proménlivé historicky, kulturné

a také v zavislosti na politice konkrétniho média.“ (Trampota, 2006, s. 27-28)

Oznaceni medialni obraz pfedstavuje obdobné rozsahly a neuchopitelny termin jako
medium. | pfes jeho Casté vyuziti, neni v teorii masové komunikace zcela propracované.
Je vyuzivano novinafi v fadé rlznych kontextd, a to bud jako cilené budovani image
jednotlivce Ci instituce, nebo viceméné nahodile vznikajici obrazy, které nemaji v zasadé
povahu medialni konstrukce, ale odrazeji dispozice subjektu. Pro medialni obraz je
podstatné zobrazovani pomoci symboll a znakd, do kterého se promitaji nazory, postoje
a zkuSenosti jak jejich autort, tak i jejich pfijemcu. Také z tohoto divodu je nékdy tento
pojem vniman negativné, jako IZiva konstrukce, ktera ma za cil pfedevsSim ovlivhovat
postoje publika tak, aby doSlo k naplnéni zamér zadavatele, ktery si tvorbu daného
obrazu v médich financuje. Problematice medialnich obrazii se mimo jiné vénoval
také francouzsky filosof Jean Baudrillard. Nepfisuzoval jim, tak jak je ovliviiuji masova
média a reklama, zadny vztah k realité a povazoval je za jeji pouhou simulaci. (Volek,
2013, s. 6-7)

2.1 Obraz politiky v médiich

Masova média hraji dllezitou roli ve formovani nazort lidi na politiku zprostfedkovanim
vyjadreni a postoju jednotlivych statnich zastupcu a stavaji se tak nastrojem, pomoci
kterého dochazi k utvareni pozadovaného medialniho obrazu politiki v ocich
spole¢nosti. Politik se muze stat oblibenym a vlivnym prostfednictvim sdélovacich
prostfedkl, kterou mu mohou pomoci k ziskdvani novych pfiznivca prostfednictvim
sdileni informaci, komunikace, interakce. Média jsou tak nejen zdrojem informaci,
které vyraznym zplsobem ovliviiuji vefejné minéni, ale také jsou dulezita pro utvareni
vztahu mezi politikem a jeho potencionalnimi voli¢i. Pro vefejnost je kromé nazoru
a postoju politika dilezity také jeho osobni Zivot a forma, kterou je prezentovan v
médiich. Z toho duvodu si politici najimaji pro vytvareni vhodného medialniho obrazu
medialni konzultanty a PR odborniky s cilem zajistit co nejvy38i zpravodajské pokryti a
navrhnout takovou politickou kampan, ktera zvysi vyznamnost politika pro sveé
potencionalni volice. (McCombs, 2009, s. 113-114)
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I v podminkach legislativhé garantované svobody projevu jsou soukroma média finanéné
zavisla na inzerentech a vefejnopravni média jsou podfizena zakonodarnym organim,
které stanovuji podminky jejich existence. Také proto je predstava, ze média prezentuji
svym prijemcim zpravy ve viceméné nezkreslené podobé témér nerealna a vzdalena
skuteCnosti. Zaroven jsou média nastavena tak, aby své produkty vybirala, vyrabéla
a dodavala na zakladé tzv. medialni logiky podle jejich dosavadnich zkuSenosti
a organizace prace. Medialni logika, tedy zpusoby, jakymi média publikuji sdéleni,
se zasadnim vlivem podilela na pfeméné Zurnalistické kultury. Pfikladem muaze byt
zména zpusobu, kterym novinafi vedou rozhovory. Plivodnim cilem rozhovoru byl zisk
informaci. V dnesni dobé jde vice o druh zabavy, kdy si sam novinaf sestavuje rozhovor
tak, aby ziskal odpovédi, které chce sam fict nebo na né upozornit. Dusledkem této
premény je personalizace politiky, jeji dramatizace a depolitizace. (Jirak — Kopplova,
2015, s. 325-326)

e Personalizace politiky — systematické soustfedéni pozornosti na konkrétni
osobu a jeji pfedstavovani prostrednictvim pfedem nastavenych osobnostnich
charakteristik, diraz je kladem na neoficialni stranku Zivota, gesta a grimasy

e Dramatizace — daraz je kladen na osobni konflikty mezi jednotlivymi politickymi
aktéry s cilem prezentovat politické déni jako vysoce emocionalni prostredi,
pfikladem muazou byt slovni souboje v pribéhu diskusnich poradu

e Depolitizace — vytlaceni vécnych politickych diskusi a jejich systematické

nahrazeni zabavnou formou politiky

V souvislosti s témito trendy a potfebou uspokojit naroky medialni produkce dochazi
k celkové trivializaci politickych témat. Némecky politolog Andreas Dorner jako prvni
predstavit teoreticky koncept politainment, v kterém sumarizoval a sou¢asné definoval
interakci politiky a zdbavy. Pojem vychazi z podobného konceptu jako infotainment,
coz je novinafsky postup, v némz pozadavek zabavnosti pfevazuje nad informacni
kvalitou a je tak chapan jako pfimy disledek komercionalizace médii. ,Politainment je
urcita forma verfejného, masmedialniho zprostfedkovani komunikace, v niZz se politicka
témata, aktéfi, procesy, vzorce vyznamdu, identity a vzorce my$leni v modu zabavy

promériuji v novou politickou realitu.“ (Hejlova, 2012, s. 42)

V souCasné dobé, kdy dochazi ke sblizovani zanr( politické komunikace a popularni
kultury, se cCasto zminuje novy fenomén, tzv. celebritizace politiky. Dochazi

tak k sebeprosazovéani s cilem zabrani Sirokého vefejného a medialniho prostoru

22



za uCelem vyuziti znamosti a prosazeni vlastnich politickych a mocenskych zajmu.
Americky odbornik na masmédia Neil Postman definoval politickou celebritu
jako politika, ktery se védomé prosazuje jako zdroj zabavy. Svétové znamymi
celebritami, které pozdéji vstoupily do politické sféry jsou Arnold Schwarzenegger
jako kalifornsky guvernér, nebo Hillary R. Clinton jako ministryné zahrani¢nich véci

a kandidatka na prezidenta Spojenych statu. (Hejlova, 2012, s. 39-40)

2.2 Medialni reprezentace a stereotypy

Medialni reprezentace je vytvarena masmédii, ktera maji sklon vyobrazovat nékteré
aktéry medialniho sdéleni urCitym konzistentnim zplisobem. Reprezentace se tak mize
znacné lisit od reality. Jednotlivi aktéfi jsou ve zpravodajstvi opakované zobrazovani
v urcitych situacich, které se vztahuji k danym udalostem a tématiim, a definuiji finalni
vyznéni jejich medialni reprezentace. Pfikladem muze byt politik, ktery je prezentovan
jako €lovék rozhodujici o feSeni problém( ve spole€nosti. ,Jednotlivé reprezentace
se zakladaji na opakovaném vybéru a zduraznéni urcitych atributi popisovaného
a opomijeni atributa jinych.” (Trampota, 2006, s. 91-92) Kazda reprezentace je
tak soucCasné rekontextualizaci socialni praxe, kdy jsou nékteré aspekty a atributy
vyjmuty ze svého puvodniho kontextu a vloZzeny do nového s odliSnymi viastnostmi.
Prikladem rekontextualizace mulze byt vybirani a fazeni pfimych vyjadieni aktéru
sdéleni, jejich uspofadani za sebou, jako by se jednalo o reakce jednoho vyjadfeni
za druhym. DalSi formou reprezentace u jednotlivych promluv aktér je také to, zda jsou
prezentovana v puvodnim znéni za pouziti pfimé feci, nebo zda bylo sdéleni médiem

preformulovano a zkraceno. (Trampota, 2006, s. 92)

V souvislosti s medialnimi produkty a jejich vyznamy se pojem reprezentace pouziva
v mnoha raznych vykladech. Richard Dyer uvedl &tyfi vyznamy slova reprezentace,
jimz se medialni studia vénuji. Prvnim vykladem je re-reprezentace neboli
znovupfedvedeni. Tento pojem souvisi pfedevs§im se zvyklostmi, které plati a uzivaji
se pfi zobrazeni nebo znovupredvedeni (re-reprezentace) svéta pfijemcum. Druhym
vyznamem je reprezentativnost (typizace), ktery odkazuje na to, do jaké miry jsou osoby
pouZité v medidlnim sdéleni charakteristické pro jednotlivé socialni skupiny. Treti
kategorie je prezentovani ve smyslu, kdo je za reprezentaci odpovédny a jak instituce,
které medialni sdéleni pfipravuji, ovliviiuji podobu prezentovani. Poslednim vyznamem

je pochopeni, tedy to, co si pfijemci mysli, Ze se jim pfedvadi, protoZe vyznam zamysleny
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a pochopeny se od sebe mohou vyrazné lisit. (Jirak — Kdpplova, 2003, s. 141) V této
praci pujde prfedevsim o druhy vyznam, v kterém se reprezentace pouziva, tedy o urcité

stereotypy v zobrazovani nékterych jedincli nebo instituci.

vrwve

napomahaji ustalené formy reprezentace médiim. Publikum tak snadnéji porozumi
hlavni myslence sdéleni. V zasadé lze uvazovat tfi rGzné urovné reprezentace
podle ustalenosti zplsobu vyobrazeni a vztahu k realité: typy, stereotypy a archetypy.
V kazdé urovni je reprezentace o néco zjednodu$engjsi nez v urovni predchozi. Typy
znazorfiuji subjekty, které jsou v medialnim sdéleni zobrazovany na zakladé typickych
a opakujicich se vlastnosti vice nez podle dirazu na individualitu. Prezentovany subjekt
je rozpoznatelny na zakladé pravidelnosti v ramci zanru, ovdem je pfilis prokresleny
do hloubky, nez aby se stal stereotypem. Pfikladem typu aktéra mlze byt politik,
nezavisly odbornik nebo zlo€inec. Na podrobnéjsi urovni mize byt pfikladem typizace
zkorumpovany politik. Stereotypy jsou zjednoduSenou a zkreslenou reprezentaci
néjake lidské charakteristiky, rysu nebo postoje, ktera se nepretrzité vyskytuji po delSi
dobu. Svym zplsobem tak deformuje plvodni pfedlohu, nebot zjednoduSené vlastnosti
prehani. Jeho podstatnou charakteristikou je snadna rozpoznatelnost. Prikladem
stereotypniho zobrazeni politika muze byt zabér dvou politiki béhem vyjednavani nebo
rozepre, obvykle v prostorech Poslanecké snémovny. Archetypy predstavuji nékteré
velmi vyhranéné typy, které jsou v jednotlivych kulturach hluboko zakorfenény. Nejcastéji
archetypy pfedstavuji zakladni principy a hodnoty spole¢nosti, jako je dobro, zlo, odvaha
Ci krasa. V medialnich sdélenich se muze setkat s archetypy napf. v podobé dosazeni
uspéchu na zakladé pile. (Burton — Jirak, 2001, s. 188-191)

Na finalni podobu medialniho obrazu ma reprezentace a stereotypy v médiich znacny
vliv. V empirické ¢asti prace budou zkoumany stereotypy, které se objevuji v médich

v souvislosti s Castym aktérem medialniho zobrazovani Andrejem BabiSem.
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3 ANDREJ BABIS

Andrej Babi$ je 1. mistopfedsedou viady CR, ministrem financi CR, poslancem
Parlamentu CR, predsedou hnuti ANO 2011 a zaroveri podnikatelem. Finanéni ¢asopis
Forbes odhaduje jeho jméni v roce 2017 na 3,3 miliardy dolar(i, coz s né&j Cini 688.

nejbohatSiho ¢lovéka na svété. (Forbes.com, ©2017)

Andrej Babi§ na narodil 2. zafi 1954 v Bratislavé. Jeho otec pracoval po cely zivot
v zahraniénim obchodu, a proto cela rodina hodné cestovala. Do roku 1961 zili v Pafizi,
kde chodil do Ceské Skoly pfi Ceskoslovenském velvyslanectvi. Gymnazium zacal
studovat v Zenevé&, ovéem z obav komunistického rezimu, ze jeho rodi¢e emigruji, byl
donucen dokonCit své stfedoSkolské studium v Bratislavé. Po maturité byl pfijat
na Vysokou Skolu ekonomickou v Bratislavé, obor zahrani¢ni obchod. V roce 1978

univerzitu s ¢ervenym diplomem uspésné absolvoval. (Anobudelip.cz, ©2013)

Média vénuji Andreji BabiSovi velkou pozornost a denné informuji o jeho vystupovani.
To dokazuje i pfehled nejsledovanégjSich politickych osobnosti roku 2016, v némz se
umistil na prvni pficce v kategorii tisténych a online médii a dostal se tak pfed prezidenta
CR MiloSe Zemana a predsedu vlady Bohuslava Sobotku. Tomu, Ze se Andrej Babis
pravidelné stava nejvice medializovanou osobou u nas, napomah& nejen jeho funkce
ministra financi a pozice druhého nejbohatSiho ¢eského ob¢ana, ale pfedevSim jeho
kazdodenni medializovani ve vztahu s jeho politickou a podnikatelskou kariérou.
(FeedIT.cz, ©2017)

3.1 Kariéra podnikatele

Po uspéSném zakonCeni vysokoskolského studia nastoupil Andrej Babi§ do podniku
zahrani¢niho obchodu (PZO) Chemapol Bratislava, kde se zabyval kontrolou
dovazenych surovin. V roce 1980 vstoupil do Komunistické strany Slovenska (KSS)
a dodnes je spojovan se jménem ,Bure$®, ktera mélo byt jeho krycim jménem v dobé

jeho spoluprace s StB.2 Jeho hlavnim snem bylo vycestovat. Tento sen se mu splnil roku

3' Dne 26. ¢ervna 2014 mu dal Okresni soud v Bratislavé za pravdu ve sporu se slovenskym
Ustavem paméti naroda a padl verdikt, Ze Andrej Babi$ byl veden ve svazcich komunistické StB
jako agent neopravnéné. (Ceskatelevize.cz, ©2014)
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1985, kdy byl vyslan jako delegat Petrimexu do Maroka a zastupoval zde podniky
zahraniéniho obchodu. Po navratu do Ceskoslovenska se vroce 1991 stal v PZO
Petrimex Feditelem obchodni skupiny, jez se specializovala na dovoz a vyvoz surovin
pro vyrobu hnojiva. Vroce 1992, té&sné pred rozpadem Ceskoslovenska, vznikla
kancelaF Petrimexu se sidlem v Praze. V lednu 1993 vznikl z této kancelafe samostatny
podnik pod ndzvem AGROFERT s.r.o., ktery byl az do ledna 2017 v jeho vlastnictvi.
(Anobudelip.cz, ©2013) V unoru 2017 pfevedl svoje firmy na dva svéfenecké fondy.
Funkci spravct svéfil svym koleglm z Agrofertu a dohlizeci funkci pak povéfil svou

partnerku Moniku BabiSovou. (Pergler, ©2017)

Do medialni sféry chtél vstoupit jeSté pfed zalozenim hnuti ANO 2011. Na fadu pfiSla
jednani s nékolika televiznimi kanaly jako napf. TV Barrandov, TV Pohoda, ale i TV
Prima, ktera vS8ak nebyla uspé&sna. Nepochodil ani u vydavatele regionalnich Deniku
Vitava-Labe-Press. Po téchto nezdarech se rozhodl pro vybudovani vlastni novinarské
sité a koncem roku 2011 zalozil spolec¢nost AGF Media, ktera vydava tydenik 5 plus 2.
Tento bezplatny tydenik mél predevSim oteviené pomoci s promo skupiny Agrofertu,
ktera do té doby zadné PR neméla. V prabéhu roku 2012 se Andrej Babi$ zacal zajimat
o dalsi tituly. Chtél koupit portal Centrum.cz, jenz provozuje zpravodajsky server
Aktualné.cz, ten ovSem nakonec koupil Zdénék Bakala a rozSifil tak své vydavatelstvi
Economia. Usiloval rovnéz o koupi deniku Euro, ktery povazoval za svého nepfitele,
jelikoz upozorfioval na duasledky dominantniho puasobeni Agrofertu v zemédélstvi.
Na jafe 2013 kupuje slovenské vydavatelstvi Ecopress, pod ktery spadal denik
Hospodarske noviny. Od Cervna 2013 patfi do portfolia Agrofertu také velky medialni
koncern Mafra a.s., pod ktery patfi denik MF Dnes, Lidové noviny, Metro, televize O&ko
nebo server iDnes.cz. Na podzim 2013 koupil nejposlouchanéjsi soukromou
rozhlasovou stanici Radio Impuls, ¢imz zavrsil svou sérii akvizic ve volebnim roce 2013.
(Pergler, 2014, s. 123-127)

Koupi nejrozsifenéjsiho deniku MF Dnes a respektovanych Lidovych novin dostal Andre;j
Babi$ prileZitost vyznamnym zplisobem ovlivnit medialni prostfedi v Ceské republice
a jeho aktivity se tak dostaly do rozporu se zajmem provozovat nezavislé zpravodajstvi
a publicistiku. Aby vyvratil podezfeni, ze média vyuziva pro svij podnikatelsky a politicky
prospéch, podepsal vydavatelsky kodex, v kterém se zavazuje, Ze coby lidr politického
hnuti ANO a majitel mnoha firem, nebude zadnym zplsobem zasahovat do obsahu
jim vlastnénym médiim. (iDnes.cz, ©2013) ,Ackoli se Babi$ branil, Ze by kdy do prace

novinart zasahoval, nelze poprit, Ze zejména s Mafrou ziskal viivny prostfedek v politice,
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pfi nejmensim pfi nastolovani agendy. Zretelnéji se to ukazalo po nastupu ANO
do viady.“ (Pergler, 2014, s. 128)

Obrazek 1 - Medialni skupina Mafra

hudebni televize virtualni operator
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Zdroj: Ceskatelevize.cz, ©2015

3.2 Politicka kariéra

V kvétnovych volbach 2010 do Poslanecké snémovny uspéla pfekvapivé nova strana
Véci vefejnych, ktera nalakala voli€e na protikorupcni slogany. | pfes jejich rychly rozpad
se ve verejné diskusi stale Castéji objevovalo téma boje proti korupci. Do toho se zapojilo
mnoho znamych lidi z byznysu jako napf. podnikatelé Karel Janecek, Radim Jancura
nebo Stanislav Bernard. NejsilngjSi pozici mezi aktivisty v boji proti nefadim stavajici
politické garnitury si postupné vybudoval pravé Andrej Babis. V Fijnu 2011 si nechal
na patentovém Uradé zaregistrovat nazev Akce nespokojenych ob&ana, ve zkratce ANO
2011. PGvodné pouze jako ob&anské sdruzeni, jehoz hlavnim cilem mél byt boj proti
korupci na celospoleenské Urovni. Jim zvolena strategie fungovala a hnuti ziskavalo
mnoho sympatizantd i zfad znamych osobnosti. Za hlavni viniky korupCnich afér

oznacoval lobbisty Romana Janou$ka, expremiéra Mirka Topolanka a jeho poradce

4 Uved| Tomas$ Pergler ve své knize ,Babi$ — pfib&h oligarchy” (2014), ktera mapuije Zivot
Clovéka, jenz dokazal propojit ekonomickou, politickou i medialni moc.

27



Marka Dalika nebo byvalého prazského primatora Pavla Béma. Zpocatku popiral,
Zze by se ANO stalo politickou stranou a Ze by on ho vedl do voleb s cilem vstupu
do vlady. Jako hlavni diivod uvadél jeho nékdejsi &lenstvi v KSC, které ho diskvalifikuje.
Nicméné v kvétnu 2012 bylo ANO 2011 =zaregistrovdno na ministerstvu vnitra
jako politické hnuti. Pfedsedou hnuti byl téméf jednohlasné zvolen Andrej Babis,
ktery chtél bojovat proti korupce a za niz$i dané. V nasledujicich pfed€asnych volbach
do Poslanecké snémovny v roce 2013 mohutné pfekonal volebni vysledek veskera
oéekavani. Hnuti 2011 obsadilo za CSSD druhé misto se ziskem 18,65 %,
coz predstavovalo témérF milionu voli¢skych hlast. Andrej Babi§ kandidoval v Praze jako
jeho lidr. Volebni uspéch pfimél ANO ke vstupu do koalice, kterou hnuti utvofilo spole¢né
s CSSD a KDU-CSL, i pred ptvodni prohlaSeni Babise, Zze nehodlaji vstoupit do viady.
(Pergler, 2014, s. 133-138)

Andrej Babi§ byl jmenovan ministrem financi a vicepremiérem 29. ledna 2014.
Jeho jmenovani vyvolalo zna¢nou kontroverzi, kdyz jako prvni ministr od rozpadu
Ceskoslovenska nepredlozil lustraéni osv&déeni, které sice zakon pro &lena viady
explicitné nevyzadoval, ovSem tradi¢né se od ministra pfedpoklada Cisty stit ve vztahu
k StB. Problém s lustraCnim osvédcenim byl vyfeSen pfijetim novely sluzebniho zdkona
o statnich ufednicich, ktery ministry z lustraci vyjima. (Lidovky.cz, ©2013) Dale musel
odrazet, hned od zacatku své politické kariéry, namitky, Zze jeho podnikatelské aktivity
v Agrofertu ho ve vladé stavi do latentniho stfetu zajmu, o to vic, kdyz se stal ministrem
financi. Babi$ razné odmitl prodat cely koncern a pouze odeSel z jeho statutarnich
organu, nicméné uz pfi podpisu koali¢ni smlouvy se mu podafilo prosadit nékteré priority,
které zjevné napomahaly jeho podnikani. Pfikladem muze byt obnoveni ,zelené nafty®,
tedy navraceni spotfebni dané na naftu pro rostlinnou vyrobu. Z divodu stfetu zajm je
Casto pfirovnavan k italskému expremiérovi a podnikateli Silviu Berlusconimu. (Pergler,
2014, s. 139)

V listopadu 2015 &elil Andrej Babi$ obvinéni za Gdajny dotaéni podvod v tzv. kauze Capi
hnizdo. Té pfedchéazela série protichtidnych vyjadfeni kolem Capiho hnizda s fadou
nejasnosti ohledné dotace ve vysi 50 mil. korun. Babi$ prevedI farmu z koncernu Agrofert
na tehdy neznamé majitele, ¢imz se podle pravice dopustil dotacniho podvodu, jelikoz
jeho Agrofert by na dotaci pro malé a stfedni podniky dosahnout nemohl. Andrej Babis
uvedl, Ze v dobé& ziskani evropské dotace vlastnili farmu Capi hnizdo jeho dvé dospélé

déti a bratr jeho partnerky. (Ceskatelevize.cz, ©2016) Pfipad se dodnes vysetfuje.
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Andreji BabiSovi se podafilo prosadit zavedeni elektronické evidence trzeb (EET),
ktera byla dlouhodobé kritizovana. Zavedenim by se mélo zabranit dlouhodobému
a systematickému kraceni darfiové povinnosti. Ministerstvo financi tak 1. prosince 2016,
pod jeho vedenim, spustilo ostry provoz EET v tzv. prvni fazi (ubytovaci a stravovaci

sluzby). Druha faze (maloobchod a velkoobchod) byla spusténa 1. bfezna 2017.

V lednu 2017 se na jeho hlavu snesla vina obvinéni, Zze v roce 2013 obeSel danovou
povinnost tim, Ze odkoupil tzv. korunové dluhopisy od své tehdy jesté vlastni spole€nosti
Agrofert. Ukazalo se, Ze udaje o svych pfijmech, které sam uved|, nekoresponduji
s nakupem prvni ¢asti dluhopisu, pfi které mu muselo chybét témér 150 milion korun.
Babi§ nasledné informace o svych pfijmech poupravil a novinafe oznacil za Ihafe.
(Ceskatelevize.cz, ©2017a)

Dnes je hnuti ANO 2011 jednou z nejetablovanéjSich politickych sil. Od po¢atku ho vede
Andrej Babi$, ktery jeho existenci podpofil desitkami miliond korun. V sou€asnosti ma
hnuti zhruba 3000 ¢lend. ANO vyrazné uspélo v regionech, kdyz v krajskych volbach
vroce 2016 vyhralo v 9 krajich. Dne 25. ledna 2017 byl Andrej Babi$ opét zvolen
pfedsedou hnuti ANO se ziskem 195 hlasu z 210 delegatu. (Ceskatelevize.cz, ©2017b)
Podle pribéznych vysledkl predvolebnich prizkumd ma i slibné nakroceno k volbam
do Poslanecké snémovny Parlamentu CR, které se uskuteéni v fijnu  2017.
Podle soukromé agentury STEM by v bfeznu 2017 hnuti ANO ve volbach zvitézilo se
ziskem 27 %. (Stem.cz, ©2017)

3.3 Vyzkumy verejného minéni

V Ceské republice se vefejné minéni o politickych aktérech méfi nejéastsji
prostfednictvim dvou typU vyzkumd. Jak jiZz bylo zminéno v pfedchozich kapitolach,
vyznamnym zpUsobem se na jeho tvorbé podileji masmédia. Vyzkum Centra pro vyzkum
vefejného minéni (CVVM) nékolikrat v roce zvefejniuje vysledky duvéry stranickym
pfedstavitelim a soukroma agentura STEM zajiStuje prizkum popularity politickych
osobnosti. Grafy 1 a 2 dokazuji, Zze divéra Ceskych ob&anl v Andreje BabiSe spolu
i s popularitou jeho osoby se drzi dlouhodobé velmi vysoko. Ukazatel divéryhodnosti
se po celou dobu jeho funkéniho obdobi ministra financi pohybuje v rozmezi
40 % - 60 % a dlouhodobé patfi k politikim s nejvétsi divérou ob¢anu. Popularita

Andreje BabiSe strmé vzrostla s jeho nastupem do politické funkce a dosahla nejvyssiho
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bodu 71 % koncem roku 2014. Od té doby se ukazatel popularity pohybuje kolem

60 % a Andrej BabiS se pravidelné stava nejpopularnéjsi osobnosti Ceské politické
scény.

Z unorového vyzkumu davéry stranickym predstavitelim CVVM vyplyva, Ze stale nejvice
lidi véfi pfedsedovi hnuti ANO Andreji BabiSovi. | pfes pokles o tfi procentni body
oproti Fijnovému prizkumu, si dokazal udrzet pozici nejddvéryhodnéjSiho politika mezi
predstaviteli politickych stran, kdyz mu duveéru vyjadfilo 46 % respondentl. Naopak pocit
neduveéry vzbuzuje u 48 % dotazanych a je jednim z mala sledovanych politickych
predstaviteltl, u kterého neduvéra vyraznym zplsobem nepfevazuje. V tomto ohledu
se se Andreji BabiSovi vyrovnala pouze mistopfedsedkyné KDU-CSL Zuzana Roitova,
u které rovnéz nebyl vyznamny rozdil mezi divérou a neduvérou. Z hlediska podilu
divéry se na druhém misté umistil pfedseda hnuti SPD Tomio Okamura, kterému

divérfuje 35 % obcanu a o jeden procentni bod se tak dostal pfed predsedu viady
Bohuslava Sobotku. (Cervenka, ©2017)

Graf 1 Davéryhodnost Andreje Babise (prosinec 2013 - Gnor 2017)
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Graf 2 Popularita Andreje Babise (Fijen 2013 - leden 2017)
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Zdroj: STEM, Trendy 2013-2017, vlastni zpracovani

Prizkum agentury STEM z ledna 2017 zjistil, Zze Ceska vefejnost hodnoti ¢leny soucasné
vlady Bohuslava Sobotky Iépe, nez tomu bylo v pfedchozim vyzkumu, ktery probéhl
v Fijnu 2016. Ministr financi Andrej Babis se stejné jako v minulosti stal nejlépe
hodnocenym  polittkem pfed  ministrem  obrany  Martinem  Stropnickym
a premiérem Bohuslavem Sobotkou. Pfedseda hnuti ANO si tak i pfes mirné oslabeni
divéry béhem poslednich mésicu, udrzel pozici nejpopularnéjsi osobnosti Ceské

politické scény. Ve skrze pozitivni nazor na néj ma 57 % &eské populace. (Stem.cz,
©2017)

Graf 3 Politici s nejvyssim podilem pfiznivych hodnoceni — leden 2017
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4 METODOLOGICKA CAST

Diplomové prace se vénuje analyze medialniho obrazu Andreje BabiSe od za¢atku jeho
politické kariéry az po soucasnost. Cilem prace je zjistit jakym zplsobem se vyvijel jeho
medialni obraz prostfednictvim dvou nejétenéjSich seriéznich zpravodajskych deniku
(MF Dnes a denik Pravo) na nasem uzemi. Jelikoz je Andrej Babi$ majitelem jednoho
z nich, hrozi, ze dochazi k znacné neobjektivnimu prezentovani jeho osoby jim
vlastnénym médiem. Ambici prace ovSem neni zjistit, zda skute¢nost, Ze Andrej Babi$
je majitelem vydavatelstvi Mafra, do kterého MF Dnes patfi, uritym zplsobem ovliviiuje
medialni agendu novin. Zakladem pro obsahovou analyzu jsou relevantni data
z medidlni databadze Anopress, ktera se zabyva monitoringem c&eskych medii.

Prostfednictvim této databaze ziskame plné texty novinovych &lanku.

4.1 Formulace vyzkumnych otdzek a hypotéz

Na zacatku vyzkumného procesu stoji vyzkumné téma a stanoveni jasného cile
zkoumani. Ten by mél byt jednozna¢né& formulovan pomoci vyzkumnych otazek,
pfipadné hypotéz. Z definovani vyzkumné otazky ¢i hypotézy by mélo zcela jasné

vyplyvat, co se bude v jednotlivych medialnich sdélenich analyzovat.
Jsou stanoveny 3 hlavni vyzkumné otazky (VO) a 4 hypotézy (H):

VO1: Jak se vyvijel medialni obraz Andreje BabiSe ve zvolenych tiskovych médiich

od doby jeho vstupu do vrcholné politiky az po sou€asnost?
VO2: Jaké hlavni témata se v souvislosti s Andrejem BabiSem nejCastéji vyskytovala?

VO3: Lze v analyzovanych médiich pozorovat neobjektivitu a medialni asymetrii

zpusobenou vlastnictvim jednoho z denikt Andrejem Babisem?

H1: Denik Pravo bude o kauzach, jez vytvareji negativni medialni obraz Andreje Babise

informovat vétSim poctem ¢lankd nez denik MF Dnes.

Tato hypotéza je zalozena na predpokladu, Ze MF Dnes, ktera spada do vlastnictvi
ministra financi, zamérné publikuje mensi pocet ¢lankl, které by mohly negativnim

zpusobem ovlivnit vicepremiérovo vnimani ve spole¢nosti.
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H2: Nejvice pfispévkl informujicich o Andreji BabiSovi bude umisténo na prvnich tfech

stranach novin.

Druha hypotéza, vychazejici z teorie priming, pfedpoklada, ze vrcholné pozice predsedy
hnuti ANO, ministra financi a vicepremiéra zajisti Andreji BabiSovi nejCastéji umisténi

v predni ¢asti novin.

H3: VétSina novinovych ¢lankd bude mit neutralni vyznéni. Denik MF Dnes bude vydavat

vice ¢lanku s pozitivnim vyznénim &i spiSe pozitivnim vyznénim nez denik Pravo.

Tato hypotéza predpoklada, Ze vétSina zpravodajskych zprav bude neutralniho vyznéni
s cilem vytvareni objektivniho zpravodajstvi. Jak ovSem bylo zminéno v teoretické Casti
prace, objektivita médii je témér nerealna, a proto predpokladam, ze MF Dnes bude

publikovat vice pozitivnich pfispévkl v souvislosti se svym majitelem.

H4: V obou novinovych denicich budou pfevazovat ¢lanky obsahujici pfimé vyjadreni

Andreje BabiSe.

Ctvrta hypotéza je stanovena na zakladé predpokladu, Ze ob& média budou chtit dat
prostor pfedsedovi hnuti ANO ve svych pfispévcich v ramci zvySeni duvéryhodnosti

élanku.

4.2 Metoda kvantitativni obsahové analyzy

Jednou ze z&kladnich metod rozboru medialniho obrazu je metoda analyzy medialnich
obsah, ktera se zaklada na kvantitativhim popisu mediovanych sdéleni o sledovaném
subjektu béhem zvoleného Casového obdobi ve vybranych médiich. Existuji dva
metodické pfistupy k analyze, které se od sebe navzajem IliSi pfedevSim stupném
strukturovanosti. Kvalitativni textova a obrazova analyza je zaloZena na literarné védni
textové interpretaci. Je charakteristickd svou vysokou mirou otevienosti a dislednym
rozborem jednotlivych medialnich sdéleni. Pomoci této metody Ize na medialni sdéleni
nahlédnout z mnoha rdznych aspektd, ovS8em jeji nevyhodou je zna¢né limitované
mnozstvi analyzovanych dat. DalSi slabinou této metody je jeji silna subjektivita, kdy je
vysledek vyzkumu do znac¢né miry ovlivnén osobou, ktera vyzkum provadi. | z téchto
divodl byla zvolena pro ucely této diplomové prace metoda kvantitativni obsahové
analyzy, ktera je vporovnani s pfedchozi metodou charakteristickd vysoce

strukturovanym a selektivnim procesem a s tim spojenym vysSim stupném ovéfitelnosti.
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Kazdy krok této metody podléha explicitné formulovanym pravidlim. DalSim kladem této
metody je vyuziti kvantifikace a statistickych procedur, diky éemuz je tato metoda vhodna
pro zpravovani vétSiho mnozstvi dat. Vysledky analyzy se tak mohou vyjadfit pomoci

pfesnych dat v Ciselnych hodnotach, tabulkach ¢i grafech. (Scherer, 2011, s. 29-30)

Kvantitativni obsahova analyza se sklada z nékolika zakladnich kroku (Trampota,
2010, s. 103-104):

e Formulace vyzkumné otazky nebo hypotézy

e Definice vybérového souboru

e Vybér a definice jednotky méfeni

e Konstrukce kategorii obsahu, které budou analyzovany
e Vystaveni systému kvantifikace

e Kobdovani obsaht

e Analyza shromazdénych dat

e Interpretace zavéru

Jistym omezenim obsahové analyzy je vytrhavani mediélni produkce z historického,
medialniho, socialniho a ekonomického kontextu, a tedy zkreslena pfedstava,
Ze medidlni obraz je odrazem reality. ,Zviasté viady, politici a jiné zajmové skupiny
periodicky vycitaji médiim, Ze zpravuji o realité jednostranné nebo zkreslené,
to znamena, Ze nejsou vyvazena nebo objektivni.“ (Jirak — Kopplova, 2015, s. 267)
Metoda obsahové analyzy se ovSem nezabyva otazkou, co je ta ,spravna“ a platna
podoba reality. DalSim omezenim této metody je fakt, Ze prostfednictvim
kvantifikovanych, objektivizovanych dat dochazi svym zpusobem k zakryvani vnitini
subjektivity této metody. Je to zplsobeno mimo jiné tim, Zze vyzkumnik si sam voli
vybérovy soubor pro zkoumani, rozhoduje o proménnych, jejichz vyskyt analyzuje a
od samotného poc¢atku predpoklada interpretaci vysledkl vzhledem k pfedem stanovené
vyzkumné otazce. Nicméné tim, ze vyzkum je mozné opakovat a do procesu kédovani
je ve vétsiné pfipadl zainteresovano vice osob, je zfejmé, Ze data ziskana obsahovou
analyzou maji alespon do urcité miry intersubjektivni charakter. (Jirdk — Képplova, 2015,
S. 265-267)

Obsahova analyza je systematickd a intersubjektivné ovéfitelna metoda, kterou ziskame
rozbor medialnich obsahl. Systematickd metoda znamend, Ze se vSechny medialni
obsahy analyzuji stejnym postupem. Pod pojmem intersubjektivné ovéfitelna se mysli

schopnost dalSich vyzkumnikl pfi aplikaci totoznych vyzkumnych metod reprodukovat
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stejné vysledky. Tim je alespon do jisté miry zajisténa validita a reliabilita vyzkumu.
Validita pFedstavuje platnost ziskanych vysledk( vzhledem ke skute€nosti,
zda zkoumame to, co je poZadovano. Reliabilita ukazuje, jak metoda dobfe méfi. Jeji
mira se ziska porovnanim vysledkul vice testd nebo vyzkum, kdy by jednotlivi odbornici
meli dojit k podobnym vysledkim. (Scherer, 2011, s. 34) Jedna se o metodu, ktera
dovoluje pfesné popsat zkoumany material, vymezit proporce mezi jednotlivymi aspekty,
zpochybnit rychlé a faleSné soudy a dovést pozorovatele k ivaham o vécech, o kterych

doposud vlibec neuvazovali.

| pfesto, Ze je realizace kvantitativni obsahové analyzy z hlediska poc¢tu kodérd, financi
a ¢asu narocna, byla zvolena jako nejvhodnéjsi metoda pro dosazZeni vytyCeného cile,
tedy zmapovani vyvoje medialniho obrazu Andreje BabiSe od zacatku jeho politické
kariéry. Vzhledem k povaze prace bude kédovani provadéno pouze jednou osobou.
Autorka se je védoma rizika subjektivniho zabarveni a pokusi se ho co mozna nejvice

vyvarovat.

4.3 Operacionalizace

Pfed samotnou kvantitativni obsahovou analyzou je nutné urcit vybérovy soubor, kterym
se bude vyzkum zabyvat. Vybérovych souborem se rozumi ¢asové ohrani¢eny vybér dat
Z hlediska zvoleného média pfipadné i Zanrové a tematicky omezeny. Podle Helmuta
Scherera se vybér souboru provadi ve &tyfech rovinach. Prvnim krokem je vybér médii,
ktera budou analyzovana. Druhou fazi je vymezeni obsahu, které budou v téchto
médiich rozebirana. V tfeti roviné je nutné stanovit Casové obdobi, v kterém budou
medialni obsahy zkoumany. Poslednim krokem je specifikace mediované obsahové
jednotky. (Scherer, 2011, s. 35)

4.3.1 Vybér médii

Jako analyzovana média jsou vybrany dva celostatni deniky, které jsou u nas bézné
dostupné a fadi se k nejprodavanégj§im seriéznim denikim na Gzemi CR. Denik
MF Dnes je zaméfen spiSe pravicové, kdezto denik Pravo je povazovan za levicové
orientované periodikum, které dfive vychazelo pod nazvem Rudé Pravo,
&imz navazovalo na stejnojmenny denik KSC. Primarnim cilem je ovéem porovnat denik

MF Dnes, ktery patfi do vydavatelstvi Mafra vlastnéné od roku 2013 Andrejem BabiSem
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s jinym denikem, ktery vjeho vlastnictvi neni. Vydavani deniku Pravo zajistuje

vydavatelstvi Borgis a.s.

Na zakladé vysledkl kazdoro¢niho vyzkumu Media Projekt, ktery hodnoti ¢&tenost
a naklady tisku bylo zjisténo, Ze nej¢tenéjSim denikem zlstava denik Blesk, ktery je
zastupcem bulvarniho deniku. Jeho priimérna d&tenost dosahla v roce 2016 témér
milionu &tenard (995 tisic). Druhou pozici si z pfedchozich let udrzela MF Dnes
s prumérnou ¢tenosti na vydani 609 tisic ctenarfld. Denik Pravo, ktery si oproti
predeslému méfenému obdobi mirné pohorsil na 278 tisic ¢tenafd a v celkovém souctu
vSech zkoumanych denik se umistil na &tvrtém misté. (Mediaguru.cz, ©2017a)
Srovnani s pfedchozimi zkoumanymi obdobimi je znazornéné v grafu 4. Je zde vidét
vSeobecny trend propadu &tenosti analyzovanych denik(, ktery je vSak zjevny u vSech

celostatnich denikd.

Graf 4 Vyvoj étenosti 2014-2016, tis. na osobu, étenost na vydani
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Zdroj: Media projekt, Unie vydavatelt, SKMO, Median, Stem/Mark

Souhrnny naklad v8ech tuzemskych denikl byl v roce 2016 743 tisic vytiski denng,
coz je o téméf 7 % méné, nez tomu bylo rok pfedchazejici. NejprodavanéjSim denikem
u nas zlstava bulvarni denik Blesk, nasledovany MF Dnes, ktera v priméru prodala
denné 143 141 kusu. Denik Pravo se umistil na celkovém ctvrtém misté s 82 083
prodanymi wvytisky za den. (Mediaguru.cz, ©2017b) Celkovy prehled Cc&tenosti
a prumérnych prodanych nakladu vybranych tuzemskych denikd u nas za rok 2016 je
uveden v Tabulce 1.
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Tabulka 1l Ctenost a prodanych naklad celostatnich denikd

Nazev periodika Ctenost vydani 3+4Q/2016 Prodany naklad (ks) 2016

Blesk 995 000 226 031
MF Dnes 609 000 143 141
Sport 289 000 35 946
Pravo 278 000 82 083
Aha! 223 000 53 064
Lidové noviny 208 000 38 659
Hospodarské noviny 150 000 30 177

Zdroj: Media projekt, Unie vydavatelll, SKMO, Median, Stem/Mark, vlastni zpracovani

4.3.2 Vymezeni medialniho obsahu

Poté, co probéhl vybér analyzovanych médii, je zapotfebi si vymezit medialni obsah. Je
nezbytné nalézt kompromis mezi poZadavky na spolehlivy vyzkum a mezi omezenymi
prostfedky, aby i pfi vymezeni mensiho vzorku médii bylo mozné dosahnout relevantnich
vysledkd. Do analyzy budou zahrnuty vSechny medialni ¢lanky z vybranych denikd,
a to povahy zpravodajské, tak i publicistické, které jsou sice ovlivnény nazorem autora,

nicméné maji bezesporu znacny vliv na vyslednou podobu medialniho obrazu.

4.3.3 Stanoveni ¢éasového obdobi

Naslednym krokem pro ziskani uceleného vybérového souboru, je nutné si vymezit
Casové obdobi. Empiricka ¢ast prace reflektuje promény medialniho obrazu Andreje
BabiSe po dobu tfi let od doby, kdy vstoupil do vrcholné politiky az do konce roku 2016.
Vzhledem k délce ¢asového obdobi a celkovému pocétu ¢&lank( za tuto dobu
(6 982 clanku) je nezbytné si dané obdobi vice specifikovat. S cilem co mozna
nejrovnomérnéjsiho pokryti tohoto €asového obdobi byly vybrany ke zkoumani dva

stejné mésice v kazdém ze sledovanych roku.
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Casovy usek: Rok 2014 — rok 2016

Toto obdobi je dale rozdéleno na kratSi ¢asové Useky:

1) Bfezen 2014
2) Rijen 2014
3) Biezen 2015
4) Rijen 2015
5) Brezen 2016
6) Rijen 2016

4.3.4 Specifikace mediované obsahové jednotky

Ctvrtou a posledni fazi operacionalizace je definovani medialni jednotky, ktera je pro
dany vyzkum relevantni. Jednotka méfeni je nejmensSi prvek analyzy a také uUsek
méfenych medialnich obsahl, na kterych se zkoumaji zvolené proménné a jejich
kategorie. (Trampota, 2010, s. 105) Mizeme se setkat i s nazvem kédovaci jednotka.
Koédovaci jednotkou je pro ucely této diplomové prace, kazdy redakéni prispévek
obsahujici vyraz ,Andrej Babis“, v€etné jeho gramatickych modifikaci. Pfispévkem je
chapéana graficky ucelena zurnalisticka jednotka s nadpisem. Do analyzy jsou zahrnuty
vSechny tyto pfispévky, u kterych zjiStujeme, jakych kategorii proménné nabyvaji.
Z procesu kédovani jsou vyfazeny &lanky, které sice Andreje BabiSe ur€itym zplsobem
zminuji, ovSem ve vyznamové zanedbatelném kontextu a dale pfispévky, které o ném
informuji pouze jednou vétou. Tyto ¢lanky nejsou do analyzy zahrnuty z ddvodu

mozneého zkresleni vyhodnocenych dat.

V kazdém z Sesti analyzovanych mésicu je nahodnym vybérem zvoleno 50 ¢&lanku,
rovnomérné zastupujicich obé média, tedy 25 ¢lank( z MF Dnes a 25 ¢lankl z deniku
Pravo. Vybérovy mechanismus tak predstavuje celkem 300 medialnich pFispévku z let
2014, 2015 a 2016.
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4.4 Proces kédovani

Po ziskani celého vybérového souboru nasleduje proces kddovani, kdy jsou jednotlivé
¢lanky roztfidény podle dil¢ich, pfedem stanovenych kategorii. Dané kategorie vystihuji
cil prace a pomoci kterych bude mozné zodpovédét vyzkumné otazky a potvrdit
Ci vyvratit stanovené hypotézy. Podrobny kli¢ ke kédovani a jednotlivé kategorie jsou

uvedeny v PrFiloze A — Kédovaci kniha.

Kvantitativni obsahova analyza je méfena pomoci nasledujicich parametru:

e Zdroj

e Pocet prispévkl v denicich
e Cislo strany

o Vyznéni ¢lankd

o Pomeér pfimé a nepfimé reci
o NejcCastéji pfipisované role
e Typ zZanru

e Stereotypy

e Dominantni tematické zaméreni ¢lankd

Prostfednictvim celkového poctu pfispévkl ve zvolenych médiich, které obsahuji klicové
slovo Andrej Babis, je zjiSténa frekvence jeho vyskytu béhem zkoumaného obdobi. Je

tak mozné vyhodnotit, v kterém z médii se ministr financi objevoval ¢astgji.

U kazdého prFispévku je zhodnoceno jeho celkové vyznéni. Clanky jsou tfidény podle
pétibodové Skaly (pozitivni — spiSe pozitivni — neutralni — spiSe negativni — negativni)
pro presngjsi ureni jejich vyznéni, podle hlavniho smyslu sdéleni. Hodnoceni vyznéni
¢lankd probiha na zakladé toho, jak je v nich znazornén Andrej BabiS. V pozitivné
hodnoceném ¢lanku se objevuji slova jako: schopny, uspésny, oblibeny. Za negativné
vyznivajici pfispévek oznacujeme ¢lanky, obsahujici slova jako: |haF, podvodnik nebo
arogance. Za neutralni ¢lanky budou povazovany ty, v kterych je Andrej BabiS bez
jakéhokoliv oznaceni. Do této kategorie budou fazeny i pFispévky s vyznénim
ambivalentnim. Pouze v pfipadé, ze pfevazuiji slova pozitivniho vyznéni, bude pfispévek

zarazen do kategorie pozitivni a naopak.

Kategorie vyroky v €lancich nam umozni analyzovat kolik ¢lankd bylo uvefejnéno

s pfimou fe€i nebo nepfimou fe€i a v kolika pfispévcich nedostal Andrej Babi$ prostor
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pro vyjadieni. Timto vyzkumem ziskdme ponéti o tom, do jaké miry tvofi medialni obraz
Andreje BabiSe samotni novinafi tim, Ze jeho slova pouze parafrazuji nebo do jaké miry

si ho tvofi on sam svym pfimym vyjadienim.

Analyzou nejCastéji pfipisovanych roli ziskame posty, které jsou Andreji BabiSovi
v médiich nejCastéji pfisuzovany. Jsou tedy vybrany vyrazy jako pfedseda hnuti ANO,
ministr financi, vicepremiér nebo podnikatel, kterymi je v analyzovanych denicich
oznacovan. Z kazdého pfispévku je analyzovana minimalné jedna role, ktera mu byla
médiem pfisouzena. V pfipadé viceCetného oznaéeni, je kazda role zapocCitana

maximalné jednou.

Tematické zaméfeni ¢lankdl nam umoznuje zhodnotit, jaka témata se v souvislosti
s Andrejem BabiSem nejCastéji v analyzovanych ¢lancich vyskytovala, pfipadné s jakymi
kauzami, pfedevSim témi kontroverznimi, je nejvice spojovan. V této fazi kdédovani
se prace opira o teorii agenda setting a o teorii vypichnuti (priming), které byly
predstaveny v teoretické ¢asti prace. Pouzitym postupem stanoveni kategorii je
emergent kodovani, kdy je vzorek nejdfive pfedb&zné& prozkouman a nasledné
se vystavi kategorie zkoumani. (Trampota, 2010, s. 106) Tento postup urceni
tematického zamérfeni €lanku byl zvolen s ohledem na délku analyzovaného ¢asového
obdobi, kdy by bylo obtizné ustanovit kategorie pfed samotnym sbérem dat. Z divodu
znacného zuzZeni zkoumaného Casového uUseku neni mozné zahrnout do analyzy
veSkera témata a kauzy, ktera se v souvislosti s osobou Andreje BabiSe v médiich
vyskytuji. Cilem prace je tedy vyhodnotit alesponl témata a kauzy spadajici
do zkoumaného Casového obdobi, které se dozajista podili na celkové podobé

medialniho obrazu.
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5 EMPIRICKA CAST

Empiricka ¢ast diplomoveé prace interpretuje vysledky zjisténé na zakladé provedené
kvantitativni obsahové analyzy. VSechna data nezbytna pro tento vyzkum byla ziskana
prostfednictvim medialni databaze Anopress. Celkem bylo analyzovano 300 &lanka,
kdy v kazdém z Sesti zkoumanych mésicu bylo nahodnym vybérem vybrano 50 ¢lanka,
rovhomérné zastupujicich obé média, tedy 25 ¢lank( z MF Dnes a 25 ¢lankl z deniku
Pravo. Vysledky vyzkumu jsou chronologicky sefazeny na zakladé mésice a roku,
v kterém byl ¢lanek publikovan. V kazdém z analyzovanych mésicu jsou interpretovany
jednotlivé kategorie kddovani a pro lepSi pfehlednost vyobrazeny prostfednictvim grafa.
V zaveéru této €asti jsou jednotliva zkoumana obdobi porovnana, ¢imz se ziska uceleny
prehled o vyvoji medialniho obrazu Andreje BabiSe od jeho nastupu do vrcholné politiky
az do konce roku 2016. Pomoci ziskanych dat bude nasledné& mozné potvrdit i vyvratit

pfedem stanovené hypotézy a odpovédét na vyzkumné otazky.

5.1 Predvyzkum

Celkovy pocet pfispévku odkazujicich na sou€asného pfedsedu a zakladatele hnuti
ANO v prabéhu let 2014 az 2016 je 6 982 medialnich ¢lankd uvefejnénych ve dvou
celostatnich denicich, které byly podrobeny vyzkumu. Celkem 4 074 c¢lankd bylo
publikovano denikem Pravo, coz pfedstavuje témér 60 % z celkového poctu. Denik
MF Dnes vydal v priibéhu zminovanych let celkem 2 908 &lank( s odkazem na svého

maijitele.

Graf 5 Celkovy pocet ¢lanku
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Na zakladé grafu 6 nelze fict, Ze by se Andrej BabiSe objevoval v obou zkoumanych
periodikach s pfibyvajicimi roky castéji. Je tak mozné konstatovat, Zze jeho vyskyt
v médiich je zavisly pfedevS§im na vyznamnosti politickych udalosti konanych v daném
roce a na zavaznosti kauz, s kterymi je spojovan. Rok 2015 nebyl jako jediny rokem
volebnim, coz se projevilo na poklesu ¢lanku u obou analyzovanych periodik. V pfipadé
deniku MF Dnes vySlo nejvice pfispévku zmirujici osobu Andreje Babise ihned po jeho
nastupu do funkce ministra financi v roce 2014. Nasledujici rok predstavoval pokles
publikovanych ¢lankl a rok 2016 opét mirny narlst. Podobny pribéh zaznamenal i denik
Pravo s jedinym rozdilem, kdy v roce 2016 publikoval zcela nejvice ¢lank( o predsedovi
hnuti ANO. Ve vSech pfipadech byl patrny rozdil v po¢tu pfispévkd u obou médii,
kdy denik Pravo zverejnil v kazdém roce vice ¢lankl. Nejpatrnéjsi rozdil byl zaznamenan
vroce 2016, kdy v deniku Pravo vysSlo o vice nez Sestinu vice &lankl v souvislosti

s osobou Andreje Babise.

Graf 6 Vyvoj poctu €lank v letech 2014-2016
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V pribéhu roku 2014 se ve zkoumanych mediich objevilo v souhrnu 2 501 pfispévku,

které ve svém textu obsahovaly vyraz ,Andrej Babi§“. Zcela nejvétsi pocet ¢lankl byl

publikovan v prubéhu mésice Fijna, coz je zcela jisté =zapfi¢inéno volbami
do zastupitelstev obci, které se v Ceské republice konaly ve dnech 10. a 11. fijna 2014
a to spole¢né s volbami do tfetiny Senatu. Naopak nejméné ¢lankd vychazi tradicné
béhem letnich mésicl, v tomto konkrétnim pfipadé v mésici srpnu, kdy vyslo o vice

nez tretinu méné ¢lankl nez v fijnu, a to 108 pFispévku.
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Graf 7 Vyvoj po€tu €lanku v roce 2014 (n = 2 501)

400 362
350
300 277
250 234 230 ST 216
188

200 166 171 18 63
100

: |

0

T T TS T SIS WS N S NS N S v
F P FE NV LS
& I ¥ «f t}fp o QD iSP Qép

Zdroj: Anopress IT, vlastni zpracovani

Jak jiz bylo zminéno, rok 2015 nebyl rokem volebnim. Tato skute¢nost se promitla
v poklesu poctu ¢lankd u obou denikl. NejvétSi pocet pfispévkd zminujicich Andreje
Babise vroce 2015 vySel v pribéhu obou analyzovanych mésicu. V bfeznu bylo
uvefejnéno 231 pFispévka, v fijnu pak 204 pfispévku. Hlavnim bfeznovym tématem bylo
podnikani Andreje BabiSe a stiet zajmu, ktery mu je mnohymi vy¢itan. V pribéhu mésice
fijna se nejvice informovalo o sporech mezi Andrejem BabiSem a Miroslavem
Kalouskem. Tito odvéci rivalové si Casto své Uty vyfizuji prostfednictvim médii. Naopak
nejméné ¢lanku vyslo podle ocekavani v pribéhu letnich mésicu, kdy jsou parlamentni
prazdniny a na sklonku roku 2015.

Graf 8 Vyvoj po€tu €lanka v roce 2015 (n = 2 065)

250 231
200 204
200 168 170 167 174 179
159 147
150 139
127
100
50
0
ST TS T ST S TS P VRN S SRR SR R ¥
E)Q/ S 2 ‘OQI B Q’}’Q/ ‘QQ/ & QQ/ /\/’b . |\\Q/ Q’b R
N2 N %ﬁq’ QO @ JQQ/ o ?}AQ’ 2N < <O o"’\

NN

Zdroj: Anopress IT, vlastni zpracovani
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Jak je mozné vycist z grafu 9 dominantnim mésicem roku 2016, co se tyCe prispévku
s odkazem na Andreje BabiSe, byl podle oCekavani mésic fijen. Stejné jako tomu bylo
v roce 2014, se tento mésic konaly volby do krajskych zastupitelstev a do tfetiny Senatu.
DalSi podstatnou udalosti tohoto mésice bylo udélovani statnich vyznamenani
prezidentem MiloSem Zemanem a stim spojend kauza s nevyznamenanim Jifiho
Bradyho. Vroce 2016 bylo nejméné c¢lanki s odkazem na predsedu hnuti ANO

publikovano za¢atkem roku a tradi¢né v letnim obdobi.

Graf 9 Vyvoj poctu €lankd v roce 2016 (n = 2 416)
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Zdroj: Anopress IT, vlastni zpracovani

5.2 Brezen 2014

Pocet ¢lanku

V bfeznu roku 2014 se ve zkoumanych meédiich vyraz ,Andrej Babis“ celkové objevil
v 171 pfispévcich. Do tohoto Cisla jsou zapoc€itany vSechny c¢lanky, ve kterych
se soucasny ministr financi objevil minimalné jednou. Z grafu 10 je patrné, Ze vétsi pocet
¢lankd v daném mésici vydal denik Pravo a to konkrétné 93 medialnich pfispévkl. Toto
Cislo predstavuje z celkového poctu 54 % vSech uvefejnénych pfispévku. O 15 ¢lanku
méné, konkrétné 78 prispévkl publikoval denik MF Dnes. Po vyfazeni ¢lanku, které
informovaly o ministrovi financi pouze jednim slovem, zbylo 110 relevantnich &lankd,
z kterych bylo nahodnym vybérem zvoleno 50 pfispévkl tak, aby kazdy z denik( byl
zastoupen 25 Clanky. Tyto pfispévky pak byly dale analyzovany na zakladé kategorii

uvedenych v Kédovaci knize.
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Graf 10 Celkovy pocet ¢lanktl — birezen 2014
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Poradi ¢lankt

Z grafu 11 Ize interpretovat umisténi ¢lanka v ramci jednotlivych periodik. Nejcastéji
se zpravy s odkazem na Cerstvé zvoleného ministra financi objevovaly od tfeti strany
novin, v souhrnu se jednalo o 44 % vSech prispévkid. Na téchto stankach bylo
publikovano 22 @&lankd, z nichz 13 uvefejnila MF Dnes a 9 denik Pravo. Clanky byly
v t&chto novinach od Ctvrté az do osmnacté strany. O pouhé 2 ¢lanky méné bylo
otisknuto na druhych az tfetich stranach novin. Z 20 &lanku, které se na celkovém poctu
podileji 40 % se 12 z nich objevilo v deniku Pravo a 8 v deniku MF Dnes. Pomér téchto
kategorii se tak u zkoumanych novin prohodil. V celkovém souctu bylo uvefejnéno
8 Clanku s odkazem na Andreje BabiSe na titulnich stranach novin. Pomér poctu je

vyrovnany, po 4 ¢lancich u kazdého z médii.

Graf 11 Poradi ¢lankd — bfezen 2014
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Vyznéni ¢lanki

Co se tyka celkového vyznéni ¢lank( informovala nej¢astéji zkoumana periodika
o Andreji BabiSovi neutralné. V souhrnu 30 ¢lankl bylo vyhodnoceno jako neutralnich,
coz tvori 60 % z celkového poctu analyzovanych ¢lankd za tento mésic. Denik MF Dnes
uvefejnil 16 ¢lanku s neutralni konotaci, denik Pravo pak o dva meéné. Mezi Clanky
vyvolavajici urcitou konotaci se v bfeznu 2014 objevilo 10 pFispévkl spiSe negativnich,
které predstavuji 20 % z celkového poétu 50 analyzovanych &lankd. Sest &lank( otiskl
denik Pravo, 4 ¢lanky denik MF Dnes. Pfispévky se spiSe pozitivni konotaci se v daném
obdobi neobjevily. Obé periodika uvefejnila také c&lanky s negativnim vyznénim.
MF Dnes dokonce publikovala o jeden negativni ¢lanek vice nez denik Pravo, nelze tedy
vtomto pfipadé mluvit o zvyhodriovani osoby Andreje Babise v médiu, jehoz je
vlastnikem. Negativné ladéné ¢lanky se na celkovém poctu podileji 20 % se souhrnnym
poctem 10 prispévkl. Denik Pravo publikoval jeden ¢€lanek s pozitivni konotaci, kdy Séf
vyzkumného neziskového Ustavu Jan Hartl komentoval vysledky vyzkumu, v kterém
se Andrej BabiSe stal se ziskem 62 % nejobliben&jSim politkem v zemi a také
nejpfijatelnéjSim pro sympatizanty ostatnich stran. "Je schopen nasavat pravicové hlasy
a voli¢i téchto stran Babise sleduji. Lidé oceriuji u politika cilevédomost, nebo aspori jeji

zdani, vizi a prakti¢nost. A to splriuje Babis," podotkl.“ (Anopress.cz, ©2014)
Graf 12 Vyznéni ¢lanku — biezen 2014
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Vyroky v ¢élancich

V pripadé obou medii pfevliadaly v mésici bfeznu ¢lanky, v kterych dostal Andrej Babi$
prostor pro vyjadfeni. Pfima fe€ ministra financi byla uvefejnéna v 28 pfispévcich, tedy
v 56 % z celkového poctu. Vice prostoru mu bylo vénovano v MF Dnes, kde se pfima
feC objevila v 16 pfipadech oproti 12 ¢lankim v deniku Pravo. Nésledovala kategorie
¢lanku bez vyjadreni, kterych bylo 17, coz pfedstavuje 34 % z celkového poctu. Z toho
denik Pravo otisk celkem 11 ¢lanku a denik MF Dnes 6 ¢lanku. V celkem 5 &lancich byl

Andrej Babi$ pouze parafrdzovan.

Graf 13 Vyroky v élancich — bfeznu 2014
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Role v élancich

Z grafu 14 Ize vyc€ist, Ze Andreji BabiSovi byla v bfeznu 2014 nejCastéji pfipisovana role
ministra financi, a to ve vice nez poloviné v§ech analyzovanych roli. V deniku MF Dnes
mu tato role byla pfirazena celkem 20krat, v konkurenénim deniku pak celkem 19krat.
Jako druha nejCastéjsi role, do které média pasovala Andreje BabiSe je pfedseda hnuti
ANO, ktera tvofi 31 % z celkového pocCtu 77 analyzovanych roli vtomto obdobi.
V souhrnu 14krat mu byla tato role pfipsana denikem Pravo a 10krat denikem MF Dnes.
Celkem 11krat na né&j bylo nahlizeno jako na podnikatele. Post vicepremiéra byl
v souvislosti s osobou Andreje BabiSe zminén pouze 3krat, ve vSech pfipadech

se jednalo o ¢lanky z deniku Préavo.
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Graf 14 Role v élancich — birezen 2014
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Zanry élanku

Béhem analyzy zanru pfispévkul bylo zjisténo, Ze pfevazna vétsina ¢lanku z bfezna 2014
je zpravodajské povahy. Celkem 33 prispévka z 50 byly jednoduché zpravodajské
zpravy, tato hodnota predstavuje 66 % z celkového poctu analyzovanych &lanku. Denik
Pravo téchto zprav s odkazem na osobu Andreje BabiSe uvefejnil 18, denik MF Dnes
celkem 15. Nasledujicim zanrem byly komentafe a glosy, kterych bylo publikovano 8,
celkem 5 v deniku Pravo a 3 v deniku MF Dnes. Zbyvajicich 9 ¢lankd bylo rovhomérné
pokryto Zanry jako reportaz, rozhovor a sloupek, kdy se do kazdé této kategorie Fadily
vzdy 3 ¢lanky. Jeden z rozhovoru byl veden pfimo s ministrem financi, zbyvajici dva pak
s pfedsedou TOP 09 Miroslavem Kalouskem a $éfem liberaltd v Evropském parlamentu

Guyem Verhofstadtem.

Graf 15 Zanry élanki — brezen 2014
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Stereotypy v ¢lancich

NejCastéjSi stereotyp, ktery se v souvislosti s osobou Andreje BabiSe vyskytoval
v bfeznu 2014 byl stfet zajml. Celkem 9 ¢lankd obsahovalo narazku na stfet zajmu
ministra financi, coz predstavuje 53 % z celkového poc&tu zkoumanych stereotypl. Na
tento stereotyp upozorfioval ¢astéji denik Pravo, a to v 6 pfipadech. Pfikladem muze byt
kritika europoslankyné Ingeborg Grassleové, ktera uvedla, ze EP sleduje stret zajmu ve
vladé s velkou obavou a podle které by se mél Andrej Babi$ svych podnikatelskych aktivit
vzdat. (Anopress.cz, ©2014) V celkem 4 pfipadech byl Andrej Babi$ dan do souvislosti
s StB jako jejich udajny agent. V kazdém ze zkoumanych medii se tento stereotyp objevil
v bfeznu 2014 celkem 2krat. Denik pravo publikoval napfiklad &lanek s titulkem ,DalSi

zapis StB se udajné tyka BabiSe“. Tento stereotyp se na celkovém poctu podili 23 %.
Denik Pravo také celkem 3krat informoval o ministrovi financi a jeho velkém majetku.

V jednom ¢lanku deniku Pravo byla zminéna ministrova vyrazna dominance.

Graf 16 Stereotypy v élancich — brezen 2014
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Hlavni témata ¢lanku

Z prehledu v tabulce 2 je patrné, Ze nej¢astéji informovala média v bfeznu 2014 o Andreji
BabiSovi v souvislosti s jeho medialnim obrazem. Jakozto novy politik na ¢eské politické
scéné se stal Castym tématem vSech médii, ktera komentovala jeho prvni kroky na postu
ministra financi. Také z davodu jeho kontroverznosti se k jeho pasobeni ve vrcholné
politice vyjadfuje mnoho opozi¢nich, ale i koalicnich partnerd. Celkem 10 ¢&lankul
ze 14 bylo negativniho ¢i spiSe negativniho vyznéni. Didvodem bylo jeho slovni
napadeni novinafl ze serveru Echo24, kdyZz obhajoval nestastny vyrok své tehdejsi
ministryné spravedinosti Heleny Valkové o utlaku Cechtl za protektoratu. ,Ani politik i
to nesmi dovolit, pokud ma byt bran za solidniho. Politik, ktery vypousti existenéni
vyhrizky médiim kvali tomu, co pisi, je nebezpecny. Treba jako ministr financi
vyhroZujici nazorovym oponentum dariovymi kontrolami. Je nebezpecny pro demokracii
a svobodu, cozZ jsou hodnoty nejvétsi a nejddlezitéjsi.” (Anopress.cz, ©2014) Tomuto
tématu byla vénovana vice nez polovina pfispévkua v této kategorii. PFikladem
neutralniho &lanku muaZze byt uvefejnéni seznamu nejbohatsich Cechd magazinem
Forbes, kde se Andrej Babi$s umistil na druhém misté hned za podnikatelem Petrem

Kellnerem.

Celkem 7 ¢lank( bylo vénovano koalici, jejimu vyjednavani, spordm uvnitf koalice
Ci prubéznym predvolebnim prizkumuam. Denik Pravo komentoval v jednom ze svym
publicistickych ¢lankd napéti v koalici: ,Hnuti ANO si tézko zvyka na standardy
parlamentni demokracie. Lidovci se obtizné smifuji se stylem, ale i Zivotnim pfibéhem
Andreje Babise. No a sociadlni demokraté doplaceji na pretrvavajici neduaveru,
kterou k nim v poslednich letech nabyly ostatni kouty politického spektra. Ov§em spolu
s KSCM vétsinu nedaji a nezbyva jim nez se trépit s nezku$enym Babisem a palicatym
Bélobradkem.” (Anopress.cz, ©2014)

Vsouhrnu 6 C¢lankd se vénovalo podnikatelskym aktivitam ministra financi,
a to prfedevSim v souvislosti s Casto diskutovanym stfetem zajmua. Dva clanky byly
vénovany omluvé predsedy hnuti ANO za jeho vyroky na adresu novinart serveru
Echo24. Obé periodika publikovala po jednom ¢&lanku s touto omluvou. Zahraniéni
politice se vénoval pouze jeden Clanek deniku Pravo, a to v souvislosti s volbou

prezidenta na Slovensku, ke které se Andrej BabiS vyjadroval.
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Tabulka 2 Hlavni témata — bifezen 2014

Téma Poget &lankd Podil ‘
Medialni obraz 14 28 %
Koalice 7 14 %
Podnikani A. Babise 6 12 %
Personalni obsazeni 6 12 %
Spotrebni dan, DPH 5 10 %
Omluva A. Babise 2 4%
Hospodareni firem 2 4%
Senatni a krajské volby 2 4%
Statni dotace 2 4%
Duchody a poplatky 2 4%
Volba prezidenta SR 1 2%
Spoluprace s StB 1 2%
Celkem 50 100 %

Zdroj: Anopress IT, vlastni zpracovani

5.3 Rijen 2014
Pocet ¢lankd

Béhem fFijna 2014 se vyraz ,Andrej Babis“ objevil v analyzovanych médiich v celkem
362 clancich. Tento pocCet vyrazné vzrostl v porovnani s bfeznovymi hodnotami, coz je
mésic spolecné s volbami do tfetiny Senatu a vSechna média o tom v hojné mifre
informovala. V fijnu 2014 vySlo o 191 vice ¢lankd s odkazem na ministra financi, nez
tomu bylo v bfeznu 2014, coz je vice nez dvojnasobny pocet. Oproti pfedchozimu obdobi
se také prohodil pomér vydanych &lanku jednotlivymi deniky, kdy MF Dnes publikovala
191 pfispévkl odkazujicich na pfedsedu hnuti ANO, coz je o 20 ¢lankl vice nez denik
Pravo a tvofi tak 53 % vSech pfispévkl. Z tohoto poctu byly vyfazeny pfispévky,
které informovaly o ministrovi financi pouze v jedné vété nebo v zanedbatelném
vyznamu a ze zbyvajicich 208 c¢lankd pak nasledné bylo nahodnych vybérem
vyselektovano 50 ¢lankd, které byly podrobeny analyze ostatnich kategorii kddovani.

51



Graf 17 Celkovy pocet ¢lankt — Fijen 2014
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Poradi ¢lankt

Podobné jako tomu bylo v pfechazejicim zkoumaném obdobi se nejcastéji objevovaly
informace o vicepremiérovi na stranach ¢tyfi az osmnact, kde ma denik Pravo svou
rubriku Ekonomika, které je Andrej Babi$ pravidelné soucasti. Na téchto stranach bylo
publikovano v souhrnu 20 ¢lanku, které predstavuji 40 % vSech prispévku. Na druhé
a treti strané se dohromady objevilo 18 ¢lanku, z Eehoz MF Dnes publikovala 10 ¢lank
a denik Pravo 8 ¢lankua. V porovnani s pfedchozim mésicem se zvysil celkovy pocet
¢lankl otisknutych na titulni strané novin. V deniku Pravo se tak stalo v 9 pfipadech,
coz je 0 5 ¢lankl na titulni strané vic, nez tomu bylo v bfeznu 2014. Naopak MF Dnes
vydala v fijnu 2014 v porovnani s pfedchozim zkoumanym obdobim o jeden ¢&lanek
na titulni stran& méné a to konkrétné 3 &lanky. Pfispévky na titulni strané se podili 24 %

na celkovém poctu vdech hodnocenych ¢lankua v Fijnu 2014.

Graf 18 Poradi ¢lankua - fijen 2014
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Vyznéni ¢lank

PFispévkl s neutralnim vyznénim bylo, podobné jako v bfeznu 2014, publikovano
nejvice, a to celkem 32 prispévkid. MF Dnes uverejnila 18 ¢lank( a denik Pravo
14 ¢lankl. PFispévky s neutralnim vyznénim tvofi 60 % vSech vydanych ¢lanku v tomto
mésici. Na druhém misté se umistily pfispévky vyvolavajici spiSe negativni konotace,
které se 26 % podilely na celkovém poétu. Clanku se spiSe negativnim vyznénim vyslo
v souhrnu 13, kdy vice jich bylo vydano denikem Pravo a to konkrétné 8 ¢lankd, denik
MF Dnes otiskl v fijnu 2016 5 ¢lank( se spiSe negativnim vyznénim pro Andreje BabiSe.
Dva ¢lanky obsahovaly spiSe pozitivni konotace, z toho oba deniky vydaly po jednom
takto vyznivajicim ¢lanku. Pouze MF Dnes uvefejnila ¢lanek s pozitivnim vyznénim,
a to kdyz informovala o pfedvolebni kampani Andreje Babise, jenZ zavital do Usti nad
Labem. Lidr hnuti ANO zde rozdéaval koblihy, autogramy, vtipkoval a za své vystoupeni
sklidil ohromny aplaus. V rozhovoru s jeho pfiznivci nebylo Setfeno superlativy. Naopak
jedingm médiem, které publikovalo &lanky s negativnim vyznénim byl denik Pravo,

ktery vydal 2 takto vyznivajici pfispévky.

Graf 19 Vyznéni ¢lanku - fijen 2014
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Zdroj: Anopress IT, vlastni zpracovani
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Vyroky v ¢élancich

V fijnu 2016 obsahovalo celkem 74 % analyzovanych €lanku pfimé vyjadfeni ministra
financi. V 21 pfipadech se tomu tak stalo v deniku MF Dnes a v 16 pfispévcich u deniku
Pravo. Andreji BabiSovi tak bylo tento mésic dopfano se ¢asto vyjadfovat k jednotlivym
udalostem, které byly s jeho osobou spjaty. V 8 pfipadech média neposkytla zadné
vyjadfeni vicepremiéra a tyto Clanky se podili 16 % na celkovém poc¢tu. MF Dnes
uverejnila 5 ¢lankl bez vyjadieni Andreje BabiSe, denik Pravo 3 €lanky. V 5 pfFispévcich
se objevilo parafrdzovani ministra financi, z ¢ehoz MF Dnes nalezi 4 ¢lanky a deniku

Préavo 1 c¢lanek.

Graf 20 Vyroky v ¢élancich —fijen 2014
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Role v élancich

Podobné jako v pfedchazejicim analyzovaném obdobi byl Andrej Babi$ i v Fijnu 2014
nejcastéji stavén do role predsedy hnuti ANO, a to celkem 32krat z 61 analyzovanych
roli. Vice nez polovina roli tak odkazovala na jeho stranickost, coz se dalo o¢ekavat
vzhledem ke konanym volbam v tomto obdobi. V celkem 22 pfipadech mu byla pfifazena
role ministra financi, ktera se na celkovém poé&tu podili 36 procenty. Ctyfikrat byl oznagen
jako podnikatel, a to pfedevSim v souvislosti se stfetem zajmu, ktery je mu mnohymi
vyCitan. Ve tfech pfipadech o ném bylo psano jako o panu vicepremiérovi. Tato role

se na celkovém poctu podili 5 procenty.
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Graf 21 Role v €lancich - Fijen 2014

Podnikatel
Vicepremiér 7%

5%
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Zanry élanku

Obdobné jako v prvnim cCtvrtleti roku 2014, bylo zpravodajstvi nejCasté&jSim Zanrem
¢lanklt odkazujicich na ministra financi. Z grafu 22 je patrné, Zze tento zanr se objevil
v 70 % vSech analyzovanych ¢lank( v tomto mésici, a to v souhrnu 35krat. Druhym
nejcastéjSim stylistickym utvarem se stal komentar tvorici 18 % vSech prispévkud. Tento
zanr, pfi kterém autor vyjadfuje své nazory na dané téma se v mésici Fijnu objevil
s odkazem na Andreje BabiSe v celku 9krat. BEhem tohoto obdobi byly analyzovany
4 rozhovory, z toho jeden rozhovor pro denik Pravo byl poskytnut samotnym predsedou
hnuti ANO, ve zbyvajicich 3 rozhorech byl ministr financi pouze zminovan. Jednalo
se o rozhovory s filosofem Erazimem Kohakem, pravnikem Jifim Pfibariem a byvalou
ministryni Zivotniho prostfedi Rut Bizkovou, ktera zacCala spolupracovat s Institutem
pro politiku a spole€nosti, zaloZzenym hnutim ANO jako svUj think tank. V fijnu 2016 byly

analyzovany takeé 2 reportaze zminujici Andreje BabiSe.

Graf 22 Zanry élanku - fijen 2014
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Stereotypy v ¢lancich

Stret zajml se opét stal nejcastéjSim stereotypem pouzivanym u ¢lankd odkazujici
na ministra financi a podnikatele v jedné osobé. Celkové na néj bylo odkazovano
v 5 ¢lancich, ¢imz se podili 41 % na celkovém poctu vSech analyzovanych stereotypu.
Pfikladem miUze byt iz zmifovany rozhovor s Andrejem  BabiSem,
kdy zodpovidal otazku ohledné vytvoreni koalice s komunisty v Lovosicich. Mimo jiné
odpovédél, ze ANO zde ziskalo pfi volbach pres 40 procent hlasl a je tedy vidét, ze lidi
zde jsou spokojeni, kdyZ voli ANO. Denik Pravo uvedl v zavorce za timto vyjadfenim
poznamku o vlastnictvi zdejsi chemi¢ky pfedsedou hnuti ANO. Ctvrtina vech zjisténych
stereotypu se tykala movitosti ministra financi, celkem na ni bylo odkazovano
ve 3 ¢lancich. Shodné dva ¢lanky zmifovaly stereotypy dominance a StB. Dominance
byla zmifiovana v deniku MF Dnes, ktery informoval v jednom ze svych ¢lank( o drtivém
vitezstvi Andreje BabiSe v Pardubicich. Oba d&lanky s odkazem na udajnou
spolupraci ¢eského ministra financi s komunistickou Statni bezpecnosti byly vydany

denikem Pravo.

Graf 23 Stereotypy v €élancich - fijen 2014

Zdroj: Anopress IT, vlastni zpracovani
Hlavni témata €lanku

V Fijnu 2014 se konaly volby do zastupitelstev obci spole€¢né s volbami do tfetiny Senatu,
proto neni pfekvapenim, Zze média nejCastéji informovala v souvislosti s pfedsedou hnuti
ANO praveé o této udalosti. Celkem bylo publikovano obéma médii 16 pfispévkl, které
obsahovaly prfedevS§im okomentovani situace pfed volbami a nasledné zhodnoceni
vysledkd voleb, proto také méla prfevazna vétSina z nich neutralni vyznéni a byla

zpravodajské povahy. ,Prepisovani politické mapy Andrejem Babisem a jeho hnutim
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ANO pokraéuje. Po snémovnich a evropskych volbach si babiSovci o vikendu pfipsali
dalsi zarez vitézstvim ve velkych méstech vcetné Prahy. Vyhréli v poloviné
z 26 statutarnich mést, z toho v deviti krajskych.” (Anopress.cz, ©2014)

Celkem 24 % vSech analyzovanych pfispévku pojednavalo o personalnim obsazeni.
Po ukonceni komunalnich a senatnich voleb pfijde €asto na fadu velké personalni
zemétfeseni. Pfikladem muze byt nahrazeni eurokomisarky Véry Jourové lidrem hnuti
ANO na Ministerstvu pro mistni rozvoj Karlou Slechtovou. Vyrazné méné &lanku
se Vv fijnu 2014, v porovnéani s pfedchozim hodnocenym mésicem, vénovalo medialnimu
obrazu Andreje Babise a to celkem 6 prispévku. Pfikladem je rozhovor s pravnikem Jifim
Pfibaném, plGsobicim na univerzité v Cardiffu, ktery komentuje vysledek komunalnich
a senatnich voleb a mimo jiné také stfet zajmu predsedy hnuti ANO: ,Nemyslim si, Ze je
Babis vudce typu madarského premiéra Viktora Orbana. Babi$ je daleko vic manaZer,
ktery se snaZi vyuZit urcitého organizaéniho modelu, ktery se mu osvédcil v podnikani
i v politice. Jestlize v§ak podnikatel skoupi média a vstoupi do politiky s cilem ziskat
moc, tak se musime mit okamZzité na pozoru. Takové kroky nikdo nedéla jen proto,

Ze by mu Slo o obecné dobro.” (Anopress.cz, ©2014)

Tabulka 3 Hlavni témata — fijen 2014

Téma Pocet ¢lanku Podil
Senatni a krajské volby 16 32 %
Personalni obsazeni 12 24 %
Mediélni obraz 6 12 %
Statni rozpocet 3 6 %
Koalice 2 14 %
Predvolebni kampar 2 4%
Spoluprace s StB 2 4%
Dané a poplatky 2 4%
Podnikani A. Babise 1 2%
Statni dotace 1 2%
Regulace hazardu 1 2%
Verejné zakazky 1 2%
Sponzoring 1 2%
Celkem 50 100 %

Zdroj: Anopress IT, vlastni zpracovani
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5.4 Brezen 2015
Pocet ¢lanku

V bfeznu 2015 publikovala obé vybrana média dohromady 231 medialnich ¢&lanku
obsahuijici kliCovy vyraz ,Andrej Babis*“. Stejné jako tomu bylo o rok dfive, v bfeznu 2014,
publikoval denik Pravo vice pfispévku odkazujicich na sou€asného ministra financi
nez denik MF Dnes, a to v poméru 56 % ku 44 %. V daném obdobi vyslo v deniku Pravo
celkem 191 prispévkul, zatimco v MF Dnes to bylo 171 ¢lankd. Po vyfazeni ¢lankd,
které zminovaly pfedsedu hnuti ANO pouze jednim slovem, zbylo 155 relevantnich
¢lanku, z kterych bylo nahodnym vybérem zvoleno 50 tak, aby kazdé z médii bylo
zastoupeno 25 ¢lanky. Tyto pfispévky pak byly dale analyzovany na zékladé kategorii

uvedenych v Koédovaci knize.

Graf 24 Celkovy pocet ¢lankl — biezen 2015
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Zdroj: Anopress IT, vlastni zpracovani
Poradi ¢lankua

Zcela nejvice ¢lankl informujicich o vicepremiérovi bylo opét otisknuto od strany Ctyfi
dal. Posledni stranou byla strana 16, kde ma& denik MF Dnes svou rubriku N&azory.
Dohromady obé& média zverfejnila na téchto stranach 23 pfispévku, coz &ini 46 % vSech
zkoumanych ¢lankd. MF Dnes v této ¢asti novin publikovala celkem 12 pfispévku, denik
Pravo pak o jeden ¢lanek méné. V souhrnu 16 analyzovanych pfispévku vyslo v pribéhu
bfezna 2015 na druhych a tfetich stranach novin a tyto ¢lanky tvofily podil 32 %
celkového poctu zkoumanych ¢lank(. Denikem Pravo zde bylo publikovano 9 prispévkd,
denikem MF Dnes 7 prispévkl. Na titulnich stranach obou médii bylo uvefejnéno

11 ¢lanku, z Eehoz 6 patfilo MF Dnes a 5 prispévku deniku Pravo.
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Graf 25 Pofadi ¢lankl — bifezen 2015
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Vyznéni ¢lanku

Obdobné jako tomu bylo v pfedchozich zkoumanych obdobich, i v mésici bfeznu 2015
prevazovaly pfispévky s neutralnim vyznénim pro predsedu hnuti ANO, byla jich vice
nez polovina z celkového poctu. Obé zvolena média dohromady vydala 27 neutralné
vyznivajicich €lanku, jez se podileji 54 % na celkovém poctu v8ech analyzovanych
pFispévku. Vice ¢lanku v této kategorii uverejnila MF Dnes a to konkrétné 17 neutralnich
pFispévku, denik Pravo pak 10 takto vyznivajicich pfispévku. Mezi €lanky, jez vyvolavaji
urc€ité konotace, dominovala kategorie spiSe negativni, kam bylo zafazeno dohromady
16 pfispévku, coz predstavuje 32 % z celkového poc¢tu zkoumanych &lankd. Denik Pravo
otiskl 10 spiSe negativnich ¢lankd, MF Dnes pak 6 ¢lankd. Denik Pravo byl jedinym
médiem, které vydalo o ministrovi financi v bfeznu 2015 ¢lanky s negativnim vyznénim.
Celkem byly publikovany 4 takto vyznivajici ¢lanky a jednalo se pfedevSim o konflikt
mezi pfedsedou hnuti ANO a ostatnimi lidry politickych stran, zejména pak premiérem
Bohuslavem Sobotkou a pfedsedou TOP 09 Miroslavem Kalouskem. Opétovné byl
Andreji BabiSovi vy¢itan stfet zajmu, tedy koncentrace politické, ekonomické a medialni
moci, ktera dle slov Bohuslava Sobotky nema od roku 1989 obdoby a ¢eské zakony
nejsou na takovou situaci pfipraveny. Miroslav Kalousek pak v rozhovoru pro denik
Pravo fekl, Ze je naprosto skandalni, kdyz ve stfedni Evropé demokraticky parlament
odsouhlasi vefejnou podporu nékolika miliard pro firmy ministra financi, za zakladé
zdkona, jez si sam napsal. Naopak ¢lanek s pozitivnim vyznénim nebyl v bfeznu 2015
publikovan zadny, obé média pouze uverejnila dohromady 3 ¢lanky se spiSe pozitivnim
vyznénim, jez tvofi 6 % vSech analyzovanych pfispévku, dva takto vyznivajici pFispévky
vydala MF Dnes, jeden pak denik Pravo.
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Graf 26 Vyznéni ¢lanka — brezen 2015
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Vyroky v €lancich

V bfeznu 2015 zcela jasné dominovaly pfispévky obsahujici pfimé vyjadfeni ministra
financi. Vicepremiérova pfima fe€ byla zvefejnéna u 43 ¢lank( z 50 analyzovanych,
coz predstavuje 86 % vSech zkoumanych pfispévkl. Pocet téchto ¢lanku byl u obou
periodik obdobny, kdyz MF Dnes vydala 22 ¢lanku obsahujici pfimé vyjadreni, denik
Pravo publikoval o jeden takovy ¢lanek méné. Parafrazovani Andreje BabiSe se objevilo
pouze v pripadé deniku Pravo, ktery otiskl 4 ¢lanky s jeho nepfimym vyjadfenim. Naopak
MF Dnes byla jedinym médiem v tomto obdobi, které vydalo ¢lanky bez jakéhokoliv

vyjadreni. Do této kategorie byly zafazeny 3 ¢lanky z 50 zkoumanych.

Graf 27 Vyroky v €élancich — brezen 2015
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Role v élancich

V bfeznu 2015 byla Andreji BabiSovi nejCastéji pfifazovana role pfedsedy hnuti ANO,
stejné jako tomu bylo v Fijnu 2014. V tomto pfipadé vSak byl pomér mezi funkci pfedsedy
hnuti ANO a ministrem financi vice vyrovnany. Celkové bylo analyzovano 70 roli,
které mu byly tento mésic pfifazeny. Z toho 43 % nalezi pravé roli pfedsedy hnuti ANO,
ktera byla v 50 analyzovanych ¢lancich vyhodnocena celkem 30krat. Druhou nej¢asté;si
roli, do které byl Andrej Babi$ pasovan, byl post ministra financi, ktery se ve zkoumanych
prispévcich objevil celkem 25krat. Podstatné ménékrat se v €lancich vyskytuji zbyvajici
dvé role. Jako vicepremiér byl Andrej Babi$ oznacen 9krat, jako podnikatel pak 6krat.

Tyto dvé role se podili na celkovém poctu 13, respektive 8 procenty.

Graf 28 Role v élancich — bfezen 2015
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Zanry élanku

Stejné jako tomu bylo v pfedchozich zkoumanych obdobich, dominovalo v kategorii
zanru zpravodajstvi. Oproti mésicim analyzovanych v pfedchozim roce vSak doSlo
k mirnému poklesu téchto c¢lankd, které by mély byt predevSim objektivni
a nepfedpojaté na ukor prispévku, pro které je charakteristické, Ze obsahuji nazor
pFislusného autora nebo daného média. V bfeznu 2015 bylo vyhodnoceno celkem
29 ¢lankl jako zpravodajskych, predstavujicich 58 % vSech hodnocenych pFispévku.
Mnohem ¢astéji se v porovnani s pfedchozimi mésici objevoval stylisticky utvar
komentaF, jez celkové zabral 24 % vSech ¢lankd a byl vyhodnocen v souhrnu 12krét.
Pfesné 2krat méné se vtomto mésici objevil zanr reportaz, a to celkem 6krat.
Zbyvajicich 6 % si rozdélily literarni utvary rozhovor a sloupek. Z 50 analyzovanych

¢lanku spadly dva do kategorie rozhovor a jeden do kategorie sloupek. Anijeden z téchto
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dvou rozhovort nebyl veden pfimo s Andrejem BabiSem. Jednim z dotazovanych byl
opét predseda TOP 09 Miroslav Kalousek, pro kterého je jeho nastupce na postu

ministra financi Castym tématem.

Graf 29 Zanry élank( — brezen 2015
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Stereotypy v élancich

Narazka na stfet zajmu Andreje BabiSe byla nalezena v celkem 10 ¢lancich
z 50 analyzovanych. Na celkovém poctu hodnocenych stereotypu béhem bfezna 2015
se podili 50 procenty. "Demokraticky systém se nesmi stat predmétem manipulace
ze strany bohatych oligarchd." (Anopress.cz, ©2015) Takto byl citovan premiér Bohuslav
Sobotka v jednom z ¢lankd MF Dnes, ¢imz zcela jasné narazel na Andreje Babise,
jakozto majitele spolecnosti Agrofert a zaroven i nékolika médii v€etné nejvétsi Ceské
medialni spole¢nosti MAFRA, pod kterou spada pravé MF Dnes. V jednom
z publicistickych &lankd deniku Pravo je pak na koncentrovani politické, ekonomické
a medialni moci Andrejem BabiSem nahlizeno jako na pfimé ohrozeni Ceské
demokracie. Kritizovana je zde i MF Dnes, kter4 dle nazoru autora pouze pini potieby
vicepremiérovi propagandy. Mnohem ¢astéji, nez tomu bylo v pfedchozich zkoumanych
mésicich se upozorhovalo na zcela jasnou dominanci Andreje BabiSe, a to pfedevsim
v ramci hnuti ANO. PFikladem muze byt rozhovor v deniku Pravo, kde politolog Petr Just
hodnotil ¢leny hnuti ANO, ktefi jsou ve vedeni, jakozto nevyrazné osobnosti
s pochybnostmi o svych kvalitach jak odborné vést politickou stranu, a ktefi spiSe pouze
tlumodi to, co fekl jejich pfedseda. Celkem 4krat pak byla zmifiovana movitost ministra
financi a v jednom ¢lanku se objevila informace o Udajné spolupraci Andreje Babise
s StB.
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Graf 30 Stereotypy v ¢lancich — brezen 2015

Zdroj: Anopress IT, vlastni zpracovani

Hlavni témata ¢lanku

V bfeznu 2015 byly tfemi nejcastéjSimi tématy, spojovanych s osobou Andreje BabiSe,
koalice, personalni obsazeni a dotace. V souvislosti s dotacemi se jednalo prfedevsim
o pfispévky informujici o muni¢nim arealu ve Vrbéticich, kdy ministr financi zménil nazor
a podpofil, aby stat na nasledky vybuchu poslal vice penéz. "Opravdu jsem netusil,
Jak velky problém tady je. PoZzadavek na dalsi penize uz chapu, utraceji se tady ucelné”
fekl ministr financi pro denik MF Dnes. (Anopress.cz, ©2015) Koali¢ni témata byla
zejména o slovnich pfestfelkach premiéra a vicepremiéra, at' uz byl Andreji BabiSovi
vycCitan stfet zajmd nebo soustfedéni moci v okruhu nékolika lidi v pfedstavenstvu.
Opomenout nelze ani kauzu okolo ministra dopravy Daniela Toka, o které bylo
informovano v celkem 6 c¢lancich z 50 analyzovanych. Reportéfi ¢eského rozhlasu
upozornili na moznou korupci v stavebni firmé Skanska, ktera dle tvrzeni Svédskych
auditoru, vyvedla ze svého hospodarieni minimalné 100 milionu korun, které pak mohly
slouzit na Uplatky. V té dobé byl ve vedeni firmy sougasny ministr dopravy Daniel Tok
za hnuti ANO. V této kauze se predseda hnuti ANO postavil na stranu ministra.
Zajimavym zjiSténim je, Ze denik Pravo publikoval o této kauze pouze jeden pfispévek,
zatimco MF Dnes uvefejnila 5 ¢lankd na toto téma. Tfemi pfispévky informovaly média
o blizicim se zavedeni elektronické evidence trzeb (EET), coz je projekt ministra financi
proti kraceni trzeb. "Seda ekonomika nas roéné pfipravuje o 100 miliard korun a my
bojujeme proti tém, kdo podvadéji a neplati dané. Cilem je narovnat trh, aby v CR bylo
stejné konkurencni prostredi pro vSechny.“ Uvedl Andrej Babi§ pro denik Pravo.
(Anopress.cz, ©2015) Zahrani¢ni politice se vénoval jediny ¢lanek deniku Pravo, ktery
citoval vicepremiérovo vyjadfeni ohledné rozdéleni Ukrajiny na dvé zemé, s kterym

ministr osobné nesouhlasi. Denik Pravo také uved|, ze zahrani¢ni politika nepatfi
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k oblibenym tématim S$éfa statni kasy a ke konfliktu na Ukrajiné se vyjadfuje

jen sporadicky a opatrné.

Tabulka 4 Hlavni témata — bfezen 2015

Téma Poget Elanku Podil ‘
Koalice 7 14 %
Personalni obsazeni 7 14 %
Dotace 7 14 %
Kauza Skanska 6 12%
Medialni obraz 6 12 %
Predvolebni kampan 5 10 %
Podnikani A. Babise 4 8 %
EET 3 6 %
Utok na A. Babise 1 2 %
Dané a poplatky 1 2%
Verejné zakazky 1 2%
Nezavislost médii 1 2%
Rozdéleni Ukrajiny 1 2%
Celkem 50 100 %

Zdroj: Anopress IT, vlastni zpracovani

5.5 Rijen 2015
Pocet ¢lankii

Obé zvolena média informovala v pribéhu Fijna 2015 o sou€asném ministru financi
v celkem 204 pfispévcich. V tomto obdobi opét publikoval denik Pravo vice ¢lanku
nez denik MF Dnes, a to konkrétné 125 ¢lankl obsahujicich vyraz ,Andrej Babis",
coz tvofi 61 % vSech pfispévkld. Denik MF Dnes publikoval dohromady 79 ¢lanku
s odkazem na predsedu hnuti ANO, které predstavuji zbyvajicich 39 % vSech ¢lanka.
Z tohoto celkového poctu 204 ¢lankd byly vyfazeny ty, které obsahovaly kliCovy vyraz
pouze v jedné vété Ci v zanedbatelném kontextu. Z téchto zbyvajicich 125 ¢lankud bylo
nahodnym vybérem zvoleno 50 ¢lankd, které byly dale analyzovany dle kategorii

definovanych v kédovaci knize.
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Graf 31 Celkovy pocet ¢lankt - Fijen 2015
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Zdroj: Anopress IT, vlastni zpracovani
Poradi ¢lankt

Obdobné jako tomu bylo i ve vSech pfedchazejicich hodnocenych mésicich i v Fijnu 2015
informovaly oba deniky nej¢astéji o ministrovi financi na stranach 4 az 18, kde ma denik
MF Dnes své krajské rubriky. Na téchto stranach bylo umisténo celkem 29 ¢lankd
z 50 analyzovanych. Tento pocCet se tak na celkovém poétu vSech prispévku podili
58 procenty. Opét vice ¢lanku umistil na tyto strany denik MF Dnes, a to konkrétné
17 prispévkl. Zbyvajicich 12 ¢lanku otiskl denik Pravo. Druhou nejCastéjsi kategorii
stranek byly strany dva az tfi, kde bylo celkem umisténo 16 pfispévku, ty tvofily
32 % vsSech analyzovanych ¢lanku. Denik Pravo zde umistil 10 pfispévkd, denik
MF Dnes pak 6 pfispévku. Na titulnich stranach bylo v bfeznu 2015 umisténo pouze

5 ¢lankd, z toho 3 publikoval denik Pravo a 2 MF Dnes.

Graf 32 Poradi ¢lanka - fijen 2015
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Vyznéni ¢lanki

Po vyhodnoceni této kategorie byl zjistén urcity rozdil ve vyznéni ¢lankl. Zatimco
v pfedchozich zkoumanych obdobich pfeviadaly pfispévky s neutralnim vyznénim,
v fijnu 2015 naopak zcela jasné dominovaly ¢lanky s negativni €i spiSe negativni
konotaci. V souhrnu 16 negativné vyznivajicich ¢lankud tvofi 32 % vSech analyzovanych
pFispévku. V fijnu 2015 se vladni koalice dostala do nejvétsi krize od svého vzniku,
a tak prevazna vétSina prFispévka obsahuje kritiku z fad jeho koali¢nich partnert
a jiz tradi¢né se ozyva i opozice v Cele s Miroslavem Kalouskem. Jeden z poslancu
CSSD naptiklad nazval ministra financi totalnim magorem, ktery jej pfedtim oznadil
za zlobovaného hazardem. Predseda KDU-CSL Pavel B&lobradek vzkazal lidrovi hnuti
ANO, Ze jestli mu nevyhovuje byt v koalici s demokratickymi stranami, mél by zvazit
odchod z vlady. DalSi udalosti, ktera pfispéla k tak velkému poctu negativnich ¢lanku
v médiich, byla nepfitomnost Andreje BabiSe na mimofadné schiizi Snémovny, kterou
vlada svolala s cilem prosadit vy$Si zdanéni hazardu. Ministr financi byl v této dobé
na dovolené v Dubaji, za coz si vyslouzil oznaceni neuctivy a buransky. Denik Pravo
publikoval 13 negativnich pfispévkl, MF Dnes pak otiskla 3 takto vyznivajici pfispévky.
Vybrand média informovala o vicepremiérovi ve 23 &lancich neutralné a Cinily 46 %
celkového poctu. Vice neutralnich ¢lanku zvefejnila MF Dnes, ktera publikovala
14 ¢lankd, denik Pravo pak 9 ¢lanku. Se spiSe negativnim vyznénim bylo analyzovano
11 prispévkl, z ¢ehoz 8 z nich nalezi MD Dnes a zbyvajici 3 &lanky deniku Pravo.
Ani jedno z médii nevydalo v bfeznu 2015 ¢&lanek s pozitivnim &i spiSe pozitivnim

vyznénim.

Graf 33 Vyznéni ¢lanku - fijen 2015
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Zdroj: Anopress IT, vlastni zpracovani
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Vyroky v ¢élancich

Stejné jako v predchozich hodnocenych mésicich, i v fijnu 2015 pfevazovaly pfispévky,
v kterych dostal pfedseda hnuti ANO prostor pro vyjadreni. V 27 ¢&lancich, podilejicich
se 54 % na v8ech analyzovanych pfispévcich, byla uvedena jeho pfima fe¢. Obé média
vydala témér stejny pocet €lanku obsahujici pfimé vyjadreni, kdyz béhem analyzy bylo
v pfipadé deniku Pravo takto vyhodnoceno 14 ¢lankd a v deniku MF Dnes 13 &lanku.
Prispévka, které viibec neobsahovaly vyjadreni ministra financi bylo celkem 18, coz tvofi
36 % celkového poctu. Vice ¢lankt bez jakéhokoliv vyjadieni publikovala MF Dnes
a to konkrétné 10 prispévkl, denik Pravo pak otiskl o 2 ¢lanky méné. Obdobné
jako v pfedchozich obdobich byla nejméné zastoupena kategorie s nepfimou Feci,
do které bylo zafazeno 5 ¢lanku, 3 z nich publikoval denik Pravo, zbyvajici dva denik
MF Dnes.

Graf 34 Vyroky v €lancich - fijen 2015
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Role v élancich

V fijnu 2015 vysly pfi kategorizaci roli, jez jsou Andreji BabiSovi pfipisovany, obdobné
hodnoty jako tomu bylo vbfeznu 2015. Opét byl nejCast&jsSi pfipisovanou roli
vyhodnocen post pfedsedy hnuti ANO, ktery se objevil celkem 32krat a tvofi 49 % vSech
analyzovanych roli. V souhrnu 26krat byl Andrej Babi§ oznacen jako ministr financi,
coz zahrnuje 39 % celkového poctu 66 roli, analyzovanych vtomto obdobi.
V 6 pfipadech mu byla pfifazena role vicepremiéra a pouze 2krat byl oznacen
za podnikatele.
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Graf 35 Role v €lancich - fijen 2015
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Zdroj: Anopress IT, vlastni zpracovani
Zanry élanku

Opétovné se nejcastéjSim Zanrem stalo zpravodajstvi s celkovym po&tem 36 pfispévkd,
které se podileji 72 % na celkovém poctu 50 analyzovanych ¢lankd v tomto obdobi.
Na pomysiném druhém misté nej¢astéjSich stylistickych utvard se s celkovym poctem
4 pFispévky umistily zanry komentar a rozhovor. Jeden komentar byl publikovan denikem
MF Dnes, zbyvajici 3 komentare byly obsahem deniku Pravo. V pfipadé rozhovoru si
kazdé médium pfipsalo po 2 pfispévcich. Jeden z rozhovorl pro denik Pravo byl veden
pfimo s Andrejem BabiSem, zbyvajici 3 rozhovory byly s politologem Jifim Pehem,
ministrem obrany Martinem Stropnickym a mistopfedsedou lidovcl Janem Bartoskem.
Celkem 6 % z celkovém poctu tvofily reportaze zminujici ministra financi. Poprvé byl
také analyzovan literarni ttvar fejeton, ktery byl v obou pfipadech vydan denikem Pravo.

Jeden pfispévek byl zafazen do kategorie sloupek.

Graf 36 Zanry élanku - fijen 2015
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Rozhovor 2% 4%

8%
Komentar
8%
Reportaz
6%

Zdroj: Anopress IT, vlastni zpracovani

68



Stereotypy v ¢lancich

NejcastéjSim stereotypem se opét stala narazka na stfet zajml soucasného ministra
financi, ktera se v analyzovanych ¢lancich objevila celkem 8krat. Prikladem mulze byt
fejeton publikovany denikem Pravo, ktery Andreje BabiSe oznacil za Velkého bratra,
jehoz touhou je védét vSe o svych spoluobCanech, a navic to jesté zuroéit ve svém
soukromém podnikani. Timto pfispévkem denik Pravo narazel na planované zavedeni
elektronické evidence trzeb (EET). Celkem 5krat byla v analyzovanych ¢lancich
zminéna dominance predsedy hnuti ANO a 3krat bylo odkazovano na jeho velky

majetek.

Graf 37 Stereotypy v €lancich — fijen 2015
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Zdroj: Anopress IT, vlastni zpracovani

Hlavni témata ¢lanku

V fijnu 2015 nebylo Zadné vyrazné dominujici téma. Média nejCastéji informovala
v souvislosti s osobou Andreje BabiSe o personalnim obsazeni. Na toto téma bylo
publikovano 9 clankl, které tvofi 18 % vSech pfispévkd. Jednalo se predevSim
o rezignujici pfedsedkyni prazského ANO Radmilu Kleslovou nebo naméstkyni ministra

financi pro dané Simonu Hornochovou, které odesly po sporech s pfedsedou hnuti ANO.

Celkem 7 ¢lankl se vénovalo prazské koalici a jejimu rozpadu poté, co zastupitelé
odvolali z funkce béhem noéniho zasedani 4 z 11 radnich. Andrej Babi§ a Miroslav
Kalousek jsou uhlavni rivalové a média jsou Castym prostfedkem pro vzajemnou kritiku.
V fijnu 2015 jejich rivalita vyustila v pfimém prenosu Ceské televize v poradu Otazky
Vaclava Moravce. ,Zaznam nedélnich Otazek Vaclava Moravce, které byly piné urazek,
hadek, prekrikovani, oso¢ovani a vzajemného skakani do reci diskutujicich, tedy Andreje

Babise a Miroslava Kalouska, trha podle informace od moderatora Moravce rekord
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na internetovém vysilani Ceské televize (CT).“ (Anopress.cz, ©2015) Druhou jejich
spole¢nou aférou tento mésic byla sazka o 10 milion korun poté, co $éf hnuti ANO
na jednani snémovniho rozpoc¢toveho vyboru o statnim rozpoctu fekl, ze Miroslav
Kalousek byl vySetfovan z dlvodu podepsani povoleni internetového sazeni.

Ten vSak obvinéni razantné odmitl a inicioval sazku.

Dva ¢lanky se také vénovaly filmu Matrix AB, ktery mél svétovou premiéru na jihlavském
Mezinarodnim festivalu dokumentarnich filma. Rezisér Vit Klusak a jeho stab po dobu
jednoho roku sledovali Andreje BabiSe jako ministra financi a $éfa hnuti ANO.
Diskutovanym tématem bylo, nakolik jsou informace uvedené v dokumentu ovéfené,
jelikoz sam Andrej Babi§ okomentoval dokument slovy: ,Vystupuji tam osoby, které byly
vUci mé osobé vZdy negativni, a hlavné pan zemédélec Rada, ktery ve filmu vystupuje
trikrat a neustale IZze. Jsem starsi ¢lovék, ale jesté jsem v Zivoté nezaZil takovy obrovsky

podraz, ktery na mé pripravil pan Klusak.“ (Anopress.cz, ©2015)

Denik Pravo také jednim c¢lankem ve své rubrice Ze zahrani€i informoval o €lanku
amerického listu The Washington Post, ktery oznacil Andreje BabiSe za proruského
politika v pfispévku s titulkem Novy druh pfatel Ruska, proti éemuz se vicepremiér

ddrazné ohradil.

Tabulka 5 Hlavnitémata — fijen 2015

Téma Podil
Personalni obsazeni 9 18 %
Koalice 8 16 %
Prazska koalice 7 14 %
Babis x Kalousek 6 12 %
Medialni obraz 5 10 %
Senétni a krajské volby 4 8 %
EET 3 6 %
Zdanéni hazardu 2 4%
Film Matrix AB 2 4%
Rozpocet 2 4%
Clanek WP 1 2%
Migraéni krize 1 2%
Celkem 50 100 %

Zdroj: Anopress IT, vlastni zpracovani
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5.6 Brezen 2016

Pocet ¢lanku

Mk

Prekvapivé zcela stejny pocet ¢lanku, které obsahuji klicovy vyraz ,Andrej Babis” vyslo
v bfeznu 2016 jako predchazejicim zkoumaném obdobi, v fijnu 2015. Obé zvolena
periodika publikovala tento mésic celkem 204 ¢lankd. Denik Pravo opétovné vydal vice
pFispévku nez MF Dnes, v tomto pfipadé o 76 vice a jejich celkovy pocet byl 140 &lanka,
tvoficich 69 % v8ech vydanych pfispévkd v tomto mésici. MF Dnes otiskla celkem
64 clankua, coz predstavuje zbyvajicich 31 % z celkového poctu. Z celkového poctu
204 clankd byly vyrazeny ty, které obsahovaly kliCovy vyraz pouze v jedné vété
¢i v zanedbatelném kontextu. Z takto vybranych 149 &lankd bylo nahodnym vybérem
zvoleno 50 ¢lanku, které byly dale analyzovany dle kategorii definovanych v kédovaci

knize.

Graf 38 Celkovy pocet ¢lankl — birezen 2016
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Poradi ¢lankl

Na rozdil od pfedchozich zkoumanych obdobi se poprvé staly strany dvé az tfi stranami,
kam média nejcastéji umistovala své prispévky s odkazem na ministra financi.
V souhrnu bylo na téchto stranach publikovano 25 prispévka tvoficich 50 % vSech
analyzovanych ¢lanku, pficemz denik Pravo zde otisk 13 ¢lankd, MF Dnes pak o jeden
méné. Kategorie ostatni strany byla v analyze vyhodnocena jako druha nejCastéjSi. Obé
média na téchto stranach umistily celkem 17 pfispévkl, pfiCemz pfevazna vétSina
znich vydala MF Dnes a to konkrétné 12 ¢lankd. Denik Pravo zde publikoval
5 pfispévku. Posledni ¢lanek v této skupiné byl otisknut na strané 17, kde ma MF Dnes

svou rubriku Nézory. Vyrazny rozdil byl mezi periodiky v poCtu pfispévkd na titulni
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strané. Celkem zde byla vydano 8 ¢lanku, pfi€emz 7 z nich bylo v deniku Pravo a pouze

jeden Clanek na titulni strané se objevil v MF Dnes.

Graf 39 Pofadi ¢lankl — bifezen 2016
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Vyznéni ¢lanki

Obdobné jako tomu bylo v Fijnu 2015, vyslo i v bfeznu 2016 mnohem vice negativnich
¢lanku s odkazem na Andreje BabiSe nez ¢lankl neutralnich, které dominovaly v prvnich
tfech hodnocenych obdobich. V analyze bylo zjist€éno, Ze nejvice ¢lankl spada
do kategorie spiSe negativni, do které bylo celkem zafazeno 27 pfispévkd, coz je vice
nez polovina vSech hodnocenych ¢lankul. Z tohoto poctu 15 ¢lankl publikovala MF Dnes
a 12 ¢lanku denik Pravo. Média dale uverejnila celkem 18 negativnich pfispévku, z nichz
vice otiskl denik Pravo a to konkrétné 12 prispévkl oproti 6 v MF Dnes. Negativni
pFispévky se podileji 36 % na celkovém poctu hodnocenych ¢lankl. Vyrazna prevaha
s osobou Andreje Babi$e v médiich asto objevovala. Jedna se o kauzu Capi hnizdo,
pfi které je podezfeni na ucelové Cerpani dotaci, které jsou uréeny pouze pro malé
a stfedni podnikatele, pficemz koncern Agrofert ziskal dotaci ve vysi 50 milion korun.
V tomto obdobi byly vyhodnoceny pouze 3 neutralni ¢lanky, 2 z nich publikovala
MF Dnes a 1 uverejnil denik Pravo. Jedinym médiem, které v bfeznu 2016 vydalo ¢lanky
se spiSe pozitivnim vyznénim byla MF Dnes, ktera otiskla 2 takto vyznivajici ¢lanky. Oba
z nich se také tykaly kauzy Capi hnizdo, ovéem v jednom vyjadfovali podporu svému
pfedsedovi ¢lenové hnuti ANO a v druhém si obyvatelé Olbramovic, kde se farma Capi
hnizdo nachazi, pochvalovali, ze farma patfi pravé ministrovi financi, jelikoz jinak
by stavba jiz davno spadla, a navic zde zaméstnava mnoho mistnich obyvatel. Ani jedno

z periodik nevydalo ¢lanek s pozitivnim hodnocenim ministra financi.
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Graf 40 Vyznéni ¢lankd — brezen 2016
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Vyroky v €élancich

Pfi analyze byl zjistén vyrazny rozdil, v porovnani s pfedchozimi hodnocenymi mésici,
v poméru mezi ¢lanky obsahujici pfimou fe€ a ¢lanky bez vyjadreni pfedsedy hnuti ANO.
Oproti pfedchozim obdobim doSlo k vyraznému vyrovnani poméru téchto c&lanka.
V celkem 23 prispévcich byla uvedena vicepremiérova pfima fe¢ a na celkovém poctu
analyzovanych ¢lanku se podili 46 procenty. Vice pfispévka, u kterych mél Andrej Babis
prostor pro vyjadieni, publikoval denik Pravo a to konkrétné 15 téchto ¢lankd. MF Dnes
otiskla 8 ¢lanku. Celkem 21 pfispévku, tedy 42 % vSech €lanku, bylo bez jakéhokoliv
ministrova vyjadfeni. Zde se pomér jednotlivych periodik v porovnani s pfimou feci
obratil, kdyz MF Dnes vydala 14 téchto ¢lanku, denik Pravo pak 7 ¢lankd. V celkem
6 Clancich bylo nalezeno vicepremiérovo parafrazovani. Kazdé médium publikovalo

3 tyto prispévky.
Graf 41 Vyroky v élancich — birezen 2016
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Role v élancich

V analyzovanych ¢lancich z bfezna 2016 byl pomér mezi vdemi ¢tyfmi hodnocenymi
rolemi nejvice vyrovnany oproti pfedchozim obdobim. Nejcastéji byla Andreji BabiSovi
pfipisovana role ministra financi, ktera byla vyhodnocena celkem 33krat a tvofi 39 %
v8ech analyzovanych roli. Druhym nej¢astéjSim oznacenim byl pfedseda hnuti ANO,
které se objevilo celkem 23krat z celkovych 85 hodnocenych roli. V souvislosti s kauzou
Capi hnizdo byl Andrej Babi§ mnohem ¢&astgji oznadovan jako podnikatel. Celkem
se tato role objevila 17krat a podili se 20 % na celkovém poctu. Zbyvajici roli je post

vicepremiéra, jenz byl vyhodnocen 12krat.

Graf 42 Role v élancich — bifezen 2016
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Zanry élanku

V kategorii zanr se nic vyrazného oproti pfedchozim obdobim nezménilo ani v bfeznu
2016, kdy bylo opét zpravodajstvi vyhodnoceno jako nejCastéjSi zanr clanku.
Zpravodajskych zprav bylo celkem publikovano 33, coz tvofi 66 % vSech pfispévku.
Druhym nejCastéjSim stylistickym utvarem byl komentaf s celkem 9 pfispévky,
zahrnujicich 18 % z celkového poc¢tu 50 analyzovanych ¢lank(. Reportaz se objevila
v daném mésici celkem 5krat a tvofi 10 % vSech ¢lankl. Ve zbyvajicich trech literarnich
utvarech: rozhovor, sloupek, fejeton, bylo publikovano vzdy po jednom &lanku. Rozhovor

byl veden denikem Pravo s tehdejSim jihomoravskym hejtmanem Michalem Haskem.
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Graf 43 Zanry élank( — brezen 2016
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Stereotypy v ¢lancich

Neni pfekvapenim, Ze v souvislosti s probihajici kauzou ohledné farmy Capi hnizdo
v tomto mésici, byl nej¢astéjSim stereotypem stiet zajmda Andreje BabiSe. Upozornéni
na néj bylo nalezeno 17krat a na celkovém poctu pfispévkl, které obsahovaly ur€ity
stereotyp spojeny s osobou ministra financi se tak podili 74 procenty. Pfikladem muze
pravé kauzou Capi hnizdo. Zbyvajici &lenové koalice uvaZovali o podpofe navrhu
o stfetu zajml a pfistupu k vefejnym zakazkam, ktery predlozil jeden z opozi¢nich
poslancti za TOP 09. Dle jejich nazoru by lidé vlastnici firmy neméli pasobit ve viadé
a firmy, které alespon z deseti procent vlastni ¢len vlady, by nesmély soutézit o vefejné
zakazky. Na dominantni postaveni Andreje BabiSe bylo v analyzovanych ¢&lancich

upozorfiovano celkem 4krat, na jeho movitost pak celkem 2krat.

Graf 44 Stereotypy v €lancich — bifezen 2016
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Hlavni témata ¢lanku

V porovnani s pfedchozimi analyzovanymi mésici nastala v bfeznu 2016 zasadni
zména, kdy zcela jasné dominovalo jedno téma nad ostatnimi. Tento mésic probihala
kauza Capi hnizdo, v které je Andrej Babi§ hlavnim aktérem. Na toto téma bylo
publikovano 33 pfispévkl z 50 analyzovanych, coz tvofi 66 % vSech pfFispévku. Denik
Pravo informoval o této kauze v témér o tfetiné vice ¢lancich nez denik MF Dnes.
Podstatou této kauzy je podezieni, ze ministr financi i jeho spole¢nosti Agrofert farmu
Capi hnizdo skryté vlastnily b&hem doby, v které firma ziskala 50 miliond korun
z evropskych fondu. Tyto dotace vSak byly uréeny jen malym a stfedné velkym firmam,
na coz by spole€nost, se svym miliardovym kapitalem, neméla narok. Dotace ziskala
firma, jenz puvodné spadala do skupiny Agrofert, avSak v daném obdobi byli jeji majitelé
skryti za anonymnimi akciemi. VylepSeni reputace ministra financi nenapomohlo ani
nékolikadenni mi¢eni, které jen déle prohlubovalo pochybnosti o ziskani téchto dotaci.
Pfedseda hnuti ANO se k celé situace vyjadfil na mimoradné schlizi snémovny, kterou
svolala pravicova opozice: ,Farmu Capi hnizdo viastnily v rozhodné dobé mé dvé
dospélé déti a bratr moji partnerky, ktery drZel podil odpovidajici podilu mych dvou
nezletilych déti a mé partnerky. Jsem pfesvédéen, Ze viastnictvi spoleénosti Farma Capi

hnizdo nemélo zadny dopad na ziskani dotace."” (Anopress.cz, ©2016)

Trochu v pozadi celé této kauzy zUstaly ostatni témata. Celkem 8 pfispévku se vénovalo
fungovani koalice, kterou tato kauza také poznamenala. Tretim nejCastéjSim tématem
zminovanym v souvislosti s vicepremiérem se stal zakon o stfetu zajmd. Tomuto

pozmériovacimu navrhu se Fika ,Lex Babi$* a jako prvni s nim pfisel poslanec za CSSD
Jan Chvojka. Jeho cilem bylo odstavit ministra financi a jemu podobné lidi od pusobeni
ve vladé. Clen vlady by se tak musel rozhodnout, zda chce byt v politice &i podnikat.
Andrej Babis se k celému navrhu vyjadfil pro MF Dnes: ,Toto je samoziejmé dalsi utok
na moji osobu, ja fikam, at’ poslanec rovnou navrhne zakon, aby Babis nebyl v Ceské
politice, protoZze k tomu to sméruje.” (Anopress.cz, ©2016) Tento navrh byl schvalen
v lednu 2017, kdy poslanci pfehlasovali veto prezidenta MiloSe Zemana, ktery novelu
zakona o stfetu zajm0 odmitl podepsat. Ministr financi tak musel definitivné pozménit

své podnikatelské aktivity.
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Tabulka 6 Hlavni témata — bfezen 2016

IGINE! Pocet ¢lanku Podil
Kauza Capi hnizdo 33 66 %
Koalice 8 16 %
Zakon o stretu zajmu 4 8%
Senatni a krajské volby 2 4%
EET 1 2%
Zdanéni hazardu 1 2%
Medialni obraz 1 2%
Celkem 50 100 %

Zdroj: Anopress IT, vlastni zpracovani

5.7 Rijen 2016

Pocet ¢lanku

Béhem fijna 2016 se vyraz ,Andrej Babis“ objevil v analyzovanych médiich v celkem
343 pfispévcich. Tento mésic byl stejné jako fijen 2014 mésicem volebnim, proto také
pocet pfispévkl vyrazné vzrostl v porovnani s ostatnimi analyzovanymi meésici. V Fijnu
2016 se konaly volby do zastupitelstev obci spoleéné s volbami do tfetiny Senatu
a vSechna média o této udalosti denné informovala. Tento mésic byl nejvice vyrovnany,
co se tyCe porovnani poctu prfispévkl u obou periodik. MF Dnes publikovala
175 pfispévku odkazujicich na pfedsedu hnuti ANO, coz je o pouhych 7 Elanka vice
nez denik Pravo, ktery v daném obdobi uvefejnil 168 pfispévkd. Na celkovém poctu
vSech ¢lanku se tedy MF Dnes podilela 51 % a pfispévky deniku Pravo tvofily 49 %
vSech ¢lanku. Z tohoto poctu byly vyfazeny pfispévky, které informovaly o predsedovi
hnuti ANO pouze v jedné vété nebo v zanedbatelném vyznamu a ze zbyvajicich
197 ¢lank( pak nasledné bylo nahodnych vybérem zvoleno 50 ¢&lanku, které byly
podrobeny analyze ostatnich kategorii kédovani, pfi¢emz pomér ¢lankd obou periodik

byl stejny.
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Graf 45 Celkovy pocet ¢lankt — fijen 2016
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Zdroj: Anopress IT, vlastni zpracovani
Poradi ¢lanka

Podobné jako tomu bylo ve vétSiné vSech pFedchazejicich hodnocenych mésicich
i v Fijnu 2016 informovaly oba deniky nejcastéji o ministrovi financi na stranach 4 az 18,
kde ma denik MF Dnes své krajské rubriky. Na téchto stranach bylo umisténo celkem
21 ¢lankd z 50 analyzovanych. Tento pocet se tak na celkovém podctu vSech pfispévkl
podili 42 procenty. Jiz tradicné umistil denik MF Dnes na tyto stany vice &lanku
a to konkrétné 15 prispévku. Zbyvajicich 6 ¢lankd publikoval denik Pravo. Druhou
nejCast@jsSi kategorii stranek byly strany dva az tfi, kde bylo celkem umisténo
16 prispévka, ty tvofily 32 % vSech analyzovanych ¢lankd. Oba deniky zde umistily
po 8 prispévcich. Na titulnich stranach bylo v fijnu 2016 umisténo celkem 13 &lanka,
pficemz denik Pravo zde uverejiioval pfispévky mnohem Castéji nez MF Dnes. Celkem

11 ¢lankl zde publikoval denik Pravo, MF Dnes pak pouhé 2 pfispévky.

Graf 46 Poradi ¢lankua — Fijen 2016
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Vyznéni ¢lanki

V fijnu 2016 opét vyrazné vzrostl pocet prispévkl s neutralnim vyznénim pro Andreje
BabiSe. Neutralné o ném obé& média informovala v celkem 38 pfispévcich,
které predstavuji 76 % vSech analyzovanych ¢lankd. Denik Pravo publikoval
2 neutrdlni pfispévky, MF Dnes pak o 2 tyto ¢lanky méné. Narust pfispévkl s neutralnim
vyznénim se dal predpokladat, jelikoz nejvice clanka bylo zpravodajské povahy
a hlavnim tématem byla krajské a senatnich volby. Média informovala predevsim
o situaci pfed volbami, jejich pribéhu a vysledcich. Mezi ¢lanky, které vyvolavaji urcité
konotace prevazovaly spiSe negativni pFispévky, podilejici se 14 % na vSech
hodnocenych pfispévcich. MF Dnes uvefejnila 4 spiSe negativni pfispévky, denik Pravo
3 takto vyznivajici ¢lanky. Vice negativnich ¢lankl otiskl v fijnu 2016 denik Pravo,
kdyz vydal 2 tyto ¢lanky, MF Dnes pak 1 ¢lanek. Naopak pouze MF Dnes uvefejnila
2 spiSe pozitivni prispévky. Jeden z¢lankl se tykal predvolebni kampang,
kde se predseda hnuti ANO setkal se svymi pfiznivci, druhy pak informoval o udéleni
ceny mezinarodniho ¢asopisu Emerging Markets Andreji BabiSovi za nejlepSiho ministra
financi rozvijejicich se zemi za rok 2016. Jako pozitivni pfispévek nebyl v tomto obdobi

vyhodnocen zadny ¢lanek.

Graf 47 Vyznéni ¢lanku - fijen 2016
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Neutrsini (MM
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SpiSe pozitivni Neutralni Spise negativni Negativni
B MF Dnes 2 18 4 1
H Pravo 0 20 3 2

Zdroj: Anopress IT, vlastni zpracovani
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Vyroky v ¢élancich

Podobné jako ve vétsiné pfedchozich hodnocenych mésicich, i v fijnu 2016 pfevazovaly
prispévky, v kterych dostal ministr financi prostor pro vyjadfeni. V 27 ¢lancich, které tvori
54 % vSech analyzovanych pFispévcich, byla uvedena jeho pfima feé. Clanky deniku
Pravo obsahovaly pfimé vyjadieni ¢astéji, nez tomu bylo v pfipadé MF Dnes. Béhem
analyzy bylo v pfipadé deniku Prava takto vyhodnoceno 16 ¢lank( a v deniku MF Dnes
11 clanku. Prispévkl, které vibec neobsahovaly vyjadieni predsedy hnuti ANO bylo
celkem 22, coz tvofi 44 % celkového poctu. Vice Clankl bez jakéhokoliv vyjadfeni
publikovala MF Dnes a to konkrétné 13 prispévku, denik Pravo pak otiskl 9 ¢lankd bez
vicepremiérova vyjadieni. Obdobné jako ve vSech pfedchozich obdobich byla nejméné
zastoupena kategorie s nepfimou feci, kam byl v Fijnu 2016 zafazen pouze 1 &lanek

publikovany MF Dnes.

Graf 48 Vyroky v €élancich - fijen 2016
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Zdroj: Anopress IT, vlastni zpracovani

Role v élancich

Zcela podle o¢ekavani byla Andreji BabiSovi nejCastgji ve volebnim mésici pfisuzovana
role pfedsedy hnuti ANO a to ve 41 pfispévcich z 50 analyzovanych. Tato role se podili
64 % na vSech hodnocenych funkcich v tomto obdobi. Celkové bylo analyzovano 64 roli,
které mu byly tento mésic pfifazeny. Z toho 28 % nalezi roli ministra financi, ktera byla
v 50 analyzovanych ¢lancich vyhodnocena celkem 18krat. Jako vicepremiér byl Andrej
Babis oznaCen celkem 5krat. Toto role se podili na celkovém poctu 8 procenty.

Ani v jednom z ¢lanku nebyl Andrej BabiS oznacen jako podnikatel.
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Graf 49 Role v €lancich - fijen 2016
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Zdroj: Anopress IT, vlastni zpracovani
Zanry élanku

Jako i ve v8ech pfedchozich hodnocenych mésicich se nejcastéjSim zanrem stalo
zpravodajstvi s celkovym pocétem 24 prispévk, které se podileji 48 % na celkovém poctu
50 analyzovanych ¢lanku v tomto obdobi. Na pomysiném druhém misté nej¢astéjSich
stylistickych utvart se s celkovym pocétem 8 pfispévkl umistila reportaz, ktera tvofi
16 % vSech ¢lankl. V tésném zavésu jsou literarni styly rozhovor a komentar, které byly
vyhodnoceny celkem 7krat a na celkovém poctu se oba Zanry podileji 14 procenty.
Jeden komentar byl publikovan denikem Pravo, zbyvajicich 6 komentaru byly obsahem
deniku MF Dnes. V pfipadé rozhovor( si MF Dnes pfipsala po 4 prispévcich, denik
Pravo publikoval 3 rozhovory. TFi z rozhovoru byly vedeny pfimo s Andrejem BabiSem,
dva z nich byly publikovany MF Dnes, jeden pak denikem Pravo. DalSi 4 rozhovory byly
s premiérem Bohuslavem Sobotkou, ministrem vnitra Milanem Chovancem, poslancem
za CSSD Janem Hamackem a krajskou $éfkou hnuti ANO Radkou Maxovou. Opét byl
také analyzovan literarni utvar fejeton, ktery byl v obou pfipadech vydan denikem Pravo.
Jeden pfispévek byl zafazen do kategorie sloupek a 1 pfispévek tvofila analyza vysledku

voleb.
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Graf 50 Zanry élanki - fijen 2016
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Zdroj: Anopress IT, vlastni zpracovani

Stereotypy v élancich

V fijnu 2016 média uverejnila 13 prispévku, v kterych byl zminén urcity stereotyp
v souvislosti s osobnosti Andreje BabiSe. Poprvé se nejCastéjSim stereotypem stala
dominance ministra financi, a to pfedevSim v rdmci hnuti ANO. V ¢lancich na ni bylo
upozornovano celkem 5krat, coz tvofi 38 % vSech zjiSténych stereotypu. Pfikladem
muze byt komentar z deniku MF Dnes, ktery hodnoti vysledky voleb a mimo jiné
komentuje vitézstvi Ivo Vondraka v Moravskoslezském kraji. ,Lidr mistni ANO
kandidatky Ivo Vondrak je schopny a kreativni ¢lovék, nicméné vitézstvi mu zajistil
hlavné Andrej Babis, jenz se stale vymezuje vici tradicnim politickym stranam, rika
stejné véci, které lidé chtéji slySet, a hlavné je vSude vidét. Stejné jako v krajské
kampani. Na billboardech byl hlavné Babis. Jako by na hejtmana kandidoval
on sam.” (Anopress.cz, ©2016). Denik Pravo informoval o drtivé porazce levice
v krajskych volbach a o pokracujicim vitézném tazeni hnuti ANO. Andrej Babi$ tak ma
pry po triumfu v komunalnich volbach v roce 2014 a krajskych a senatnich volbach
v roce 2016 naslapnuto k posledni meté, ¢imz je vitézstvi ve snémovnich volbéach v roce
2017 a zisku postu premiéra. Narazka na stfet zajmu pfedsedy hnuti ANO byla nalezena
v celkem 4 ¢lancich z 50 analyzovanych. Na celkovém poctu hodnocenych stereotypl
v prubéhu Fijna 2016 se podili 31 procenty. Celkem 3krat pak byla zmifiovana movitost
ministra financi a v jednom ¢lankl se objevila informace o Udajné spolupraci Andreje
BabiSe s StB. (Anopress.cz, ©2016)
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Graf 51 Stereotypy v €lancich — fijen 2016

Zdroj: Anopress IT, vlastni zpracovani

Hlavni témata ¢lanku

Rok 2016 byl rokem volebnim, proto také byly nej¢astéjSim tématem fijna pravé konané
krajské a senatni volby. Obé& média jim vénovala 20 ¢&lankd z 50 analyzovanych,
¢imz se podili 40 % na celkovém poctu vSech hodnocenych pfispévkl. Obsahem téchto
¢lankl bylo zmapovani situace pred volbami, vyhlidky jednotlivych stran a kandidatd
a nasledné informovani o vysledcich, jejich zhodnoceni a navazujici povolebni
vyjednavani, které souvisi s personalnim obsazenim, druhym nejcast&jSim tématem
tohoto obdobi. Znagny zajem v této dobé budila také kauza okolo ministra kultury
Daniela Hermana, ktery se oficialné sesel s dalajldmou, ¢imz si vyslouzil kritiku mnohych
politiki. Nasledovalo prohlaseni, které podepsal prezident republiky spolu s premiérem,
pfedsedou Snémovny a Séfem Senatu, v kterém bylo ujisténi pro &inskou stranu,
Ze setkani nékterych politikd s tibetskym duchovnim vidcem nepfedstavuje zménu
Ceské zahrani¢ni politiky. V reakci na to se ministra Hermana naopak na svém twittrovém
uctu zaslat Andrej Babi$ slovy: ,Vazim si Vas, pane ministfe. Nebat se a nekrast, fikal
Masaryk.“ (Anopress.cz, ©2016) Mésic pfed volbami analytici ministerstva financi
prohlasili, Ze statni rozpoCet dosahl nejlepSiho vysledku za poslednich 23 let,
kdyz prebytek rozpoctu stoupl ke konci zafi na 82,3 miliardy korun. NadSeni ministra
financi bylo mirnéno zfad opozice v Cele s byvalym ministrem financi Miroslavem
Kalouskem i z fad ekonomickych expert(, ktefi upozornili, Ze kromé vy$Siho vybéru dani
stoji za pfiznivymi Cisly také prudky propad investic. Média se vénovala zpravam

o statnim rozpoctu tfemi ¢lanky.
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Tabulka 7 Hlavni témata — fijen 2016

Senétni a krajské volby 20 40 %
Personalni obsazeni 8 16 %
Koalice 5 10 %
Medialni obraz 4 8 %
Kauza Herman 3 6 %
Predvolebni kampan 3 6 %
Zakon o stretu zajmu 3 6 %
Rozpocet 3 6 %
Prezidentské volby 1 2%
Celkem 50 100 %

Zdroj: Anopress IT, vlastni zpracovani

5.8 Vyvoj medialniho obrazu

Cilem této kapitoly je shrnuti ziskanych vysledk( v analyze medialniho obrazu Andreje
BabiSe a porovnani jednotlivych zkoumanych let. Po tomto zhodnoceni bude mozné

odpovédét na vyzkumné otazky a potvrdit Ci vyvratit stanovené hypotézy.
Pocet ¢lanku

V analyzovanych mésicich bylo vydano obéma periodiky dohromady 1 522 &lanka.
Z tohoto mnozstvi publikoval denik Pravo celkem 834 medialnich vystupl a denik
MF Dnes 688 vystupu. Z grafu 52 je patrné, Ze mnozstvi ¢lankd informujicich o Andreji
v bfeznu 2016 vydala MF Dnes méné ¢lankl nez na samotném zacatku. Pocet ¢lanku
je vyrazné ovlivnén volbami, které se ve zkoumaném obdobi konaly celkem 2krat.
Jednalo se o volby do zastupitelstev obci a do Senatd vletech 2014 a 2016,
které probéhly ve zkoumaném Fijnovém terminu. Tyto mésice dramaticky vzrost pocet
¢lanka, které informovaly o pfedsedovi hnuti ANO a jeho Uspéchu ve volbach. Pro média
volebni mésice, mély pfispévky deniku Pravo spiSe vzestupnou tendenci a s pfibyvajici
dobou se pocet ¢lankl zvySoval, zatimco ¢lanky deniku MF Dnes vykazovaly opacny

trend a jejich pocet v pribéhu zkoumaného obdobi klesal.
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Graf 52 Vyvoj poctu ¢lanku
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H1: Denik Pravo bude o kauzach, jez vytvareji negativni medialni obraz Andreje Babise

informovat vét§im poctem ¢lankd nez denik MF Dnes.

Tato hypotéza byla potvrzena na piikladu kauzy Capi hnizdo, o které informoval denik
Pravo v témér o tfetiné vice €lancich nez MF Dnes. V celkovém souctu vydal denik

Pravo v hodnocenych mésicich o 146 ¢lanka vice nez MF Dnes.
Poradi ¢lanku

V grafu 53 Ize vidét, Ze nejCastéji byly pfispévky v souvislosti s osobou ministra financi
umistovany obéma periodiky od 4 strany dal. Jedinou vyjimkou v tomto ohledu je bfezen
2016, kdy bylo nejvice pfFispévkl publikovano na druhych a tfetich stranach. Pokud
bychom za zaCatek denikl povazovaly prvni tfi strany Ize konstatovat, Ze nejvice ¢lanku
informujicich o Andreji BabiSovi je pravé v této ¢asti novin. Pfispévky na titulni strané
maji pomeérné konstantni vyvoj a z celkového poctu 300 analyzovanych ¢lanku jich bylo
celkem 57 umisténo na prvni strané novin, coz &ini 19 % z celkového poctu. Priimérné

bylo v kazdém hodnoceném mésici umisténo na titulni strané 10 pfispévka.
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Graf 53 Vyvoj poradi ¢lanku
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H2: Nejvice pfispévku informujicich o Andreji BabiSovi bude umisténo na prvnich tfech

stranach novin.

Tato hypotéza se potvrdila téméf ve vSech analyzovanych mésicich, kdy obé& média
uvefejnila vétsinu ¢lankd o Andreji BabiSovi na zacatku své medialni agendy. Vyjimkou
je fijen 2015, kdy bylo vice ¢lanku s odkazem na ministra financi umisténo v zadni &asti
novin, kde obé& média vydavaji své publicistické ¢lanky, kterych je vicepremiér €asto

soucasti, stejné jako rubriky Ekonomika.
Vyznéni ¢lanku

Pro lepSi orientaci v grafu byly spojeny podkategorie vyvolavajici urc€ité podobné
konotace. Z analyzy bylo zjisténo, Ze s mirnou pfevahou byly ¢astéji publikovany ¢lanky
ve spojitosti s osobou Andreje BabiSe s neutrdlnim vyznénim. Z celkového poctu
300 analyzovanych ¢lanku bylo vyhodnoceno 143 jako neutralnich, tvofici témér 48 %
vSech prfispévkl. Vyznéni ¢lankd bylo opét ovlivnéno konanymi volbami,
kdy je publikovano vice zpravodajskych pfispévkd s neutralnim vyznénim. Ve volebnich
meésicich tedy média informovala o pfedsedovi hnuti ANO daleko €asté&ji prostfednictvim
neutralnich ¢lanka. Prekvapivym zjisténim je vysoky pocet negativnich &i spiSe
negativnich ¢lankl, které se na celkovém poc¢tu hodnocenych prispévka podili
45 procenty. Tento poCet dramaticky vzrostl v bfeznu 2016, kdy médii prob&hla kauza
Capi hnizdo a 90 % hodnocenych pfispévkl v daném obdobi bylo negativniho &i spise
negativniho vyznéni. Zbyvajicich 7 % pfipada na pozitivni i spiSe pozitivni €lanky,

jejichz pocet byl v pribéhu celého hodnoceného obdobi témér konstantni. Z analyzy
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bylo zjisténo, Ze denik Pravo publikoval v souhrnu vice ¢&lankl s negativni i spiSe
negativni konotaci, zatimco MF Dnes vydala téméfr 3krat vice pozitivhich &i spiSe

pozitivnich prispévku.

Graf 54 Vyvoj vyznéni ¢lanku
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H3: Vétsina novinovych ¢lankd bude mit neutralni vyznéni. Denik MF Dnes bude vydavat

vice €lanku s pozitivnim vyznénim &i spiSe pozitivnim vyznénim nez denik Pravo.

Obé ¢asti tfeti hypotézy byly potvrzeny. Analyzou bylo zjisténo, ze celkem 143 pfispévku
bylo neutralniho vyznéni, zatimco negativniho Ci spiSe negativniho bylo vyhodnoceno
136 medialnich vystupl z celkového poc&tu 300 analyzovanych &lanku. | pfes kone€nou
pFevahu neutralnich pfispévku byl pfed analyzou o€ekavan daleko vétsi rozdil v pomeéru
téchto pfispévku. Denikem MF Dnes bylo vydano témér 3krat vice pozitivnich ¢i spise

pozitivnich ¢lanka.
Vyroky v €lancich

Jak je mozné vycist z grafu 55 ve vSech hodnocenych mésicich prfevazovaly pfispévky,
ve kterych dostal Andrej Babi$ prostor pro vyjadieni a obsahovaly tak jeho pfimou fec.
V poméru Clanku, které obsahovaly ministrovo vyjadfeni, nelze urcit jasny trend.
V prvnim sledovaném mésici a v poslednich tfech byl pocet pfispévku s pfimou Feci
a zadnym vyjadienim témeér vyrovnany. V fijnu 2014 doSlo k mnohem vétSimu vychyleni
v porovnani s pfedchozim hodnocenym mésicem, které se vystupfiovalo v bfeznu 2015,
kdy byl tento rozdil z celého zkoumaného obdobi zcela nejvétsi. Pfima fe¢ Andreje

BabiSe byla uvedena v celkem 43 prispévcich z 50 analyzovanych, coz predstavuje
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86 % vSech hodnocenych ¢lankd v daném mésici. Tento mésic byly nejcastéjSimi tématy
koaliéni rozpory, kauza okolo ministra dopravy Daniela Toka a dotace pro muniéni areal
ve Vrbéticich. Ke vSem témto tématdm byl ministrovi financi poskytnut prostor pro jeho
vyjadfeni. Nasledujici mésice se pomér pfimé feci a Zadného vyjadieni opét vyrovnal,
ale vzdy mirné prevazovaly pfispévky s pfimym vyjadfenim vicepremiéra. Zajimavym
Zjisténim je, Ze pfi prvnich krajskych a senatnich volbach v fijnu 2014 bylo Andreji
BabiSovi poskytovano mnohem vice prostoru pro vyjadieni nez pfi volbach druhych,
konanych v fijnu 2015. V prvnim pfipadé byla pfima feC obsazena v celkem
37 pfispévcich, v druném pfipadé uz jen ve 27 prispévcich z 50 analyzovanych. Pocet
¢lankd s nepfimym vyjadienim byl po celou dobu konstantni, pouze v poslednim

analyzovaném obdobi tento pocet klesl na 1 pfispévek obsahujici parafrazi ministra

financi.
Graf 55 Vyvoj vyrokt v €élancich
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H4: V obou novinovych denicich budou pfevazovat ¢lanky obsahujici pfimé vyjadieni

Andreje Babise.

Tato hypotéza byla potvrzena pro vSechna analyzovana obdobi, kdy pocet pfispévkl
obsahujici pfimé vyjadfeni ministra financi pfesahl poCet pfispévk( bez vyjadreni,

a to v pfipadé obou vybranych periodik.
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Role v élancich

Celkovy pocet analyzovanych roli, ktera byla Andreji BabiSovi média pfisouzena byl
423 roli ve 300 ¢lancich. Z tohoto poctu pfipadlo celkem 182 na roli pfedsedy hnuti ANO,
¢imz se tato role podili 43 % na celkovém poc¢tu hodnocenych roli a je hodnocena jako
nejCastéjSi. Neni pfekvapenim, Ze se tato role objevovala nejCasté&ji v mésicich
volebnich, kdy byl Andrej Babi$ nejvice titulovan jako hlavni pfedstavitel své strany.
Druhou nej¢astgjsi roli se stal post ministra financi, ktera se na celkovém poctu vSech
hodnocenych roli podili 39 procenty. Timto oznacenim byl médii prezentovan predevsim
v €lancich souvisejicich s domaci politikou, ekonomicky zaméfenych pfispévcich,
at uz se jednalo o statni rozpoCet nebo dotace a v Clancich zabyvajicich
se jeho podnikanim, kde bylo ¢asto upozorfiovano na stret zajmu, ktery jako ministr
financi a podnikatel v jedné osobé bezesporu ma. Stejnym dilem se na celkovém poctu
podileji dvé zbyvajici analyzované role, a to post vicepremiéra a podnikatele. Obé tyto
role se ve vSech pfispévcich objevovaly jako role druhé a vzdy doplhujici jednu z vySe

hodnocenych.

Graf 56 Role v élancich — celkem
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Zdroj: Anopress IT, vlastni zpracovani
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Zanry élank

Z celkového poctu 300 analyzovanych c¢lankd bylo vyhodnoceno 190 z nich jako
zpravodajské zpravy, coz odpovida 64 % vSech prispévkl. V pribéhu celého
zkoumaného obdobi vychazelo pfiblizné stejné mnozstvi téchto zprav bez jakychkoliv
zasadnich vykyvl. Druhym nejCastéjSim literarnim Gtvarem hodnocenych ¢lanka byl
komentar, tedy prispévek, v kterém se na rozdil od &lankd zpravodajskych objevuje
autorlv nazor. Z celkového mnozstvi bylo zafazeno 49 prispévkl do kategorie
komentar, predstavujici 16 % z celkového poctu a prevazna vétSina z nich byla
negativniho Ci spiSe negativniho vyznéni. Nejvice pfispévku tohoto stylistického utvaru
bylo vydano v bfeznu 2015, a to celkem 12, naopak nejméne jich bylo otisknuto v Fijnu
2015, kdy obé periodika publikovala dohromady mezi hodnocenymi ¢lanky 4 komentare.
S celkovym poctem 27 pFispévkl byla nasledujicim nejvice objevovanym Zanrem
reportaz, zahrnujici 9 % vSech analyzovanych ¢lank(. Celkem 7 % vSech hodnocenych
prispévku predstavuje rozhovor, kdy bylo publikovano v souhrnu 21 ¢élankd sepsanych
formou rozhovoru. Sest z nich bylo vedeno pfimo s Andrejem BabiSem. Zbyvajici
4 % si rovnomérné rozdeélily zanry sloupek a fejeton, pfiCemz v celkovém poctu

300 analyzovanych ¢lanku bylo 7 sloupku a 5 fejetona.

Graf 57 Zanry élankui — celkem
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Zdroj: Anopress IT, vlastni zpracovani
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Stereotypy v ¢lancich

V hodnoceném obdobi bylo publikovano celkem 101 ¢lankl, v kterych se objevily
stereotypy charakteristické pro osobu Andreje BabiSe. V souhrnu tedy jedna tfetina
hodnocenych prispévkl obsahovala minimalné jeden ze stereotypll. Nej¢astéjSim
z nich byl stfet zajmu, jenz predstavuje pfes polovinu z nich. Média o tomto stereotypu
informovala nejvice v bfeznu 2016, kdy hlavnim tématem byla kauza Capi hnizdo
a Andrej Babi$ byl v tomto obdobi za stfet zajmu nejvice kritizovan. Stereotyp dominance
se Castéji objevoval v mésicich, kdy se konaly krajské a senatni volby, zatimco stereotyp
movitého Clovéka byl rovnhomérny po celé sledované obdobi. O spojitosti Andreje Babise
s StB informovala média nejvice v prvnim roce po nastupu do funkce ministra financi,
v poslednich dvou hodnocenych mésicich se tato nardzka na jeho minulost
jiz neobjevovala. Zatimco v prvni poloviné analyzovaného obdobi publikovala obé
zvolena média pfiblizné stejny pocet pfispévkl obsahujici stereotypy, v druhé poloviné

obdobi se objevovaly ¢astéji v ¢lancich deniku Pravo.

Graf 58 Stereotypy v élancich — celkem

Zdroj: Anopress IT, vlastni zpracovani
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ZAVER
Cilem diplomové prace bylo sledovani vyvoje medialniho obrazu Andreje BabiSe od doby
jeho vstupu do vrcholné politiky v roce 2014, kdy byl jmenovan ministrem financi,
az po soucasnost. Andrej Babis patfi mezi nejdivéryhodnéjsi politiky a svou vysadni
pozici si drzi i jako nepopularnéjSi osobnost eské politické scény, a to i pfes skutecnost,
Ze s jeho osobou je od za¢atku jeho plsobeni na ministerstvu financi spojovano mnoho
kauz. Soucasny vicepremiér Celi kritice i v souvislosti se stfetem zajmu, ktery je
mu mnohymi vyc&itan. Propojeni politické, ekonomické a medialni moci vyvolava znacné
debaty, a to pfedevSim o svobodé a objektivité jim vlastnénych médii. Z tohoto dlivodu
byly pro u€ely vyzkumu zvoleny dva konkurenc¢ni celostatni deniky — MF Dnes a denik
Pravo, s cilem porovnat utvafeny medialni obraz sou¢asného ministra financi médiem,

jehoz je vlastnikem a médiem, které je na jeho osobé nezavislé.

V prvni Casti prace bylo predstaveno teoretické zazemi vyzkumu, konkrétné role a vliv
masmédii ve spolecnosti a politice, medialni objektivita ¢i koncept medialniho obrazu.
Jedna z kapitol byla vénovana mechanismim medialni konstrukce reality jako je agenda
setting, Ci teorie framing a priming, které rozhoduji o vybéru témat, jez jsou publikem

vniména jako dulezita.

NapIni metodologické Casti prace bylo jednak predstaveni metody kvantitativni
obsahové analyzy, ktera byla vyuzita pfi hodnoceni medialnich vystupl, tak zde byl
detailné popsan proces operacionalizace, pomoci kterého byl vymezen vybérovy
soubor. Pfilohou této prace je kddovaci kniha, prostiednictvim které byl stanoven proces
kédovani a dany vybérovy soubor analyzovan. Data nezbytna pro tento vyzkum byla

ziskana z medialni databaze Anopress.

V empirické Casti jiz byly prezentovany vysledky vyzkumu, kdy byl zmapovan vyvoj
medialniho obrazu sou¢asného ministra financi po dobu 3 let od jeho nastupu na tento
post az po soucasnost. Ve zkoumaném obdobi bylo obéma periodiky vydano celkem
1 515 prispévkld obsahujicich klicovy vyraz ,Andrej Babis“. Po vyfazeni ¢lankd,
které informovaly o pfedsedovi hnuti ANO pouze jednim slovem zbylo 944 relevantnich
¢lankud, z kterych bylo nahodnym vybérem zvoleno 50 pfispévkd v kazdém z Sesti
hodnocenych mésicu tak, aby kazdy z deniku byl zastoupen 25 ¢lanky. Tyto pfispévky
pak byly dale analyzovany na zakladé kategorii uvedenych v kédovaci knize. Vybérovy

mechanismus tak predstavuje celkem 300 medialnich pfispévkl z let 2014, 2015 a 2016.
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V Uvodu prace byly stanoveny 3 vyzkumné otazky, na které je po provedeni vyzkumu

mozné odpovédét. Dale byly definovany 4 hypotézy, které dané otazky rozvijeji.

VO1: Jak se vyvijel medialni obraz Andreje BabiSe ve zvolenych tiskovych médiich

od doby jeho vstupu do vrcholné politiky az po soucasnost?

Vyvoj poctu ¢lankl informujicich o Andreji BabiSovi byl vyrazné ovlivnén volbami, které
se ve zkoumaném obdobi konaly celkem 2krat. PocCet ¢lankd dramaticky vzrostl v fijnu
2014 a 2016, kdy se konaly volby do zastupitelstev obci a do tfetiny Senat. Nejmensi
poCet cClank( byl obéma periodiky vydan hned prvni hodnocené obdobi, tésné
po nastupu Andreje BabiSe do funkce ministra financi. Od té doby celkovy pocet ¢lanku
vydany obéma deniky pribézné narustal. Pomineme-li volebni mésice mély pfispévky
deniku Pravo spiSe vzestupnou tendenci a s pfibyvajici dobou se pocet ¢lankl zvySoval,
zatimco ¢lanky deniku MF Dnes vykazovaly opacny trend a jejich poCet v pribéhu
zkoumaného obdobi klesal. Z celkového mnozstvi 1 515 pfispévku publikoval denik

Pravo celkem 827 medialnich vystupl a denik MF Dnes 688 vystupu.

Nejcastéji byly prispévky v souvislosti s osobou ministra financi umistovany obéma
deniky od 4 strany dal, kde maji periodika své ekonomické a krajské rubriky, stejné
jako je v této €asti novin publicisticka sekce. Pfispévky na titulni strané mély konstantni
vyvoj a ve zkoumanych obdobich bylo z celkového hodnoceného poctu 300 medialnich
vystupl 19 % &lankd umisténo na prvni strané novin. Vice ¢lankl na titulni strané bylo

publikovano denikem Pravo.

Z analyzy bylo zjisténo, ze s mirnou pfevahou byly castéji publikovany clanky
ve spojitosti s osobou Andreje BabiSe s neutralnim vyznénim, které tvofi témér 48 %
vSech hodnocenych pfispévkd. Celkovy pocCet neutralnich a negativnich ¢lanku
vSak nebyl zcela tak rozdilny, jak se pfed zalatkem vyzkumu predpokladalo.
Prekvapivym zjisténim tak byl vysoky pocet negativnich &i spiSe negativnich ¢lankd,
které se na celkovém poc¢tu hodnocenych pfispévkl podili 45 procenty. Tento pocet
v pribéhu celého zkoumaného obdobi, az s vyjimkou volebnich mésicu, narUstal,
avSak dramaticky vzrostl predevsim v bfeznu 2016, kdy médii prob&hla kauza Capi
hnizdo a 90 % hodnocenych pfispévkd v daném obdobi bylo negativniho &i spiSe
negativniho vyznéni. Zbyvajicich 7 % pfipada na pozitivni i spiSe pozitivni ¢lanky,
jejichz pocet byl v pribéhu celého hodnoceného obdobi téméFr konstantni. Z analyzy

bylo zjisténo, Ze denik Pravo publikoval v souhrnu vice ¢lankl s negativni i spiSe
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negativni konotaci, zatimco MF Dnes vydala téméf 3krat vice pozitivnich i spiSe

pozitivnich prispévkad.

Ve v§ech hodnocenych mésicich pifevazovaly pfispévky, ve kterych dostal Andrej Babis
prostor pro vyjadfeni. Pfima fe€ ministra financi byla uvedena v 61 % vSech
analyzovanych ¢lankd. Zajimavym zjisténim je, Ze pfi prvnich krajskych a senéatnich
volbach v fijnu 2014 bylo pfedsedovi hnuti ANO dopfano mnohem vice prostoru
v médiich pro vyjadfeni nez pfi volbach druhych, konanych v fijnu 2015. Obéma
periodiky bylo publikovano témér totozné mnozstvi ¢lankd obsahujici vicepremiérovo

pfimé vyjadreni.

Zcela nejc¢astéji byla Andreji BabiSovi obéma médii pfisouzena role pfedsedy hnuti ANO.
Neni pfekvapenim, Ze se tato role objevovala nej¢astéji v mésicich volebnich, kdy byl
Andrej Babis nejvice titulovan jako hlavni pfedstavitel své strany. Jako ministr financi byl
prezentovan pfedevsim v Clancich zabyvajicich se domaci politickou a ekonomikou.
Stejnym dilem se na celkovém poctu podileji dvé zbyvajici analyzované role, a to post
vicepremiéra a podnikatele. Obé tyto role se ve v3ech pfispévcich objevovaly jako role

druhé a vzdy dopliujici jednu z vySe uvedenych.

Dominantnim se stal ve vSech hodnocenych obdobich zanr zpravodajstvi. Pfes 60 %
vSech hodnocenych prispévkl bylo zpravodajskych zprav. V pribéhu celého
zkoumaného obdobi vychazelo pfiblizné stejné mnozstvi téchto zprav bez jakychkoliv
zasadnich vykyva. Zbyvaijici ¢lanky predstavovaly pfispévky publicistické (komentar,
reportaz, fejeton, sloupek) a rozhovory. Medialni vystupy, v kterych se projevuje autoriv
nazor byly pfevazné negativniho &i spiSe negativniho vyznéni a vice jich bylo vydano

denikem Pravo.

Stret zajmd byl nejCastéji objevovanym stereotypem v pribéhu celého zkoumaného
obdobi a zcela nejvice na néj média upozorfiovala v bfeznu 2016, kdy hlavnim tématem
byla kauza Capi hnizdo. Stereotyp dominance se &astdji objevoval ve volebnich
mésicich, zatimco stereotyp movitého clovéka byl rovnomérny po celé sledované
obdobi. O spojitosti Andreje BabiSe s StB informovala média nejvice v prvnim roce
po nastupu do funkce ministra financi, v poslednich dvou hodnocenych mésicich
se tato nardZzka na jeho minulost jiZ neobjevovala. Zatimco v prvni poloviné
analyzovaného obdobi publikovala obé& zvolena média pfiblizné stejny pocet prispévki
obsahujici stereotypy, v druhé poloviné obdobi se objevovaly €astéji v ¢lancich deniku

Préavo.
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VO2: Jakéa hlavni témata se v souvislosti s Andrejem BabiSem nej¢astéji vyskytovala?

Zcela nejCastgjSim tématem zkoumaného obdobi byly krajské a senatni volby.
Jako predseda hnuti ANO, v sou€asné dobé nejsilngjsi politické strany, byl Andrej Babi$
v téchto pfispévcich €asto zmifiovan. Obsahem ¢lankd bylo zmapovani situace
pfed volbami, nasledné informovani o vysledcich, jejich zhodnoceni a navazujici
povolebni vyjednavani, které souvisi i s personalnim obsazenim, druhym nejcasté&jSim
tématem objevovanym v analyzovaném obdobi. Nejvice se opakujicim tématem byla
soucasna koalice CSSD, hnuti ANO a KDU-CSL. Clanky informovaly o koaliénim
vyjednavani, sporim uvnitf koalice & o prabéznych predvolebnich prizkumech.
PredevSim v prvnim hodnoceném roce se stal Andrej Babi§s ¢astym tématem vSech
médii, ktera komentovala jeho prvni kroky na postu ministra financi a formovala jeho
medialni obraz. Také z divodu jeho kontroverznosti se k jeho pusobeni ve vrcholné
politice vyjadfuje mnoho opozi¢nich a koali¢nich partnerd. V kazdém hodnoceném
C¢asovém useku byly ¢lanky souvisejici s jeho funkci ministra financi, at’ se jiz jednalo
o statni rozpodet, dotace &i vefejné zakazky. Opomenout nelze ani kauzu Capi hnizdo,
kterd zaplnila stranky denikd za¢atkem roku 2016. Témata souvisejici se zahraniéni
politikou se objevovala jen zcela ojedinéle. Clanek, informujici o soukromém Zivoté

Andreje Babise, nebyl v danych analyzovanych pfispévcich nalezen zadny.

Z divodu znaéného zuzeni zkoumaného Casového uUseku nebylo mozné v analyze
pokryt veSkera témata a kauzy, ktera se v souvislosti s osobou Andreje BabiSe v médiich
od jeho nastupu do funkce ministra financi objevila. Cilem prace bylo vyhodnotit alespon
témata a kauzy spadajici do zkoumaného €asového obdobi, které se dozajista podili

na celkové podobé medialniho obrazu.

VO3: Lze v analyzovanych médiich pozorovat neobjektivitu a medialni asymetrii

zpusobenou vlastnictvim jednoho z denik(h Andrejem BabiSsem?

Je mozné konstatovat, Ze denik MF Dnes, jehoZ je Andrej Babis majitelem, vytvaFi
pozitivnéj$i medialni obraz ministra financi v porovnani s konkurenénim denikem Pravo.
Prvnim dlvodem pro toto tvrzeni je pomér pozitivnich a negativnich ¢lankd vydanymi
obéma periodiky, kdy MF Dnes publikovala vice pozitivnich ¢i spiSe pozitivnich ¢lanka,
zatimco denik Pravo informoval ¢astéji o vicepremiérovi negativné. Druhym divodem je
celkovy pocet clanku, které obé& média v daném obdobi v souvislosti s Andrejem
BabiSem vydala. Jedna se predevSim o pfispévky k tématim, ktera maji na jeho

medialni obraz negativni dopad. Pfikladem muazZe byt kauza Capi hnizdo, o které
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informoval denik Pravo v téméf o tfetiné vice ¢lancich nez MF Dnes. Lze se tedy
domnivat, Zze redakce MF Dnes zamérné publikuje mensi mnozstvi ¢lanku, které by

mohly negativnim zpusobem ovlivnit vnimani Andreje BabiSe ve spole¢nosti.

H1: Denik Pravo bude o kauzach, jez vytvareji negativni medialni obraz Andreje Babise

informovat vétSim poctem &lankd nez denik MF Dnes.

Tato hypotéza byla zalozena na predpokladu, ze MF Dnes, ktera spada do vlastnictvi
ministra financi, bude zameérné publikovat mensi pocet c&lanku, které by mohly
negativnim zpUsobem ovlivnit vicepremiérovo vnimani ve spolec¢nosti. Tato hypotéza
byla potvrzena na prikladu kauzy Capi hnizdo, o které informoval denik Pravo
0 30 procent vice nez MF Dnes. V celkovém souctu vydal denik Pravo v hodnocenych

meésicich o 146 ¢lanku vice nez MF Dnes.

H2: Nejvice pfispévkl informujicich o Andreji BabiSovi bude umisténo na prvnich tfech

stranach novin.

Druha hypotéza, vychazejici zteorie priming, pfedpokladala, zZe vrcholné pozice
predsedy hnuti ANO, ministra financi a vicepremiéra zajisti Andreji BabiSovi nejcastégji
umisténi v pfedni ¢asti novin. Tato hypotéza se potvrdila témér ve vSech analyzovanych
meésicich, kdy obé média uvefejnila vétSinu ¢lankd o Andreji BabiSovi na zacatku

své medialni agendy.

H3: VétSina novinovych ¢lankd bude mit neutralni vyznéni. Denik MF Dnes bude vydavat

vice €lanku s pozitivnim vyznénim &i spiSe pozitivnim vyznénim nez denik Pravo.

Tato hypotéza pfedpoklada, Ze vétsSina zpravodajskych zprav bude neutralniho vyznéni
s cilem vytvaret objektivni zpravodajstvi. Jak ovSem bylo zminéno v teoretické Casti
prace, objektivita médii je téméf nerealna, a proto jsme pfedpokladali, Zze MF Dnes bude
publikovat vice pozitivnich pfispévkl v souvislosti se svym maijitelem. Obé casti treti
hypotézy byly potvrzeny. Analyzou bylo zji$t€no, Ze nejvice pfFispévkl bylo neutralniho
vyznéni. | pfes kone€nou pfevahu neutralnich pfispévku byl pfed analyzou oekavan
daleko vétsi rozdil v poméru neutralnich a negativnich pfispévkd. Denik MF Dnes vydal

témér 3krat vice pozitivnich &i spiSe pozitivnich ¢lanku.
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H4: V obou novinovych denicich budou pfevazovat ¢lanky obsahujici pfimé vyjadreni

Andreje BabiSe.

Ctvrta hypotéza je stanovena na zakladé predpokladu, Ze ob& média budou chtit dat
prostor predsedovi hnuti ANO ve svych pfispévcich v ramci zvySeni duvéryhodnosti
Clanku. Tato hypotéza byla potvrzena pro vSechna analyzovana obdobi, kdy pocet
pFispévkd obsahujici pfimé vyjadfeni ministra financi presahl pocet prispévku

bez vyjadfeni, a to v pfipadé obou vybranych periodik.
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Priloha A — Kédovaci kniha
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